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1.1 Bedeutung des Themas

Diese Arbeit konzentriert sich auf die Metaphernverwendung in der Wirtschaft, weshalb
hier auch ihr Hauptschwerpunkt gesetzt wird. Um die Beziehung zwischen Wirtschaft
und Sprache noch tiefer zu erforschen, wird das Thema der chinesischen Investitionen in
Deutschland als der Forschungsgegenstand aufgestellt. China und dessen Investitionen
spielen aufgrund ihrer Kapazitit und wirtschaftlichen Dynamik eine besondere Rolle fiir
die deutsche Wirtschaft. Dabei stellt sich unweigerlich die Frage, wie chinesische Inves-
titionen von Mitgliedern der deutschen Sprachgemeinschaft in der wirtschaftsbezogenen
Berichterstattung prasentiert und wahrgenommen werden. In diesem Zusammenhang
spielen sowohl faktische als auch affektive Informationen eine wichtige Rolle.

In den deutschen Medien spiegeln sich verschiedene Meinungen iiber chinesische In-
vestitionen und deren Entwicklung wider. Manche Positionen sind davon iiberzeugt, dass
China ein ,,gefdhrlicher Partner* sei, weil deutsche Unternehmen oft keine andere Mdog-
lichkeit als eine derartige Kooperation haben und dabei Gefahr laufen, chinesischen Fir-
men ihr einschldgiges Wissen zu offenbaren (Schreiber 2010: 27). Es wird jedoch auch
iiber ein positives Meinungsbild zu chinesischen Investitionen in den deutschen Medien
berichtetet (Yao 2016: 79), beispielsweise iiber die Bereitschaft hohere Preise fiir Fir-
menanteile zu zahlen, dem Markt dadurch frisches Kapital zuzufiihren und damit verbun-
dene Arbeitspldtze in Deutschland zu sichern, wobei sich die Investoren in die eigent-
lichen Firmenpolitik nur wenig einmischen.

Die folgende Untersuchung ist eine theoriegeleitete empirische Korpusanalyse zur Me-
taphernverwendung in der Wirtschaftssprache. Zwar existierten bereits einige Arbeiten
zu Themen der Metaphorik in der Wirtschaftssprache (Alejo 2010; Brandstetter 2015;
Mast 2015; Gil 2019), eine ausfiihrliche Untersuchung zur Verwendung der Metapher
speziell im Kontext von chinesischen Investitionen in Deutschland wurde bisher jedoch
noch nicht unternommen. In diesem Sinne widmet sich die vorliegende Arbeit der an-
wendungsorientierten Fachsprachenforschung bezogen auf die Wirtschaftssprache aus
Sicht der konzeptuellen Metapherntheorie von Lakoff/Johnson (2014).

Die Metaphern sind in Anlehnung an die MIP-Identifikationsmethode der Pragglejaz
Gruppe (2007) unter Anwendung einer konkretisierten Form des dort vorgeschlagenen
Annotationsleitfadens in wirtschaftlichen Berichterstattungen identifiziert werden. Somit

orientiert sich die Untersuchung an den konzeptionellen Mustern, die hinter den genut-
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zten Metaphern stehen, und illustriert die Einstellungen, die der Verwendung dieser Me-
taphern zugrunde liegen diirften, wodurch die zu erwartenden emotiven und persuasiven
Potenziale der jeweiligen Metaphern aufgezeigt werden.

Dabei ldsst sich feststellen, dass es Metaphernmuster gibt, die den 6konomischen Dis-
kurs beeinflussen kdnnen. Durch die kritische Beriicksichtigung der kognitiven Dimen-
sion liefert die Arbeit wichtige Impulse fiir die Verwendungsmdoglichkeiten von Meta-
phern, was bedeutet, dass die daraus gezogenen Erkenntnisse chinesischen Unternehmen

bei der Planung und Kommunikation ihrer Investitionen in Deutschland helfen konnen.
1.2 Zielstellung

Das Verhiltnis von Metapher, Kognition und Emotion wird in der massenmedialen Be-
richterstattung iiber chinesische Investitionen untersucht. Durch die kritische Beriicksich-
tigung der kognitiven Dimension liefert die Arbeit wichtige Impulse fiir die Verwendung
von Metaphern.

Das Ziel besteht darin, auf Grundlage einer selbsterstellten Korpusdatenbank, die auf
verfiigbaren Korpusmaterialien von 2006 bis 2019 aus unterschiedlichen deutschen Me-
dien besteht, mithilfe der kognitiven Metapherntheorie (Lakoff/Johnson 2014; Kohl 2007;
Lakoff/Wehling 2016) Metaphern gemdll der MIP-Methode zu identifizieren und darin
verwendete metaphorische Muster im Umfeld chinesischer Investitionen in Deutschland
zu analysieren. Nachfolgend wird die Analyse der selbsterstellen Korpusdatenbank auf
verschiedenen Untersuchungsebenen dargestellt. Diese korpuslinguistische Arbeit ldsst
sich unter Beriicksichtigung dreier linguistischer Dimensionen (Thematizitit, Metapho-
rizitdt und Emotionalitét) erschlieBen. Die drei Dimensionen stehen sowohl in eigenstén-
digen Bedingungen zur Verfiigung als auch in der Art, dass die jeweilige Dimension ohne

die andere Dimension nicht vollumfénglich beschrieben werden kann.



Abb. 1: Ubersicht der Untersuchungsdimensionen

Dimension der Thematizitit

*Schliisselworter

Dimension der Metaphorizitit

*Metaphern-Identifikation und Musterhaftigkeit der Metaphern

Dimension der Emotionalitat

*Emotionale und kulturelle Aspekte der Metaphern

(1) Dimension der Thematizitat
Das Thema eines Texts ist diskursbezogen und kann durch eine quantitative Analyse
untersucht werden, indem die Héaufigkeit von Schliisselwortern als Textmerkmal in
den Berichterstattungen tiber chinesische Investitionen berechnet wird. Es besteht die
Moglichkeit, mithilfe von Konkordanzprogrammen die Worter oder Ausdriicke auto-
matisiert zu identifizieren (Poole 2017: 45). Die Eigenschaften geben wiederum Auf-
schluss tliber das Denkmuster einer Gruppe (Mautner 2012: 90). Diese Dimension
beinhaltet deshalb die semantischen Formationen, die sich durch Themengebunden-
heit zeigen. In dieser Perspektive spielt die semantische Kohérenz eine Rolle.
(2) Dimension der Metaphorizitit

Metaphern erscheinen in bestimmten Auspragungen, die dementsprechend in unter-
schiedlichen Mustern ausfallen kdnnen. Sie passen sich an die konkreten Gegeben-
heiten der Kommunikationssituation mit ihren Vorstellungen an. In dieser Arbeit sind
vor allem die unterschiedlichen Erscheinungsformen von Metaphern eines Meta-
phernmuster von Relevanz. Bei der Suche nach einer Systematik von Metaphernmus-
tern kann in finf Hauptkategorien gegliedert werden, nédmlich Personifizierung
(INVESTITION ALS KORPERTEIL), Natur (INVESTITION ALS WASSER), Kul-
tur (INVESTITION ALS KAMPF), Bewegung (INVESTITION ALS DIREK-
TIONALE BEWEGUNG) und Artefakt (INVESTITION ALS WERKZEUG). Dieses
Kategoriensystem ist in der Lage, verschiedene Arten von metaphorischen Mustern
abzudecken und Relationen einzelner Kategorien zueinander aufzuweisen. Es wird
untersucht, wie sich das kriegerische Muster in der gestellten Phase quantitativ ent-

wickelt.



(3) Dimension der Emotionalitat
Diese Dimension ist vor allem dahingehend relevant, als dass Metaphern tragende Be-
standteile der Wissensprésentation und deren Vermittlung sind. Sie sind darauf ausge-
richtet, sich sprachlich zu positionieren, um ein Gesamtbild inklusive damit verbun-
dener Konnotationen und Assoziationen zu liefern. Zugleich wird die kulturelle Struk-
tur in ihrer spezifischen Erscheinungsweise durch alle vorher genannten Dimensionen
wesentlich beeinflusst. Die untersuchten Texte weisen Beziige zu gesellschaftlichen

und soziokulturellen Diskursen auf.
1.3 Aufbau der Arbeit

Die Arbeit gliedert sich in neun Kapitel, innerhalb derer drei Aspekte behandelt werden.
Zunichst werden in den Kapiteln 2 bis 4 die definitorischen und theoretischen Grundla-
gen fiir die Arbeit festgelegt. In diesem ersten Teil der Arbeit erfolgt eine theoretische
Anniherung an das Thema, nimlich die Definitionen des Metaphernbegriffs, Uberblick
der Metapherntheorie und Darstellung der Hintergriinde der chinesischen Investitionen
in Deutschland. Hierzu ist es erforderlich, das grundlegende Verstindnis der Investition
aus der wirtschaftlichen Perspektive heraus zu vertiefen, weshalb diese Arbeit auf eine
interdisziplindr ausgerichtete Literaturrecherche einbezieht. AnschlieBend werden die
einzelnen Formen der Investitionstdtigkeiten genauer betrachtet. Die Arbeit wird inter-
diszipliniir angelegt, wobei vor allem Kenntnisse aus der Okonomie aufgegriffen und in
Relation zur Sprachwissenschaft gesetzt werden.

Im Rahmen dieser Arbeit wird Metapher als vielperspektivisches Geschehen angese-
hen. Zu diesem Zweck wird im Kapitel 2 die Bedeutung der Metaphern aus mehreren
Perspektiven beleuchtet, um daraus abzuleiten, inwieweit das Denken durch den Meta-
pherngebrauch beeinflusst werden kann und wie die Wirtschaftssprache metaphorisch
konzeptualisiert werden kann. Im darauffolgenden Kapitel 3 wird die konzeptuelle Me-
tapherntheorie aufgegriffen, die die mafigebliche Theorie fiir die vorliegende Untersu-
chung ist. Durch die kritische Auseinandersetzung mit dieser theoretischen Grundlage
wird eine fundierte theoretische Grundlage fiir das Forschungsvorhaben geschaffen.

Den zweiten Hauptteil der Arbeit bildet eine theoriegeleitete empirische Korpusanalyse
der Wirtschaftsmetaphorik beziiglich ihrer kommunikativen und kognitiven Prozesse. Zu
deren Beginn wird in Kapitel 5 die methodische Vorgehensweise dieser Arbeit detailliert
dargestellt. Als Basis der empirischen Untersuchung werden die Grundgedanken der ver-

schiedenen Metaphern-Identifikationsmethoden in Kapitel 6 eingefiihrt und die in dieser



Arbeit verwendete Metaphern-Identifikationsmethode mithilfe der logischen Abfolge des
erarbeiteten Annotationsschemas vorgestellt. Kapitel 7 beschreibt die dabei ermittelten
Forschungsergebnisse mithilfe der im Laufe der Analyse festgestellten Metaphernmuster.
Dieser Teil ist der Untersuchung der verschiedenen metaphorischen Muster in der Dar-
stellung chinesischer Investitionen in deutschen Medien gewidmet. Dadurch liefert die
Arbeit wichtige Impulse fiir die Verwendung von Metaphern.

Auf der Grundlage der theoretischen und empirischen Beschreibungen werden im drit-
ten Teil der Arbeit in Kapitel 8 die herausgearbeiteten Ergebnisse zusammengefasst. Dies
kann zur gegenwirtigen Diskussion linguistischer Problemstellungen beitragen. Ab-
schlieend werden offene Fragen und Ausblicke vorgestellt, die Gegenstéinde von weite-

ren Forschungen bilden und Impulse fiir weitere Reflexionen liefern konnen.



I. THEORETISCHER TEIL
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2. Theoretische Grundlagen und Funktionen der Metapher

Der Metaphernbegriff ist ein zentrales Thema vieler wissenschaftlichen Forschungen.
Dieses Kapitel wirft einen Blick auf Theorien und Explikationen zum Begriff der Meta-
pher und legt damit fest, in welcher Form der Metaphernbegriff als Grundlage fiir diese
Arbeit verwendet wird. Aus diesem Anlass wird hier die Metapherndefinitionen im All-
gemeinen und im Sinne der Wirtschaftssprache und ihrer linguistischen Merkmale vor-

gestellt.
2.1 Begriffsbestimmung der Metapher

Die Metapher ist ein komplexes Phdnomen, dass in verschiedenen Epochen und Blick-
winkeln unterschiedlich definiert wird, sodass die Definition der Metapher an sich immer
noch umstritten und nicht unzweifelhaft bestimmt ist. Es besteht bislang keine eindeutige
Beschreibung. Folgend wird beispielhaft dargestellt, wie der Metaphernbegriff innerhalb
unterschiedlicher Disziplinen gedeutet wird, und welche Abgrenzungen zu anderen
Nachbarbegriffen existieren.

Es lohnt sich, zunédchst genauer zu iiberlegen, wie sich Metaphern definieren lassen.
Das Wort Metapher ist eine Entlehnung aus dem Griechischen petapéperv (metaphérein),
was urspriinglich ,anderswohin tragen* bedeutet (Schlechtriemen 2008: 73). Mit der Aus-
einandersetzung des Aristoteles beginnt die Geschichte des Begriffs. Er wird stark von

Aristoteles gepragt.

Eine Metapher ist die Ubertragung eines Wortes (das somit in uneigentlicher Bedeutung ver-
wendet wird), und zwar entweder von der Gattung auf die Art oder von der Art auf die Gattung

oder von einer Art auf eine andere oder nach Regeln der Analogie. (Aristoteles 2010: 69)

Aristoteles erstellt damit zum ersten Mal eine grundlegende und systematische Analyse
aus einer philosophischen Perspektive. Er widmet sich dabei vor allem dem Gegenstand
in der Poetik und der Rhetorik. Eine Metapher ist demnach die Verwendung eines Wortes,
die implizite oder explizite Ubertragungsmdglichkeiten von einem Bereich auf einen an-
deren beinhalten kann. Die antike Metapherntheorie behauptet, dass die Lesart einer Me-
tapher auf einer eigentlichen Bedeutung, die auf eine uneigentliche Bedeutung iibertragen
wird, aufbaut. Hierbei kann es sich um eine Beschreibung von Gegensténden, Personen
und abstrakten Begriffen sowie ganzen Ereignissen handeln. Die Rolle der Ahnlichkeit

wird von Aristoteles hervorgehoben.
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Als Folge dessen bedeutet die Verwendung einer Metapher, dass ein Gedankenkon-
strukt in den Eigenschaften eines anderen, meist bekannteren Sachverhaltes beschrieben,
verstanden und erlebt wird. Die Metapher wird auf der Ebene des Wortes definiert. Sie
wird demzufolge als Auffassung der Substitutionstheorie bezeichnet (Reese-Schéfer
2016: 174). Die Metaphern beziehen sich in ihrem Wortsinn auf andere Bereiche als die
tatsdchlich benannten. Der Metaphernbegriff wird angesichts der Entwicklung der Meta-
pherntheorien unter verschiedenen Gesichtspunkten unterschiedlich eingesetzt.

In der Interaktionstheorie wird die Metapher als eine Erscheinung nicht nur auf der
Wortebene beschrieben, sondern auf der kognitiven Ebene. Black (2019), der Begriinder
der Interaktionstheorie, pladiert fiir eine unterschiedliche Sicht auf Metaphern. Kohl fasst
diesen Prozess zusammen: ,,Die Wirkung der Metapher beruht auf der Interaktion zwi-
schen den beiden Vorstellungen, beziechungsweise zwischen dem metaphorischen Aus-
druck und Kontext* (Kohl 2007: 42). Das Verstindnis der Metapher ist demnach ein
interaktiver Prozess.

Auch Lakoff und Johnson bieten eine Sichtweise aus der kognitiven Linguistik und
stellen die Definition in einer kognitiven Ubertragung dar. Metaphern sind demzufolge
iibertragene Muster des Denkens und nach der Logik miteinander vernetzt. Es handelt
sich somit um eine Ubertragung von Erfahrungen, die ein Konzept von einem anderen,
leichter benennbaren, Konzept her strukturieren (Lakoff/Johnson 2014: 22). Diese kann
individuell oder kulturell unterschiedlich ausfallen.

Deshalb kann Metapher die sprachliche Kommunikation zwischen Wissen und Emoti-
onen aus mehreren disziplindren Perspektiven beleuchten, wobei analysiert wird, wie Me-
taphern im Spannungsfeld der Kognition interagieren. Daher ist es angebracht, die Defini-
tion und Leistung der Metapher in den jeweiligen Disziplinen und Forschungsansétzen
gegeniiberzustellen. Der Begriff der Metapher setzt gleichzeitig verschiedene, mehrdeu-
tige Definitionen voraus, die hier einer detaillierten Klarung in unterschiedlichen Diszip-
linen oder Theorien bediirfen (Cameron 2010: 3).

Das relativ junge Fachgebiet der Neurolinguistik bietet einen groen Mehrwert fiir die
Erweiterung der Auseinandersetzung mit der Metapher. Metaphern sind hier neuronale
Netze, die abstrakte Konzepte mit konkreten Konzepten verkniipfen. Sie zwingen dazu,
subjektive Assoziation aus einem Bereich in einem anderen wachzurufen (Schrott/Jacob
2011: 191). In Fillen von metaphorischen AuBerungen werden neuronale Netze zusam-
men mit ithrem Kontext aktiviert. Die Hirnforschung zeigt, dass nicht nur die im linken

Neocortex lokalisierten Hirnareale, sondern auch gréfere Regionen der GroBhirnrinde
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verantwortlich fiir das Decodieren von Metaphern sind (Mahlmann 2010). Die Neurolin-
guistik beschreibt, dass das Gehirn simultan und kontextabhingig mehrere mogliche Be-
deutungen eines Wortes aktiviert, um danach anhand zunehmender Kontextinformation
die richtige auszuwihlen (Schrott/Jacob 2011: 174). Erwdhnenswert erscheint an dieser
Stelle, dass je nach Bekanntheitsgrad einer Metapher die beiden Hirnhilften unterschied-
lich beteiligt sind. Beispielsweise sind lexikalisierte Metaphern ein fester Bestandteil der
Alltagssprache, die zuallererst die linke Hirnhélfte aktivieren. Im Vergleich dazu stimu-
lieren innovative Metaphern stirker die rechte Hemisphire (Mahlmann 2010: 81). Er geht
davon aus, dass die Aktivierung unterschiedlicher Teile des Gehirns der entweder kiinst-
lerischen oder wissenschaftlichen Verwendung einer Metapher entsprechen konnen
(McCloskey 2009: 111).

Auch in der Diskursanalyse ist die Metaphernanalyse eine wichtige Forschungsrich-
tung (Fauconnier/Turner 2010; SpieBl 2011; Ziem 2008; Musolff 2007,2012). Laut Kohl
(2007: 6) konnen die Metaphern mit ihrem kognitiven Gehalt die soziale Wirklichkeit
konstruieren. Sie sind ein Teil der kognitiv-sprachlichen Prozesse, die die Wahrnehmung
einer Kultur- und Sprachgemeinschaft beachtenswert beeinflussen konnen. Die Form ei-
ner Metapher kann Aufschluss iiber die Diskursstrukturen und die konstruierten Perspek-
tivierungen sowie iiber die gesellschaftlichen Strukturen einer Kultur geben (Spief3 2011,
2013; Ziem 2008; Musolff 2012). Metaphern stehen in Verbindung mit der Erfahrung,
den Emotionen und dem gesellschaftlichen Kontext ihrer AuBerung (Potts/Semino 2019:
81). Zugleich sollte die Bedeutung der Metaphern fiir die Konstituierung eines Diskurses
nicht unterschétzt werden.

Laut gesellschaftsrelevanter Diskursanalyse liegt in der Untersuchung von Metaphorik
groBes Potenzial. Metaphorische Ubertragungen sind damit nicht als beliebig oder rein
individuell zu betrachten. Das bedeutet, sie werden innerhalb ihres kulturellen Kreises
selektiv aufgegriffen. Durch die systematische Verwendung im kollektiven Bewusstsein
werden diese Konzeptualisierungen verankert (Andreeva 2011: 9). In den unterschiedli-
chen gesellschaftlichen und kulturellen Umgebungen kann der Metapherngebrauch je
nach Erfahrungen und Lebenswelt variiert und modifiziert sein.

In diesem Zusammenhang werden Metaphern sowohl als ein kognitives Phidnomen als
auch als ein pragmatisches Phdnomen dargestellt. Es zeigt, inwieweit eine bestimmte
Vorstellung von Struktur und Funktion durch ihren Gebrauch im metaphorischen Sinn zu

einem besseren Verstidndnis im Rahmen von Diskursen fithren kann.
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Der kognitive Charakter der Metapher betrifft also das Potenzial, neue Bereiche zu
erschlieBen und damit zum Prozess der Wirklichkeitskonstruktion zu kontribuieren und
beeinflussen (Pielenz 1993: 174; Beckmann 2001: 184; Andreeva 2011: 9). Somit kdnnen
die entsprechenden Konzeptualisierungen in einer verdeckten Form weiter expliziert wer-
den. Daher konnen Metaphern als eine Kopplung zwischen Kognition und Kommunika-
tion verstanden werden.

Speziell flir diese Analyse wird der Metaphernbegriff in den wirtschaftlichen Texten
so definiert, dass die konkrete Bedeutung auf einen abstrakten Bereich iibertragen und so
als ein Trager kognitiver Strukturen genutzt wird, um das Verstindnis beim Rezipienten
zu fordern. Als ein solches Mittel sind Metaphern in der Wirtschaftssprache etabliert
(Hundt 2015). Mit dem Konzept metaphorischer Handlungen wird der Schritt von einer
sprachwissenschaftlichen zu einem soziologisch konzipierten Verstidndnis der Metapher
ermoglicht. Dieses Vorgehen basiert darauf, dass die meisten Metaphern systematisch auf
einen konkrete Erfahrungsbereich zuriickgefiihrt werden kdnnen.

In diesem Abschnitt werden die Unterschiede zwischen den metaphorischen Definiti-
onen ndher betrachtet. Die Arbeit basiert auf den Ansatz der kognitiven Linguistik, die
zur Verkniipfung sozialwissenschaftlicher Themen dienen kann. Die dem zugrundelie-
gende konzeptuelle Metapherntheorie von Lakoff und Johnson wird unter diesem Aspekt

im néchsten Kapitel néher betrachtet.
2.2 Abgrenzung zu Nachbarbegriffen

Eine weitere Schwierigkeit bei der Metapherdefinition stellen die unklaren Abgrenzungs-
moglichkeiten zu anderen Begriffen, wie Metonymie und Vergleich, dar. Wenn man
diese drei linguistischen Phanomene einmal genauer betrachtet, sind sie fundamentaler
Bestandteil unserer Sprache (Spiefl 2015: 323). Sie sind typische rhetorische Stilmittel,
um die Bedeutung eines Ausdrucks auszuweiten. Wahrend Metapher und Vergleich sich
nahestehen, sind Metapher und Metonymie trotz der dhnlichen mentalen Operationen
voneinander differenziert. Um Missverstdndnisse und Verwechslungen zu vermeiden,
geht es folgend um begriffliche Abgrenzungen, indem in Form einer systematischen Zu-

sammenfassung auf die Definitionen der dhnlichen Termini eingegangen wird.

2.2.1 Metapher und Vergleich

Neben Metaphern gehoren andere Elemente wie Vergleiche zur bildhaften Sprache. Die-

ser stammt beispielsweise aus dem nidheren Umfeld der Metaphorik, wodurch man hier
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auf Probleme stofen kann (Gansen 2010: 27). Im Folgenden wird aufgezeigt, wie man
den Vergleich verstehen kann.

,»Nach traditioneller Auffassung besteht ein sehr enger Zusammenhang zwischen Me-
tapher und Vergleich* (Skirl 2013: 11). Aus der lateinischen Rhetorikgeschichte ist etwa
Quintilians Formel von der Metapher durch die Eigenschaft des Vergleichsmerkmals als
,verkiirzter Vergleich® (Kurz 2009: 22) bekannt. Diese Definition der Metapher zeigt den
Kern der so genannten Vergleichstheorie. Cicero und Quintilian werden von Rolf als Ver-
treter dieser Theorie beschrieben. Der Vergleich iibertrdgt die Eigenschaften von einem
Sinnbereich auf einen anderen. Fiir den Metaphernbegriff ergeben sich Unterschiede zu
dem Vergleich dadurch, dass er nicht bloB einen Bereich komplett mit einem anderen
vergleicht, sondern je nach Zusammenhang eine einzelne, andere Facette aus der kogni-
tiven Eigenleistung ermittelt wird. Deshalb wird diese Abgrenzung anschieflend detail-
liert beschrieben.

Die Verschiedenheit zwischen beiden Begriffen ist gering. Der Vergleich wird durch
gedriangte Beschreibungen und klare Beziehungen von Ausdriicken zwischen zwei ver-
schiedenen Bereichen in einem Punkt charakterisiert (Norrick 1986: 39), der hdufig durch
explizite Ausdriicke wie als, wie oder gleichsam gebildet. Das bedeutet, dass ein Ver-
gleich in der Form A ist B gegeben wird. Der Unterschied zwischen Metapher und Ver-
gleich besteht in dem fehlenden Vergleichspartikel. Es zeigt sich, dass eine Metapher
keine weiteren Vergleichsworter braucht.

Diesbeziiglich wird der Vergleich in der danach folgender Annotationsrichtlinien als
zentrale Explikationskomponente gefiihrt. Das heif3t, dass der Vergleich in der anschlie-
Bend folgenden empirischen Metaphernanalyse enthalten sein wird, da der Vergleich be-

inhaltet, was unter einer Metapher verstanden wird.

2.2.2 Metapher und Metonymie

Metapher und Metonymie sind grundlegende kognitive Mechanismen, um systematisch
Bedeutung zu variieren und die vorhandenen Konzepte neu zu bilden. Beide sind fiir Be-
deutungsiibertragungen zustéindig. Metonymien wirken sich auf die 6konomische Be-
zeichnung eines Gegenstandes aus (Skirl 2013: 14). In der aktuellen Metaphern- und
Metonymienforschung besteht die Auffassung, dass eine klare Abgrenzung zwischen den
beiden Begriffen nicht in jedem Fall eindeutig moglich ist. Besonders im Rahmen der
kognitiven Linguistik besteht diesbeziiglich noch Forschungsbedarf (Benczes et al. 2011,
Littlemore 2015).
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Wihrend die Metapher einen Sachverhalt in einen fremden Bedeutungsbereich tiber-
trigt, obwohl der Zusammenhang zwischen beiden nur aufgrund von partiellen Ahnlich-
keiten besteht, steht die Metonymie dagegen fiir einen benachbarten Sachverhalt inner-
halb derselben Bedeutungsdoméne. Der Beitrag von Jakobson (1983: 163) konturiert das
Spannungsfeld von Metapher und Metonymie so, dass die metaphorische Operation zu
der paradigmatischen Achse fiihrt, wihrend das Verfahren der Metonymie nach der syn-
tagmatischen Achse der Kontiguitit verladutft.

Ein Beispiel fiir die Metonymie ist ich lese Shakespeare. Shakespeare ist hier eine me-
tonymische Ersetzung fiir dessen Literatur. Es besteht eine Teil-Ganzes-Relation zwi-
schen den Sachverhalten (Denroche 2014: 59). Dieses Merkmal erlaubt eine Abgrenzung
zu Metaphern, weil die Metonymie keine Ahnlichkeitsbeziehung bildet. Metapher dage-
gen ist eine gewisse Art der Ahnlichkeitsbeziehung, da ein Wort von seinem konkreten
auf einen anderen Sinn iibertragen wird (KleinhietpaB 2005: 3). Diese Ahnlichkeit ist fiir
das Verstindnis der Metapher in zweierlei Hinsicht von grofer Wichtigkeit: Erstens wer-
den metaphorische Charakterisierungen anhand der Ahnlichkeit in pragmatische Funkti-
onen eingebunden. Zweitens sind die Metaphern nach verschiedenen Charakterisierungen

realisiert (Miiller 2012: 75).

Abb. 2: Verschiedene Bedeutungen von Griin in den unterschiedlichen Kontexten

— Farbe: griine Kleidung, griine Blétter

— frisch: griiner Duft

— unreif: grilne Banana, ein griiner Junge

— umweltbewusst: griine Okonomie

Die Unterschiede zwischen Metaphern und Metonymien wird durch das obere Beispiel
deutlich (Palm 1997: 14; Lindemann 2016: 15). Die vorliegenden vier Bedeutungen von
Griin werden in verschiedenen Kontexten differenziert eingesetzt. Es besteht zum einen
eine grofe Ahnlichkeit zwischen der Darstellung und dem wahrnehmbaren Phiinomen.
Zum anderen zeigen die Bedeutungen mit deutlichen abweichenden spezifischen Diffe-
renzen, dass sich die Begriffe deutlich vom gebrauchlichen Verstindnis differenzieren.
Danach wird die Zuschreibung von Eigenschaften sowohl in einem metaphorischen als

auch einem metonymischen Prozess erkennbar und voneinander unterscheidbar. Im
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vorliegenden Beispiel veranschaulicht das Wort griin unterschiedliche Assoziationen in
verschiedenen Kontexten (Wanzeck 2003: 355-357). Einerseits kann griin eine unausge-
reifte Banane oder eine unreife Person beschreiben. Andererseits werden andere Ubertra-
gungen wie Frische (griiner Duft) und umweltbewusst (griine Politik oder griine Partei)
verwendet.

Metonymisch ist z.B. griine Partei. Die Farbe Griin wird mit Natur und Okologie asso-
ziiert, um den Schutz von Umwelt und Klima zu beschreiben. In diesem Sinne wird die
Eigenschaft des attributiven Adjektivs griin ausgehend von der farbbeschreibenden Kom-
ponente verwendet, um die Eigenschaft einer Partei zu bezeichnen.

Metaphorisch ist hingegen eine Ubertragung zwischen zwei Bereichen, also die feh-
lende Reife von Friichten auf das fehlende Erwachsensein von Personen. Dadurch ver-
wendet der metaphorische Ausdruck in diesem Kontext eine erweiterte Bedeutung statt
seiner urspriinglichen. Die spezifischen metaphorischen oder metonymischen Bedeutun-
gen miissen iiber die Ausdrucksumgebung erschlossen werden. Wird die lexikalische Ein-
heit isoliert betrachtet, muss sie nicht zwingend entweder metonymisch oder metapho-
risch interpretiert werden.

Die Metonymie fult auf Verschiebung, Angrenzung und Teilhabe. Somit ist Metony-
mie zustdndig fiir Bedeutungsverschiebung und Bedeutungsiibertragung. Die Metapher
ergibt ein neues Konzept fiir den Ausdruck im Zielbereich durch die Entlehnung und
Ubertragung aus dem urspriinglichen Konzept im Herkunftsbereich. Im Vergleich dazu
funktioniert eine Metonymie in demselben Bereich. Metonymien dienen zur 6konomi-
schen Bezeichnung von Gegenstinden. Sie spielen eine wichtige Rolle bei der Deutung
der Welt. Je nach Relation zum Bedeutungsbereich werden Metapher und Metonymie in
dieser Arbeit als unterschiedliche linguistische Phinomene beschrieben. Die folgende Ta-

belle illustriert die Unterschiede der beiden sprachlichen Phanomene.
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Abb. 3: Funktionelle Unterschiede zwischen Metapher und Metonymie

Metapher Metonymie
Ubertragung zwischen zwei Bedeutungsverschiebung
verschiedenen Bereichen innerhalb eines Konzeptbereiches

Forderung des Verstindnisses und

Wissensvermittlung Okonomische Bezeichnung

Die Metonymie ist aus der empirischen Metaphernanalyse ausgenommen und wird im
folgenden Annotationsschema als Explikationskomponente nicht beriicksichtigt. Die hier
beschriebenen Definitionsunterschiede unter Beriicksichtigung der Metapher und anderer
sprachtheoretischer Begriffe fiihrt zur Konstitution der Identifizierungskriterien fiir die

Aspekte, die in den folgenden Annotationsrichtlinien beriicksichtigt werden.
2.3 Linguistische Merkmale der Metapher

In den ,,Einflihrungen zur Metapher* von Kévecses (2010: 63) wird der Metaphernbegriff
ausgedehnt. Er bezieht den Metaphernbegriff auler auf die verbalen Metaphern auch auf
die nicht-verbalen Metaphern. Im Vergleich zu nicht-verbalen Metaphern sind verbale
Metaphern eine der wichtigsten kommunikativen Formen, um abstrakte Sachverhalte
durch die Beschreibung erfassbarer Phinomene in einer sprachlichen Konstruktion kog-
nitiv zugénglich zu machen. Somit ist die verbale Metapher ein sprachlicher Ausdruck.

Im engeren Sinne wird die verbale Metapher als ein Ausdruck, der aus den Verben (mit
Substantiven oder Pronomen) besteht, verstanden. In dieser Arbeit bedeutet verbale Me-
tapher im weiteren Sinne sprachliches Phidnomen.

Verbale Metaphern konnen in unterschiedlichen grammatischen Formen erscheinen
(Kopcke/SpieB 2013: 261). Prinzipiell konnen alle Inhaltsworter wie Adjektive, Verben,
Nomina, Komposita oder komplexere Verbal- oder Nominalphrasen metaphorisch ver-
wendet werden, also alle Worter mit deskriptiver lexikalischer Bedeutung, mit denen Ge-
genstinde der Alltagssprache aus nicht addquat darstellbaren Bereichen ausgedriickt
werden konnen (Skirl/Schwarz-Friesel 2013: 20).

Andere Forschungen gehen davon aus, dass neben der Konzentrierung auf die sprach-
lichen Metaphern, nicht-verbale sich in Bildern (Forceville 2016), in Musiken (Thorau
2012), in filmischen Medien (Fahlenbrach 2016; Miiller 2018) sowie in Werbungen
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(Forceville 2017; Fahlenbrach 2016) manifestieren kdnnen. In dieser Arbeit werden Me-
taphern im Sinne sprachlicher Formen betrachtet, die durch ihre sprachliche Form und

ihre Publikationsart zum Zweck linguistischer Untersuchungen zur Verfiigung stehen.

Abb. 4: Klassifizierung des Metaphernbegriffs

Metaphern in Bilder

verbale Metaphern

Metaphern in Musiken

Metapher

nicht-verbale Metaphern

Metaphern in filmischen Medien

Metaphern in Werbungen

2.3.1 Formen der verbalen Metapher

Um die Wirtschaftssprache in ihrer Gesamtheit besser erfassen zu konnen, wird zunichst
ein umfassenderes Verstindnis der Metaphernarten und insbesondere eine klare Einord-
nung der sprachlichen Formen der Metaphern bendtigt. Die Metapher kann in verschie-
denen Formen, nimlich von der einfachen Form in Ahnlichkeitsbildungen bis zu den
komplexen Formen in Geschichten, Mythen und Anekdoten gebildet werden. Abb. 5 ist

eine Ubersicht zur Veranschaulichung der Metaphern nach unterschiedlichen Formen.
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Abb. 5: Formen der Metaphern

— Einfache Formen Monolexematisch

Polylexematisch

Formen der Metaphern

— Komplexe Formen

Historie, Mythen, Méarchen und
Legenden

Die konzeptuelle Metapher wird nach der Definition von Lakoff und Johnson (2014) im
theoretischen Rahmen so definiert, dass sie mehrere sprachlichen Formen aufweisen kann.
Ihre Formen konnen in zwei weitere Untergruppen klassifiziert werden, mithilfe derer
sich die Definition der Metapher leichter erkldren lassen kann. Zum einen werden einfa-
che Formen unter monolexematischen Einzelbegriffen. Zum anderen existieren komplexe
Formen, die in einem konkreten Kommunikationszusammenhang verwendet werden
(ebd.: 20).

Polylexematische Wendungen wie Redewendungen oder Idiome bestehen aus mehre-
ren Wortern oder einem kompletten Satz. Sie sind fixierte Wortverbindungen, die eine
feste wortliche Bedeutung besitzen. Zusitzlich haben sie noch eine andere, tlibertragene
Bedeutung als die wortwdrtliche lexikalisiert, die mit ihrer urspriinglichen Herkunft nicht
mehr in Zusammenhang steht.

Dariiber hinaus zéhlen Historie sowie Mythen, Legenden und Mérchen zur Gattung der
komplexen Formen, die in einer umfassenden Weise metaphorisch wirksam werden (Lin-
demann 2016: 21). Sie reichern sich im Unterbewusstsein an und erméglichen es, zur
Erweiterung der Sicht- und Denkweise auf den erlebten oder tradierten Erfahrungsschatz
zuriickzugreifen. Beispielsweise werden in den untersuchen Texten chinesische Investi-
tion als trojanisches Pferd dargestellt, um eine versteckte Bedrohung anzudeuten. Diese
Metapher bezieht auf den historischen Hintergrund mit dem spezifischen Bedeutungsas-
pekt einer unsichtbaren Gefahr. Das trojanische Pferd ist dabei in der griechischen My-

thologie ein hdlzernes Pferd, in dessen Bauch mehrere Krieger versteckt sind. Metapho-
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risch versteht man unter dem Begriff ein harmlos aussehendes Objekt, das wihrend eines
Angriffs zur Tarnung verwendet wird, um in einen sicheren Bereich eingelassen zu wer-
den.

Metaphorische Formulierungen haben meist eine spezifische Bedeutung, die nach ihrer
Bezugsrelevanz in Muster sortiert werden kann. Diese Musterbildung wird im empiri-
schen Teil fortgesetzt, um die metaphorischen Formulierungen in den jeweiligen Hand-

lungsfeldern zu gruppieren.

2.3.2 Ahnlichkeitsbeziehungen der Metapher

Um die Metapher definieren zu kdnnen, ist der Begriff der Ahnlichkeit unentbehrlich.
Die Metaphern konnen im Rahmen der verschiedenen Metapherntheorien stets auf das
Wirken der Ahnlichkeit zuriickgefiihrt werden. Beispielsweise bezeichnet der lateinische
Begriff tertium comparationis (dt. das Dritte des Vergleichs) die Gemeinsamkeit zweier
miteinander zu vergleichender Gegenstdnde in Metaphern (Baldauf 1997: 14). Die Er-
kenntnis des Aristoteles, dass die Grundlage der Metapher nach der Ahnlichkeit gebildet
wird, wird auch von der modernen Linguistik aufgegriffen (Lau 2006: 23).

In der Interaktionstheorie wird das Wissen durch die Ahnlichkeit von zwei Konzepten
konstruiert. Auch Jakobson fiihrt im Zuge der strukturalistischen Analyse an, dass die
Metapher mit der Similaritdt der bezeichneten Gegenstinde zusammenhéngt. Laut Lakoff
verbindet eine Metapher zwei Sachvorstellungen aus verschieden Bereichen miteinander.
Die Metaphern sind so begriindet, dass sie durch die Relation der Ahnlichkeiten in dem
jeweiligen ,,conceptual system* fundieren. Ein Begriff wird dementsprechend in be-
stimmten Kontexten mit unterschiedlichen Assoziationen und Bedeutungen verbunden,
sodass die Metapher als eine Ubertragung erfasst werden kann.

Die Metapher hebt deshalb eine Eigenschaft innerhalb der beiden Vorstellungen hervor.
Diesbeziiglich setzt die metaphorische Ubertragung eine Ahnlichkeit zwischen zwei ver-
schiedenen Gegenstdnden voraus. Der Metaphernbegriff 1dsst sich so verstehen, dass cha-
rakterliche Merkmale aus einem Herkunftsbereich entlichen werden, um die Konzepte im
Zielbereich darzustellen (Lbner 2015: 62). Somit spielt die Ahnlichkeitsbeziehung eine
unverzichtbare Rolle fiir die Beschreibung der Wirklichkeit. Die Assoziation durch Ahn-
lichkeit ist ein wichtiges Prinzip der Wahrnehmung, denn ,,im Allgemeinen driickt [sich]
Ahnlichkeit zwischen Kommunikator und Rezipient durch das Teilen von Werten, Nor-
men und Anschauungen aus* (Schmitt et al. 2018: 62).

Dabei spielt die Ahnlichkeitsbildung eine wesentliche Rolle in der Metaphernanalyse.

Diese Konstituierung speist sich aus den unterschiedlichen Auspriagungen der Merkmale.
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Die klassischen Forschungen zur Ahnlichkeit setzen vor allem auf die Beschreibung der
Beziehung zwischen Objekten auf der perzeptuellen Ebene. Es ldsst sich feststellen, dass
Metaphern durch die Ubertragung der Ahnlichkeiten von Form oder Funktion anhand der
assoziativen Beziehungen entstehen konnen. Zur Metaphorisierung kénnen demnach so-
wohl Zustand oder Aussehen als auch Verhalten oder Funktionalitit der Vorstellungen

herangezogen werden.

Abb. 6: Ubertragungsarten der Metapher

nach dem Ausschen eines Gegenstands
nach der Form
nach der Ahnlichkeit eines Vorgangs
Ubertragung der Metapher
nach einem Zustand
nach der Funktion

nach einer Verhaltensform

(1) Ubertragung nach der Form

Metaphern entstehen durch eine Similaritét in der &ulleren Gestalt (z.B. Aufgreifschwelle,
die Titigung einer Investition hat Ahnlichkeiten mit dem Errichten eines Bauwerkes).
Die semantische Néhe entsteht trotz des Abstandes der Begriffe. Hierzu zdhlen die adjek-
tivischen Attribute einer Person, eines Gegenstands oder einer Tétigkeit zur metaphori-
schen Ubertragung.

(2) Ubertragung nach der Funktion

Die metaphorische Ubertragung kann nicht nur einen Zustand, sondern auch eine Verhal-
tensform betreffend. Die Metapher hat die Funktion, zwei verschiedene Gegenstinde in
einer ungewohnten, aber plausiblen Assoziation zusammenzubringen. Als Beispiel ist

Geldfluss zu nennen.

Abb. 7: Etymologische Bedeutung der Worter Fluss und Geldfluss

Fluss Geldfluss
*FlieBendes Gewésser des *Das Bewegen von Geld auf
Festlandes den Finanzmarkten
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Urspriinglich bezieht sich das Wort Fluss auf die kontinuierliche Bewegung eines flie-
Benden Gewdssers oder Stromes. Im heutigen Sprachgebrauch wird dem Wort nicht nur
ein konkreter, sondern auch ein abstrakter Inhalt zugeordnet. Die Bedeutung des Worts
muss somit nicht wortlich interpretiert werden, sondern ist iiber eine Ahnlichkeitsrelation
iibertragbar. Das Wort Geldfluss bedeutet eine kontinuierliche Differenz zwischen den
geldwerten Zufliissen eines Unternehmens. Durch die Verwendung der Flussvorstellung
verkorpert es Beweglichkeit, Verdnderung und Dynamik. Zwischen den Konzepten wird
ein Ahnlichkeitsverhiltnis angenommen.

In der AuBerung »im Jahr 2012 floss die bis dahin grofte chinesische Investition in
Deutschland nach Hessen* (F.A.Z., 09.05.2015) wird das Wort ,,fliet“ somit nicht wort-
lich gebraucht, sondern metaphorisch, da die wortliche Interpretation einen Zustand der
Fluiditdt voraussetzt.

Metaphernkonzepte driicken die jeweils fokussierten, spezifischen Eigenschaften und
Zuschreibungen ihres Ursprungs- und Zielbereichs aus. Beispielsweise zielt die Betrach-
tung der Metaphernkonzepte in der Form GELD IST WASSER auf damit verbundene
Konnotationen wie Quelle, Regulierbarkeit oder Notwendigkeit (Haidacher 2015: 233-
235). In diesem Fall kann das Beschriebene trotz der Verschiedenheit inhaltlich mitei-
nander verkniipft werden. Die Gegenstinde verfiigen iiber zusammenhéngende Wissens-
bestdnde, um einen Wissenszusammenhang zu erweitern. Als Folge dessen werden bei
ithrer Verarbeitung Wissensbestinde, die im Langzeitgedéchtnis zusammen mit dem Ur-
sprungsbereich abgespeichert sind, aktiviert und spiter auf den Zielbereich iibertragen
(Felder et al. 2012: 17).

Dementsprechend wird eine Ahnlichkeit gegeniiber dem Fluss festgestellt: wihrend
dessen Liquiditét sich stetig bewegen kann, bewegen die gesamten finanziellen Mittel
sich ebenfalls innerhalb des Unternehmens. In diesem Fall geht es um das Erschlieen
eines neuen Konzeptes mithilfe eines vertrauten Konzeptes mittels der Eigenschaften Be-
weglichkeit, Geschwindigkeit und Unkontrollierbarkeit von Fliissigkeit, die eine Mog-
lichkeit bieten, auf diese Art und Weise die Investition zu beschreiben. Mit der lexika-
lischen Einheit Geldfluss wird auf eine Domine Bezug genommen, die jegliches derarti-
ges Wissen aufruft. In dieser Hinsicht kdnnen Eigenschaften der Fliissigkeit in einem
konkreten AuBerungskontext auf Geld projiziert werden. Das zeigt, dass sie semantisch
und inhaltlich miteinander verkniipft sind. Die Flussvorstellung ermoglicht eine sinnbild-

liche Nutzung, um den stindigen Gestaltwandel, die neuen Bedeutungsvarianten und die
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dynamische Kontinuitit von Phdnomenen iiber das spezifische Bild des Flusses kognitiv

zu erfassen. Im Anschluss daran folgt das Beispiel von kdmpfen.

Abb. 8: Etymologische und iibertragene Bedeutung des Wortes kimpfen

kédmpfen kédmpfen
» Mit Waffen unter Einsatz aller * Bestimmte Mallnahmen gegen
Kréfte gegen einen militdrischen Konkurenten, um ein
Gegner, gegen feindliche Kréfte wirtschaftliches Interesse zu
vorgehen vertreten oder durchzusetzen

Die origindre Bedeutung von kdmpfen ist eine militirische Auseinandersetzung zwischen
militdrischen Gegnern oder Machtgruppen. In diesem Sinn beschreibt das Wort aggres-
sive MaBBnahmen zur Verwirklichung wirtschaftlicher Absichten zwischen Unternehmen
oder Staaten. Nach der Funktionalitéit kann die Investitionstétigkeit als eine Kriegshand-
lung projiziert werden.

Die Wirkung des kriegerischen Metaphernkonzepts (INVESTITION IST KRIEG) wird
in der empirischen Analyse exemplarisch dahingehend untersucht, ob sie in der Denk-
weise eine Einstellung in diesem Sinne gegeniiber der Investition bewirken kdnnen. Es
soll nicht {ibersehen werden, dass statt der Ubertragung von Ahnlichkeiten im Aussehen
die Projektion nach der Funktion eine zentrale Stelle in der kognitiven Theorie besitzt.
Die Metapher stellt zwei getrennte Bedeutungsbereiche in einen Zusammenhang. Diese
metaphorische Ubertragung verweist durch die kontextuelle Einbettung deutlich darauf,
dass die Relation der beiden Bereiche sich durch spezifische Merkmale explizieren 14sst
(Lakoff/Johnson 2014; Johnson 2008; Lopukhina 2018). In diesem Rahmen ist die Uber-
tragung auf solche verbundenen Assoziationen selektiv, die durch den metaphorischen
Ausdruck neues Verstidndnis generieren und eine bestimmte Ansicht organisieren konnen.
Dabei iibernehmen Metaphern eine Filterfunktion von bestimmten Sachverhalten. Lakoff
und Johnson (2014: 205) bezeichnen diese Funktionen als Hervorheben und Verstecken.
Metaphern konnen die erkenntnisstiitzende Wahrnehmung dadurch beeinflussen, dass sie
bestimmte Eigenschaften des benannten Objektes besonders hervorheben oder einige an-
dere Details unterdriicken bzw. deren Wahrnehmung verhindern.

Die Ahnlichkeitsbeziehung stellt eine grundlegende Form der Metapher dar. Dariiber
hinaus gehdren Metaphern zu den kognitiven Mechanismen, die nicht nur eine erkldrende,

sondern auch eine schopferische Funktion haben, um durch die Kohérenz bestehender
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Zusammenhidnge neues Verstehen zu pragen. Metaphern konnen dabei helfen, liber das

Weltverstindnis die Dinge, die nicht unmittelbar wahrnehmbar sind, zu férdern

2.3.3 Kategorien der Metapher nach dem Konventionalisierungsgrad

Um den Untersuchungsgegenstand in dieser Arbeit genauer betrachten zu konnen, miis-
sen die Metapherntypen eingegrenzt werden. Metapher wird demnach auf vielfache
Weise klassifiziert. Der Konventionalisierungsgrad gehdrt zwar nicht zum bedeutendsten
Forschungsgebiet der Metaphernanalyse, doch in der vorliegenden Untersuchung ist er
ein essentielles Thema. Entsprechend des Konventionalisierungsgrades konnen lexikali-
sierte, konventionalisierte und innovative Metaphern unterschieden werden (Kohl 2007:
57; Kovecses 2010: 31; Skirl/Schwarz-Friesel 2007: 28).

Die Klassifikation der Metapherntypen ist nicht nur praktikabel, sondern auch unent-
behrlich, um die Metaphern-Identifikation in dem empirischen Teil durchzufiihren. Der
Grad der Konventionalitét soll Aufschluss iiber die Eigenschaften einer Metapher geben.
Nach Strietz (2002: 206) werden die Metaphern nach ihren Bedeutungen in die Katego-
rien kreative, usualisierte, lexikalisierte und tote Metapher differenziert. Deignan (2005:
36) schlégt in ihrer Arbeit vor, dass eine Unterscheidung zwischen innovativen, konven-
tionellen, toten und historischen Metaphern fiir den Gebrauch in Korpusanalysen getrof-
fen werden kann. Die zu analysierenden Kategorien werden in der folgenden Tabelle
abgegrenzt. Die Metaphern werden unter verschiedenen Konventionalisierungsgraden
perspektivisch ausdifferenziert. Vor allem muss man hier drei grundlegende Klassifika-

tionen prazisieren.

Tab. 1: Konventionalisierungsgrad der Metapher

Beispiel Geldquelle flieBen Heuschrecke
Festigkeit sehr stark stark schwach
Lebendigkeit tot mittel lebendig

Nach den jeweiligen Konventionalisierungsgraden sind die Metaphern unterschiedlich
herausgebildet. Wihrend kreative Metaphern als ,,widerspriichliche Priadikation® darge-
stellt werden (Weinrich 1976: 308), wirkt eine tote Metapher unwirksam in ihrer Ausge-
staltung, da sie keinen Bezug auf die konzeptuellen Sinngefiige hat. Eine als tot bezeich-

nete Metapher kann kaum noch erkannt werden (z.B. Geldquelle). Die lexikalisierte
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Metapher ist eine sprachsystematische Verankerung. Eine Anzahl von lexikalischen Lii-
cken wird durch diese Verwendung gefiillt, da das Ziel der Sprache darin besteht, jedem
Sachverhalt einen richtigen, eigentlichen und festgelegten Namen zur Verfiigung zu stel-
len. (Skirl 2013: 35).

Die Anzahl der lexikalisierten Metaphern {iberwiegt in den Metaphernfunden, danach
folgen die konventionalisierten Metaphern und die kreativen Metaphern (Kleinhietpal3
2005: 8). Wihrend die Dichtung kreative Metaphern favorisiert, weisen Befunde in der
Alltagssprache und der Wirtschaftssprache darauf hin, dass konventionelle Metaphern
weit verbreitet sind (Kohl 2007: 56).

Die konventionalisierte Metapher wird systematisch in einem Sprachsystem und tradi-
tionell als Bedeutungswandel dargestellt (Strietz 2002: 205). Das Beispiel flieflen tliber-
trdgt das vertraute Naturelement auf ein soziales Phdnomen. Die konventionalisierte
Metapher ist durch den hiufigen Gebrauch in einer Sprechergemeinschaft bereits stabili-
siert (z.B. INVESTITION IST WASSER). Ihr Gebrauch wird derart stark in den usuellen
Wortschatz aufgenommen, dass dieser kaum mehr auffillt.

Die kreativen Metaphern weisen den hochsten Innovationsgrad auf, da sie nicht auf
bekannte konzeptuelle Metaphern zuriickzufiihren sind, sondern an einen neuen Erfah-
rungsbereich koppeln konnen. Beispielsweise stellt INVESTITION IST HEUSCHRE-
CKE im Jahr 2005 zunéchst eine kreative Metapher dar, weil der Ursprungsbereich noch
nicht auf den Zielbereich projiziert ist (Ziem 2017). Eine kreative Metapher deutet auf
innovative konzeptuelle Kombinationen hin und kann neue Kopplungen erstellen.

Es ldsst sich vor allem zwischen lexikalisierten und nicht-lexikalisierten Metaphern
divergieren. Wahrend nicht-lexikalisierte Metaphern meistens auf individuelle Kognitio-
nen zielen, richten die lexikalisierten Metaphern sich auf semantische Phdnomene im
breitesten Sinn aus. Das Vorhandensein der lexikalisierten Metaphern gehdrt bereits zum
sprachlichen Lexikon (Kurz 1976: 60), da deren Sinn innerhalb einer sprachlichen AuBe-
rung durch den hiufigen Gebrauch im Sprachwissen und im kollektiven Bewusstsein ei-
ner Sprachgemeinschaft verankert wird. Lexikalisierte Metaphern sind ein notwendiger
Bestandteil des Sprachgebrauchs. Sie werden in der Alltagssprach unbewusst eingesetzt,
weil ihre metaphorischen Funktionen schon verloren gegangen sind (Miiller 2009: 11).
Das Fehlen kreativer Bezugnahmen bringen lexikalisierte Metaphern nicht so wie leben-
dige Metaphern zum Ausdruck, da sie kaum iiber Spielraum zur Entwicklung und Ein-

flussnahme beim Bedeutungswandel verfiigen.
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Abb. 9: Steigen als eine lexikalisierte Metapher
Steigen

Sich oder etw. nach oben fortbewegen (auf einen Turm steigen)

Eine groBere Hohe, ein hoheres Niveau erreichen (Umsitze steigen)

In der Wirtschaftssprache gehort z.B. Geldquelle zu den lexikalisierten Metaphern. Bei
solchen Wortern ist die Bedeutung iiber den konventionell etablierten Sprachgebrauch
gegeben. Sie sind in den alltidglichen Sprachgebrauch iibergegangen, sodass die ehema-
lige Metaphorik bei ihrer Verwendung gar nicht mehr auffillt. Beispielsweise wird die
metaphorische Bedeutung von steigen unbewusst in der Wirtschaftssprache verwendet.
Laut DWDS hat das Wort steigen zunédchst die Bedeutung ,sich nach oben fortbewegen®.
In der Wirtschaftssprache sowie in der Alltagssprache kann das Wort die Entwicklung
einer Kurve darstellen. Steigen lassen sich nicht ohne Weiteres durch eine neue Metapher
ersetzen. Diese Metaphern tragen unausgesprochene Bedeutungen zur Sprache bei. Der
Gebrauch des Worts ist notwendig, weil sich damit die Liicken der Sprache fiillen lassen.

Auch Zahn und Kopf sind im betreffenden Wortschatzsystem der Technik verankert
(Roelcke 2010: 74). Diese Termini-Metaphern entstehen durch die assoziativen Bezie-
hungen nach der Ahnlichkeit der Funktion. Manche Metaphern haben sich so fest etabliert,
die zum sprachlichen Grundbestand gehdren. Wenn die lexikalisieren Metaphern in
neuen sprachlichen Kontexten gebraucht werden, konnen sie ihre Lebendigkeit zuriickge-
winnen. Das bedeutet, dass der Kontextwechsel einem Bedeutungswechsel entspricht
(Goodman /Bernd 1995: 76).

Im Gegensatz zu den lexikalisierten Metaphern, die eher neutral erscheinen, sind nicht-
lexikalisierte Metaphern instruktiv. Eine kreative Metapher ist eine Erscheinung der Au-
Berungsbedeutung, die nur in einem spezifischen Kontext eine metaphorische Bedeutung
enthilt, sodass ihre Bedeutung erst durch den Kontext und die Einbeziehung der relevan-
ten Referenzverhéltnisse identifiziert und dariiber erschlossen werden kann (Strietz 2002:
206). Kreative Metaphern sind in der Literatur bekannt und lassen sich auch in anderen
Bereichen positiv nutzen (Carter 2016).

Aufgrund ihres innovativen Charakters und des hohen Auspragungsgrades von Asso-

ziationsmoglichkeiten treten kreative Metaphern hdufig im poetischen Sprachgebrauch
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auf. Thre Gebrauchsweise ist nicht fiir eine Benennung von bestimmten Gegenstinden
oder Sachverhalten geeignet, sondern eher fiir eine Generierung neuartiger Bedeutungen,
um das Denk- und Handlungsmuster der Rezipienten umzugestalten. Sie sind in der Lage,
gezielt Kategorien zu iiberschreiten. Diese Neubildung ldsst sich auch in anderen Berei-
chen nutzen.

Politiker verwenden kreative Metaphern, um Interesse zu wecken sowie eine Botschaft
attraktiver zu machen. Es besteht zum einen die Moglichkeit, die eingefahrenen Denk-
muster mittels metaphorischer Neubeschreibungen zu modifizieren. Zum anderen {iben
die neuen und unverbrauchten Metaphern einen groferen Einfluss auf die Vorstellungs-
welt der Rezipienten aus, so zu betrachten bei wirkungsvollen Metaphern wie der ,,Shop-
pingtour*, mit denen die chinesische Dominanz in der Ubernahme deutschen Unter-
nehmen gedeutet wird. Gleichzeitig erweitern die Metaphern das propositionale Verste-
hen, was man mit den wortlichen Bedeutungen allein nicht darstellen kann.

Ziem stellt fest, dass die ,,Heuschreckenmetapher den Konventionalisierungsprozess
des metaphorischen Ausdrucks gut erldutern und illustrieren kann. Die metaphorische
AuBerung wird vom damaligen SPD-Arbeitsminister Franz Miintefering im Jahr 2005 als
eine pejorative Bezeichnung der Finanzinvestoren etabliert, um die Aufkdufe maroder
Firmen und den Verkauf dieser mit hohem Gewinn nach einer kurzen Sanierung zu be-
schreiben (Ziem 2017: 39; Schwarz 2009: 17). Besonders sind Politiker und andere méch-
tige und einflussreiche Menschen fahig, neue Metaphern zu pragen. Aufgrund ihrer
Machtposition wird bestimmt, was die Menschen unter den kreativen Metaphern verste-
hen. 2005 ist die Heuschrecke noch eine kreative Metapher. Innerhalb einer kurzen Zeit
wird der Bedeutungsgehalt und Gebrauch der Metapher jedoch zu einem festen Wissens-
rahmen herangebildet, der nicht mehr als eine eigene Bedeutungszuweisung erldutert
werden muss. Die Metapher wird schnell zu einem einsetzbaren kollektiven Symbol ver-
festigt (Ritchie 2003: 127).

Im Laufe der Zeit konnen metaphorische Hintergriinde als sozial geteilte Wissensfor-
men abgebildet werden, es sei denn, die metaphorischen Konzepte setzen ein individuel-
les Wissen voraus. Frieling (1996: 34) beschreibt den flieBenden Ubergang der Konven-
tionalisierung. Viele Metaphern sind zwar zunichst als kreative Metaphern angesehen,
doch besteht die Moglichkeit, kreative Metaphern durch wiederholte Verwendung zu
konventionalisieren. Im Gegensatz dazu kann andererseits eine lexikalisierte Metapher
um eine innovative Bedeutung erweitert werden, um sich zu einer kreativen Metapher zu

entwickeln. Die Abgrenzungen zwischen diesen werden durch den aktuellen Gebrauch
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innerhalb eines Kontextes neu abgesteckt. Es kann vorkommen, dass bereits lexikalisier-
ten Metaphern in einem bestimmten Kontext wieder eine neue Bedeutung erhalten. In
diesem Sinne gelten sie als remetaphorisiert. Die konventionalisierten Metapher und in-
novativen Metapher bieten die Moglichkeit, aus ihnen notwendigerweise sprachliche
Mittel hervorzubringen, indem Unbekanntes auf Bekanntes iibertragen wird.

Lakoff und Johnson beschéftigen sich vorwiegend mit konventionellen und lexikali-
sierten Metaphern. Es bestehen typische Metaphern generierende Schemata hinter Meta-
phern und metaphorischen Konzepten, welche im alltdglichen Sprachsystem verankert
sind, sodass die konventionellen und lexikalisierten Metaphern meist nicht mehr bewusst
wahrgenommen werden. Konventionalisierte Metaphern, die noch nicht mit festen Be-
deutungen gespeichert sind, sind als eine Konsequenz daraus fiir die im Weiteren fol-
gende empirische Analyse von grof3er Bedeutung.

Konventionalisierte Metaphern beschreiben diejenigen metaphorischen Ausdriicke, die
durch wiederholten Gebrauch die Konventionalisierung erreichen kdnnen. Sie stehen
zwischen den beiden Gruppen, da sie weder innovativ noch lexikalisiert sind. Ihr sprach-
licher Ausdruck enthilt die syntaktisch und semantisch festgefiigte Form von Sprichwor-
tern oder Phrasen, was durch das verankerte Wissen iiberliefert sein kann. Bei ihnen ist
der Riickgriff auf Hintergrundwissen deutlich.

Beispielsweise wird INVESTITION ALS WASSER systematisch in der Wirtschafts-
sprache verwendet. Es gibt Zu- und Abfliisse, Investitionen konnen flieen und verwés-
sern. In dieser Hinsicht wird die wirtschaftliche Aktivitit als Fliissigkeit beschrieben.
Dariiber hinaus kann die Investitionstétigkeit als Essen, als Krieg oder als Spiel metapho-
risiert werden. Zum Beispiel steht gepfefferte Preise fiir die tibertrieben hohe Summen
fiir Anteile an deutschen Unternechmen, die chinesische Investoren zu zahlen bereit sind.

Diese Projektion assoziierter Gemeinbereiche trigt zur metaphorischen Bedeutungs-
konstitution des Ausdrucks bei. Es handelt sich um eingeiibte Denkmuster, die als selbst-
verstdndlich gelten. Gerade deshalb konnen sie unbewusst das alltédgliche Denken und die
evozierte Emotion entscheidend priagen. Die konventionalisierten Metaphern besitzen
Bedeutungen, die nicht auf individuelle Kognitionen in einem engen Verstindnis, son-
dern auf Phinomene im breitesten Sinn zuriickgehen. Somit ist es moglich, eine Klassi-
fikation und entsprechende Muster der Metapher {iber dimensionale Modellierungen zu
erstellen.

Die Unterscheidung von konventionellen und neuartigen Metaphern ist fiir die vorlie-

gende Studie ein essentielles Thema. Die Einordnung des Konventionalisierungsgrades
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kann subjektiv unterschiedlich sein. Die Probleme der Klassifikation konnen in zwei
Punkten zusammengefasst werden. Erstens ist die Wahl des Kriteriums fiir eine Zuord-
nung eng verbunden mit dem Forschungsziel. Je nach Zielsetzung und angestrebter Fra-
gestellung konnen unterschiedliche Schwerpunkte fiir die Klassifizierung bendtigt wer-
den.

Zweitens konnen unterschiedliche Klassifikationsskalen angesetzt werden. Wéhrend
ein Wort innerhalb eines Teils der Sprachgemeinschaft noch metaphorisch verstanden
werden kann, kann es in einer anderen Gruppe bereits festgelegt sein. Das Erkennen der
metaphorischen Ausdriicke ist ein subjektiver Vorgang. Es scheint deshalb nicht verwun-
dernd, wenn unterschiedliche Forscher oder Leser zu verschiedenen Ergebnissen gelan-
gen. Mit unscharfen Grenzen und der subjektiven Feststellung lassen sich verschiedene
Grade der Metaphorik differenzieren.

Deshalb ist der Konventionalitdtsgrad eine graduelle Eigenschaft. Die Grenzen zwi-
schen verschiedenen Metapherntypen sind nicht trennscharf, sondern eher flieBend (Rit-
chie 2003: 123). Trotzdem konnen die Konventionalititsgrade als objektives Kriterium
gelten, weil sie die Verwendung der Metaphern im heutigen Sprachgebrauch zeigen. Es
kristallisiert sich deutlich heraus, dass eine relativ starre Einteilung der Metaphern nach
den pragmatischen Uberlegungen standhilt.

Die Unterteilung der Metaphernkategorien geht mit den Erkenntnissen der kognitiven
Metapherntheorie einher. Die Metaphern werden nach der konzeptuellen Metaphernthe-
orie als ein Mittel des Erwerbs von Wissen und der Wissenserweiterung verstanden, wo-
bei die jeweiligen Bedingungen der Erfahrung, des Vorwissens und der kontextuellen
Interaktion wichtige Rollen spielen. Besonders beim Spracherwerb der Sprachenlernen-
den ist keine Metapher ,,tot”, sondern nur unvertraut (Schmitt et al. 2018: 99). In dieser
Hinsicht bildet das notige Weltwissen eine Voraussetzung bei dem Verstehensprozess.

Zusammenfassend ergibt sich aus den oben dargestellten Metaphernkategorien, dass
lexikalisierte Metaphern keine Metaphern im eigentlichen Sinne mehr sind, weil ihre er-
worbene Bedeutung in Worterbiichern, tatsdchlichen oder kognitiven, fest eingetragen ist.
In diesem Sinne bekommt das Wort oder die Phrase eine zusitzliche Bedeutung. Eine
konventionalisierte Metapher und eine kreative Metapher lassen sich jedoch stets erken-
nen und unterscheiden, was fiir die empirische Untersuchung dieser Arbeit grundlegend

1st.
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2.4 Metaphern innerhalb wissenschaftlicher Disziplinen

Metaphern sind gleichwohl Gegenstand zeitgendssischer Forschung in verschiedenen
Disziplinen. In der Theorie von Lakoff und Johnson werden Metaphern anhand der Me-
tapherntypen und ihrer Anbindungen an unterschiedliches Fachwissen analysiert (Ritchie
2003: 125). Abstrakte Sachverhalte sind meistens unumgénglich mit Metaphern zu ver-
deutlichen. Gansen (2010: 60) weist darauf hin, dass Metaphern nicht nur im Alltag ein
standiger Bestandteil sind, sondern auch in unterschiedlichen Disziplinen sinnvoll er-
scheinen. Metaphern stellen demzufolge ein grundlegendes Prinzip der Erkenntnis dar

Es liegt eine Vielzahl von Metaphernuntersuchungen in verschiedenen Fachsprachen
vor, z.B. in der Chemie und Biologie (Brandt 2004; Lechleiter 2002), in der Wirtschafts-
und Borsensprache (Lutter 2016; Eitze 2012; Grzebeta 2014), in der Techniksprache (Ri-
ckert 2002; Busch 2013; Jakob 2011), in der juristischen Fachsprache (Kleinhietpal3 2005;
Miinkler 2016), in der Mathematik (Allmendinger 2015), in der Medizin (Sander 2012;
Schiefer 2006). In diesem Sinne spielen Metaphern zur Verdeutlichung komplexer Sach-
verhalte eine zentrale Rolle. Je nach Fachdisziplin werden der Metapher unterschiedliche
Funktionen zugeschrieben. Daher erscheint eine Auseinandersetzung mit dem Verhéltnis
von fachlichem Wissen, Sprache und Emotion notwendig.

Dementsprechend werden in dieser Arbeit die Bedeutungen der Metaphern in mehreren
wissenschaftlichen Disziplinen erklért, analysiert und miteinander in Bezug gesetzt, denn
der Begriff stellt je nach Perspektiven unterschiedliche Auspriagungen und Ausdeutungen
(SpieB3 2014: 31) dar, von denen exemplarisch die Naturwissenschaft, die Sozialwissen-
schaft und die Geisteswissenschaft explizit verdeutlicht werden sollen, um anzudeuten,
inwieweit das Denken beziiglich solcher Metaphern innerhalb unterschiedlicher Diszip-
linen differiert. Dennoch haben Metaphern in den unterschiedlichen Disziplinen bislang
verhéltnisméBig wenig Aufmerksamkeit erlangt, eventuell fehlt eine diesbeziigliche Zu-
sammenfassung noch.

Metaphern werden in der Alltagssprache und in verschiedenen Wissenschaftsdiszipli-
nen auf sehr unterschiedliche Art und Weise gebraucht. Ihre Funktion kann verschieden-
artig sein, z.B. einen Sacherhalt verstidndlich zu konkretisieren oder ein Gefiihl zu
erwecken. Vor allem in Geisteswissenschaften zeigt sich, dass die zentralen Konzepte
metaphorisch geprégt sind (Reichl 2008: 87). Auch in Sozialwissenschaften konnen die
Texte metaphorische Riickschliisse auf die Weltanschauung ziehen, z.B. politischen Me-
taphern wie Lamm oder Wolf, um die Begriffe Gerechtigkeit oder Gewalt darzustellen

(Siekmann 2018: 16).
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In Naturwissenschaften, die die Metaphernverwendung eigentlich vermeiden sollen
(Ischreyt 1965: 43), spielt die Metaphorik eine bedeutende Rolle zur Uberwindung der
Fremdheit und der Forderung des Verstindnisses. Die Strickleiter-Strukturen der DNA-
Formen sind als ein Beispiel zu nennen. Metaphern werden in den unterschiedlichen Dis-
ziplinen jeweils nach bestimmten Fachkenntnissen zu den zu beschreibenden Sachver-
halten gebildet. Die Formulierung beruht nicht allein auf einer Begabung, sondern auf
einem fachlich fundierten Hintergrund (Zimmermann 2009: 196). In diesem Sinn wird
die Metapher auf sehr unterschiedliche Weise gebraucht.

Metaphern und deren Analysen bilden in vielen literarischen Werken einen For-
schungsschwerpunkt. Sie sind ein Ausdruck dsthetischer Innovation und zentraler Be-
standteil der Literatur (Grinda 2002: 1). Sie werden eingesetzt, um ein anschauliches und
lebendiges Bild zu konstruieren. In der Literaturwissenschaft kdnnen Metaphern eine
neue Sichtweise auf einen Sachverhalt erzeugen (Strub 2007: 228). Das bedeutet, fiir eine
Metapher, die im Alltagsleben schon eine feste Bedeutung besitzt, werden iibertragende
Ausdriicke vom Autor erschaffen, die noch unbekannt und unvertraut sind und einen re-
lativ geringen Bedeutungszusammenhang nach dem Vorwissen zum Textverstindnis be-
sitzen. Im Laufe der Zeit erstreckt eine Metapher sich zur erkldrenden und argumentativ
stiitzenden Rolle in der Literatur.

Die Metaphernanalysen entwickeln sich in den verschiedenen Bereichen der sozialwis-
senschaftlichen Forschungen wie Soziologie, Politikwissenschaft, Wirtschaftswissen-
schaft, Geschlechterforschung und Erziehungswissenschaft mit heterogener Methodik.
Metapherntheorien werden im Hinblick auf sozialwissenschaftliche Forschungen bereits
mehrfach entfaltet (Jakel 2003: 113; Gansen 2010: 25). Diesbeziiglich spielt die Metapher
in der soziologischen Theoriebildung wegen ihrer kulturellen und sozialen Motivierung
eine besondere Rolle. Weil es in dieser Arbeit um die metaphorische Analyse der Wirt-
schaftssprache geht, erscheint eine intensivere Betrachtung zum Bereich der sozialwis-
senschaftlichen Forschung notig.

Levine (1995) sieht die Funktionen der Metapher in der Soziologie darin, dass die Me-
taphorik ein neues Verstindnis sozialer Phinomene stimulieren und férdern kann. Bei-
spielsweise beschreibt Rigney (2001) die Gesellschaft als lebendes System, Maschine,
Krieg, Spiel und Theater. Die Metaphern in den soziologischen Themen unterscheiden
sich von den Metaphern in der Literatur dadurch, dass sie ihren Adressanten ein konkretes
Bild der abstrakten Begriffe liefern kann. Sie sind deshalb keine reinen selbst geschaffe-

nen rhetorischen Figuren. Metaphern und ihre Erkldrungen verweisen auf bestimmte

32



kulturelle und soziale Situationen. In der Politikwissenschaft werden Metaphern ebenfalls
hiufig verwendet (Charteris-Black2011, 2018, 2019; Musolff 2004). Die Metapher in der
Wahlwerbung kann Aufmerksamkeit erregen, um eine Rede einprdgsam zu machen
(Gehring 2015: 41), indem die Empfanger durch eine bildliche Vorstellung einen kom-
plizierten Begriff leichter erfassen. Charteris-Black (2006) untersucht einen britischen
Wahlkampf in der Presse, worin Metaphern (als Behélter, Wasser und Naturkatastrophen)
die Legitimitdt der Migrationspolitik konstruieren konnen. Zahlreiche Beitridge zur Me-
taphorik in Wirtschaftstexten sollen auch nicht vergessen werden (Brandstetter 2015; Le-
mon 2016; Kuck 2018; Charteris-Black/Musolff 2003). Die Metaphernanalyse in der
Wirtschaftswissenschaft zeigt, wie der metaphorische Sprachgebrauch konzeptuelle
Muster iiber abstrakte Weltausschnitte (hier wirtschaftliche Zusammenhinge) bildet.

In der Naturwissenschaft ist die Metapher essentiell, um das Verstindnis des Unver-
trauten mithilfe von Vertrautem zu ermdglichen. Wiahrend die Metaphern in der Geistes-
wissenschaft einen mdglichen Raum erweitern, engen die Metaphern in der Natur-
wissenschaft den Mdglichkeitsraum mittels ihrer Nutzung (Grdssing 2007: 213) ein.
Wihrend der Raum fiir sprachliche Experimente in den literarischen Texten gro8 ist, sol-
len die verwendeten Metaphern in der Naturwissenschaft keine wertenden oder emotio-
nalen Implikationen haben. Die Funktion des Metapherngebrauchs ldsst sich am Doppel-
spalt-Experiment in der Physik gut illustrieren. Die relative Haufigkeit wird durch das
Modell ,,Wellenfunktion* beschrieben. Das Ziel ist dabei, das Verstindnis beim Rezipi-
enten zu fordern, sodass der dargestellte Sachverhalt in seiner Komplexitdt verstanden
werden kann. Die Metapher erfiillt in diesem Fachbereich eine piddagogische Funktion.

Die Analyse der Metaphern in der Geisteswissenschaft, Sozialwissenschaft und Natur-
wissenschaft sind vor allem in der Linguistik stark geprigt. Besonders die metaphorisch
beteiligten Disziplinen weisen wiederum eine analytische linguistisch gepréigte Sprach-
philosophie nach Zielsetzung auf (Lau 2006: 17). Die Rolle der Metapher zeigt verschie-
dene Funktionen abhéngig von der Art des Kontexts der Verwendung, von der rhetorisch-
en Figur bis zu kognitiven Sinnstrukturen. Tab.2 umfasst die oben erwéhnten Unter-

schiede innerhalb verschiedener Disziplinen.
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Tab. 2: Metapher in Geisteswissenschaft, Naturwissenschaft und Sozialwissenschaft

Funktion Entwicklung neuer Uberwindung der Konkretisierung der Sach-
Sichtweisen; Steige- Fremdheit; Forderung verhalte; Wiederspieglung
rung der Kreativitét des Versténdnisses der Wertvorstellungen

Beispiel  Reisedarstellung in der  Strickleiter-Strukturen »Frischer Wind ins Rat-
Deutung des Lebens der DNA-Formen haus® (Schmid 2015: 100)

Die Metaphernforschung beteiligt sich in den unterschiedlichen Fachdisziplinen und Be-
reichen, sodass diese nicht nur aus linguistischen Perspektiven formuliert, sondern auch
aus unterschiedlichen fachlichen Perspektiven dargestellt werden kann. So féllt zunéchst
ein Unterschied der Metaphernforschung zwischen der Geisteswissenschaft und der Na-
turwissenschaft auf. Wéhrend es sich in der Naturwissenschaft um ein erkldrungsbediirf-
tiges Konzept handelt, bemiiht sich die Metapher in der Geisteswissenschaft, einen Raum

um das Konzept herum herauszuarbeiten und zu erweitern.
2.5 Metaphern in den Wirtschaftsspracheforschungen

Es ist zu kldren, auf welchen Ebenen die Wirtschaftsmetaphern benutzt werden und wie
man die Wirtschaftsmetapher in entsprechenden Fachdiskursen analysieren kann. Um das
Ziel der Arbeit zu erreichen, wird der Begriff der Wirtschaftssprache im Sinne einer Fach-
sprache definiert. Im Zuge einer ndheren Betrachtung dieses Themas wird ein For-
schungsiiberblick zur Wirtschaftssprache als Fachsprache gegeben, welcher aulerdem

die Definition und Charakteristik der Wirtschaftssprache zusammenfasst.

2.5.1 Terminologische Uberlegungen zur Wirtschaftssprache

Wihrend bis zum Jahr 2000 Fachsprachen im deutschsprachigen Raum kaum eine wich-
tige Rolle spielen (Ghenghea 2000: 26), hat sich mittlerweile ein breites Feld an For-
schungsarbeiten zu Fachsprachen formiert. In den letzten Jahrzehnten wird die Fach-
sprachenforschung somit als ein wichtiger interdisziplindrer Ansatz etabliert. Im Hinblick
auf die Bedeutung von Fachsprachen ist es daher nicht erstaunlich, dass die darauf bezo-
gene Forschung in den vergangenen Jahrzehnten kriftig avanciert ist (Humbley 2018).
Die linguistischen Fachsprachentheorien untersuchen meist die Relation zwischen ei-
ner bestimmten Fachsprache und dem dafiir relevanten Fachgebiet. Diese Arbeit widmet

sich der Fachsprachenforschung mit Hauptaugenmerk auf die Wirtschaftssprache. Wirt-

34



schaftssprache ist ein Bezugsbereich der Fachsprache, die einen besonderen Sprachmo-
dus darstellt. Sie ist ein Zwischenfeld, das Okonomie und Linguistik verbindet.

Nach Hundt (2011: 11) besteht bei der Wirtschaftssprache eine Forschungsliicke in der
linguistischen Forschung. Die Wirtschaftssprache und das Wissen um wirtschaftliche Zu-
sammenhénge stellen einen konstitutiven Teil der menschlichen Kommunikation dar, die
eine Ansicht der Wichtigkeit dieser innerhalb des gesellschaftlichen Lebens transportiert.
Sie ist im menschlichen Zusammenleben als kommunikativer Bereich vorhanden (Cres-
tani 2010: 18).

Nach Adamzik (2018: 11) ist die Fachsprachenforschung im 21. Jahrhundert vom “cul-
tural turn” und sozialen Praxen geprigt. Sie (2018: 18) thematisiert die Fachsprache als
ein systematisches Verhiltnis von Wissen und Sprache innerhalb einer Fachervielfalt.
Die Sprache wird als ein Abbild der Wirklichkeit betrachtet. So werden unter verschie-
denen Féchern die jeweiligen sprachlichen Phinomene typischer lexikalischer und syn-
taktisch-stilistischer sowie metaphorischer Strukturen dargestellt. Laut dieser Definition
bildet sie kein eigenes Sprachsystem der Fachsprache aus, sondern einen Teil des gesam-
ten Sprachsystems.

Eine breite Darstellung der germanistischen Fachsprachenforschung wird im HSK-
Band ,,Fachsprachen/Languages for Special Purposes® (Hoffmann et al. 1998-99) hin-
sichtlich der Erfassung und Beschreibung einzelner Fachsprachen gefunden. Die Fach-
sprache wird auf der inhaltlichen und sprachlichen Ebene ausgeprégt, indem sie einen
speziellen Wortschatz oder Metaphern benutzt und iiber bestimmte grammatische, bezie-
hungsweise morphologische und syntaktische, Mittel verfiigt (Crestani 2010: 21). Fluck
(1996: 12) weitet der Begriff der Fachsprache auf, da sie ihm zufolge auch ,,Ubergiinge
zur Gemeinsprache* und ,,allgemeinverstandliche Worter enthalt®.

Die Fachsprache dient dem Zweck, die erworbenen Erkenntnisse effektiv und prézise
unter verschiedenen Fachgebieten weiterzugeben. In diesem Sinne hat die Fachsprache
eine deutliche Erklarungsfunktion. Becker/Hundt (1998: 127) vertreten eine Annéherung
der Konzepte an die Bezugsbereiche der Fachsprache. Es geht um eine Einteilung der
Fachsprachen in Techniksprachen, Institutionssprachen sowie Wissenschaftssprachen.
Adamzik (2018: 45) konstruiert diese durch den jeweiligen Bezugsbereich, also den Stel-
lenwert der Sprache innerhalb zentraler Wissensdoménen und Kommunikationsbereiche,

beispielsweise Medizin, Recht oder Wirtschaft.
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Abb. 10: Bezugsbereiche der Fachsprache nach Becker/Hundt

Techniksprache Institutionssprache Wissenschaftssprache
* Fachsprache der * Fachsprache der Verwaltung, * Fachsprache der Mathematik,
Elektrotechnik, Kfz-Technik, Rechtssprechung, Wirtschaft Chemie, Physik, Biologie,
des Handwerks, Bergbaus Philosophie, Medizin

Im Vergleich zu anderen Fachsprachen ist die Wirtschaftssprache ein wesentlicher Be-
standteil des tiglichen Lebens, das die Wirtschaftssprache und ihren lexikalischen Wort-
schatz mit einer hohen Frequenz in der Alltagssprache widerspiegelt (Haidacher 2015:
196). Bei Hoffmann (1985: 53) wird der Begriff Wirtschaftssprache folgendermal3en be-
schrieben: ,,Wirtschaftssprache ist die Gesamtheit aller sprachlichen Mittel der Fachspra-
chen, die in einem wirtschaftlichen Kommunikationsbereich verwendet werden, um die
Verstindigung zwischen den in diesem Bereich titigen Menschen zu gewéhrleisten®. Die
Definition der Fachsprache nach Hoffmann beschriankt den Begriff auf eine begrenzbare
Kommunikationssituation zwischen Fachleuten. So versteht man unter Wirtschaftsspra-
che zunichst einen Sammelbegriff fiir diverse Fachsprachen im Kontext der Wirtschaft.
Nach der theoretischen Definition von Fachsprache steht die Fachlichkeit als eine wich-
tige Abgrenzung zur Gemeinsprache (Mohn/Pelka 1984: 26). Nach Hundt (2011: 57)
wirkt die Wirtschaftssprache sowohl auf der Ebene der Fachsprache als auch der Gemein-
sprache (Hundt 2011: 57).

Die Kenntnis der Wirtschaft oder zumindest einige Grundkenntnisse der Wirtschafts-
sprache sind nicht nur fiir Fachleute, sondern fiir alle Teilnehmer der Gesellschaft not-
wendig. Eine Besonderheit der Wirtschaftssprache besteht in ihrer starken Verflechtung
mit der Alltagssprache im Vergleich zu anderen Fachsprachen. Die Wirtschaftssprache
weist beispielsweise gegeniiber der Techniksprache weniger fachsprachliche Merkmale
auf. Obwohl die Wirtschaftssprache noch mit einem hohen Anteil an Fachterminologie
gebildet ist, steht sie auf einer relativ niedrigen Abstraktionsstufe.

Die Wirtschaftssprache besitzt eine vielschichtige Definition (Bolten 1991). Diesbe-
zliglich kann sie weiter in unterschiedliche Einzelbereiche aufgespalten werden. Zudem
ist die Wirtschaftssprache auch in wirtschaftlichen journalistischen Texten weit verbreitet.
Aufgrund der verschiedenen Kommunikationsbereiche, Fachgebiete und Abstraktions-
stufen stellt die Wirtschaftssprache unterschiedliche Anforderungen an die Versténdlich-
keit. In dieser Hinsicht wird die Wirtschaftssprache insofern als ein Bezugsbereich der

Fachsprache gesehen, als dass sie eine Subvarietit der Fachsprache ist. Die Wirtschafts-
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sprache ldsst sich auf verschiedenen Kommunikationsebenen und in Abhéngigkeit von
unterschiedlichen Subbereichen, wie z.B. Unternehmenskommunikation, Bildung und
Medien, weiter unterteilen. Gerade daher fokussiert diese Arbeit sich vorwiegend auf die
Wirtschaftsberichterstattungen in allgemein zuginglichen Medien, worin Metaphern be-
sonders zugunsten des breiten Publikums in Erscheinung treten, um das Wirtschaftswis-

sen leichter verstdandlich zu machen.

Abb. 11: Zusammenfassung der Theorien zur Wirtschaftssprache
*Kein eigenes Sprachsystem
(Adamzik 2018)

Fachsprache der Wirtschaft *Bestandteil der

Alltagssprache (Haidacher
2015)

* Unterscheidung zwischen
Vertikale Schichtung nach Hoffmann fachinternen, fachexternen
(1985) und konsumbezogenen
Kommunikationen

* Theoriesprache
Horizontale Schichtung nach Bolten *Berufssprache
(1991) +Fachbezogene
Umgangssprache

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass die Definition der Wirtschaftssprache sowohl
vertikal als auch horizontal weitreichend geschichtet werden kann. Gleichfalls kann die
Wirtschaftssprache in verschiedene kommunikative Funktionen der Subvarietit unterteilt
werden. Bei der Uberlegung von Hundt (2015), Hoffman (1987) und Crestani (2010) do-
miniert die Differenzierung der Wirtschaftssprache nach ihrer Kommunikationssituation.
Die vorliegende Arbeit analysiert Wirtschaftssprache in der Berichterstattung, somit ist
es erforderlich sie weiter in spezifische Unterbereiche aufzuteilen. Hierzu werden in Ka-
pitel 2.3.2 die prominenten Charakteristika der Wirtschaftssprache anhand von Fachlich-
keit, Vielseitigkeit und Verstindlichkeit detailliert beschrieben.

2.5.2 Charakteristika der Wirtschaftssprache

Die Wirtschaftssprache ldsst sich auf drei Weisen charakterisieren, ndmlich durch Fach-
lichkeit, Vielschichtigkeit und Verstindlichkeit. Diese Eigenschaften spiegelten sich
auch in der Metaphernwelt wider. Da dieser Aspekt in der Linguistik weniger beriick-
sichtigt wird, setzt diese Untersuchung hiermit das Ziel, in die Besonderheiten der Wirt-

schaftssprache einzufiihren.
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a. Fachlichkeit in der Wirtschaftssprache

Die Fachlichkeit umfasst besondere Fachwissen, tiefergehende Einsichten in die fachli-
che Bindung und die Einordnung einzelner Sachverhalte in einen logischen Zusammen-
hang. Diese Merkmale findet man auf allen Sprachebenen der Wirtschaftssprache. Die
Wirtschaftssprache erfiillt die Charakteristika der Fachsprache zuallererst durch die Ver-
wendung von fachlichen Mitteln. Auf der lexikalischen Ebene ist sie durch die Verwen-
dung von Abkiirzungen und Fachbegriffen geprigt.

Wie die Analyse dieser Arbeit zeigt, spielen metaphernbedingte Termini in der gegen-
wirtigen Wirtschaftssprache eine wichtige Rolle. Die metaphorische AuBerung erffnet
die Moglichkeit, den Fachwortschatz produktiv zu bereichern, dies erweitert auch den
wirtschaftlichen Wortschatz der Kommunikation. Neben den lexikalischen verfiigt die
Fachsprache auch iiber spezielle syntaktische Merkmale (Crestani 2010: 22). Das syntak-
tische Mittel zeigt sich in der Verwendung spezifischer Verbindungen, z.B. komplexe
Funktionsverbstrukturen, Nominalisierungen, Partizipialsitze und die Verwendung der
Passivebene zur Entpersonlichung der Sachverhalte. Mit solchen syntaktischen Mitteln
kann eine hohe Informationsdichte in einem Satz geschaffen werden. Deshalb ist die
Fachsprache fiir Laien oft schwieriger zu verstehen.

Diese Arbeit wird den Blick auf Metaphern in der Wirtschaftssprache erweitert. Die
Metaphernnutzung kann auf der linguistischen Ebene der Fachlichkeit analysiert werden.
Besonders verfligt die Wirtschaftssprache in einem gewissen Malle iiber spezifische
Wendungen und Phraseologismen. Das folgende Merkmal Verstindlichkeit wird im Rah-
men des Fachlichkeitsgrads verstanden, wihrend einige dieser Worter als allgemein be-
kannt gelten, sind andere weniger weit verbreitet.

b. Verstindlichkeit in der Wirtschaftssprache

Die wirtschaftlichen Begriffe sind nicht nur in der professionellen Tétigkeit, sondern auch
im Alltagsleben verbreitet. Deshalb sollen die Wirtschaftstexte die Komplexitét fiir die
Rezeption durch Laien reduzieren (Reinmuth 2009:127). In dem analysierten Korpus
kommen sowohl spezialisierte Termini der Wirtschaftssprache als auch allgemein be-
kannte Ausdriicke vor. Nun stellt sich die Frage, inwiefern die wirtschaftlichen Texte fiir
den Laien verstandlicher werden.

In dieser Arbeit wird die Verstandlichkeit der Wirtschaftssprache anhand der metapho-
rischen Ausdriicke in den Berichterstattungen illustriert. Als ein Beispiel dafiir kann
durch Kriegsmetaphorik die Konkurrenz der Unternehmen in der Wirtschaftssprache gut

skizziert werden.
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Der Krieg ldsst sich durch ein einfaches Schema konzeptualisieren, dessen Grundlage
urspriinglich in einem Interessenkonflikt liegt. Weil es eine alltdgliche Erfahrung betrifft,
muss das kriegerische Konzept nicht nochmals explizit begriindet wird. Das Muster wird
schon seit der Kindheit durch die Literatur, die Presse sowie die historische Geschichte
vermittelt und die bestimmte Bedeutung fest verankert. Somit dient die Kriegsmetaphorik
als eine grundlegende Ubertragung des Denkens aus einfachen und wahrnehmbaren
Sachverhalten auf einen komplexen Sachverhalt. Die Metaphern reichen von der menta-
len ErschlieBung neuer Wissensgebiete und Gefiihle bis hin zur Strukturierung der Rah-
menbedingungen von Abstraktem.

Ein wichtiges Ziel der Untersuchung ist es, den inneren Zusammenhang metaphori-
scher Handlungen, bezogen auf deren jeweils spezifischen Zweck und ihre gesellschaft-
liche Vermittlung, zu analysieren. Zusammenfassend kann betont werden, dass Wirt-
schaftskommunikation und Metaphorik eine gelungene Symbiose darstellen, da durch
metaphorische Ausdriicke Botschaften ansprechend und anschaulich vermittelt werden
konnen.

c. Vielseitigkeit in der Wirtschaftssprache

Wirtschaftssprache ist ein facettenreiches Phidnomen, das die sprachlichen Phinomene
der Unternehmenskommunikation, populdrwissenschaftlicher Texte oder Werbungen
zum Wirtschaftsgeschehen betrifft. Wenn man die Metaphernverwendung in der Wirt-
schaftssprache analysiert, ist es bedeutend, zu erfahren, ob solche Texte an Laien oder
Experten gerichtet sind. Da die metaphorischen Ausdriicke wahrscheinlich haufiger in
der fachexternen Kommunikation als in der fachinternen Kommunikation vorkommen
diirften.

Die Wirtschaftssprache ist als ein Ganzes zu betrachten, die einerseits wirtschaftlichen
Zwecken dient und andererseits die Funktion als Kommunikationsmittel erfiillt (Messina
2015: 42). Die Funktion der Wirtschaftssprache wird nach deren Rolle und anhand von
entsprechenden Texttypen klassifiziert (Roelcke 2010; Hundt 2011; Crestani 2010). Die
Wirtschaftssprache kann auf verschiedene Ebenen unterteilt werden, z.B. Wissenschafts-
sprache, Berufssprache und fachbezogene Umgangssprache, die unterschiedlichen Kom-
munikationsbediirfnissen und Vermittlungszwecken dienen (Crestani 2010: 23). Die
Typisierung betreffend ordnet Hundt (2011: 49) die Wirtschaftssprache systematisch ein:
die Makroebene in ihrem wirtschaftlichen Sachverhalt beziiglich der Gemeinsprache und
anderer Fachsprachen und die Mikroebene nach ihrer Binnengliederung. Es ist zu beach-

ten, dass die Wirtschaftssprache unter der Vielfdltigkeit jener Bereiche steht.
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Somit konnte man die Wirtschaftssprache weiter in verschiedene Subvarietiten ent-
sprechend der jeweiligen Verwendung gliedern, weil sich die Wirtschaftssprache stirker
differenzieren ldsst. Hier werden vorwiegend ausgewéihlte populiarwissenschaftliche jour-
nalistische Texten untersucht. Die journalistischen Wirtschaftstexte stellen einem um-
fangreichen Themenbereich sowie verschiedene Textsorten von Wirtschaftsberichterstat-

tungen dar.

2.5.3 Forschungslage der Wirtschaftsmetaphern

Obwohl die Menge an Literatur zu den Wirtschaftsmetaphern in den letzten Jahren ex-
plosionsartig zugenommen hat (Vandenberghe et al. 2014: 167; Lopez/Llopis 2010: 3301;
White 2003: 131), ist die Rolle der Metaphern in den spezifischen Themenbereichen nicht
klar erforscht. Diese Untersuchung erhebt den Anspruch, die Forschungsliicke zum Me-
tapherngebrauch in der medialen Darstellung chinesischer Investitionen in den Wirt-
schaftssprachforschungen zu fiillen.

Sie ermdglicht einen Uberblick zum Themenbereich der Metaphern in den Wirtschafts-
sprachforschungen, der linguistische Perspektiven mit wirtschaftswissenschaftlichen Fra-
gestellungen verbindet. Einige Forscher legen ihren Untersuchungsschwerpunkt auf die
Verwendung der Wirtschaftsmetaphern (Jékel 2003: 113; Skorczynska/Deignan 2006: 89;
Charteris-Black/Ennis 2001: 250; Brandstetter 2015: 63).

Zahlreiche Befunde liegen zum Metapherngebrauch zwecks des Verstiandnisses zur
Wirtschafts- und Finanzkrise (Kuck 2018; Wengeler/Ziem 2010; Klee/Lutter 2010; Ap-
rea 2013), zur Lohnpreisbildung (Birke/Seeber 2012) und zu Argumentationsstrategien
der Unternehmen (Ho/Cheng 2016: 37; Baumann 2000: 107; Brandstetter 2015: 63; Le-
mon 2016: 144) vor. Manche Studien fokussieren sich auf konventionelle sprachliche
Muster, die Vorstellungen vermitteln, wie z.B. ,,Behéltermetapher (Alejo 2010: 1137),
,Organismus-Metapher* (Hutter 1994: 289), , Patientmetapher” (Richardt 2005: 128)
und ,,Growth-Metapher* (White 2003: 131), sowie die Metaphernkategorien in Kontex-
ten wie ,,investment banking® (Grajewska 2009: 139).

In diesem Rahmen wird deutlich, dass die Wirtschaftssprache mit metaphorischen Aus-
driicken gespickt zu sein scheint. Der Metapher kommt in den Berichterstattungen eine
bedeutende Rolle zu, weil Wirtschaftswissenschaftler und Journalisten Metaphern mittels
verschiedener Muster konstruieren, um komplexe Sachverhalte verstidndlich beschreiben
zu konnen (Brandstetter 2015: 63; Koblenz 2009: 64; Mast 2015: 5). Eine wichtige Rolle
wird neben der Feststellung der Metaphernmuster auf die Bedeutung der Metaphern ge-

legt (Charteris-Black/Ennis 2001: 249; Boers 2000: 553). Weitere bestehende Untersu-
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chungen kontrastieren Metaphernanalysen in den verschiedenen Kulturkreisen miteinan-
der (Eitze 2012).

Die Arbeit konzentriert sich auf die Wirtschaftssprache in den Berichterstattungen, in
dieser ist die Generierung von Verstandlichkeit im Wirtschaftsumfeld eine wichtige Vo-
raussetzung. Hoppnerova (2006: 223) ordnet der Wirtschaftsmetapher drei Funktionen
zu. Die erste Funktion wird als terminologiebildend bezeichnet, da sie die Entstehung
neuer Termini ermoglicht. Dariiber hinaus beschreibt er die stilistische Funktion und die
pragmatische Funktion, die dazu dienen, abstrakte Konzepte mit Hilfe von iiberwiegend
konventionalisierten Metaphern zu verdeutlichen. Dabei ist es notwendig, die Komplexi-
tat zu reduzieren und das Verstehen der Inhalte zu erleichtern. Kernkonzepte des wirt-
schaftlichen Denkens werden durch Metaphern iibermittelt, beispielsweise Marktpreis-
entwicklung als die unsichtbare Hand und Geldkreislauf als Blutkreislauf. Viele dieser
Metaphern sind aktuell noch weit verbreitet. Die komplexen und schwer zu erfassenden
Phédnomene werden in eine einfach gestaltete Erfahrung eingebettet (Nollke 2019: 146).

Metaphorische AuBerungen ermdglichen es, die Erkenntnisse in einer kompakten und
anschaulichen Form aufzufassen. Sie verringern den kognitiven Aufwand bei der Erfas-
sung komplexer Sachverhalte und erleichtern die Memorabilitit des Gegenstands. Dane-
ben wird die Wirtschaftssprache als emotional existenziell charakterisiert, sodass die
zielgerichteten Botschaften mit ihrer jeweiligen Konnotation von den Rezipienten aufge-
nommen werden (Femers-Koch/Molthagen-Schndring 2018: 204). Eine stilistische Neut-
ralitit wird meistens durch die metaphorischen Ausdrucksformen verhindert. Sie fordern
die Erkenntnisse, beispielsweise bei der Neubildung von Worten, bei der Mitteilung und
Wahrnehmung neuer Sachverhalte oder bei der Formulierung von komplexen Emotionen.
Metaphern iibernehmen dabei eine soziale Funktion, deren Bedeutung fiir die Konstitu-
ierung eines Diskurses nicht unterschitzt werden sollte, weil sie die Interaktionen beein-
flussen konnen. In zahlreichen Studien wird bereits gezeigt, dass die rhetorische, pragma-
tische und persuasive Kraft der Metaphern in der Wirtschaft unentbehrlich ist.

Wihrend einige Untersuchungen zur Wirtschaftswissenschatft iiber Investitionsverhal-
ten von chinesischen Unternehmen und seine Auswirkungen in Deutschland erschienen
sind (Bayer 2016, Simon 2018, Gerhard 2018), beinhalten diese bislang nur wenige auf
Einzelerfahrungen bezogene Falldarstellungen oder systematisierende Auswertungen fiir
den deutsch-chinesischen Wirtschaftsbeziehungsbereich zu bestimmten Aspekten des

Problemfeldes der Investition.
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Zwar konnen einige Arbeiten schon bestitigen, dass metaphorische Ausdriicke in der
Wirtschaftssprache eine wichtige Rolle spielen, eine ausfiihrliche Untersuchung zur Ver-
wendung der Metapher speziell fiir das Thema chinesischer Investitionen im Deutschland
ist dagegen noch nicht vorgenommen. Der Metapherngebrauch gehdrt zum inhirenten
Bestandteil der Wirtschaftssprache. Es geht neben den sprachlichen Oberfldchen im Ver-
mittlungsdiskurs auch darum, den Zusammenhang kognitiver und kommunikativer Funk-
tionen des Wissens zu iibertragen. Somit versucht diese Arbeit, einen systematischen
Uberblick iiber die Forschungslage zu geben und weiterhin eine korpusbasierte Analyse
als Hinweis fiir eine inhaltliche Auseinandersetzung mit Wirtschaftsmetaphern anzubie-

ten.

42



In diesem Kapitel sollen Metapherntheorien ndher betrachtet werden. Hier werden zum
einen grundlegende klassische Arbeiten aufgefiihrt, zum anderen aber auch die neueren
Arbeiten einbezogen. Diese Arbeit versucht gemif der Metapherndefinitionen verschie-
dene Theorien vorzustellen, um ein mdglichst breites Spektrum zu illustrieren. Die unter-
schiedlichen Perspektiven liefern wertvolle Einsichten in die Metaphernforschung.

Im Hinblick auf den gegenwiértigen Forschungsstand werden zwei Typen von meta-
phorischen Forschungen gegliedert: die traditionellen Anséitze und die kognitiven An-
sdtze. Zum einen entwickeln traditionellen Ansétze sich aus dem Verstindnis der Sprach-
philosophie. Zum anderen konzentrieren die kognitiven Ansétze sich auf semantische,
kognitive oder pragmatische Aspekte der Theorien zu Metaphern.

Vor allem erhélt die Auseinandersetzung mit Metaphern durch das Werk Lakoff/John-
sons (2014) in vielen Disziplinen einen Auftrieb. Die Theorie von Lakoff/Johnson wird
in vielen Bereichen weiterentwickelt und modifiziert (SpieBB/Kopcke 2015: 1; Kdvecses
2020: 3), die je nach Fach mehr oder weniger durch kognitive Konzepte der Metapher
beeinflusst sind.

Die konzeptuelle Metapherntheorie bildet den Schwerpunkt der vorliegenden For-
schung. Im Anschluss wird der von Lakoff und Johnson aufgestellten Theorie besondere
Aufmerksamkeit gewidmet. Metaphern haben demzufolge die Funktion, spezifische
Weltsichten zu konstituieren und Emotion zu modifizieren. Sie sind an der Wissens- und
Sachverhaltskonstitution sowie an der Wissensvermittlung beteiligt.

Im darauffolgenden Abschnitt 3.3 wird die Blending Theorie begriindet. Sie ist kein
Widerspruch zum kognitiven Metaphernverstindnis, weil sie die kognitive Metaphern-
theorie in wichtigen Teilen erweitert. Kapitel 3.4 greift die Grundgedanken der kogniti-
ven Metapherntheorie von Lakoff und Johnson auf, indem neuere Erkenntnisse der kogni-

tiven Metapherntheorie hier diskutiert werden.
3.1 Metaphern in der bisherigen Forschung

Es bestehen mehrere Zuordnungen der Metapherntheorien nach den verschiedenen theo-
retischen Paradigmen. Diese Differenzierung fiir eine Beschreibung der Leistungsmdg-
lichkeiten der einzelnen Metapherntheorien ist sinnvoll (Haverkamp 1996). Debatin
(2015: 94) hélt fest, dass die einheitlichen Grenzen einer Unterscheidung fragwiirdig sind.
Beispielsweise lassen sich bei Rolf und Haverkamp die Metaphernansétze auf verschie-

dene Weisen unterscheiden. Durch die kritische Betrachtung wird eine Rekonstruktion
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und Klassifizierung der Metapherntheorie unter verschiedenen Paradigmen erarbeitet.
Die wichtigen Impulse der Zusammenschau liefern unterschiedliche Ertrdge zur Meta-
pherndiskussion.

Rolf (2011: 17) unternimmt einen Versuch, die bisherigen Metapherntheorien zu klas-
sifizieren, indem er die existierenden Theorien auf strukturale, funktionale, semantische
und pragmatische Kategorien aufteilt. Die dargestellten Metaphernansétze schlieBen ei-
nander nicht aus, sondern werden eher als sich ergdnzende Zugénge betrachtet. Die Me-
tapherntheorien, die hier besprochen werden, lassen sich in zwei Klassen unterteilen, in
,,semiosis® und ,,semiotics®. Zur semiosischen Klasse gehdren Theorien {iber die Struktur
oder Funktion der Metapher, wihrend die semiotische von Theorien handelt, die mit der
Semantik oder der Pragmatik zu tun haben (ebd.: 16). Nach ihm gewinnen vor allem drei
Theorien, die Vergleichs-, die Substitutions- und die Interaktionstheorie, Aufmerksam-
keit (ebd.: 5).

Die Vergleichs-, die Substitutions- und die Interaktionstheoriegehdren zu den semiosi-
schen Theorien!, die ein Element des Zeichenprozesses sind. Diese Ansitze befassen sich
vornehmlich mit strukturalen Aspekten der Metapher. Bei den semiotischen Theorien? ist
die konzeptuelle Metapherntheorie von Lakoff und Johnson (2014) zu den eingingigsten
zu zdhlen.

Nach Haverkamp (1996) lassen sich grundlegend drei verschiedene Metaphernansétze
unterscheiden: der aristotelisch-rhetorische, der semantische und der kognitiv-linguisti-
sche Ansatz. In der Perspektive aus einem rhetorischen Kontext werden die Metaphern
entsprechend der Substitutionstheorie als ein primérer semantischer Ersatz einer Bezeich-
nung verstanden.

In der Untersuchung werden traditionelle Metapherntheorien vorgestellt, die als rele-
vant dieser Untersuchung betrachtet werden. Zunédchst muss man die Vergleichstheorie
nédher untersuchen. Wie schon in der Definition des Metapherbegriffs erklirt, wurzelt die
Theorie bei Aristoteles darauf, dass die Metapher eine Abkiirzung des Vergleichs sei. Das
bedeutet, das eigentliche Wort wird durch einen uneigentlichen Begriff ersetzt. Meta-
phern werden als Abweichung von einem exakten Sprachgebrauch betrachtet (Schmitt et

al. 2018: 8). Die Substitutionstheorie und die Vergleichstheorie betrachten die Metapher

! Auch die Absurdititstheorie, die Inhaltsverdopplungstheorie, die Feldtheorie, die Analogietheorie und die
Anaphertheorie gehdren zu dieser Unterteilung.

2 Daneben sind folgende Theorien zu diesen zu rechnen, z.B. die Gestalttheorie, die Epistemologietheo-
rie, die Rationalititstheorie und die Emotionstheorie.
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meist auf der Wortebene, wodurch sie bei der Angabe von Sinn und Zweck als rein rhe-
torischer Art zusammengefasst wird.

Ein prominentes Beispiel beschreibt einen Menschen als Fuchs. Fuchs steht hier als
Ersatz fiir die Adjektive klug, schlau und listig. Es ist klar, dass die Metapher nicht durch
alle Eigenschaften ersetzt wird, die den Fuchs ausmachen, sondern nur durch bestimmte
Charaktereigenschaften, wie Schlauheit oder Wildheit. Diese bildhafte Beschreibung gilt
in der traditionellen aristotelischen Metapherntheorie als ein Redeschmuck. Die Meta-
pher wird in dieser Theorie als ein auf objektiven Ahnlichkeiten basierender Vergleich
angesehen. Im Rahmen dieser Arbeit wird auf eine detaillierte Beschreibung dieser The-
orie verzichtet. Ausfiihrlichere Betrachtungen und Informationen finden sich bei Pielenz
(1993: 61).

Der Theorie wird vor allem vorgeworfen, dass sie die Metapher als einen Geltungsbe-
reich fiir einzelne Worter ansieht, die noch dazu in einer naiven ontologischen Referenz-
semantik gelten (Jikel 2003: 88). Dies zeigt eine Abwertung der Metapher mit einer
Eingrenzung in bestimmten Bereichen. Dariiber hinaus kann sie viele metaphorische Phi-
nomene nicht einfach durch eine vermeintliche Substitution erkldren. Auch in der Ver-
gleichstheorie kann kein ginzlich neues Wissen durch Metaphern erworben werden.
Gemadl der Vergleichstheorie kann man nur das schon vorhandene Wissen ausbauen.
Nach diesem klassischen Verstindnis weichen metaphorische Ausdriicke von der Sprach-
norm ab und stellen deshalb keinen Zusammenhang zur Kognition her (ebd.: 61; Kohl
2007:8).

Eine deutliche Abkehr von dem Metaphernverstéindnis findet im 20. Jahrhundert statt.
Diese Wende ist aufgrund ihrer Bezugnahme auf die kognitive Funktion und die Uner-
setzbarkeit der Metapher einflussreich. Als Entwicklung der Metapherntheorien kann die
Interaktion als ein entscheidender metaphorischer Prozess beschrieben werden. Ein wich-
tiger Vertreter ist Black (2019) mit seiner Interaktionstheorie. Daneben gibt es eine Reihe
zeitgendssischer Metaphernansitze, die ebenfalls als Vertreter der Interaktionstheorie ge-
sehen werden konnen.

In der Interaktionstheorie ist dieser Neuerwerb von Wissen moglich. Metaphern lassen
sich hier als Prozess einer wechselseitigen Bedeutungserzeugung verstehen, weil sie die
Ahnlichkeit zwischen zwei Konzepten baut. Die semantisch orientierte Interaktionstheo-
rie erweitert systematisch den Verwendungszusammenhang einer wortlichen Bedeutung.
Wihrend die Metaphern in der Substitutionstheorie eindeutig als ersetzbare Sprachorna-

mente verstanden werden, wird den Metaphern in der Interaktionstheorie eine erkenntnis-
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konstitutive Bedeutung beigemessen. Die Interaktionstheorie kann als ein gewisses Mal3
an Uberwindung der Schwierigkeiten der Vergleichstheorie betrachtet werden.

Der neue Verwendungszusammenhang wirkt sich durch den Gebrauch in der Sprache
auf die Assoziation aus, was eine Verdnderung der Wortbedeutung als Resultat der Inter-
aktionen verursachen kann (Black 2019). Die Theorie betont, dass die Metapher als eine
Interaktion verstanden wird, sie versteht sich also als eine ,,pragmatische Gebrauchsthe-
orie der Metapher* (Gimmler 2010: 140). Dementsprechend verweisen Metaphern nicht
nur auf ihre wortliche Bedeutung, sondern projizieren einen komplexeren Zusammen-
hang bzw. eine Interaktion zweier Sphiren.

Laut Black interagieren die beiden Systeme miteinander assoziierter Gemeinplitze der
in der Metapher involvierten Worter. Es ist hier anzumerken, dass Metaphern unter-
schiedliche Assoziationen erwecken konnen. Metaphern werden als Instrument der Se-
lektion und Projektion von Bedeutung angesehen und tragen zu dem Wechselspiel
zwischen der Senderdomain und der Empfangerdomain zur Erweiterung der Kernbedeu-
tung bei (Schmitt et al. 2018: 9). Einerseits kann man daran festhalten, dass die Interak-
tionstheorie durch die Verkniipfung von Worten aus unterschiedlichen semantischen
Feldern neue Bedeutungen sowie Bedeutungserweiterungen generieren kann. Anderer-
seits kann die Interaktionstheorie rein semantisch nicht befriedigend zeigen, wie Meta-
phern funktionieren. Der Theorie wird vor allem vorgeworfen sehr theoretisch und
beispielsarm zu sein (Jékel 2003: 95).

Der Unterschied zwischen der Substitutionstheorie und der Interaktionstheorie kann
mittels der Ahnlichkeit erklirt wird. Wihrend die Substitutionstheorie die Metapher als
einen reinen Austausch eines Wortes unter einem bereits vorhandenen dhnlichen Merk-
mal definiert, versucht die Interaktionstheorie durch eine Uberlagerung der Positionen
zweier Gegenstiinde neue Ahnlichkeiten zu erschaffen. In dieser Hinsicht wird der wort-
liche Sinn des metaphorischen Begriffs in einem neuen Aussagekontext entfaltet.

Der Gedanke, dass die Metapher kein rein sprachliches Phdnomen ist, wird von La-
koft/Johnson mit der sogenannten kognitiven Wende weiterentwickelt. Diese markiert
unumstritten einen Wechsel der Betrachtungsweise in der Metaphernforschung. Die kon-
zeptuelle Metapherntheorie grenzt die Vergleichstheorie dadurch ein, dass Metaphern
nicht mehr als einzelne Ersatzworter auf uneigentliche Weise angesehen werden, sondern
auf eine kontextuelle Art, die das Bedeutungsspektrum von einem abstrakten Sachverhalt

zu einem konkreten {ibertragt.
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Viele der so beschreibbaren Metaphern sind konventionell und systematisch. Der Me-
tapher wird ein zusétzlicher kognitiver Stellenwert eingerdumt. Nach Schmitt et al. (2018:
2) sind Metaphern von essenzieller Bedeutung fiir die kognitiven Strukturen. Dieser
Wechsel begriindet die Grundlage einer kognitiven Metapherntheorie und weist einen
Schritt tiber die Interaktionstheorie hinaus. Wihrend die Interaktionstheorie durch die
metaphorische Verwendung die Bedeutung der Gemeinplatzsysteme erweitert, ist sie
keine Ubertragung zwischen den Ursprungs- und Zielbereichen, da es sich dabei nur um
zwei interagierende Bereiche handelt. Diese Arbeit stiitzt sich hauptsichlich auf die kon-
zeptuelle Metapherntheorie. Im Gegensatz zu der traditionellen Auffassung werden in-
nerhalb dieser Metaphern als ein Alltagsphédnomen erortert (Lakoff/Johnson 2014). Nach
Lakoff und Johnson ist das alltdgliche Konzeptsystem im Kern metaphorisch. Diese All-
tagssprachlichkeit wird von Jékel (2003: 40) als Ubiquitéts-These formuliert.

Metaphern sind Produkte einer kognitiven Aktivitdt. Aus diesem Grund helfen Meta-
phern dabei, Meinungen zu konstruieren und Wertvorstellungen zu beeinflussen (La-
koff/Wehling 2016: 13). Einerseits wird die metaphorische Wirkung einer AuBerung im
neuen Kontext entfaltet, andererseits liegt die Funktion einer Metapher nicht allein im
Feld der Semantik, sondern in einer kognitiven Leistung. Ein Ziel dieser ist die Rekon-
struktion und der Nachvollzug des Erkenntnisprozesses bei abstrakten Gegenstinden. Im
Hinblick auf die empirische Anwendung ist es sinnvoll, die Metapherntheorien in erster
Linie im Rahmen der kognitiven Linguistik zu diskutieren.

Die Metapherntheorien haben sich aus den theoretischen Spannungsfeldern beziiglich
verschiedener Darlegungen und Explikationen des Metaphernbegriffs herauskristallisiert.
Die Vergleichs-, die Substitutions- und die Interaktionstheorie sowie die konzeptuelle
Theorie stehen nicht in einem AusschlieBungsverhéltnis zueinander. Sie sind zum Teil
einander erginzende Theorien. Durch Verkopplung unterschiedlicher Wortbereiche er-
zeugt die Metapher neue Bedeutungen, die einen Einfluss auf Kognitionen, Emotionen
und Handeln hat. Damit kann die kognitive Metapherntheorie die Fragestellung der vor-

liegenden Arbeit sowie dhnlicher interdisziplinidrer Metaphernforschungen beantworten.
3.2 Kognitive Metapherntheorie

Die kognitive Linguistik geht davon aus, dass Sprache durch Kognition geprégt ist und
konzeptuelle metaphorische Muster das Denken der Teilnehmer einer Sprachgemein-
schaft strukturieren konnen. AnschlieBend wird hieraus die Besonderheiten der konzep-

tuellen Metapherntheorie unter den Aspekten der Metapherntypen, metaphorischen Kon-
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zepte und metaphorischen Muster hervorgehen. Als letzter Punkt wird die Theorie in Hin-
sicht auf den Forschungsgegenstand dieser Arbeit modifiziert.

Metaphern unterstiitzen den Erkenntnisgewinn, beispielsweise bei der Neubildung von
Worten sowie bei der Wahrnehmung und Mitteilung neuer Sachverhalte in verschieden
Bereichen wie Politik und Wirtschaft oder bei der Formulierung von komplexen Emoti-
onen. Diesbeziiglich sind metaphorische Konzepte keine Abbildungen der vorhandenen
Ahnlichkeiten, sondern eine kontextuelle Bedeutungsverinderung. Die emotionale Sen-
sibilitdt der Metapher schafft eine Grundlage fiir die spétere Analyse. Somit gelangt die
Metapher in das Spannungsfeld zwischen Sprache und Wissenskonstruktion.

Dem von Lakoff und Johnson herausgebildeten Konzept der Projektion zufolge wird
der Ursprungsbereich auf dem Zielbereich abgebildet. Sie umfassen die Theorie folgen-
dermaBen: diese geht davon aus, dass eine abstrakte und schwer verstdndliche Doméne
(Zielbereich) durch ,,den metaphorischen Riickgriff* auf einen konkreteren und unkom-
plizierten Gegenstandsbereich (Ursprungbereich) konzeptualisiert wird (Lakoff/Johnson
2014: 105; Kovecses 2002: 4). Die Metaphern sind Uber-tragungen aus einfachen und
wahrnehmbaren Sachverhalten auf komplexe und abstrakte Begriffe und bilden somit ei-
nen grundlegenden Prozess des Denkens. Kohl beschreibt diesen Prozess auf die Weise,
dass die Wirksamkeit der Metapher durch eine ,,Sichtbarmachung® vermittelt wird (Kohl
2007:18). Elemente werden dafiir systematisch miteinander kombiniert. So kénnen Me-
taphern komplexe Themen konkret erfahrbar und verstindlich tibertragen.

Der Begriff konzeptuelle Metapher ist bei Lakoff/Johnson (2014: 12) eingefiihrt. Me-
taphern werden somit hdufig in Gedanken und Verhalten integriert (ebd.:13; Kohl 2007:
8). Eine konzeptuelle Metapher ist ein kognitiver Mechanismus, der eine Doméne in
Form einer anderen Doméne verstehen ldsst, indem ein metaphorisches Bedeutungsfeld
geschaffen wird (Fuchs/Huber 2011: 143). Tjarks (2011: 11) versteht die Doméne als
einen Bereich der kognitiven Verarbeitungsprozesse, zu dem eine Kategorie eines Be-
griffsfeldes oder ein Rahmen in einer spezifischen Situation gehdren. Dieses theoretische
Konzept bildet die Basis der korpusanalytischen Untersuchung dieser Arbeit, die konzep-
tuelle Metaphern in den Mittelpunkt der Analyse stellt.

Wenn man von kognitiver Linguistik spricht, muss man zunichst klarstellen, welche
Unterschiede es zwischen konzeptuellen und traditionellen Metaphern gibt. Die konzep-
tuellen Metaphern werden von den traditionellen Metaphern in dem Sinne abgegrenzt,
dass sie nicht auf Ahnlichkeiten zwischen den Gegenstinden beruhen, sondern auf der

Kohirenz zwischen den Erfahrungsbereichen, in denen die Ahnlichkeit dieser wahrge-
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nommen wird. In der kognitiven Linguistik hiingt die Ahnlichkeit einerseits von Wissens-
faktoren ab. Sie ist ein pragmatisches Verstehen von gesellschaftlichen und kulturellen
Bedingungen. Zweitens muss die Ahnlichkeit in Hinsicht auf konzeptuelle Korrespon-
denzen verstanden werden, die in der Struktur des Ursprungs- und des Zielbereichs eine
Rolle spielt. Die konzeptuellen Metaphern sind Konstrukte, die vorrangig kognitiv defi-
niert werden und die Kohérenz der kognitiven Zusammenhinge préigen.

Die Metapher verweist dabei nicht nur auf individuelle Konstruktionen, sondern auch
auf das kollektive Verstindnis im Allgemeinen. Aus dieser Perspektive stehen Metaphern
fiir Bedeutungskonstruktion in sozialen Diskursen zur Verfiigung. Es besteht eine enge
Verzahnung von Kognitions- und Kommunikationsprozessen.

Es wird allgemein angenommen, dass konzeptuelle Metaphern tendenziell eine stir-
kere emotionale Wirkung haben als eine wortliche Aussage (EI Refaie 2001; Nerlich/Jas-
pal 2012). Der Metapherngebrauch kann durch seine komplexe Struktur zur Beein-
flussung der 6ffentlichen Stimmung beitragen und als Instrument zur Entscheidungsfin-
dung bei wichtigen Themen, wie z.B. Klimawandel (Nerlich/Jaspal 2012) oder Krisen
(Kuck 2018) eingesetzt werden. Die Metapher bestimmt zu einem groflen Teil, wie eine
Situation wahrgenommen und in welcher Form ein Gegenstand definiert wird. In diesem
Sinne kann festgelegt werden, dass eine deutliche Verbindung zwischen Metaphern und
emotionalem Engagement zu bestehen scheint (Tay et al. 2019: 96).

Die Metapher ist nicht nur ein kognitives Sprachmittel, um die Welt zu verstehen, son-
dern schopft ihre eigne Kraft zur Verbindung der Emotionen aus den geteilten Vorstel-
lungen iiber die gemeinsame Lebenswelt. Metaphern sind nicht nur Produzenten sozialer
Wirklichkeit, sondern sie sind auch daran beteiligt, eine Wirkung auf die wahrgenom-
mene Realitit auszuiiben. So hat die Metapher durch ihre Bildhaftigkeit aulergewdhnli-
chen Einfluss auf die sprachliche Wirklichkeitsbildung. Sie kann weitere Spielrdume fiir
die Ausweitung der Handlungsoptionen im Deutungsprozess er6ffnen.

Metaphern werden demzufolge als ein wichtiger Bestandteil einer hermeneutischen
Forschung und als Tréger von sozialen Sinnstrukturen verstanden. Dadurch modifizieren
die Metaphern unbewusst die Gedanken und Wertvorstellungen (Lakoff/Wehling 2016:
13; Schmid 2015: 87). Nach dieser Illustration der Metapherntheorie von Lakoff und
Johnson werden im Anschluss konzeptuelle Bestandteile dieser Theorie sowie die Struk-
turierung und Musterbildung der konzeptuellen Metaphern expliziert, um ihre Bedeutung
im Hinblick auf die Vermittlung des 6konomischen Wissens und eine Auseinanderset-

zung mit diesem zu skizzieren.
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3.2.1 Metapherntypen

Lakoff und Johnson unterscheiden drei Arten von konzeptuellen Metaphern, diese unter-
schiedlichen Metapherntypen, strukturierende, orientierende und ontologische Meta-

phern, bilden den Ausgangspunkt der konzeptuellen Theorie.

Abb. 12: Metapherntypen der konzeptuellen Metapherntheorie

Konzeptuelle Metapher
Strukturmetapher Orientierungsmetapher Ontologische Metapher

Die konzeptuelle Metapher ist einen Schliissel zu menschlichem Verstehen, der dabei
hilft, komplexe Konzepte mittels einfacherer und konkreter Erfahrungen zu begreifen
(Johnson 1981; Lakoff 2012; Lakoff/Turner 2009). Im Sinne der konzeptuellen Theorie
stellen die metaphorischen AuBerungen Realisierungen von kognitiven Phinomenen dar.
Die Strukturmetaphern stellen die thematisierten Metaphern dar, um komplexe kogni-
tive Deutungsmuster zu fungieren. Konzepte wie INVESTITION IST WASSER,
INVESTITION IST KRIEG oder INVESTITION IST TIER sind Strukturmetaphern. Das
bedeutet, ein Konzept wird von einem anderen konkreter konstruiert und strukturiert.
Orientierungsmetaphern gehen dagegen mit der riumlichen Orientierung wie beispiels-
weise ,,oben-unten, innen-auBen, vorne-hinten, hin-weg, tief-flach, zentral-peripher* ein-
her (Lakoff/Johnson 2014: 22), die nicht einzelne metaphorische Kombinationen,
sondern deren ganze dahinterstehenden Systeme in der wechselseitigen Bezogenheit or-
ganisiert. Orientierungsmetaphern haben ihre Wurzeln in der physischen und kulturellen
Erfahrung. Sie orientiert sich an der korperlichen Erfahrung. Konzepte, die rdumliche
oder zeitliche Orientierungen enthalten, stehen auch in Zusammenhang mit Wertungen.
Die Erfahrung des Aufrichtens formt die kulturelle Konnotation des GLUCKLICH SEIN
IST OBEN und der erklért, warum Freude als erhebend und Depression als niederdrii-
ckend erlebt wird. So lassen sich auf der Grundlage der Orientierung konzeptuelle Zu-

weisungen fiir Wahrnehmungen und Gefiihle generieren (Schmitt et al. 2018: 16). Die
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Orientierungsmetapher begriindet sich auf stark gepridgten Vorstellungen. Sie ist nicht
beliebig entstanden, sondern an physische Voraussetzung gekniipft, somit ist das Verste-
hen der Orientierungsmetapher meist stabil. Beispielsweise sind die metaphorischen Be-
deutungen von Wortern wie steigen, sinken, fallen, Hohepunkt, erhéhen schon als feste
Bedeutungskomponenten im DWDS gelistet. Diese metaphorischen Ausdriicke sind im
Konzeptsystem stabilisiert. In dieser Hinsicht werden die oben Erwdhnten in der danach
folgenden empirischen Arbeit nicht mehr als Metaphern angesehen.

Als dritte Gruppe nennen Lakoff und Johnson die ontologischen Metaphern. Sie ver-
stehen unter diesen die Féahigkeit, komplexe Sachverhalte als einfache Objekte und We-
sen zu identifizieren und zu behandeln (Kohl 2007: 77; Lakoff/ Johnson 2014: 36; Jakel
2003: 136). Lakoff und Johnson gehen auf den erfahrungsgemifBen Ursprung ihrer Ein-
zelexemplare zurilick. Um die Komplexitét von Ereignissen, Handlungen oder Zustédnden
auf einer empirischen Basis zu begriinden, werden diese auf Objekte oder Tatigkeiten
iibertragen.

Ein wichtigeres Muster der ontologischen Metapher, die fiir diese vorliegende Arbeit
essenziell ist, ist die Personifikation, bei der das abstrakte Wirtschaftsphdnomen als Per-
son beschrieben wird, der somit menschliche Eigenschaften und Handlungsmotivationen
zugeschrieben werden konnen. Auch ein Unternehmen oder ein Staat konnen in dieser
Form als eine Person betrachtet werden, wobei ihnen menschliche Eigenschaften und Ta-
tigkeiten beigemessen werden kdnnen. Weitere Beispiele werden nachfolgend im empi-

rischen Teil vorgestellt.

3.2.2 Konzeptuelle Basis von Metaphern

Konzeptuelle Metaphern, die als analytisches Konstrukt beide Felder (Ursprungsbereich
und Zielbereich) koppeln konnen, tragen dazu bei, komplexe Prozesse in einfachen Mus-
tern darzustellen, um die Komplexitit des Verstehens reduzieren zu kdnnen (Schmitt
2017: 11; Schmitt et al. 2018: 75). Im Rahmen der kognitiven Metaphernanalyse be-
schreibt der Ursprungsbereich den Erfahrungsraum, aus dem ein Konzept begriindet wird.
Der Zielbereich bezeichnet das Phdnomen, das durch diesen dargestellt wird.

In dieser Arbeit wird das komplexe Wirtschaftsphdnomen Investition als Zielbereich
in verschiedenen konzeptuellen metaphorischen Projektionen vorgestellt. Es werden die
verschiedenen Ansdtze gezeigt, aus deren Ursprungsbereichen Bilder entnommen und auf
den Zielbereich im Wirtschaftsfeld metaphorisch projiziert werden kdnnen (Skorczynska
/Deignan 2006; Jakel 2003: 41; Skirl/Schwarz-Friesel 2007: 9; Charteris-Black 2003: 153;
Stein 2015: 17; Zhang/Wu 2015: 45; Chen/Tan 2010: 17; Miiller 2012: 70; Kuck 2018).
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In dieser Hinsicht sind die metaphorischen Riickgriffe in der Wirtschaftssprache insofern
zweckméBig, als dass sie das zu Erkldrende in einem bestimmten Umfeld préasentieren

konnen.

Abb. 13: Sprachwissenschaft als Universalwissenschaft

Kultur
/ Y
/ \
/ \
, \
, \
/ \
\
/I \
7 \
7 \
/ \
/ \
’ ‘\
)/ Sprachwissen- '
/ schaft \
7 N
Gesellschaft Wirtschaft

Nach Kiinzel (2015: 114) basiert das Denken iiber wirtschaftliche Systeme und Prozesse
auf einer relativ begrenzten Anzahl von konventionalisierten metaphorischen Mustern.
Er geht davon aus, dass Wirtschaftsphdnomene (in der Abbildung unten rechts), also der
Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit, mit den Bereichen Kultur, Gesellschaft und
Sprachwissenschaft verbunden sind. Sprachhandlungen sind grundlegend fiir die Bedeu-
tung und das Verstehen von 6konomischen Interaktionen, die in sozialen Praktiken ver-
ankert sind. Anhand der sprachlichen Ausdriicke werden Sichtweisen und Weltbilder
vermittelt. Somit sind Metaphern wichtige Produzenten wirtschaftlicher und sozialer
Wirklichkeit.

Daneben sind Metaphern in der Lage, durch ihr kreatives Potenzial die wahrgenom-
mene Realitdt zu verdndern. Zugleich lassen sich Emotionen durch Metaphern liefern
oder ausdriicken. Aus diesem Grund hat Metaphorik einen Einfluss auf personliches und
kulturelles Verhalten, was als wechselseitiger Prozess die Gesellschaft und das Handeln
innerhalb dieser prigt. An diesem orientiert sich die Fragestellung dieser Untersuchung

nach entsprechender Begriindung. Wie die vorliegende Abbildung illustriert, sind Meta-
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phern keine privaten Entitiiten. Insofern sind Metaphern sowohl die Ubertragungen von
Gegenstinden der Auflenwelt und des Kollektivwissens als auch Abbilder der Wirt-
schaftswelt sowie deren mentale Représentationen.

Das Beispiel INVESTITION IST WASSER stellt die die alltidgliche Erfahrung von
Wasser als vertraut, farbneutral und konturlos dar, um sie auf einen abstrakten Zielbereich
(Investition) zu libertragen. Folgende Ausdriicke werden im Sprachgebrauch benutzt: im
Geld schwimmen, den Geldhahn zudrehen, Geldquellen sprudeln oder Geld fliefst. Durch
dieses Mapping werden Eigenschaften und Begriffe vom Wortlichen auf das metaphori-
sche Konzept iibertragen. In dem partiellen Charakter metaphorischer Bildung stellt sich
dar, dass ein Teil des Ursprungsbereichs auf den Zielbereich tibertragen wird, indem be-
stimmte Aspekte der Strukturierung hervorgehoben und andere Eigenschaften ausgeblen-
det werden (Lakoff/Johnson 2014: 205). Dabei werden bei unterschiedlichen metapho-
rischen Strukturierungen verschiedene Aspekte betont bzw. andere Sinnzusammenhénge
abwertet, sodass sie in verschiedenen metaphorischen AuBerungen differenzierte Schwer-
punkte beleuchten kdnnen.

Zugleich entwickeln Lakoff und Johnson die idealisierten kognitiven Modelle (ICM)
als Hilfsgeriiste, um die komplexen Sinneseindriicke innerhalb der Organisation des
Weltbilds zu ordnen (Lemon 2016: 53). Das vorherrschende Ergebnis zeigt, dass es sich
dabei nicht um ein allgemeines Muster handelt, sondern um eine Konstitutivform fiir die
jeweilige Forschungsfrage. Ein komplexer Gegenstand wird nicht nur durch eine einzelne
Metapher dargestellt, sondern durch unterschiedliche Metaphern aus verschiedenen Be-
reichen, wie z.B. in Angriff nehmen.

Wenn man einen Blick auf das Beispiel INVESTITION IST WASSER wirft, ist Inves-
tition nicht vollig identisch mit Wasser. Nach Ickler (1997: 100) wird die herkommliche
Bedeutung eines Ausdrucks durch die Metaphorisierung weder gedehnt noch verengt,
stattdessen verschiebt die Metapher sie in einen ganz anderen semantischen Bereich.
Diese Auffassung kann sich aus dem kognitiven Muster speisen.

Die kognitive Theorie zeigt in erster Linie, dass es nicht notwendig ist, die Metapher
mit dem kombinierten Konzept durch ein relevantes Vergleichsmerkmal zu verbinden.
Der Ursprungsbereich und der Zielbereich miissen nicht stets iiber gemeinsame Eigen-
schaften verfiigen, sondern iiber eine kognitive Bezichung sowie eine Kreation von Ahn-
lichkeitsbeziehungen zwischen den beiden. Dabei wird die kognitive Beziehung im Ver-
stehensprozess aktiviert, die kontextabhidngig spezifische Merkmale des Ursprungsbe-

reichs enthilt (Skirl 2010: 34). Diese Ubertragung basiert auf Erfahrung oder Erklirung.
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Kognition umfasst in diesem Zusammenhang die Gesamtheit menschlicher Wissensakti-

vitdten, die die Funktionsweise des menschlichen Denkens illustrieren.

3.2.3 Metaphorische Muster und konzeptuelle Metaphern

Lakoff und Johnson betonen in der kognitiven Metapherntheorie, dass Sprache in hohem
MaBe metaphorisch strukturiert ist. Sie erweitern die klassische Definition des Meta-
phernbegriffs und postulierten gemeinsame Muster einzelner Metaphern.

Die metaphorischen Ausdriicke sind nicht nur konstitutive Komponente der Alltags-
sprache, sondern auch der Fachsprache. Die konzeptuelle Metapherntheorie beschiftigt
sich primér mit dem Verstehen konventioneller Metaphern und bezieht sich auf metapho-
rische Muster in Form stabiler Wissensstrukturen (Wengeler 2015: 30). Diesbeziiglich
sind Metaphern eine Art von mentalen Modellen und werden als kognitive Deutungsmus-
ter und Wissensreprésentationen verstanden, die intern konsistent sind.

Folglich ist das metaphorische Muster ein Prozess von Strukturalisierung, Formalisie-
rung und Stereotypisierung. Nach Kédmper ist die Musterhaftigkeit ein Kennzeichen der
rituellen Praxis (Kdmper 2015: 173). Einerseits bietet die Mdglichkeit der Nutzung von
metaphorischen Mustern mit den verbreiteten Wissensbestéinden ein wichtiges Mittel zur
konventionellen Verwendung des Wortgebrauchs. Die sprachliche Verwendung ermog-
licht eine Ausdehnung der wortlichen Bedeutung des Alltagsausdrucks. In dieser Hinsicht
leistet das metaphorische Muster einen Beitrag fiir eine fruchtbare Vermittlung von Fach-
konzepten.

Andererseits versuchen die metaphorischen Konzepte iiber vertraute Sprachbilder, also
die teilweise konventionelle Verwendung, sowohl das alltidgliche als auch das fachliche
Denken zu priagen, um die interessensrelevanten Anliegen, Standpunkte und Positionen
abzusichern.

Das Zusammenspiel von Wirtschaft, Politik und Gesellschaft wird auch sprachlich ver-
mittelt. Die Verwendungsweise vollzieht sich in einem Verhiltnis zwischen Intention und
erzeugter Wirkung. Die Muster bilden nicht nur die Grundlage des menschlichen Den-
kens, sondern auch des nicht-sprachlichen Handelns.

Die Merkmale von metaphorischen Mustern lassen sich wie folgt darstellen: Erstens
konnen die metaphorischen Konzepte durch die Familiendhnlichkeiten in passenden
Mustern klassifiziert werden. Metaphorische Muster sind Zusammenfassungen mehrerer
einzelner Metaphern, die aus einem gleichen oder dquivalenten Bereich stammen (Sch-
mitt 2017: 57). Zu diesem Zweck sind konzeptuelle Metaphern ein zentrales Instrument

der Analyse, die als kognitiver Zugang zu kollektiv geteilten Wissensbestinden ver-
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standen wird. Diese Arbeit fokussiert sich auf metaphorische Muster, die Bedeutungs-
iibertragungen von einem fassbaren Bereich auf Investition als ein abstraktes Phdnomen
ent-halten.

Zweitens ergeben sich manche metaphorischen Ausdriicke daraus, dass sie unter ver-
schiedenen Gesichtspunkten mehrfach in den metaphorischen Mustern klassifiziert wer-
den konnen. Vor allem konnen einige Redewendungen wegen der konzeptuellen Kom-
plexitdt mehrere metaphorische Muster biindeln. Das bedeutet, metaphorische Elemente
konnen auf zwei oder mehreren separaten Bereichen beruhen.

Drittens variiert die Klassifizierung der Geltungsbereiche zwischen der einzelnen so-
zialen Gruppe bis zur gesamten Gesellschaft. Somit ist die Klassifizierung unter verschie-
denen Gesichtspunkten kultureller Gebilde vorzunehmen (ebd.: 124).

Viertens ermdglichen die metaphorischen Konzepte eine Ubertragung durch spezifi-
sche Verstindnisse auf einen anderen Sachverhalt. Informationen {iber nicht direkt er-
fahrbare Sachverhalte werden zu einem betrachtlichen Teil in Begriffe iibertragen, die
einem direkter erfahrbaren Wirkungsmechanismus angehéren. Metaphern kénnen kom-
plexe Zusammenhénge durch anschaulichere Zugénge erleichtern. Demnach ist das Den-
ken metaphorisch strukturiert. Das metaphorische Muster kann das Denken beeinflussen,
beispielsweise enthélt ZEIT IST GELD eine normative Wertzuordnung, dass Zeit wert-
voll ist und sie niitzlich verwendet werden soll. Dabei ldsst sich feststellen, dass es einige
Metaphernmuster gibt, die (6konomische) Diskurse und die Gestaltung der Wirklichkeit
beeinflussen kdnnen. In dieser Hinsicht kann die Metapher innerhalb ihrer eigenen Di-
mension die soziale Wirklichkeit und die Gesellschaft konstituieren. Nach Riemeier
(2005: 17) ist die Sprache ein Fenster zur Kognition. Diesbeziiglich tragen metaphorische
Muster in den kommunikativen Vermittlungssituationen zu den kognitiven Funktionen
bei.

Diese Arbeit versucht, die hiufig auftauchenden Metaphern in den Wirtschaftsbericht-
erstattungen darzustellen, zu kategorisieren und zu interpretieren. In der Studie werden
wirtschaftliche Berichterstattungen im Hinblick auf den quantitativen Gebrauch von Me-
taphernmustern sowie hinsichtlich exemplarischer Beispielsitze analysiert, um zu bele-
gen, dass die Darstellung der chinesischen Investitionen in Deutschland nicht neutral ist,
sondern bestimmte bereits vorgeformte Positionen impliziert. Wichtig fiir die hier ge-

stellte Fragestellung ist, dass Metaphern selbst Realitit erzeugen konnen.
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3.3 Blending Theorie und Begriffsmischung

Wihrend die konzeptuelle Metapherntheorie von Lakoff und Johnson begriindet, dass
sich ein metaphorischer Prozess immer zwischen zwei Konzepten, die aufeinander bezo-
gen werden, ereignet, ergeben andere Forschungen, dass die Metaphorisierung vielmehr
zwischen zwei mentalen Bereichen stattfindet (Miiller 2009: 140; Miiller/Becker 2017:
123).

Beispielsweise wird im Modell der Blending Theorie dargestellt, dass weitere kogni-
tive Rdume zwei komplette Wissensbereiche einfiihren. Diese Sichtweise ist ein wichti-
ger Beitrag fiir die konzeptuelle Metapherntheorie, weshalb die Blending Theorie als eine
Erweiterung der konzeptuellen Metapherntheorie betrachtet wird. Die Blending Theorie
erweitert somit den Rahmen der konzeptuellen Metapherntheorie.

Fauconnier und Turner (2010) als Hauptvertreter postulieren in ihrer Theorie, dass sich
das Zwei-Bereiche-Modell (Ursprungs- und Zielbereich) der konzeptuellen Metaphern-
theorie durch einen dritten Bereich (einen ,,generischen® Raum) zu einem ,,Blend-
ling* Bereich, also dem Four-Space-Modell entwickeln kann (Grady 1999: 103; Miiller
2009: 162). In diesem Modell kommt es durch die Metaphorisierung zur Integration von
unterschiedlichen Vorstellungsbereichen, wodurch mentale Vorstellungsrdume wihrend
des Denkens entstehen konnen. Sie ,,stellt eine breite aufgestellte Annahme der Selektion
und Integration von Elementen in komplexe Denkrdume bei einer metaphorischen Pro-
jektion dar* (Schmitt 2017: 72). Die metaphorische Projektion lisst sich als eine Uber-
tragung der konkreten Erfahrungsbasis rekonstruieren. Sie stiitzt sich auf Entsprechungen
zwischen den mentalen Ausgangsraumen (Ziem 2008: 3).

Das Metaphernverstehen wird dadurch erklért, dass deren Bedeutung sowie das Ver-
standnis nicht anhand der einzelnen Konzepte, sondern aus mehreren mentalen Bereichen
konstruiert wird. Die einander beriihrende Sachverhalte konnen deshalb innerhalb eines
Modells liegen. In dieser Hinsicht kénnen Metaphern durch eine gewisse Ahnlichkeit von
verschiedenen Ubertragungsbereichen in die Begriffsmischung einbezogen werden, um
unterschiedliche Bereiche problemlos miteinander zu kombinieren. Bei vielen Sprich-
wortern und Idiomen wird dies bereits bestétigt.

In den letzten Jahren haben Linguisten produktive Diskussion {iber verschiedene Sicht-
weisen beziiglich der Begriffsmischung gefiihrt. Statt der Ansicht “mixed metaphor as
awkward language usage” (Kimmel 2010: 97) zu bezeichnen, wird der Begriff hiufig
genutzt, um die ErschlieBung der Gesamtbedeutung einer Metapher aus mehreren Kon-

zepten zu erkldren (Miiller 2009: 137; Sullivan 2018: 6). Bei komplexen sozialen
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Problemen werden Begriffsmischungen aus mehreren Mustern verwendet, wodurch die
konzeptuelle Komplexitit mittels der ganzheitlichen konzeptuellen Gestalt reduziert wird
(Schrauf/Schmid 2011: 219).

In dem Sprichwort auf die schiefe Bahn geraten wird sowohl die Transportmetapher
als auch die Bewegungsmetapher genutzt. Die Rekonstruktion der Ubertragung in ver-
schiedenen metaphorischen Konzepten ist eng mit den Gemeinsamkeiten der Konzepte
und den Bildlichkeiten der Konstrukte verbunden. Sie miissen aber nicht zwangslaufig
miteinander verschmolzen werden. Das vorliegende Beispiel zeigt, dass ein rdumlich-
orientierendes Schema sehr eng an dem Muster Transport gebildet wird. Auch bei Semino
et al. (2018) ergibt sich in ihrer Arbeit liber den Diskurs der Krebserkrankung, dass
“cancer patients and their carers sometimes use the two metaphors together”. Die Kon-
strukte einer Begriffsmischung werden in dem empirischen Teil der systematischen Me-
taphernanalyse sorgfaltig erforscht.

Fiir Evans und Green (2007: 307-310) ergeben sich folgende wichtige Kennzeichen fiir
komplexe metaphorische Konzepte: Sie umfassen mehrere Ubertragungsbereiche in einer
metaphorischen Wendung, fiir die keine Unterordnung und Zugehorigkeit zueinander be-
steht. Das Verhéltnis mehrerer metaphorischer Konzepte wird dadurch konstruiert und
zusammengebracht. Die Elemente der Ubertragungsbereiche sind in gleicher Weise auf-
einander bezogen.

Dariiber hinaus miissen die komplexen metaphorischen Elemente nicht alle fiir den
Zielbereich genutzt werden. Die Begriffsmischung ist ein Prozess innerhalb der Meta-
phorisierung und kann wiederum als ein Ausgangspunkt fiir weitere Begriffsmischungen
verwendet werden. Diesbeziiglich ist die Projektion der Begriffsmischung partiell und
insofern kompliziert, als dass sie dadurch eigenen Strukturen entwickeln kann. Deshalb
ist Begriffsmischung meistens nicht leicht decodierbar oder deutlich sensorisch angelegt.
Ein wichtiger Punkt der Begriffsmischung besteht darin, dass sie die begriffliche Strahl-
kraft ihrer Elemente vergrofert, indem sie weitere Konzepte integriert.

Als letzter Punkt steht Begriffsmischung aus verschiedenen Bereichen fiir eine kogni-
tive Leistung. Die komplexen metaphorischen Konzepte haben erhebliche Auswirkungen
auf Kognition und Emotion sowie Handeln des Rezipienten, indem sie die Sicht auf die
entsprechenden Situationen und Begriffssysteme modifizieren. Die vielseitigen Facetten
des zu untersuchenden Phdnomens werden mithilfe der Begriffsmischung wiedergegeben,
um es in seiner jeweiligen Form umfassend begreifbar zu machen und die beinhaltete

Emotion zu verstiarken.
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Aus Griinden statistischer Klarheit baut diese Untersuchung komplexere Metaphern
auf mehreren Verbildlichungsstufen auf und berechnet sie auf dieser Grundlage (Schmitt
et al. 2018: 99). Die groBte Schwierigkeit liegt darin, dass manche Wendungen nicht in
einzelnen Modellen erfasst werden konnen. Beispielsweise kann die Redewendung in
trockenen Tiichern sein weder mit den Vorstellungsrdumen im Ursprungsbereich noch
im Zielbereich theoretisch erfasst werden. Auch auf der Gebrauchsebene, wo sie einen
erfolgreichen Abschluss von Verhandlungen und Projekten bedeutet, besteht die ur-
spriingliche Funktion der Metapher nicht einfach weiter. Die Informationen aus unter-
schiedlichen Bereichen interagieren miteinander.

Diese Begriffsmischung kann nicht einfach aus der Kombination der Konzepte ver-
standen werden, weil sie eine grundlegende Abweichung von der Struktur mit sich fiihrt.
In dem Begriffsgemisch entstehen wiederum neue Strukturen. Dabei handelt es sich um
Begriffskomplexe, die fiir spezielle Zwecke gebildet werden. Diese Sichtweise widerlegt
die Vorstellung einer starren ,,Unidirektionalititshypothese* der Projektion und einfach-
gestalthaften Erfahrungen (Schmitt 2017: 73). Die generierten Strukturen sind keine
blofe Addition von konzeptuellen Konzepten, sondern als eine gleichzeitige Aktivierung
mehrerer Bereiche zu verstehen. Diese zirkuldren Riickiibertragungsprozesse unterstiit-
zen Rekonstruktionen vielféltiger Metaphern, sodass die Blending Theorie das Verstehen
neuartiger Metaphern in Bezug auf die Aspekte ,,Kohirenz*, ,, Konsistenz* und ,,Uber-
schneidungsbereich® fordern (Skirl 2009: 27).

Die Einordnung der gemischten Metaphern kann unterschiedlich sein. Einerseits kann
ein gemeinsames Modell der metaphorischen Ausdriicke formuliert werden. Meistens be-
steht das Modell aus einer sehr komplexen Interpretation, um alle relevanten Elemente
und Wahrnehmung zu beschreiben, indem die neuen physiologischen Reaktionen rekon-
struiert werden. Doch diese Modelle kann die vorliegende Arbeit nicht vollstidndig erklé-
ren, weil die beinhalteten Elemente der metaphorischen Ausdriicke viel mehr als Konse-
quenzen der Handlungsfelder sind. Somit konnen diese jeweiligen Ausdriicke nicht um-
fassend klassifiziert werden. AuBerdem ist jeweils zu entscheiden, ob ein Wort oder eine
Wendung unter lediglich einem oder mehreren Mustern eingeordnet werden soll. Das
héngt davon ab, ob das Erwédhnte mehrere Ursprungsbereiche betrifft.

Die Blending Theorie wird zwar als allgemeine Theorie der konzeptuellen Integration
verstanden (Schmid 2011: 219), aber sie bietet eine spezifische Sicht auf die Begriffs-
mischung, die bei den kognitiv schwer erfassbaren Konzepten iiber die komplexe Projek-

tion verstanden werden kann (Skirl 2009: 59). Als Folge dessen konnen viele metapho-

58



rische Ausdriicke, die in der konzeptuellen Theorie von Lakoff/Johnson kaum erklért
werden konnen, mittels der Blending Theorie erfasst werden, denn deren Bedeutungskon-
struktionen lassen sich nicht einfach durch die Kombination der Wissensaspekte aus den
Ursprungs- und Zielbereichen beleuchten (Ziem 2008: 3).

Es scheint sinnvoll zu sein, die Begriffsmischung der metaphorischen Ausdriicke, die
in vielen derzeitigen Analysen nicht beriicksichtigt wird, auch in der vorliegenden Ana-
lyse heranzuziehen. Diese Arbeit liefert eine konkrete Mafinahme fiir die speziellen For-
schungsprobleme, beispielsweise das Konzept ,,Begriffsgemisch®, das eine Integration
mehrerer Bereiche der metaphorischen Projektion beschreibt (Fauconnier/Turner 2010).
Diese Probleme sind als Erweiterung der kognitiven Metapherntheorie diskutiert.

Diese Vorgehensweise ermdglicht die Einbeziehung andernfalls vernachldssigter Phé-
nomene. Die Begriffsmischung ermdglicht es, die vielseitigen Facetten des zu untersu-
chenden Phinomens herauszukristallisieren. Besonders bei einem komplexen Gegen-
stand wie Investition existiert eine Begriffsmischung. Deren Kern wird in dieser Arbeit
durch die Analyse der Zielelemente konstruiert, um einen wichtigen Hinweis auf ihren
metaphorischen Gebrauch bei der Beschreibung der chinesischen Investitionen in

Deutschland zu geben.
3.4 Modifikation der konzeptuellen Metapherntheorie

Diese Arbeit wird auf der Grundlage der kognitiven Metapherntheorie aufgebaut. Durch
die Auseinandersetzung mit dieser wird eine fundierte theoretische Grundlage fiir das
Forschungsvorhaben geschaffen. Dieser Abschnitt beschiftigt sich ausfiihrlicher damit,
wie die konzeptuelle Metapherntheorie weiterentwickelt wird.

Lakoff und Johnson interessieren sich vorwiegend fiir Metaphern in der Alltagssprache.
Durch das Herausarbeiten der konzeptuellen Bedingungen dieser Arbeit stellt sich heraus,
dass der Umgang mit Metaphern in der Wirtschaftssprache ebenfalls bestimmten Regeln
folgt. Somit wird konzeptuelle Theorie das Bediirfnis erfiillt, die Wirtschaftsmetapher in
kognitiver, soziallinguistischer oder diskursiver Absicht auf Unternehmenskéufe bezie-
hen zu konnen. Diese Dissertation fiillt diese Forschungsliicke. In diesem Sinne werden
die zentralen Begriffe der Theorie hinsichtlich der Wirtschaftssprache als Fachsprache
prézisiert und vermittelt.

Das methodische Vorgehen der konzeptuellen Metapherntheorie wird in der empiri-
schen Analyse sorgfiltig dokumentiert. Lakoff und Johnson prédsentieren in ihren Publi-

kationen metaphorische Konzepte aus selbst erfundenen Beispielen. Auch ist das Ergeb-
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nis aus einer introspektiven Sichtweise beschrieben (Baldauf 1997: 93). Die Vorgehens-
weise dieser Arbeit ist fiir eine quantitative Herangehensweise darstellt. Die Kriterien fiir
die Auswahl der Sprachmaterialien werden hier angegeben. Eine klare Validierung sowie
die mathematische Uberpriifbarkeit der Ergebnisse werden hier durchgefiihrt.

Es bezieht sich auf die genaue Beschreibung der Vorgehensweise bei der Identifikation
von Metaphern und der Musterbildung in Konzeptrekonstruktionen (Cienki 2008: 242).
Diese Zuordnung miisste nach konkretisierten Kriterien empirisch erhértet werden.

Die Darstellung metaphorischer Konzepte in dieser Arbeit kann als ein Beispiel fiir
eine potentielle Moglichkeit der Gewéhrleistung dieser geforderten Qualitit gesehen wer-
den. Weil diese Arbeit hauptsidchlich die Wirtschaftssprache fokussiert, sollen die hier
explizierten Regeln bei der Erkennung und Gruppierung von Metaphern hauptséchlich in
dieser speziellen Fachsprache geklirt werden.

Ziel dieser Arbeit ist, anhand des Theoriegeriists eine exemplarische Korpusanalyse
der Wirtschaftsmetaphern in kommunikativen und kognitiven Prozessen zu gewinnen. Es
ist daher wichtig, ein nachvollziehbares Vorgehen bei der Datenerhebung sowie bei der
Auswertung der Ergebnisse zu gewihrleisten. Die Modifikation der kognitiven Theorie
wird vorgenommen, um den Einfluss der individuellen Subjektivitdt zu reduzieren und
eine praktische, systematische und zuverldssige Methode zur Erkennung von Metaphern
zu entwickeln, sowie explizite Regeln beziiglich der Gruppierung von Metaphern zu er-

fassen.
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Tab. 3: Vergleich ausgewihlter metaphernanalytischer Methoden

Methode Fallstudie Korpusanalyse Fallstudie Korpusanlayse
Ablaufschema  Manuelle Suche Wahl des Zielbe- Identifikation des ~ Korpusbildung,
von Metaphern, reichs, Korpusbil- Ursprungsbe- Metaphern-Identi-
Konzeptbildung, dung, Suche nach reichs, Bildung fikation nach der
Interpretation Ursprungsberei- der metaphori- MIP-Methode,
chen, Analyse der schen Konzepte Beleuchtung der
metaphorischen mittels der seman-  Giitekriterien
Konzepte, Bildung  tischen Netze,
von kognitiven Mo-  Quantifizierung
dellen
Giitekriterien Nicht angegeben Nicht angegeben Nicht angegeben Angegeben
Identifizierung Manuell Manuell Semi-manuell Manuell

In der vorliegenden Tabelle werden die Lakoff und Johnsons Metaphernanalysemethode
mit anderen ausgewéhlten Methoden kontrastiert. Die konzeptuelle Metapherntheorie ist
anschlussfiahig an verschiedene Fachsprachen, beispielsweise die Wirtschaftssprache.
Die hier vorgeschlagene Methodik stellt eine Modifikation der universell giiltigen kon-
zeptuellen Theorie dar.

Im Vergleich dazu wird diese Untersuchung in einem mehrschrittigen Verfahren der
systematischen Metaphernanalyse vorgenommen, die durch eine auf der MIP-Methode
(Pragglejaz Group 2007) basierende Regelung fiir das Annotieren der metaphorischen
Ausdriicke zusammengefasst werden konnen. Ein in dieser Art standardisierter Prozess
ist bei dem Erkennen und Identifizieren von Metaphern fiir die Behandlung dieses The-
mas hilfreich. Dieser Prozess soll auf Basis eines Mixed-Method-Ansatzes im Rahmen
einer Triangulation qualitativer und quantitativer Methoden durchgefiihrt werden. Durch
die Anwendung dieser Forschungsmethoden in Kombination mit quantitativen Studien
offnet sich diese Metaphernanalyse fiir die kommunikative und emotionale Bedeutung
von Metaphern.

Es ist deshalb notwendig, sich im konkreten Korpusmaterial an die betreffende For-
schungsfrage anzundhern. In diesem Kapitel wird die konzeptuelle Metapherntheorie von
Lakoff und Johnson eingefiihrt. Diese Metaphernanalyse leistet einen Beitrag dazu, Ver-
standnis fiir die Wirtschaftssprache in die kognitive Linguistik zu tragen. Die Vorgehens-
weise dieser Arbeit, die sich mit Metaphern in der Wirtschaftssprache beschiftigt, umso

wichtiger ist, auf einer empirischen Datengrundlage zu basieren. Die Objektivitdt und Re-
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liabilitdt der Datengrundlage wird gewéhrleistet, indem die metaphorischen Kognitionen
keine individuellen Phdanomene sind. Mit der vorliegenden Studie wird einerseits an die
kognitive Metapherntheorie von Lakoff und Johnson angekniipft. Andererseits werden
Modifikationen im Rahmen der theoretischen Erweiterung vorgenommen. Sie geben die
Grundlage fiir die Entwicklung einer empirisch-systematischen Metaphernanalyse, die

bislang zwar angedeutet, nicht jedoch sorgfiltig ausgearbeitet ist.
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Das Ziel der vorliegenden Arbeit ist, Wirtschaftsmetaphern beziiglich chinesischer Inves-
titionen in Deutschland umfassend zu analysieren. Dazu wird zunéchst der Begriff Inves-
tition aus einem Okonomischen Blickwinkel erkldrt. Er stellt ein sehr komplexes Wirt-
schaftsphdnomen dar. Aufgrund der linguistischen Ausrichtung der Arbeit wird im Fol-
genden nur ein allgemeiner Uberblick gegeben, um eine bessere Einordnung der Begriff-
lichkeit zu ermoglichen. Fiir einen tieferen Einblick in die Thematik wird auf weiter-
fiihrende wirtschaftliche Literatur verwiesen. AnschlieBend erfolgt eine Betrachtung der
Investitionsformen aus 6konomischer und des Wortes Investition aus sprachwissenschaft-
licher Perspektive. Auf der Basis der Daten von EY werden die neuesten Trends chinesi-
scher Investitionen in Deutschland und der EU mithilfe der Diagramme und Schaubilder

analysiert.
4.1 Definitorische Grundlagen der ausldndischen Investition

Es ist das Ziel dieser Arbeit, einen umfassenden Uberblick iiber die Darstellung des In-
vestitionsverhaltens chinesischer Unternehmen in Deutschland zu geben. Hierzu ist es
zunichst erforderlich, einen grundlegenden Uberblick iiber deren Investitionsverhalten
zu vermitteln. Ausldndische Direktinvestitionen (ADI) bezeichnen Kapitalexporte in ein
anderes Land, um dort Betriebsstétten zu errichten oder Beteiligungen an auslédndischen
Unternehmen zu erwerben (Gerhard 2018: 814), also gemeinhin Kapitalanlagen im Aus-
land. Nach der Definition der deutschen Bundesbank (1965: 19) gehort ,,jegliche[r] Art
von Auslandsinvestitionen zum Zweck der unternehmerischen Geschéfts-tatigkeit* zum
Bereich der ausldandischen Direktinvestition.

Einfach gesagt kann auslidndische Direktinvestition als ein Investment eines Investors
in ein Unternechmen, welches seinen Sitz nicht im Heimatland des Investors hat, verstan-
den werden (OECD 2008: 17). Der internationale Wéhrungsfond (IMF 1993: 86) stellt
internationale Direktinvestitionen als “the category of international investment that re-
flects the objective of a resident entity in one economy obtaining a lasting interest in an

enterprise resident in another economy” dar.

4.1.1 Formen der Direktinvestition

Um Marktanteile zu gewinnen, in neue Mérkte einzutreten und die Umsétze zu erhdhen,

gehen viele Unternehmen Kooperationen mit anderen Unternehmen ein (Ernst 2013: 92).
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Fiir die Unternehmen, die in ausldandischen Mirkten eintreten mochten, bicten sich zahl-
reiche Moglichkeiten.

Die Kooperation der Unternehmen besteht im Wesentlichen darin, dass sich zwei oder
mehr Unternehmen zusammenschlieBen, um gemeinsam ein Ziel zu erreichen und die
betrieblichen Aufgaben zu erledigen sowie derer Erledigung zu erleichtern (Becker 2018:
814). Hier werden grundsatzliche Ziele und die wichtigsten Formen der Zusammenarbeit
aufgezeigt.

Wie exakt die Zusammenarbeit zwischen Unternehmen ausgestaltet ist, kann durch
vielfaltige Moglichkeiten verwirklicht werden. Abb. 14 zeigt die unterschiedlichen Stu-
fen der Kooperationsformen von Unternehmen gestaffelt nach der Bindungsintensitit
(Trommsdorff 2013: 1; Dathe 2018: 121). Die einfachen Formen sind Export und Ver-
mittlung von Auftragen. Die Weiteren werden Beteiligung, Joint Ventures, Griindung ei-
nes Tochterunternehmens und Unternehmensaquisition angefiihrt. Die Wahl der geeig-
neten Kooperationsform hangt von den Zielen eines Unternehmens ab und wird von fir-
menspezifischen Kriterien sowie der Kosteneffizienz beeinflusst (Trommdorff/ Wilpert

2013: 104).

Abb. 14: Grundtypen von Kooperationsformen

M&A

Tochter-
" unternehmen
Joint Venture

Beteiligung
Lizenzvertrag

Export

Diese Arbeit fokussiert sich auf die Auspragungen der Direktinvestition. In dieser Hin-
sicht werden die Formen eines Auslandsengagements, die ohne Kapitalbeteiligung statt-
finden, hier nicht beriicksichtigt, z.B. Export oder Lizenzvergabe. Die Formen der Direkt-
investition bestehen grundsitzlich aus vier Kategorien, ndmlich (1) Beteiligung, (2) Joint
Ventures, (3) Neugriindung einer Tochtergesellschaft und (4) Unternehmensfusion und -

akquisition (auch M&A).
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Bei auslindischen Direktinvestitionen lassen sich zwei Hauptwege vergleichen: Uber-
nahme von bereits existierenden Unternehmen (Brownfield-Investition) oder Neugriin-
dung von Tochterunternehmen (Greenfield-Investition) (Spremann/Griiner 2018: 87;
Franz et al. 2016: 35). Brownfield- und Greenfield-Investition sind metaphorische Dar-
stellungen und die Bedeutungen dieser Begriffe in der Wirtschaft weit verbreitet.

Symbolisch wird ein Unternehmen also bei einer als Greenfield benannten Investition
auf einer griinen, noch unbebauten Wiese titig, hdufig handelt es sich dabei um Mérkte,
die noch nicht oder erst wenig abgedeckt sind und wo mit relativ wenig Konkurrenz zu
rechnen ist. Brownfield-Investitionen erfolgen, wenn ein Unternehmen bereits aufgebaut
und schon seit einiger Zeit in Betrieb ist, also auf einem bereits bebauten Feld. Nach der
Hohe der Beteiligung kann zwischen Minderheitsbeteiligungen, Mehrheitsbeteiligung
und vollstindigen Ubernahmen gruppiert werden. Eine vollstindige Ubernahme bildet
eine 100% -ige Tochtergesellschaft.

Als Greenfield-Investition wird in der Regel die Neuerrichtung einer Produktionsstétte
auf einem neuen Markt bezeichnet. Diesbeziiglich handelt es sich bei einer Greenfield-
Investition um eine Firma, welche dem Mutterunternehmen gehort. Vor allem gewihr-
leistet die Greenfield-Investition eine starke Kontrollmdglichkeit eines Unternehmens
iiber die Durchfiihrung der Geschéftstatigkeit im Ausland. Weiter kann das Unternehmen
seine Wettbewerbsvorteile, wie z.B. das technische Know-how, innerhalb des eigenen
Unternehmens besser schiitzen und behalten.

In einigen Liandern wird die Eroffnung eines Tochterunternehmens wegen rechtlicher
Verordnungen allerdings nur begrenzt gestattet. Ferner ist die Griindung meistens mit
einem hohen Einsatz an eignen Kapital- und Managementressourcen kombiniert. Viele
kleine Unternehmen sind deshalb nicht féhig, eine eigene ausldndische Tochtergesell-
schaft zu betreiben (Wang 2014: 16).

Die Vorteile einer Greenfield-Investition liegen zuallererst in einer erhdhten Kontrolle
iiber das Investmentunternehmen. Sie ermoglicht eine einfachere und effektivere Anpas-
sung an den auslédndischen Markt. Zu den Nachteilen gehort ein groBer finanzieller und
zeitlicher Aufwand zu Beginn sowie hohe Eintrittsbarrieren.

Eine Brownfield-Investition stellt eine Alternative zur Greenfield-Investition dar, wo-
bei ein inldndisches Unternehmen ein ausldndisches Unternehmen vollstéindig oder mehr-
heitlich aufkauft, um in den ausldandischen Markt einzutreten (Kutschker/Schmid 2008:
884). Die bereits vorhandene Infrastruktur des iibernommenen Unternechmens kann hel-

fen, deutlich an Kosten und Zeit bei einer Investition zu sparen. In den letzten Jahrzehnten
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hat sowohl die Anzahl als auch das Transaktionsvolumen weltweiter Akquisitionen er-
heblich zugenommen. Eine hiufig gewéhlte Form der Direktinvestition ist die Akquisi-
tion eines auslédndischen Unternehmens.

Im Vergleich zur Neugriindung ermdglicht die Brownfield-Investition folgende Vor-
teile: Erstens beschleunigt die Akquisition mittels Ubernahme eines ausléndischen Un-
ternehmens den Markeintritt des Unternehmens im Ausland, zweitens kann nach der
Akquisition das investierende Unternehmen die Stirke des Akquisitionsobjektes nutzen,
insbesondere werden die dessen Fahigkeiten in das ganze Unternehmenssystem integriert.
Doch auch die Nachteile einer Integration sind nicht zu iibersehen. Die Integration des
zugekauften Unternehmens kann aufgrund von finanziellen, operativen oder kulturellen
Unterschieden Schwierigkeiten verursachen (Wang 2014: 20). Beispielsweise kann die
Identitdt der Firma durch die Ubernahme bedroht werden (besonders bei Unternehmen
aus unterschiedlichen Kulturkreisen). Die Fusion zwischen dem deutschen Daimler und
dem amerikanischen Chrysler in die transatlantische Auto-Allianz Daimler Chrysler ist
ein gutes Beispiel hierfiir. Die Risse in der Geschiftspraxis verursachten dabei demnéchst
Misstrauen und Abneigung (Breuer/Pierre 2010:19). Des Weiteren betrachten viele Lén-
der eine Brownfield-Investition als Gefahr fiir ihre inldndische Industrie.

Ob eine Neugriindung oder eine Brownfield-Investition (M&A-Transaktion) sinnvol-
ler ist, hdngt von den Motiven fiir die ausldndischen Direktinvestitionen ab (UNCTAD
2006). Nach der Meinung von Brakman spielt die Brownfield-Investition eine wichtigere
Rolle als die Greenfield-Investition (Brakman et al. 2007: 24). In den entwickelten Volks-
wirtschaften lassen sich etwa 80% aller ausldndischen Direktinvestitionen in Form von
Brownfield-Investitionen abwickeln (Moran 2017: 3), weil bei einer Akquisition der Kéu-
fer ein Unternehmen mit bekanntem Umsatz iibernimmt, das schon im Markt etabliert ist
und bessere Konkurrenzfahigkeit besitzt (Dikova/Van Witteloostuijn 2007: 1017).

Ob ein chinesisches Unternehmen vor allem in Greenfield-Projekte investieren oder
sich durch Brownfield-Investitionen mittels Ubernahme der etablierten Unternehmen am
deutschen Markt beteiligen will, hingt von seinen Motiven und Profitmoglichkeiten ab.
Der Investor sollte daher iiberpriifen und evaluieren, inwiefern ,,das Akquisitionsobjekt
fiir das gesamte Unternehmenssystem geeignet ist* (Wang 2014: 20), und welche Inves-

titionsweise mehr Vorteile bringen kann.
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4.1.2 Der Begriff Investition in der Sprachwissenschaft

Aufgrund der umfangreichen Bedeutungen des Wortes investieren ist es sinnvoll, dessen
angesprochene semantische Merkmale zusammenzufassen. Diese Beobachtung deckt
sich sowohl mit der Etymologie von Investition als auch mit der Definition als Kapital-
anlage in der Worterbucherklirung und den méglichen Ubertragungen in den Korpusma-
terialien ab.

Das Wort investieren findet sich schon im Frithneuhochdeutschen Worterbuch (Duden
2013: 183) in der Form investire aus dem lat. mit einer Bedeutung von ,,bekleiden, in ein
Amt einsetzen®. Moglicherweise wird das Wort aus dem ital. investire mit der dhnlichen
Bedeutung ,,bekleiden und einsetzen* entlehnt. Damals hatte der Begriff noch keine 6ko-
nomische Bedeutung. Die moderne Wirtschaftsbedeutung ,,Kapital anlegen” geht im
Deutschen erst seit dem 20. Jh. auf die Gleichbedeutung von engl. Investment zuriick.
Der Grund liegt darin, dass die Investition so genannt wird, da durch sie das Geld einge-
kleidet und in einem neuen Gewand verwendet werden kann. Somit ist sie gewissermalien
eine ,,Verkleidung des Geldes* (Von Braun 2019: 88).

Investment bezeichnet eine Kapitalanlage, bei der die Sparer Anteile an einem Fond
erwerben (Duden 2007: 368). DWDS skizziert dieser Begriff als ,Anlage von Kapital in
Produktionsmittel (Realkapital) oder andere eigene oder fremde Vermogensgegenstinde®,
um ein bestimmtes Ziel zu erreichen, z.B. Gewinn zu erzielen. Im gegenwirtigen Sprach-
gebrauch kann die Wortbedeutung /nvestition auf die metaphorische und metonymische
Ebene erweitert werden. Im Folgenden wird das Vorkommen der metaphorisch und me-
tonymisch verwendeten Ausdriicke in einem bestimmten Kontext dargestellt.

Auf der wortlichen Ebene bezeichnet Investition, Kapital langfristig in Produktions-
mitteln oder Sachgiitern anzulegen, um Gewinn zu erzielen (Duden 2002: 504). Ein héu-
figer Gebrauch von Investition beruht auf der Vorstellung des Einsetzens von Geldmitteln
in ein Geschéft, wie das Beispiel (1) darstellt. Auch Greenfield- und Brownfield-Investi-
tion fallen in diese Kategorie. Dariiber hinaus entstammen Investitionsbank, Investitions-

kredite, Investitionsbereitschaft, Investitionsgut und Investitionspolitik der Wortfamilie

(Klappenbach/Steinitz 1969: 1974).

(1) So habe sein Ministerium zwischen 2003 und 2016 Investitionen von mehr als 140 Milli-
arden Euro in die Verkehrsinfrastruktur des Bundes getdtigt [...]. (Focus-Money,
19.04.2019)
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Ferner wird der Begriff auf einer metaphorischen Ebene benutzt. Der Begriff verweist
auf eine kreative Konzeptualisierung anstelle einer ganzen Sachebene. Statt Geld in Ver-
mogenswerte anzulegen, kann man Zeit, Kraft oder Ideen zu einem bestimmten Zweck
investieren, um ein Ziel zu verwirklichen, worin die gemeinsame Vorstellung zwischen
dem Abstrakten und dem Konkreten gefunden wird (Grzebeta 2014: 17-18). Im Vergleich
zur wortlichen Ebene ist das Bedeutungsfeld der metaphorischen Verwendung relativ
breit aufgestellt.

Aus dem Nomen Investition hat sich ein weiteres metaphorisch motiviertes Wortfeld
entwickelt, dessen Mitglieder verschiedene Aspekte von Investition im Denken und in
der Wahrnehmung beeinflussen konnen, beispielsweise: Investitionsautobahn, Investiti-
onsschub und investitionsfeindlich. Der Ausgangspunkt fiir die Verwendung der erwei-
terten Begriffe sind die unterschiedlichen metaphorischen Beschreibungen von Investi-
tion.

Neben dem metaphorischen Gebrauch wird die Nutzung auch durch die Verwendung
als Metonymie gepragt. Im metonymischen Sinne wird das Wort Investition stellvertre-
tend fiir den Anlageobjekt, worin investiert wird, benutzt, wie das Beispiel (2) zeigt. Es
besteht keine Ubertragung zwischen zwei verschiedenen Bereichen, sondern eine Bedeu-
tungsverschiebung, die einen ,,Spezialfall* der urspriinglichen Bedeutung behilt. Wih-
rend die Umgestaltung im Sinngehalt der Metapher dadurch entsteht, dass ein Wort auf
einen neuen Bereich tibertragen wird, wird die Bedeutung in der Metonymie verschoben,
indem sie auf naheliegende Bereiche ausgeweitet wird. Es wird nicht das Eigentliche be-
zeichnet, sondern etwas, das aufgrund der Nachbarschaftsbeziehung in engem Zusam-
menhang dazu steht. Diesbeziiglich geht die metonymische Verwendung nicht weit {iber
die urspriingliche Bedeutung der /nvestition hinaus, sondern beschreibt ein leichter zu-
géangliches Konzept iiber die Kontiguitétsrelation (Kern 2010: 251). Das Wort Investition
kann metonymisch verwendet werden, um die Investitionsplanung oder eine bestimmte

Investitionspolitik auszudriicken.

(2) Fiir Investitionen miissten die gleichen Regeln in China und Europa gelten. (SPIEGEL
ONLINE, 14.04.2019)

Worin besteht aber der Unterschied zwischen diesen drei Ebenen? Eine Investition im
engen Sinne ist das Einsetzen von Kapital. Diese Form hdngt mit der metaphorischen und
metonymischen Bedeutungsebene eng zusammen. Diese Arbeit will nicht nur die Wor-

terbuchbedeutung darstellen, sondern die Bedeutungsfacetten im Kontext einer wirt-
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schaftlichen Berichterstattung néher untersuchen. Zusammenfassend zeigt der Begriff In-
vestition ein ganzes Geflecht an Bedeutungen im semantischen, metonymischen sowie
metaphorischen Sinne, dass die Wahrnehmung des Rezipienten prigen kann.

Auch die Beschreibungen der Akquisitionsbeurteilung erfolgen in den untersuchten
Texten metaphorisch. Man unterscheidet eine freundliche und eine unfreundliche, bzw.
feindliche, Akquisition. Bei einer freundlichen Ubernahme erfolgt das Angebot des Kiu-
fers mit Zustimmung des Managements und wird in der Regel von den Aktionéren ange-
nommen (Metz 2013: 14).

Bei feindlichen Ubernahmeversuchen kommt es stattdessen zum Ubernahmeangebot
ohne dies (Balz 2007: 54). Beispielsweise beschreibt ,,Bear Hug* (dt. Bdrenumarmung)
ein feindliches Ubernahmeangebot mithilfe einer Tiermetapher (Seibert 2012: 2), wenn
der Investor ein Unternehmen ohne die Zustimmungen erwerben mdchte. Viele Unter-
nehmen nehmen in ihre Satzungen entsprechende Abwehrmafnahmen auf. Beispiels-
weise bei der sogenannten Gifipille handelt es sich um eine Kapitalerhohung, die dazu
fithren kann, dass die Marktkapitalisierung wichst und so durch die damit verbundene
Aktienvermehrung eine Ubernahme deutlich teurer wird. Das Management des Zielun-
ternehmens kann sich auflerdem um einen ihm genehmeren Investor bemiihen. Dieser
sogenannte weifle Ritter rettet das zur Ubernahme stehende Unternehmen, indem er es
selbst erwirbt und dadurch eine feindliche Ubernahme verhindert. Gelegentlich richten
Firmen auch einen sogenannten goldenen Fallschirm ein. Hier werden in den Vertrdgen
von Fithrungskriften horrende Zahlungen festgelegt, die im Falle einer vorzeitigen Ver-
tragsauflosung geleistet werden miissen.

Fiir Ubernahmeangebote und AbwehrmafBinahmen entwickelt sich ein eigenes Lexikon,
das die Wirtschaftssprache im Themenbereich der Investition mit metaphorischen Aus-
driicken ausschmiickt. In dieser Hinsicht bestehen Zusammenhénge zwischen metapho-

rischen Verwendungen und dem Wirtschaftsgeschehen.
4.2 Chinesische Direktinvestitionen in Deutschland

Die Globalisierung hat zu einer deutlichen Internationalisierung der Investitionen gefiihrt.
Chinesische Investitionen in Deutschland bilden ein bedeutsames Phdnomen im Rahmen
dieser Entwicklung. Deutsche Unternehmen gehdren seit langem weltweit zu den wich-
tigen Zielen der Investitionen. Zugleich ist China ein wesentlicher Investitionsgeber. Die
chinesischen Unternehmen gewinnen durch auslidndische Investitionen neue Differenzie-

rungspotenziale im Wettbewerb und spezifische Standortvorteile.
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Der weltweite Bestand auslédndischer Direktinvestitionen im Jahr 2017 betrédgt 1.430 Mil-
liarden US-Dollar (UNCTAD 2018: 2). Im Vergleich zu 2016 entspricht dies einer Ver-
ringerung um 23 Prozent. Laut der Global M&A Analyse von Bureau Van Dijk stehen
die USA mit 19.386 Deals auf dem ersten Platz der M&A-Transaktionen im Jahr 2018.
Danach folgt China mit einer Anzahl von 14.743. Deutschland bleibt auf der dritten Stelle
mit 6.364 Deals. Der Ansturm auslédndischer Investoren auf deutsche Unternehmen hélt
an. Auch die Berichterstattung in der Presse zeigt deutlich, dass ein groB3es wirtschafts-
politische Interesse an deutschen Unternehmen besteht. Daraus ergibt sich die Frage, wie

grof3 der Anteil chinesischer Direktinvestitionen in Deutschland ist.

Abb. 15: Fiinf wichtigste Ziellinder der Welt nach Deal-Volumen im Jahr 2018

m USA
China

m Germany

m UK

m Japan

m Reste

Datenquelle: UNCTAD 2018

In Europa steht Deutschland fiir Investoren aus China bei der Beliebtheit als Zielland an
oberster Stelle. Die Anzahl der Unternehmenskéufe oder -beteiligungen chinesischer Un-
ternehmen zeigt, dass im Jahr 2019 chinesische Unternehmen mit 39 Beteiligungen und
Ubernahmen aktiv auf dem deutschen Markt handeln. Die Analyse von EY fokussiert
sich auf diejenigen Unternehmen, die ihren Hauptsitz in China oder Hongkong haben.
Reine Immobilientransaktionen werden hier nicht beriicksichtigt. China entwickelt sich
dabei zu einem der bedeutendsten Investoren in Deutschland. Es ist absehbar, dass der
Anteil der Investitionen trotz des Wirtschaftswachstums gehalten wird, wobei die Inves-
titionshohe im Jahr 2018 besonders durch den kapitalintensiven Automobilsektor hoch-
getrieben wird.

Laut aktuellen Daten der Beratungsgesellschaft EY der folgenden Abbildung ist das

Interesse der chinesischen Unternehmen an Deutschland deutlich verringert. Aus dem
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Bericht geht hervor, dass die Anzahl im Jahr 2016 ihren Hohepunkt mit 68 Deals erreicht.
Im Jahr 2017 gibt es diesem zufolge 54 Transaktionen.

Abb. 16: Anzahl der Firmenbeteiligungen chinesischer Unternehmen in Deutschland

2019 39

2018 I 35

2017 I 54
2016 | 63
2015 I 40

2014 I 36

2013 I 28

2012 I 26

2011 I 23

2010 N 3

2009 WM 3

2008 N 3

2007 N ©

2006 N 5

Wihrend die Bundesregierung den chinesischen Einfluss weiter gesetzlich begrenzen will,
verlieren die Investoren zunehmend das Interesse an deutschen Unternehmen. Die Sorge
deutscher Unternehmen bei einer Ubernahme liegt vor allem im Transfer wichtiger
Schliisseltechnologien nach China. Hierauf geht die Zahl der Transaktionen zum zweiten
Mal in Folge zuriick. So kommt es im Jahr 2018 nur noch zu 35 Unternehmenskiufen
oder Beteiligungen von chinesischen Unternehmen. Das ist der niedrigste Wert seit dem
Hochststand 2016. Im Jahr 2019 betrégt die Menge 39. In Deutschland steigt die Zahl in
diesem wieder angesichts des negativen européischen Trends, sodass die Zahl der Unter-
nehmenskéufe und -beteiligungen wieder leicht {iber Vorjahresniveau liegt.

Die chinesischen Direktinvestitionen in Deutschland sind im Jahr 2020 bereits vor dem
Ausbruch der Covid19-Pandemie gesunken. Der Grund liegt einerseits auf den chinesi-
schen Kapitalverkehrskontrollen, durch die die Regierung in Peking die finanziellen
Spielrdume fiir Auslandsinvestitionen einschrénkt. Andererseits wird das Engagement
chinesischer Unternehmen in Deutschland sorgfiltig von der Bundesregierung gepriift.
Die Daten weisen darauf hin, dass deren Anzahl im ersten Quartal 2020 weiter zuriickgeht.
In diesem Sinne scheint eine Riickkehr zu Werten wie im Rekordjahr 2016 derzeit nicht

moglich.
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4.2.1 Drei Stufen der chinesischen Investitionen in Deutschland

Die erste Phase zeigt vor allem eine rasante Zunahme der chinesischen Auslandsinvesti-
tionen, wodurch die chinesischen Investitionen in Deutschland zunehmend an Bedeutung
gewinnen. Seit Beginn der 1980er-Jahre bis zum Jahr 2012 sind chinesische Direkt-in-
vestitionen mit jedem Jahr stirker angestiegen®. Die chinesische Regierung und chinesi-
sche Unternehmen verstérken kontinuierlich ihre Auslandsengagements mittels Investi-
tionstétigkeiten. Laut Bertelsmann Stiftung startet die chinesische Investitionstétigkeit in
Deutschland von einem niedrigen Niveau, nimmt jedoch seit mehreren Jahren mit hohen
Wachstumsraten in absoluten Zahlen zu.

Zwischen 2003 und 2011 steigert sich das Volumen der Investitionen laut des chinesi-
schen Handelsministeriums von nur 25 auf 512 Millionen Dollar, was einer Zunahme um
das 20-fache entspricht (Bertelsmann 2017: 8). Seit 2006 sind es immer mehr chinesische
Unternehmen, die deutsche Firmen akquirieren. Der Schwerpunkt chinesischer Auslands-
investitionen in dieser Phase ist die ErschlieBung von Rohstoff- und Energiequellen. Im
Vergleich dazu etabliert sich in der zweiten Phase der Trend, in Technologien und Mar-
ken zu investieren.

Die Entwicklung der chinesischen Investitionstitigkeit verlduft dabei nicht linear.
Nach einem enormen Anstieg erreichen die chinesischen Investitionen im Jahr 2017 ihren
Hohepunkt, was in Abb. 17 darstellt wird. Aufgrund der kapitalintensiven Ubernahme
der Kuka AG mit 4,6 Milliarden Euro ist das Jahr 2016 mit circa 12,6 Milliarden US-
Dollar zu berechnen. Die chinesischen Investitionen legen damit um fast das 13-fache im
Vergleich zum Vorjahr zu. Das Jahr 2017 ist wieder ein Rekordjahr mit einem Volumen
von rund 14 Milliarden US-Dollar. In der zweiten Stufe ist bei chinesischen Unternehmen
die Investition in High-Tech-Unternehmen und Energieversorgern stark nachgefragt.
Dies ist eine Folge des strategischen Ziels Chinas, in fortgeschrittene Technologien zu
investieren. Der Umfang und die Struktur chinesischer Investitionen in Deutschland ver-

tiefen sich in dieser Zeit deutlich.

3 Die chinesische Regierung fordert seit den Reformbeschliissen im Jahr 1978 mit der ,,Going-out‘-Strate-
gie Auslandsinvestitionen, um die eigene Wirtschaft zu entwickeln und zu modernisieren. Seitdem wird
Deutschland als ein wichtiges Zielland fiir chinesische Investitionstétigkeiten hervorgehoben.
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Abb. 17: Wert der Firmenbeteiligungen chinesischer Unternehmen in Deutschland (in
Millionen US-Dollar) und Metaphernanzahl
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In Deutschland liegt das Transaktionsvolumen 2018 aufgrund des Einstiegs von Geely
bei der Daimler AG bei knapp zehn Milliarden US-Dollar. Demnach erfolgt ein deutlicher
Riickgang der Investitionstitigkeit in der dritten Stufe, bei dem das Transaktionsvolumen
in Deutschland vom circa 13,7 Milliarden US-Dollar auf rund 4,6 Milliarden US-Dollar
zurlickgeht, womit sich im Vergleich zum Vorjahr die Investitionssumme im Jahr 2019
halbiert.

Wie das vorliegende Diagramm zeigt, gibt es bestimmte Relevanz zwischen der Meta-
phernanzahl und der Hohe der Firmenbeteiligung. Die Entwicklung der chinesischen In-
vestitionstitigkeit in Deutschland fiihrt zur unterschiedlichen metaphorischen Verwen-
dung in den Berichterstattungen und unterschiedliche China-Bild in den verschiedenen
Zeitraum. Die Hauptidee dieser Arbeit liegt darin, dass die Wirklichkeit und die Sprache
miteinander verbunden sind.

Das zunehmende Volumen chinesischer Investitionen in der zweiten Stufe fiihrt zu ei-
ner andauernden Debatte iiber die Effekte und Wirkungen auslédndischer Investition. Die
Befiirworter sehen chinesische Investitionen positiv fiir Deutschland, weil chinesische
Unternehmen haufig ein langfristiges Engagement in Deutschland anstreben, wovon die

deutsche Wirtschaft profitiert. Vor allem koénnen chinesische Investitionen frisches Kapi-
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tal in eine Firma bringen, Arbeitsplitze schaffen und Wachstumsimpulse setzen. Daraus
resultiert eine verbesserte Verflechtung zwischen dem deutschen und dem chinesischen
Markt, wovon deutsche Unternehmen durch einen verbesserten Marktzugang in China
profitieren kdnnen.

Die Gegner verweisen auf die hohen Risiken, die durch eine stirkere Vernetzung mit
auslédndischen Unternehmen entstehen. Besonders bergen Investitionen in die 6ffentliche
Sicherheit oder kritische Infrastrukturen gewisse Gefahren wie beispielsweise Abhédngig-
keitsverhéltnisse oder fehlenden Datenschutz. Dazu zdhlen Investitionen in Strom- und
Wasserversorgung oder in die Riistungsindustrie. Ferner kann auch ein potentieller staat-
licher Einfluss Probleme verursachen, z.B. Wettbewerbsverzerrungen fiir einheimische
Unternehmen. Beispielsweise weckt der Kuka-Fall solches Unbehagen. Bis dahin sind
die Erfahrungen mit chinesischen Eignern stets eher positiv dargestellt. Die Ubernahme
durch das chinesische Unternehmen weckt die Befiirchtung eines Ausverkaufs européi-
schen Know-hows an Investoren aus Drittstaaten. Politische Bedenken und die Sorge vor
einem Transfer von Schliisseltechnologien werden in dieser Phase gestellt.

Es wird in Deutschland dariiber diskutiert, ob es zusitzliche Beschrinkungen fiir Un-
ternehmenskiufe durch Firmen aus dem Ausland (vor allem aus China) geben solle. Be-
sonders motiviert werden die geplanten Untersagungen im Bereich der Spitzentechno-
logien (Gerhard 2018: 820). Zwar ist hinsichtlich weitergehender Forderungen Vorsicht
geboten, da eine iibereilte Beschrinkung oder Priifung von Unternehmensauftkidufen Ei-
gentumsrechte gefdhrden und ein Tor fiir protektionistische Belange 6ffnen kann, aller-
dings bestehen verschirfte Investitionspriifmechanismen seit dem Jahr 2016, sodass
M&A-Deals durch komplexe Verfahren zu erheblichen Kosten und regulatorischen Hiir-
den fiir ausldndische Investoren fithren konnen. Als Ergebnis dessen scheitern einige Di-
rektinvestitionen und insgesamt flieBt weniger Geld nach Europa. Dies wiederum
beinhaltet negative Folgen fiir das Wirtschaftswachstum. Einige plddieren dafiir, die
Uberpriifung von Direktinvestitionen auf die Fille zu beschrinken, bei denen Gefahren
fiir die 6ffentliche Ordnung und Sicherheit drohen.

Wie in Abb. 18 gezeigt, sind chinesische Investoren vor allem begierig auf Industrie-
und Automobilunternehmen. Circa die Hilfte der Firmenbeteiligungen in den Jahren
2014 bis 2017 bezieht sich auf diese Bereiche. In diesen Industriesegmenten wird zudem
die grofte Summe investiert. Daneben interessieren sich chinesische Investoren vor allem

fiir die Bereiche Energie (12%), Pharmaindustrie (13%) und Konsumgiiter (6%).
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Deutschland ist traditionell in den Sektoren Maschinenbau, Automobilindustrie, Energie-
und Pharmatechnologie sowie Informations- und Kommunikationstechnik ein wichtiges
Zielland (Reisach 2015: 15). Uberwiegend werden die Firmenbeteiligungen im Techno-
logiesektor getitigt.

Abb. 18: Verteilung chinesischer Firmenbeteiligungen in Deutschland nach Branchen
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Datenquelle: Bertelsmann Stiftung

Bevor die Motive fiir Investitionen vorgestellt werden, diirfte in diesem Zusammenhang
ein Blick auf den Plan ,,Made in China 2025 geworfen werden. ,,Made in China 2025 ist
ein langfristiger Masterplan der chinesischen Zentralregierung, der unter Président Xi
Jinping im Jahr 2015 verabschiedet wird. Der Schwerpunkt der Strategie liegt darin, die
Innovationsfahigkeit und Digitalisierung in den Industrien voranzubringen, um China zu
einem Hightech-Produzenten zu entwickeln. Um die Transformation zur Industriemacht
zu schaffen, setzt China auf Entwicklung und Fortschritte in den folgenden zehn Schliis-

selindustrien:

1) Informationstechnologie der nichsten Generation

2) Numerisch gesteuerte Maschinen und Robotik der Spitzenklasse

3) Luft- und Raumfahrtausriistung

4) Schiffstechnische Ausriistung und Fertigung von hochtechnologischen Seefahr-
zeugen

5) Fortgeschrittene digitale Ausriistung
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6) Energiesparen und Fahrzeuge mit erneuerbaren Energien
7) Elektrische Ausriistung

8) Neue Materialien

9) Biomedizin und medizinische Hochleistungsgeréte

10) Landwirtschaftliche Maschinen und Ausriistung

In den gelisteten Schliisselindustrien strebt China Vorherrschaft an. Aus chinesischer
Sicht ist es erforderlich, die wirtschaftliche Struktur zu modernisieren, Wettbewerbsvor-
teile auszubauen, die Produktqualitét zu verbessern und die Digitalisierung in der Ferti-
gung zu steigern. In dieser Hinsicht richten sich chinesische Unternehmen auf einen
kommenden Wettbewerb in den Hochtechnologiesektoren ein. China steht noch am An-
fang seiner Hochtechnologie-Herausforderung. Das Wirtschaftsprojekt ,,Made in China
2025 sorgt fiir eine enorme Nachfrage nach deutschen Produkten. Deutschland und an-
dere Industrienationen brauchen ein besseres Verstindnis dieser Herausforderung, um ihr

konstruktiv und kooperativ begegnen zu konnen.

4.2.2 Motive fur Investitionen chinesischer Unternehmen in Deutschland

Fiir chinesische Unternehmen bieten sich Chancen und Risiken auf dem deutschen Markt.
Der Investitionsstandort Deutschland weist einige Besonderheiten auf, die von seiner Ge-
schichte, Entwicklung der Technologie und den politischen Rahmenbedingungen in den
letzten Dekaden gemeinsam geprigt sind. Chinesische Unternehmen setzen auf Investi-
tionen in Deutschland, um Vorteile im Erwerb von Technologien, Managementtechnik,
Vertriebsstrukturen und etablierten Marken zu nutzen. Um die Motive der chinesischen
Unternehmen umfassend zu analysieren, sollen die Einflussfaktoren auf die Investitions-
aktivitdten genauer betrachtet werden. Allerdings wird die Frage in bisherigen For-
schungsarbeiten nur eingeschriankt beantwortet.

Deutschland und China sind Léinder, die sich geografisch und kulturell stark voneinan-
der unterscheiden. Trotzdem haben sich die wirtschaftlichen Beziechungen zwischen den
beiden Léndern stindig weiterentwickelt. In Abb. 19 werden die ldnderspezifischen Fak-
toren anhand der Standortbedingungentheorie von Tesch (1980: 521-535) aufgelistet. Zu-
sammenfassend ldsst sich feststellen, dass eine Investitionstétigkeit durchgefiihrt wird,
wenn die standortbedingten Wettbewerbsvorteile im Zielland gréfer als im Heimatland

sind.
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Abb. 19: Motive bei den chinesischen Investitionsaktivititen in Deutschland
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Am immanentesten erscheinen auf der Seite des Ziellands (hier Deutschland) die Aus-
weitung der Mérkte, eine Diversifikation der Produktpalette und die Steigerung der Effi-
zienz (Bowen 2015: 25; Mackey 2017: 322). Beim Engagement ist in der Regel der
Markzugang das entscheidende Motiv fiir deutsche Unternehmen, da China ein wichtiger
Absatzmarkt fiir Produkte mit einem enormen Absatzpotential ist, auch wenn die Ein-
trittsbarrieren hoch sind (Niu et.al 2012: 68; Zae 2013: 7). Die iibernommenen deutschen
Unternehmen profitieren hiufig von diesem verbesserten Marktzugang in China. Mittels
der Teilnahme an einer Investitionsaktivitit kann das deutsche Unternehmen seinen eige-
nen Marktanteil in China vergrofern (Esch 2013: 898; Holtbriigge 2008: 155).

Zudem stoBlen viele deutschen Unternehmen an Wachstumsgrenzen. Gerade Mittel-
standler kdnnen von finanzkraftigen Investoren mit Zugang zu frischem Kapital profitie-
ren. Auf diese Weise werden die verfiigbaren Ressourcen nach der Kapitalnachfrage
allokiert, um das Ziel der 6konomischen Rentabilitit zu erreichen und beide Unterneh-

men besser in die Weltwirtschaft zu integrieren. Investitionszufliisse aus China kdnnen
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somit den Kapitalstock erhéhen und nachhaltige Wachstumsimpulse fiir die deutsche
Wirtschaft treiben.

Die chinesischen Direktinvestitionen konnen auBlerdem Arbeitsplidtze in Deutschland
schaffen. Das FDI 2017 Reporting von GTAI* zeigt, dass Deutschland ein hochattrakti-
ves Land fiir auslédndische Investoren ist. Als eine Folge des gro3en wirtschaftspolitischen
Interesses in Deutschland werden mindestens 29.000 Arbeitsplitze geschaffen. So sind
im Jahr 2014 laut GTAI mehr als 1.300 chinesische Firmen mit {iber 160.000 Angestellten
in Deutschland aktiv. Zudem werden wegen des Fokus der chinesischen Investoren auf
Hightech-Branchen in Deutschland viele hochwertige Arbeitsplidtze geschaffen und For-
schungszentren gebaut. In dieser Hinsicht kann die chinesische Investition zu einer Be-
schleunigung des technischen Fortschritts in Deutschland beitragen.

Im Gegensatz zu Investitionen aus anderen européischen Lindern werden die chinesi-
schen Investitionen in den letzten Jahren zum Teil von besorgniserregenden medialen
Darstellungen begleitet. Zundchst wird von den Gegnern kritisiert, dass keine Reziprozi-
tat besteht (Hanemann/Huotari 2015: 35). Wahrend chinesische Unternehmen frei in Eu-
ropa investieren konnen, ist der Zugang européischer Firmen zum chinesischen Markt
eingeschrinkt (Kunze et al. 2018: 6). Zugleich werden bei den Ubernahmen ein indirekter
Einfluss und eine Finanzierung durch den chinesischen Staat vermutet (Matthes 2017: 3).
Das Wirtschaftsmodell und der hybride Charakter vieler chinesischer Unternehmen wer-
den immer stérker kritisiert. Die Zusammenarbeit zwischen chinesischen und deutschen
Unternehmen ist zwar wiinschenswert, doch einige Kooperationen geben Anlass zur
Sorge, weil sie einen unerwarteten Technologietransfer mit sich bringen.

Die Durchfiihrung chinesischer Investitionstétigkeiten steht noch vor weiteren Heraus-
forderungen, ndamlich die kulturellen Unterschiede innerhalb des Unternehmens zu {iber-
winden. Das Bewusstsein um kulturelle Unterschiede und daraus resultierende Differ-
enzen sind wichtige Faktoren, der zur Entstehung von Unbehagen und Verunsicherung
beitragen kann. Alle diese Faktoren iiben einen starken Einfluss auf die iibernommenen
Unternehmen aus.

Der Vorteil einer Investitionstitigkeit liegt fiir chinesische Unternehmen an erster
Stelle im Erwerb von Technologie. Nach dem Ergebnis des FDI 2017 Reporting nutzen
19% der auslédndischen Unternehmen Deutschland als Produktions- und Forschungs-

standort. Chinesische Unternehmen versuchen bei ihrer Investitionsaktivitdt einen Zugriff

4 GTAL https://www.gtai.de/GTAl/Navigation/DE/Meta/Presse/fdi-reporting.html, Stand: 26.10.2018.

78



auf verfligbare immaterielle Giiter wie Patente und technisches Know-How zu bekom-
men. Demnach konnten sie durch die Investition auf neue Technologien zugreifen. Die
chinesischen Investoren stammen dabei meist aus verwandten Branchen. Die deutschen
Firmen werden wegen ihrer technologischen Hochwertigkeit geschétzt und ihr technolo-
gischer Vorsprung genutzt, um die Entwicklung des heimischen Markts nachhaltig zu
fordern.

Weiter besteht ein Ziel der Investition darin, die chinesische Wirtschaft zu modernisie-
ren und auf eine hohere Wertschopfungsstufe zu heben. Es besteht die Mdglichkeit fiir
chinesische Unternehmen, durch eine Ubernahme ihr jeweiliges Produktportfolio zu
diversifizieren und ihre Marktstellung zu verdndern (Bowen 2015: 30). Die Diversifika-
tion des Portfolios ist in der Lage, ,,Konjunkturzyklen auszugleichen und somit eine kon-
stantere Geschiftsentwicklung zu erzielen® (Mackey 2017: 323).

So kann die Ausweitung sowohl fiir das Produktionsprogramm als auch fiir die Bear-
beitung der unterschiedlichen Mirkte gelten (Miiller 2013: 3). Zielgruppe und Kund-
schaft werden in diesem Sinne beide ausweitet. Die Investitionstétigkeit kann mit einem
verbesserten Risikoausgleich begriindet werden. Damit hat das Unternehmen die Mog-
lichkeit, Verluste in einem Staat durch Gewinnen in anderen Staat zu kompensieren. Auch
Wiersema und Bowen (2008: 117) stellen dar, dass Unternehmen dadurch effizienter und
kostengiinstiger arbeiten kdnnen.

Die Ubernahme von Kuka durch Midea gilt als ein gutes Beispiel der deutsch-chinesi-
schen Zusammenarbeit. Die Zusammenarbeit dieser sehr unterschiedlichen Firmen, ei-
nerseits die stark kostengetriebene Konsumgiiterwelt von Midea und andererseits die
deutlich innovationsgetriebene Investitionsgiiterwelt von Kuka, kann zu einer Erh6hung
der Effizienz, der Qualitédt und des technologischen Niveaus fiihren. Es ldsst sich zualler-
erst die Komplementaritit beider Wirtschaften begriinden. Wahrend Deutschland auf-
grund seiner Hightech-Industrien wichtiger Kooperationspartner fiir den Technologie-
transfer und Anbieter fiir die Produktionstechnik ist, bietet China einen attraktiven Markt
fiir den Absatz von Produkten und Kapitalinvestitionen mit langfristigen Interessen an
einem Unternehmen. Die Gefahr der Verlagerung von Arbeitspldtzen oder eines Stellen-
abbaus durch das chinesische Unternehmen ist bislang kein Thema. Doch die erheblichen
Kosten bei der Investitionstétigkeit und die regulatorischen Hiirden spielen eine immer
wichtigere Rolle fiir chinesische Investoren.

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass die standortspezifischen Faktoren (z.B.

Know-How im technischen Bereich, Ausweitung der Absatzmarkte, Produktdiversifika-
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tion, steigende Effizienz und Kostenreduktion) wesentlichen fiir die Investitionstétigkei-
ten sind. Deshalb wird in diesem Kapitel ein strukturelles und l&ndergeméfes Modell zur
Analyse der standortspezifischen Faktoren fiir chinesische Unternehmen in Deutschland

aufgestellt.
4.3 Regulatorische Priifung der chinesischen Investition

Es zeigt sich, dass in den letzten zehn Jahren mehrere deutsche Unternehmen mit Schliis-
seltechnologien von Nicht-EU-Unternehmen aus strategischen Griinden iibernommen
werden. In Deutschland werden die chinesischen Investitionen wegen des einseitigen
Transfers von Know-how nach China zunehmend kritisch angesehen.

Vor diesem Hintergrund wird iiber den Vorschlag fiir eine Anderung der AuBenwirt-
schaftsverordnung (AWYV) abgestimmt, um im Rahmen des entsprechenden Gesetzes
mehr Kontrollmdglichkeiten iiber ausldndische Investition zu erlauben. Die Europdische
Kommission ist aufgefordert, politische MaBBnahmen zu ergreifen. Im September 2017
schligt die Europiische Kommission vor, einen Rahmen fiir die Uberpriifung auslindi-
scher Direktinvestitionen in der EU zu schaffen (Gerhard 2018: 814). Dieser Vorsto3
richtet sich zuallererst gegen chinesische Investoren.

Dies spiegelt die Sorge vor einem Ausverkauf der Unternehmen und ihres technologi-
schen Know-hows an auslidndische Investoren wider, wovon die chinesischen Investoren
héufig betroffen sind. Den Mittelpunkt der deutschen Gesetzgebung zur Kontrolle aus-
landischer Investitionen stellt das AuBBenwirtschaftsrecht dar (Schuelken 2017: 1407).
Die Investitionspriifung ist eine schwierige Aufgabe. Deutschland steht ausldndischen
Investitionen und Kooperationen bislang sehr offen gegeniiber. Zugleich passt das Land
sich an die aktuellen Entwicklungen an.

Im Jahr 2017 hat Deutschland seine Investitionspriifungsmechanismen reformiert.
Auslandische Direktinvestitionen miissen eine der beiden verschiedenen Priifarten (ent-
weder sektorspezifisch oder sektoriibergreifend) durchlaufen®. Nach §§ 4-5 AWG und §§
55-62 AWV sind zwei Verfahren verankert und geregelt, sobald 25 oder mehr Prozent
der Stimmanteile an einem Unternehmen von einem auslédndischen Investor erkauft wer-
den. ,,Bislang sind Ubernahmeverbote und -einschrinkungen hierzulande nur mdoglich,

wenn eine Gefadhrdung von 6ffentlicher Ordnung oder Sicherheit droht. Weitergehenden

5 BMWi, https://www.bmwi.de/Redaktion/DE/Downloads/Monatsbericht/Monatsbericht-Themen/2017-
10-2-investitionspruefungsrecht.pdf?blob=publicationFile&v=6>, Stand: 11.09.2018.

80



Eingriffsmoglichkeiten steht jedoch die Kapitalverkehrsfreiheit in der EU nach Artikel
63 des AEU-Vertrags entgegen* (Matthes 2017: 4).

Die sektorspezifische Priifung (§§ 60-62 AWV) gilt fiir Riistungs- und weitere sicher-
heitsrelevante Unternehmen. Derartige Investitionen miissen nach dem BMWi gemeldet
werden. Dies betrifft jeden Anteilserwerb durch auslindische Investoren®. Das BMWi hat
nach der Meldung jeweils drei Monate Zeit, um ein offizielles Priifverfahren zu eréffnen
und danach folgend durchzufiihren. Im Vergleich dazu deckt die sektoriibergreifende Prii-
fung (§§ 55-59 AWYV) alle anderen Sektoren ab und betrifft Erwerbstitigkeiten aus Nicht-
EU Léandern.

Das chinesische Ubernahmevorhaben beim deutschen Maschinenbauer Leifeld Metal
Spinning AG durch die chinesische Firma Yantai Taihai ist ein gutes Beispiel dafiir. Seit
Inkrafttreten der AWV-Anderung im Juli 2017 macht die Bundesregierung hier erstmals
von ihrem Einspruchsrecht im Rahmen der AWV Gebrauch und fiihrt das investitions-
kontrollrechtliche Verfahren durch, um einen Verkauf des Werkzeugmaschinenherstel-
lers zu verhindern.

Aus Sicht des BMWi sind die von Leifeld Metal Spinning hergestellten Produkte kri-
tische Infrastrukturen weshalb gemif § 59 AWV deren Erwerb untersagt wird. Laut den
Angaben des BMWi werde mehr als ein Drittel der unmittelbaren oder mittelbaren Be-
teiligungen chinesischer Investoren in Deutschland angesichts der politischen Bedenken
entfallen. Im Juli 2018 verhindert die Bundesregierung eine Beteiligung an der 50 Hertz
GmbH durch den chinesischen Staatskonzern SGCC.

Im Dezember 2018 verabschiedet die Bundesregierung weitere Verschéarfungen der In-
vestitionskontrolle. Die erneute Anderung der AWV, die die Absenkung der Priifeintritts-
schwelle fiir nach der AWV meldepflichtigen Beteiligungserwerben (bisher 25% der
Stimmrechte) umfasst’, tritt am 29.12.2018 in Kraft. Die Definition von sicherheitsrele-
vanten Unternehmen bleibt unveréndert. Die neue Regelung dehnt den Anwendungsbe-
reich der sektorspezifischen und sektoriibergreifenden Priifung durch eine Senkung der
einschlidgigen Meldeschwelle von bisher 25% auf 10% der Stimmrechte aus. Speziell ,,in-
dustrielle Schliisselbereiche sollen besonders geschiitzt werden, ,,namentlich Grund-
stoffindustrien, Anlagen- und Maschinenbau, Chemie, Automobilhersteller und Zuliefe-
rer, optische und Medizingeriteindustrie, Green-Tech, Riistungsindustrie, Luft- und

Raumfahrtindustrie sowie der Bereich innovative Produktionstechnik® (Heinrich et al.

¢ BMWi, https://www.bmwi.de/Redaktion/DE/Downloads, Stand: 11.09.2018.
7 BMWi, https://www.bmwi.de/Redaktion/DE/Downloads/XYZ/z woelfte-verordnung-zur-aenderung-
der-aussenwirtschaftsverordnung.pdf? blob=publicationFile&v=4, Stand: 11.11.2018.
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2019: 154). Am 05.02.2019 verkiindet das BMWi weitere Initiativen und Schutzmafnah-
men zur ,,Nationalen Industriestrategie 2030, die zu einer strengeren und im Ergebnis
industriepolitisch ausgerichteten Investitionskontrolle fiihren werden.

Diese Eingriffe und die Vermittlung der Notwendigkeit dieser Mafinahmen konnen die
Art der Metaphernverwendung im Offentlichen Diskurs {iber chinesische Investitionen
beeinflussen und wiederum durch diese beeinflusst werden. In diesem Sinne wird das
kriegerische metaphorische Muster innerhalb der untersuchten Zeitspanne im Kapitel 7
ausfiihrlich analysiert.

Angesichts internationaler Krisen und wachsender Herausforderungen ist China im
Jahr 2020 einer der wichtigsten Warenhandelspartner Deutschlands. Am 30.12.2020 wird
die politische Grundsatzeinigung im Investitionsabkommen der EU mit China beschlos-
sen, woriiber seit 2014 verhandelt wird®. Diese Ubereinkunft priigt die dynamischen In-
vestitionstitigkeiten, Handelsbeziehungen, Umweltzusammenarbeit u.A., um die Zusam-
menarbeit der beiden Staaten in diesen Bereichen zu fordern. In dieser Hinsicht kann das
Abkommen die bilateralen Bezichungen dahingehend verbessern, dass ein umfassender
Zugang fiir europidische Unternehmen zu chinesischen Absatzmérkten und gleichwertige
Bedingungen auf beiden Mérkten sowie die nachhaltige Entwicklung gewéhrleistet wer-
den. Chinesische Investoren bekommen mehr Moglichkeiten und garantierten Zugang
zum europidischen Markt. Diesbeziiglich ist eine fortschrittliche Entwicklung der deutsch-
chinesischen Zusammenarbeit zu erwarten.

Das Thema scheint aufgrund der wachsenden Zahl von deutsch-chinesischen Investiti-
onsprojekten besonders aktuell. Zu guter Letzt stellt diese Arbeit auch einen Appell an

die Interdisziplinaritit zwischen den ihr zugrunde liegenden Forschungsrichtungen dar.

8 Europdische Kommission, https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/de/ip 20 2541), Stand:
12.12.2020.
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II. PRAKTISCHER TEIL
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Aufbauend auf den bislang aufgefiihrten theoretischen Aspekten widmet sich der zweite
Teil dieser Arbeit der empirischen Untersuchung der Metaphernverwendung. Ausgehend
von der Metaphern-Identifikation soll hier eine methodologische Vorgehensweise aufge-
zeigt werden.

Wenn man den Forschungsstand zur Metapherntheorie wiahrend der letzten Jahrzehnte
im deutschen Sprachraum betrachtet, fehlt es an einem groflen digitalen Versuch in der
Wirtschaftssprache, des Weiteren sind verschiedene methodische Ansitze zu beriicksich-
tigen. Das methodische Spektrum fiir Metaphernanalysen hat sich in der letzten Zeit er-
heblich erweitert (Junge 2014: 7). Zum einen verfiigt die Metaphernanalyse iiber alle
Methoden, die sich aus der linguistischen Analyse entwickeln, zum anderen kommen zu-
nehmend Impulse aus der Sozialforschung mit Methoden zur sprachlichen Untersuchung
hinzu. Die empirischen Vorgehensweisen decken diese sowohl in quantitativer als auch
in qualitativer Hinsicht ab. Es muss beachtet werden, dass jede Methodik der Metapher-
nanalysen mit ihren jeweiligen Fragestellungen diese nicht vollstidndig ausschopfen kann.
Diese Arbeit richtet den Blick vorrangig auf sprachwissenschaftliche Perspektiven.

Dieses Kapitel widmet sich methodologischen Grundlagen sowie daraus nachvoll-
ziehbar abgeleitetem Vorgehen. In Abschnitt 5.1 wird die Methodologie der Analyse und
in Abschnitt 5.2 die Fragestellung der Untersuchung behandelt. Im Anschluss daran wer-
den die Besonderheiten der Materialsammlung, die verwendeten Korpusanalysewerk-

zeuge und die Giitekriterien der Untersuchung detaillierter vorgestellt.
5.1 Ablauf der Metaphernanalyse

Vor Beginn dieser Arbeit wird eine Ubersicht iiber den Ablauf der systematischen Meta-
phernanalyse gegeben. Der Prozess beruht auf der vorgeschlagenen Grundlage von Sch-
mitt (1997), um die metaphorischen Ausdriicke auf Basis der kognitiven Linguistik syste-
matisch auszuwerten.

Die folgende Untersuchung gliedert sich in fiinf konsekutive Schritte, ndmlich Bestim-
mung der zu untersuchenden Fragestellung, Erhebung des Korpusmaterials, Durchfiih-
rung der systematischen Analyse, Visualisierung der Ergebnisse und Uberpriifung der
Giiltigkeit dieser. Sie ist eine empirische Korpusanalyse der medialen Berichterstattungen
zu chinesischen Investitionen. Obwohl die folgende Abbildung eindeutig abgrenzbare

Phasen im Vorgehen darstellt, wird die Forschung in einer weniger strikt linearen Abfolge
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durchgefiihrt. Ziel dieses Abschnittes ist es, die Metaphernanalyse systematisch nach der
Methodik der quantitativen Forschung durchzufiihren, um zentrale Forschungsfragen an
der Schnittstelle von Medien zu beantworten und eine Anleitung fiir die Verwendung von

Metaphern in der Wirtschaftssprache zu geben.

Abb. 20: Prozesse der Forschung

> Bestimmung der zu untersuchenden Fragestellung

> Erhebung des Materials

> Durchfiihrung der Analyse

> Visualisierung und Auswertung

) Giitekriterien und Verallgemeinerung

a) Bestimmung der zu untersuchenden Fragestellung
Das Hauptziel der vorliegenden Arbeit ist eine Analyse der metaphorischen Anwen-
dungen in den Medienberichterstattungen von 2006 bis 2019. In theoretischer Hin-
sicht fullt diese Analyse auf der kognitiven Linguistik. Auf der Grundlage eines
selbsterstellten Korpus sollen die folgenden Fragen analysiert werden: Wie sind die
chinesischen Investitionen in den massenmedialen Berichterstattungen metaphorisch
dargestellt? Welche Vorstellungen und Emotionen werden dabei vermittelt? Die Deu-
tungsmuster der konzeptuellen Metaphern erdffnen die unterschiedlichen Handlungs-
spielraume fiir die Wahrnehmung der chinesischen Investitionen und betrachten das
Verhéltnis von Sprache, Kognition und Emotion in den massenmedialen Berichter-
stattungen. Die Arbeit bietet die Moglichkeit, die wirtschaftlichen und kulturellen As-
pekte der chinesischen Gesellschaft einzubeziehen. Die Forschungsfragen der Unter-
suchung werden in Abschnitt 5.2 niher betrachtet.

b) Erhebung des Materials
Insgesamt werden 302 Artikel aus heterogenen Quellen gesammelt und analysiert,
deren Erhebung fiir diese Arbeit notig ist. Die Texte stammen aus regionalen und

iiberregionalen Tageszeitungen, Wirtschaftszeitungen, Wirtschaftsmagazinen sowie
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d)

populdarwissenschaftlichen und fachgebietsiibergreifenden Magazinen. Die Wahl der
Untersuchungsgegenstinde wird nicht nach subjektiven Kriterien, sondern zwecks
der Darstellung einer maximalen Differenzierung und Bandbreite der Textsorten ge-
troffen. In Abschnitt 5.3 werden die Auswahlkriterien der Untersuchungsmaterialien
vorgestellt.

Durchfiihrung der Analyse

Zentrale Schritte der Metaphernanalyse bestehen in der Identifikation von Metaphern
in einem Text und der darauffolgenden Musterbildung der metaphorischen Konzepte.
Zunichst werden in den Berichterstattungen alle entsprechend der Forschungsfrage
relevanten metaphorischen Wendungen untersucht. Die metaphorischen Ausdriicke
werden in den Texten identifiziert, was als eine fundierte Grundlage fiir die weitere
Analyse dient. Danach werden die identifizierten AuBerungen zu den verschiedenen,
bedeutungsdhnlichen Mustern zugeordnet. In der methodischen Herangehensweise
werden der quantitative Gebrauch von Metaphernmustern und die qualitative Text-
analyse kombiniert. Dabei lassen sich in der vorliegenden Arbeit verschiedene Blick-
winkel abdecken, indem die Metaphern als sprachliche Mittel im Text in semanti-
schen, diskursiven und emotionalen Dimensionen ausgewertet werden.
Visualisierung der Metaphernanalyse

Die Ergebnisse der systematischen Analyse werden auBlerdem in tabellarischen und
visuellen Darstellungen prisentiert. Die unterschiedliche Haufigkeit und Auspragung
der Ausdriicke wird mittels der visuellen Tabellen und Diagramme ausfiihrlich wie-
dergegeben und analysiert, um Metaphern und deren Muster sichtbar zu machen so-
wie Zusammenhénge zwischen Metaphern und Emotion zu erforschen.
Giitekriterien und Verallgemeinerung

Die Notwendigkeit der einzelnen Auswertungsmethoden ist von der jeweiligen For-
schungsfrage abhingig. Demzufolge wird in Anlehnung an die Diskussion von Giite-
kriterien in qualitativer Forschung in Schmitt (2017) diskutiert, nach welchen Gite-
kriterien die Qualitit von Prozessen und Ergebnissen einer solchen Metaphernanalyse
zu bewerten ist (Schmitt et al. 2018: 60). Somit wird das Ergebnis dieser Forschungs-
arbeit abschlieend auf die Kriterien der Objektivitit, Reliabilitdt und Validitdt hin

gepriift.
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5.2 Fragestellungen der Untersuchung

Die deutschen China-Berichterstattungen sind in den letzten Jahren rasant angestiegen,
was ein verstérktes Interesse an China zeigt. Laut Heinrich-Bo6l1-Stiftung hatten deutsche
Medienanstalten im Jahr 2010 mehr als 30 Korrespondenten in China (Richter et al. 2010:
7). Da es bislang noch keine umfangreiche Analyse zur Metaphernverwendung im Rah-
men des China-Bildes in Deutschland gibt, unternimmt diese Arbeit eine linguistische
Analyse speziell fiir die Metaphernverwendung beziiglich der chinesischen Investitionen
in Deutschland. Diese Arbeit mdchte damit einen Beitrag zur Wirtschaftskommunikation
zwischen Deutschland und China leisten.

Dabei sollen Fragen diskutiert werden, die sowohl inhaltlich als auch pragmatisch er-
forscht werden. Der inhaltlichen Ebene widmet sich die Beschreibung der Korpusanalyse.
Im Vergleich dazu erforscht die zweite Leitfrage die pragmatische Ebene. Aufbauend auf
die Analyseergebnisse soll untersucht werden, welche spezifischen Aspekte bei der Kon-

struktion von Metaphern gebraucht werden. Hierfiir sind zwei Leitfragen zu beantworten:

1. Wie sind die chinesischen Investitionen in den massenmedialen Berichterstattun-
gen metaphorisch dargestellt?

2. Welche Vorstellungen und Emotionen werden damit vermittelt?

Die Fragestellungen werden in mehrfacher Hinsicht spezifiziert und dementsprechend
empirisch konkretisiert. Die erste Forschungsfrage ist dabei in drei Teilforschungsfragen

ausdifferenziert:

*  Wie hat sich die Anzahl der verschiedenen metaphorischen Ausdriicke tiber chi-
nesische Investitionen im Laufe der Zeit entwickelt?

* Finden sich spezifische Metaphern innerhalb der Berichterstattung zu chinesi-
schen Investitionen?

*  Durch welche Muster im Rahmen der Metaphern werden chinesische Investitio-

nen in den Texten dargestellt?

Metaphern spiegeln die Vorstellungen und Konzeptsysteme wider. Eine Grundannahme
dieses Forschungsvorhabens ist, dass die Informationsvermittlung durch Metaphern mit-
tels vorhandenen Wissens gefordert wird. In diesem Sinne besteht eine enge Verbindung
zwischen Metaphernkonzepten und Emotionen in der Wirtschaftskommunikation. Vor
diesem Hintergrund versucht die Arbeit eine Antwort auf die Frage zu geben, welchen
Erklarungswert die Metaphernmuster fiir die Wahrnehmung chinesischer Investitionen

haben. Fiir die zweite Leitfrage sind folgende Teilfaktoren in dieser Hinsicht bedeutsam:
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a) Welche Vorstellungen und Emotionen beziiglich chinesischer Investitionen wer-
den unter Zuhilfenahme der verwendeten Metaphernduf3erungen transportiert?

b) An welchen spezifischen metaphorischen Mustern werden Wahrnehmungspro-
zesse und Konzeptualisierungen orientiert?

¢) Inwiefern beeinflussen die metaphorischen Muster die Gestaltung der Wirklich-

keit?

Eine Analyse des Zugriffs auf Metaphernmuster mit Bezug auf chinesische Investitionen
aus der Perspektive der Sprachwissenschaft fehlt bislang noch, beziehungsweise fehlen
wissenschaftlich fundierte Analysen hinsichtlich der Auswirkungen von Metaphern auf
die Einstellungen im deutschsprachigen Raum. Die Aufgabe dieser Dissertation ist es, die
Antwort auf diese Teilfragen zu finden, um sich dem Hauptziel zu anzunihern. Die bei-
den Forschungsfragen sind von korpuslinguistischen und pragmatischen Interessen abge-
leitet. Die Forschungsfragen orientieren sich an dem Stellenwert der metaphorischen
Ausdriicke, wobei die jeweiligen Bedingungen der Erfahrung und der kontextuellen In-
teraktion wichtige Rollen spielen. Die Betrachtung des Sprachgebrauchs gibt einen Auf-
schluss tliber die gesamtwirtschaftliche Situation beider Linder, weil dieser zum

Zusammenwirken von Sprache, Gesellschaft und Wirtschaft z&hlt.
5.3 Materialsammlung und Auswahlkriterien

In diesem Abschnitt werden die zugrunde liegenden Gegebenheiten der Materialerhebung
ausfiihrlicher behandelt. Zunichst werden die Methodik und die Grundregeln der Mate-
rialerhebung vorgestellt sowie das Auswahlverfahren und die vorgenommenen Berech-
nungen des Textkorpus ausfiihrlich dargestellt. Die Arbeit basiert auf groBen Samm-
lungen von Texten in elektronischer Form. Sie deckt dadurch ein breites Spektrum
sprachlicher, wirtschaftlicher und kultureller Facetten der Darstellungen chinesischer In-

vestitionen in den Materialien ab.

5.3.1 Textkorpus

Die derzeitigen Datenquellen einer Metaphernanalyse lassen sich in zwei Hauptgruppen
unterteilen: Zum einen beziehen sie sich auf den individuellen Sprachgebrauch und zum
anderen auf ein groBes Textkorpus. In dieser Hinsicht basiert die Metaphernanalyse ent-
weder auf introspektiven (Kovecses 2002; Lakoff 2014) oder auf korpusbasierten Daten
(Deignan 2005; Kuck 2018; Lemon 2016; Stefanowitsch 2006). Das Textkorpus wird als
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wichtige Datenquelle der Metaphernforschung angesehen. Die folgende Tabelle umfasst

die Datenquellen und Methoden der Datenerhebung.

Tab. 4: Ubersicht der Datenquellen und Methoden einer Metaphernanalyse

individueller Sprachgebrauch Introspektion

Textkorpus statistische Vorgehensweisen

Einerseits kann ein Linguist introspektiv vorgehen, also durch die Beobachtung der eige-
nen Sprachverwendung angemessene Daten sammeln. Andererseits kann ein Textkorpus,
das betrachtliche Mengen von sprachlichen Daten enthélt, verwendet werden, weshalb
derartige Korpora eine wertvolle Quelle fiir die linguistische Arbeit sind. Es ist nicht zu
iibersehen, dass sprachwissenschaftliche Korpusanlaysen eine wichtige Referenz darstel-
len. Mit einer in dieser Form erstellten Datenbank stehen viele statistische Kennwerte von
verarbeitungsrelevanten Merkmalen der Textinhalte zur Verfiigung. Dadurch kann au-
Berdem die Validitét dieser Kennwerte mithilfe der korpuslinguistischen Techniken und
statistischen Vorgehensweisen (z.B. F-Test und t-Test) ausgewertet werden.

Nach McEnery und Wilson (2011: 2) wird die Korpuslinguistik in verschiedenen Be-
reichen der Sprachwissenschaft angewendet, z.B. in der Diskurslinguistik, der Compu-
terlinguistik und der Soziolinguistik, um die linguistischen Daten zu erforschen. Korpus-
linguistik und Diskurslinguistik haben in den letzten Jahren an Relevanz gewonnen, weil
die Korpusanalysen einen Zugang zu Diskursen er6ffnen und somit deren Analyse er-
moglichen (Bubenhofer 2009, Bubenhofer/Scharloth 2013; Spitzmiiller/Warnke 2011;
Felder et al. 2012, Ziem et al. 2013).

Korpuslinguistik bildet keinen eigenen getrennten Teilbereich der Linguistik. Sie ist
vielmehr eine Arbeitsweise, die auf verschiedene Ebenen der Sprache (wie Syntax, Sem-
antik oder Pragmatik) angewendet werden kann. Somit bildet sie eine bedeutende Grund-
lage der sprachwissenschaftlichen Untersuchungen. Lemnitzer und Zinsmeister (2015)
haben Kriterien aufgestellt, mit welchen die Textkorpora nach Funktionalitdt, Sprachaus-
wahl, Medium, Annotation, GréBe, Sprachbezug und Verfligbarkeit eingeteilt werden
konnen.

Die korpusbasierten Untersuchungen kdnnen mit ihrer breiten empirischen Grundlage
zu einem besseren Forschungsergebnis fiihren, das durch die entsprechend grofe Daten-
basis fiir die Beschreibung und Erkldrung bestimmter sprachlicher Phanomene dienen
kann. Auf diese Weise kdnnen sie bestimmte wissenschaftliche Kriterien besser erfiillen.
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Zum einen beruhen die korpusbasierten Arbeiten nicht allein auf erfundenen und intuiti-
onsbasierten Sprachdaten, sondern auf tatsichlichen AuBerungen und echten Texte
(Bowker/Pearson 2002: 9).

Als Konsequenz davon wird die korpusgestiitzte Analyse als authentisch und entindi-
vidualisiert angesehen. Zum anderen kann ein Korpus nach bestimmten Kriterien gesam-
melt oder ausgewéhlt werden. In dieser Hinsicht konnen die Korpusdatenbanken gemif3
unterschiedlichen Fragestellungen eingesetzt werden. Deshalb besteht ein wichtiger Vor-
teil der elektronischen Korpusdatenbanken darin, dass sie représentativ flir die betref-
fende Frage sein konnen. Zusammenfassend sind digitale Korpusdatenbanken aufgrund
ihrer grofBen Datenmenge, formalen Konsistenz und inhaltlichen Vielfalt beliebt.

Es zeigt sich, dass die Metaphernanalyse sich in den letzten Jahren in eine empirische
Richtung orientiert. Die Vermeidung von Subjektivitit (Perkuhn et al. 2012: 7) und die
Fokussierung auf authentischen Sprachgebrauch machen die korpusbasierte Herange-
hensweise zu einer hdufigen verwendeten Methode (Shu 2012). Unter Beriicksichtigung
der Fragestellungen versucht diese Arbeit, eine korpusbasierte Methode zu verfolgen. Es
wird néher betrachtet, wie korpuslinguistische Methoden in dieser Metaphernanalysen
verwendet werden konnen.

Die Grundlage der Korpusmaterialien dieser Arbeit bilden journalistische Texte, somit
ist es erforderlich, die journalistischen Texte weiter in spezifische Unterbereiche zu ka-
tegorisieren. Selbst die Wirtschaftsinformationen in den deutschen Medien umfassen eine
enorme Anzahl an Textsorten. Zeitungen und Zeitschriften sind fiir die aktuelle alltagli-
che Kommunikation bedeutsam und erfassen somit den sprachlichen Gebrauch in dieser.
Daher eignen sich journalistische Texte besonders flir Untersuchungen, weil sie sowohl
historische und als auch aktuelle sprachliche Verwendungen fixieren, die sich innerhalb
deren Untersuchung aufdecken lassen. Durch die technische Ausstattung wéchst auf3er-
dem der Einfluss der Online-Massenmedien auf den Sprachgebrauch enorm.

Journalistische Textsorten verfligen {iber eine Vielzahl von Darstellungsformen (Neu-
berger/Kapern 2013: 57). Diese bedienen sich unterschiedlicher Mittel fiir unterschiedli-
che Zwecke (Moss 2009: 7), somit ist beispielsweise die Nachricht kurz und objektiv,
wihrend der Kommentar nicht unbedingt sachlich sein muss. Brand und Schulze (1995)
teilen die Medientexte in drei Gruppen: informierende Darstellungsformen, meinungsbe-
tonte Darstellungsformen und unterhaltende Darstellungsformen. Eine dhnliche Untertei-

lung kann bei Mast (2018) gefunden werden.
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Wie Burger/Luginbiihl (2014) bemerken, bestehen journalistische Texte aus einer Aus-
wahl verschiedener Darstellungsformen. Diese zahlreichen Formen dienen der Vermitt-
lung von aktuellen Ereignissen sowie der Erkldrung und der Kommentierung dieser.
Grundsitzlich unterscheidet man zwischen informierenden und meinungséuf3ernden Dar-
stellungsformen. Nachfolgend werden die bestimmten Merkmale der wichtigen Textsor-
ten erkldrt (Linke et al. 2004), also durch welche Merkmale sich eine informierende von
einer meinungsiduflernden Darstellungsform differenziert. Die journalistischen Texte las-
sen sich in folgende spezifische Darstellungsformen einteilen (Burger/Luginbiihl 2014:

213-224):

(1) Bericht und Meldung iiber aktuelle Ereignisse und Entscheidungen
(2) Subjektive Reportage, Feature und Portrét
(3) Kommentierender Leitartikel, Kommentar und Glosse

(4) Interviewformen

Nachrichten erfordern eine sachliche Berichterstattung wegen ihres Anspruchs an Objek-
tivitdt. Deshalb werden einfache und klare Formulierungen verwendet. Dementsprechend
sollte der Metapherngebrauch in den informierenden Darstellungsformen mdoglichst ge-
ring sein. Der Kommentar unterscheidet sich dadurch von der Nachricht, dem Bericht
oder der Reportage, dass er statt reiner objektiver Tatsachen auch eine klare Stellung ver-
mittelt.

Das Interview als eine Darstellungsform kann wiederum in zwei Arten unterteilt wer-
den: Eine ist sachorientiert und kann Informationen tiber Fakten vermitteln, wéhrend die
andere meinungsbetont ist. Eine Person wird hierfiir nach ihrer Beurteilung iiber eine Ge-
gebenheit befragt. Besonders im Hinblick auf die meinungséduB3ernden Darstellungsfor-
men soll die Metaphernverwendung diese verdeutlichen. So kann der sprachliche Aufbau,
speziell der Metapherngebrauch, einer Nachricht oder eines Kommentars iiber die Wirt-
schaftswelt zum Teil differenziert ausfallen. In der Materialienerhebung werden mdog-
lichst unterschiedliche Textsorten und Varietiten einbezogen, um sinnvolle, allgemeine

Kriterien fiir die Kategorienbildung zu schaffen.

5.3.2 Korpusdatenbanken

Der Einsatz einer Datenbank kann die linguistische Forschung erheblich férdern. Es ist
somit wichtig, neben einzelnen Beispielen aus der Selbstbeobachtung Korpusdatenban-

ken mit den entsprechenden Informationen zu erstellen. Dieser Abschnitt bietet eine
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summarische Gegeniiberstellung iiber Korpora und einschldgige Korpusdatenbanken der
deutschen Sprache.

Die Gewinnung linguistischer Daten aus einem umfangreichen Korpus lisst sich nicht
einfach von Hand bewiltigen. Die hochdynamische Entwicklung der Korpusdatenbanken
ist angetrieben vom Einfluss der Informatik. Datenbanken sind digitale lexikalische Res-
sourcen, die wesentliche Bestandteile der Inhaltsanalyse sind. Medienberichte, literari-
sche und wissenschaftliche Texte sowie verschiedene geschriebenen und gesprochenen
Texte konnen als digital durchsuchbares Textkorpus erforscht werden. Die Forschungs-
daten sind in digitaler Form gespeichert und iiber den Ablauf eines Projekts hinaus lang-
fristig archiviert.

Vor allem zwei Korpusdatenbanken, die im Internet allgemein verfiigbar sind, werden
hier vorgestellt. Datenbanken wie das DWDS-Kernkorpus (Digitales Worterbuch der
Deutschen Sprache) von der Berlin-Brandenburgischen Akademie der Wissenschaften
und das deutsche Referenzkorpus (DeReKo) vom Institut fiir Deutsche Sprache in Mann-
heim sind allgemeine Korpusdatenbanken. Die Korpora des DWDS werden kontinuier-
lich ausgebaut. Sie umfassen zum Stand vom Mai 2018 etwa 13 Milliarden laufende
Textworter. Das DeReKo und die darauf basierenden Wortlisten sind die weltweit grofBite
Sammlung von deutschsprachigen Textkorpora. Eine Online-Recherche innerhalb der
Datenbank ist mithilfe von COSMAS II moglich.

Eine Datenbank kann fiir thematische und diskurslinguistische Zwecke erstellt werden.
In diesem Sinne sind Forschungsergebnisse stark von der Qualitit des Korpus abhéngig.
Als Datengrundlage dieser Arbeit kann das Korpus nicht direkt aus einer der Standard-
korpusdatenbanken, wie z.B. DWDS, verwendet werden. Im Vergleich zu den umfassen-
den Korpusdatenbanken gibt es spezielle linguistische Datenbanken fiir ausgewéhlte
Fragestellungen. Beispielsweise besteht das Untertitelkorpus aus Filmuntertiteln. Das
childLex-Korpus stellt Daten fiir linguistische Analysen der Schriftsprache von Kindern
im Grundschulalter zur Verfiigung. Neben diesen Sammlungen werden forschungsrele-
vante Korpora nachfolgend vorgestellt.

Fiir Metaphern-Datenbanken sind Metalude, Metabank, Master Metaphor List und die
Hamburger Metapherndatenbank zu nennen. Das Projekt der Hamburger Metaphernda-
tenbank fokussiert sich auf die deutsche Sprache in den oben erwéhnten Datenbanken,
die nach bestimmten Ursprungs- und Zielbereichen von Master Metaphor List geordnet
sind (Eilts/Lonneker 2002: 100; Mohammad 2016: 23). Es sollte darauf hingewiesen wer-

den, dass diese Datenbank nach bestimmten Gesichtspunkten erstellt ist und lediglich
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eine kleine Zahl ausgewihlter Sitze enthélt, beispielsweise sind kreative Metaphern darin
nicht einbehalten. Obwohl verschiedene Datenbanken zur Verfiigung stehen, wird hier
beim Sammeln der Wirtschaftsmetaphern auf die Anwendung bereits existierender Kor-
pusdatenbanken verzichtet, da sie den Anspriichen der vorliegenden Arbeit nicht geniigen
konnen.

Die Wahl einer bestimmten Datenbank als empirische Grundlage hingt vom Ziel der
Untersuchung ab. Die folgende Untersuchung fokussiert vor allem die Metaphernverwen-
dung in der Wirtschaftssprache, die in den oben erwéhnten Datenbanken nicht zu finden
ist, da dieser Bereich noch relativ unerforscht ist und darauf bezogene metaphorische Au-
Berungen noch nicht untersucht sind. Es gibt bislang noch keine Datenbank, die sich auf
Wirtschaftssprache speziell zum Thema chinesischer Investitionen in Deutschland kon-
zentriert. Um die Validitdt sowie Zuverldssigkeit der Daten zu gewdhrleisten, wird fiir
diese Untersuchung eine eigene Korpusdatenbank erstellt.

Dieses Projekt widmet sich der Sammlung, Archivierung und korpuslinguistischen
Analyse von deutschsprachigen Texten. Alle Quellen der Daten sind referenzierbar, bei
der Aufbereitung wird auf inhaltliche und qualitative Streuung geachtet. Sie berticksich-
tigt zudem eine zeitliche Streuung, eine inhaltliche Differenzierung und eine Auswahl
verschiedener Zielgruppen, sodass diese eigenstindige Datenbank zu diesem Spezialkor-
pus eine lokale, temporale und kulturelle Ausgewogenheit erreichen kann. Die formale
Beschreibung der Designkriterien und Datenstruktur wird im Anschluss ausfiihrlich dar-
gestellt. Die Datenbank kann auf diesen Weg weiter ergénzt und fortgefiihrt werden, um
die jeweiligen Forschungsfragen auf einer fiir die linguistische Analyse geeigneten Da-

tengrundlage systematisch zu untersuchen.
5.4 Materialsammlung und Auswahlkriterien

Als Basismaterial dieser Arbeit dienen Berichterstattungen zum Thema chinesische In-
vestitionen aus den Jahrgingen 2006-2019. Bei dem Auswahlverfahren des Materials
wird angestrebt, eine mdglichst differenzierte Textgrundlage zu gewinnen, um die meta-
phorischen Verwendungen in den Texten vielseitig zu beleuchten. Die Designkriterien
der Datenbank konnen insofern zusammengefasst werden, als dass die entstandene Kor-

pusdatenbank den folgenden Anforderungen geniigen muss.

* Die Berichterstattungen miissen aus dem Internet als TXT-Dateien heruntergela-

den und in UTF-8-Reintext konvertiert werden konnen.

* Die Berichterstattungen miissen vollstindige Texte und keine Ausschnitte sein.
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* Die Berichterstattungen miissen auf Deutsch sein.

* Die Materialien sollten so gewihlt werden, dass sie fiir das Thema der chinesi-

schen Investitionen relevant sind.
* Die Berichterstattungen miissen von 2006 bis 2019 verdftentlicht worden sein.

* Die Berichterstattungen sollten von verschiedenen Autoren und aus unterschied-

lichen Medien stammen, um die Vielfalt zu gewéhrleisten.

* Das Hauptgewicht wird auf Online-Medien gelegt.

Die genannten inhaltlichen, zeitlichen und medialen Kriterien bestimmen die Auswahl
der Textmaterialien, die fiir die vorliegende Analyse zusammengestellt werden. Die Zeit-
spanne der Korpusanalyse wird ausgewihlt, um zu erforschen, ob und auf welche Weise
die Wirtschaftsmetaphern von der jeweils herrschenden 6konomischen Situation beein-
flusst sein konnen. Dies geschieht unter dem Gesichtspunkt, dass chinesische Investitio-
nen in Deutschland seit Beginn der 2000er-Jahre an Bedeutung gewinnen. Laut Bertels-
mann Stiftung (2017) ist deren Volumen zwischen 2003 und 2011 von 25 Millionen Dol-
lar auf 512 Millionen Dollar angestiegen. Nach einem enormen Anstieg erreicht die sie
den Hohepunkt im Jahr 2017. Danach ldsst sich ein deutlicher Riickgang der Investitions-
tatigkeit in den folgenden Jahren feststellen. Die untersuchte Sammlung dieser verschie-
denen Artikel ist geeignet, um die bedeutenden Momente der chinesischen Investitions-
tatigkeit in dieser Zeitspanne abzudecken.

Uber 70% des Korpus ist mittels der Mediendatenbank LexisNexis zusammengestellt,
die auf die Bereitstellung von Presse- und Wirtschaftsinformationen spezialisiert ist. Der
Zugriff erfolgt zwischen Oktober 2019 und Februar 2020 mit den folgenden Suchanfra-

gen:

* chinesische (China) Investition(en)
* chinesische (China) Ubernahme(n)

* chinesische (China) Firmenkauf(-kdufe)

Weil das Phanomen der Investitionstétigkeit mit vielen verschiedenen Benennungen be-
zeichnet wird, werden hier mehrere Stichworter ausgewéhlt. Die Plattform kann ihre Su-
chergebnisse nach ausgewéhlten Quellen und Zeitphasen sortieren, wobei hier eine
Eingrenzung auf den Zeitraum von 2006 bis 2019 vorgenommen wird. Auf dieser Daten-

grundlage werden entsprechende Subkorpora gebildet, z.B. Texte aus einer bestimmten
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Zeitung sowie Texte aus einer bestimmter Zeitphase. LexisNexis erleichtert durch das
digitale Vorgehen die Recherche und deren Erstellung (Felder et al. 2012: 394). Zugleich
kann dadurch die Vielfalt der Quellen garantiert werden. Neben der Sammlung der Da-
tenbank LexisNexis kommen aulerdem Resultate aus einer eignen Volltextdatenbanksu-
che (beispielsweise F.A.Z.-BiblioNet) zum Einsatz.

Um eine individualisierte Datenbankstruktur des Outputs zu definieren und die Daten
zu verwalten, wird eine exemplarische Excel-Tabelle mithilfe Python-Programmierung
verwendet. Die Texte enthalten folgende Identifikatoren im Kopf jeder Datei: Datum,
Autor, Titel, Quelle und Textldnge. Die erwéhnten Attribute lassen sich in den Datensit-
zen durch ein Statement auslesen und in eine Tabelle laden. Das Korpus kann mithilfe
der Datenorganisation in kleinere Unterkorpora (z.B. nach Zeitrahmen des Erscheinens
oder Quellen) eingeteilt werden, um kontrastive Analysen durch Riickgriff auf spezielle
themengebundene Aspekte zu untersuchen.

Das komplexe Verhiltnis zwischen den sprachlichen Mitteln, den Metaphernge-
brauchsmustern der Texte und den Diskursakteuren sowie zeitgeschichtlichen Perspekti-
vierungsunterschieden wird auf Basis dessen expliziert. Dahingehend kann die linguis-
tische Beschreibung als Indiz fiir soziale Interaktionen dienen. In dieser Hinsicht sind die
einzelnen Datensitze systematisch untereinander in Beziehung gesetzt. Die Korpusdaten
werden im Anschluss daran in die Analysesoftwares MAXQDA und AntConc (Anthony
2005) eingespeist. Im Folgenden zeigt die Abb. 21 Kommandozeilen der Python-Pro-
grammierung, um Daten aus dem Korpus auszulesen und in eine Excel-Tabelle zu kon-
vertieren.

Besonders muss bei der Zusammenstellung des Korpus die benétigte Grofe der Daten-
bank beriicksichtigt werden. Diese Arbeit konzentriert sich auf die Wirtschaftssprache;
weil die Fachsprache nur einen Teil der gesamten Sprache darstellt, ist der Umfang einer
Fachsprachen-Datenbank deutlich kleiner als eine gemeinsprachliche Korpusdatenbank
(z.B. DWDS). Deshalb ist es wichtig, die Auswahl der Materialien entsprechend der ge-
wihlten Fragestellung vorzunehmen (Lemnitzer/Zinsmeister 2015). Laut Bowker und
Pearson (2002: 48) liegt das geeignete Ausmal einer spezialisierten sprachlichen Analyse
zwischen 10.000 bis einigen 100.000 Wortern. In dieser Hinsicht ist ein ausreichend gro-
Bes Korpus fiir die Metaphernanalyse notwendig, da bei einem zu kleinen Korpus die
Gefahr besteht, dass dieses nur begrenzt metaphorische AuBerungen und metaphorische
Muster der Wirtschaftssprache sowie nicht geniligend Beispiele zur Verwendung der Me-

taphern enthélt. Es ldsst sich somit als Kriterium fiir die GréBe des Korpus festsetzen,
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dass es mindestens 100.000 Worter zu umfassen hat. Die erstellte Korpusdatenbank be-
steht aus insgesamt 219.519 Worter, womit dieses Kriterium als erfiillt gesehen werden

kann®.

Abb. 21: Kommandozeilen zum Output in eine Excel-Tabelle

def txtParser(filePath):
with open(filePath, encoding = 'utf-8') as f:
data = f.readlines()
columnName = ['Title', 'Author', 'Category', 'Length']

content = ['NaN', 'NaN', 'NaN', 'NaN']
dic = dict(zip(columnName, content))
prev_s = 0

pprev_s = prev_s
for n, line in enumerate(data, 1):

s = str(line)

matchAuthor = re.match(r'(.?)AUTOR: (.*)', s, re.I)
matchRUBRIK = re.match(r'(.?)RUBRIK: (.*)', s, re.I)
matchLANGE = re.match(r'(.?)LANGE: (.*) Worter', s, re.I)

if matchAuthor:
print('Author is:' + matchAuthor.group(2))
dic[ 'Author’'] = matchAuthor.group(2)
print('Title is:' + pprev_s)
dic['Title'] = pprev_s

if matchRUBRIK:
print('Category is:' + matchRUBRIK.group(2))
dic[ 'Category'] = matchRUBRIK.group(2)

if matchLANGE:
print('Length is:' + matchLANGE.group(2))
dic[ 'Length'] = matchLANGE.group(2)

pprev_s = prev_s

prev s = s
writeWB(excelPath, dic)

def writeWB(excelPath, dic):
df = pd.DataFrame()
try:
df = pd.read excel(excelPath)
except:
df = pd.DataFrame(columns = ['Title', 'Author', 'Category', 'Length'])

Allgemein gilt, dass grofere Korpora umfassender sein kdnnen, da eine Korpusanalyse
dieser Art durch die groBBere Bandbreite die Sprachverwendung der Gesamtberichterstat-
tungen einbezieht. Die Uberlegungen zur Ausgewogenheit werden anschlieBend erklrt.
Diese Arbeit bezieht sich auf quantitative Aspekte der Textverteilung innerhalb des Kor-
pus.

Die vorliegende Arbeit basiert auf deutschen Berichterstattungen. Das Ziel ist, den ak-
tuellen Stand der Verwendung metaphorischer AuBerungen zu untersuchen, deshalb miis-
sen die Texte innerhalb des zeitlichen Rahmens von 14 Jahren, die direkt der vorgenom-

menen Untersuchung vorausgehen (2006-2019), verdéftentlicht worden sein. Je groBBer der

? Die Korpusmaterialien sind unter dem Link https://pan.baidu.com/s/lhwMg4krleCiGfufrlgtXUA mit
dem Kennwort 8fsd abrufbar.
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abgedeckte Zeitraum und damit die erfasste Textmenge ist, desto leichter erkennbar sind
die Muster der metaphorischen Strukturen. Die erstellte Korpusdatenbank umfasst insge-
samt 302 Texte, die sich mit Anteilen von 7,28%, 5,63%, 4,30%, 19,54%, 15,89%, 29,14%
und 18,12% auf sieben untergeordnete Zeitrahmen des Erscheinens verteilen. In der fol-
genden Tabelle werden die statistischen Daten der Wortanzahl prasentiert. Die Aufteilung

der Wortanzahlen korreliert mit den Anteilen der Textanzahl.

Tab. 5: Uberblick der Berichterstattungen nach der Wortanzahl und Textanzahl

2006-2013 14400 22
(6,56%) (7,28%)

2014 9107 17
(4,15%) (5,63%)

2015 8343 13
(3,80%) (4,30%)

2016 42974 59
(19,58%) (19,54%)

2017 32728 48
(14,91%) (15,89%)

2018 77938 88
(35,50%) (29,14%)

2019 34029 55
(15,50%) (18,21%)

Summe 219519 302

Ein wichtiger Faktor der Analyse ist die Verdffentlichungszeit (Kuck 2018: 45), die na-
hezu alle drei Stufen der Entwicklung chinesischer Investitionstétigkeit in Deutschland
enthélt. Der Zeitraum wird gewihlt, da zu dessen Beginn durch eine steigende Anzahl an
chinesischen Investitionen auch die Berichterstattung iiber diese in deutschen Medien
ausgelost wird. Deren Anzahl iiber chinesische Investition in Deutschland entwickelt sich
zundchst nach oben, geht danach jedoch wieder zuriick, was das Ausmal} an chinesischen
Investitionen in Deutschland widerspiegelt.

Wie aus den Daten iiber die chinesischen Investitionen in Deutschland im Kapitel 4.2
hervor geht, steigen die Ubernahmen aufgrund der dynamischen Wirtschaftsentwicklung
im Jahr 2016 rasch an. Die obere Tabelle belegt, dass die diesbeziiglich verdffentlichten

Texte im Jahr 2016 analog dazu im Vergleich zum Vorjahr deutlich zunehmen. Im Jahr
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2017 verringern sich die chinesischen Investitionen allerdings deutlich. Gleichzeitig fin-
den sich nur 48 Texte im Jahr 2017, was eine leichte Tendenz zu einem Riickgang zeigt.
Die Textanzahl im Jahr 2019 geht im Vergleich zum Vorjahr zuriick. Deutlich zeichnen
sich die Zusammenhinge zwischen den wirtschaftlichen Realitdten und deren Darstellung
in den Massenmedien ab.

Ausgehend von der Annahme, dass Metaphern Einstellungen iiber gemeinsame Wis-
sensbestdnde strukturieren, kann der Metapherngebrauch Riickschliisse auf die unter-
schiedlichen Weltbilder in den verschiedenen Phasen liefern. Die Besonderheit eines
Zeitabschnitts kann stark mit den jeweilig verwendeten metaphorischen Mustern verbun-
den sein. Die Metaphern und metaphorischen Konzepten kdnnen die Leitideen, Denk-
und Verhaltensstile einer Periode widerspiegeln. Es zeigt sich, dass innerhalb des unter-
suchten Zeitraumes mehrere deutsche Unternehmen mit Schliisseltechnologien von
Nicht-EU-Unternehmen iibernommen werden. Seit 2018 gelten neue gesetzliche Bestim-
mungen fiir auslédndische Investoren, wonach die auslindischen Direktinvestitionen stér-
ker iiberpriift werden. Diese haben betrachtliche Auswirkungen auf die ausldndischen
Investitionsvorhaben sowie einen starken Einfluss auf den Sprachegebrauch. Die politi-
schen Bedenken gegen eine Ubernahme diirften hochstwahrscheinlich zu dem gesteiger-
ten Gebrauch des kriegerischen Musters fiihren. In diesem Sinne korrelieren die metapho-
rischen Ausdriicke mit der Verdffentlichungszeit der Berichterstattung.

Wenn die Textldnge nicht im Kopf der Datei enthalten ist, d.h. das Ergebnis der
Wortzdhlung nicht durch die erarbeitete Excel-Tabelle erzielt wird, wird die Wortanzahl

durch folgende Kommandozeilen der Python-Programmierung gezéhlt.
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Abb. 22: Kommandozeilen zur Berechnung der Textlinge und Teil der Ergebnisse

import numpy as np
import pandas as pd
import codecs
import os

directory = ['2018 FAZ', '2019_FAZ']

res = pd.DataFrame([], columns = ['title', 'word count'])
for d in directory:
for filename in os. listdir(d):
if filename. endswith(".txt"):

title = filename.split("_ ")[-~1].split(".")[0]
path = os.path.join(d, filename)
print(title)
data = open(path, 'r', encoding='IS0-8859-1").read()
count = len(data.split())
print(count)
df = pd.DataFrame({'title': title, 'word count': count}, index = [0])
res = pd.concat([res, df], ignore_index = True)

BASF kiindigt Grofinvestition in China an

575

Regierung erhoht Barriere gegen Investoren aus China
436

Veto gegen Ubernahmen

203

Thiiringen wird zum Standort fiir Elektroauto-Batterien
970

Der Politik werden auslandische Investoren unheimlich
782

Sehr gut fiir Geely - fiir Daimler nicht

483

Mit Harmonie bliiht das China-Geschdft

726

Die analysierten Berichterstattungen konnen nach ihrer Textldnge auf vier Gruppen ver-
teilt werden (Mast 2012: 260), ndmlich kleine Meldungen (1-150 Worter), kleine Berichte
(151-500 Worter), grofBe Artikel (501-1500 Worter) und Strecken (ab 1501 Worter), die
jeweils mit 6,29%, 38,41%, 46,36% und 8,61% gerechnet werden. Im Korpus variiert der
Umfang der Berichterstattungen zwischen 56 und 4073 Worter. Der Unterschied zwi-
schen dem langsten und dem kiirzesten Text betrdgt somit 4017 Worter.

Die Differenz zwischen den verschiedenen Textlingen sichert die Vielseitigkeit des
Materials. Wenn man die metaphorischen Verwendungen in der Wirtschaftssprache un-
tersucht, sind Unterschiede zwischen den kleinen Meldungen und den Strecken zu erwar-
ten, weil ein Text mit 2000 Wortern sich strukturell stark von einem Text mit 500 Wortern
unterscheidet. Diesbeziiglich versucht die Arbeit, metaphorische AuBerungen in Texten
mit verschiedenem Umfang zu identifizieren und zu vergleichen. Es ist zu erwarten, dass
umso mehr konzeptuelle Metaphern gefunden werden kdnnen, je langer der untersuchte

Text ist.
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Tab. 6: Textlinge der untersuchten Berichterstattungen

kleine Meldungen bis 150 Worter 19
(6,29%)

kleine Berichte von 151 bis 500 Worter 116
(38,41%)

grofle Artikel von 501 bis 1500 Worter 140
(46,36%)

Strecken ab 1501 Worter 26
(8,61%)

Die empirisch erhobenen Korpusmaterialien, die der vorliegenden Untersuchung zu
Grunde liegen, setzen sich aus heterogenen Quellen zusammen. Es werden hierzu Texte
aus verschiedenen Presseagenturen gesammelt, was insofern eine Voraussetzung dieser
Metaphernanalyse darstellt, als dass diese Untersuchung ein gesamtes Bild der Metapho-
risierung zum Thema chinesischer Investitionen in Deutschland erfassen mochte. Um die
Représentativitdt des Korpus fiir das untersuchte Thema zu gewdhrleisten, ist der Grad
an Vielseitigkeit der Texte wichtiger als die GroBe der Korpusdatenbank. Daher werden
Texte von verschiedenen Autoren und Quellen ausgewéhlt, da der Stil des Autors, die
Schreibmotivation sowie dessen sprachliche Kompetenz die Verwendungen der Meta-
phern beeinflussen kdnnen.

Gerade die Arten der journalistischen Testsorten haben Auswirkungen auf den Meta-
pherngebrauch. Besonders in einem meinungsbasierten Text versucht der Autor seinen
Standpunkt mithilfe metaphorischer AuBerungen weiterzugeben (Gehr 2014: 12). Wenn
Artikel nur aus einer bestimmten Quelle oder von einem Autor gewonnen werden, ist es
deutlich erschwert, daran eine Gesamtschau der Metaphernverwendung aufzustellen. Um
die genannten Fehlerquellen zu eliminieren, widmet sich diese Studie der Forschungs-
frage anhand einer Vielfalt von Medienquellen.

Die Wirtschaftssprache kann nach verschiedenen Beteiligten unterteilt werden, bei-
spielsweise Wirtschaftsrelevanten, Wirtschaftspublikum sowie anderen Interessierten.
Um ein umfassendes Bild und eine Datenvielfalt zum erforschten Thema zu erhalten,
wird ein breites Spektrum beriicksichtigt. Deshalb werden nicht nur seridse Zeitungen
wie die Borsen-Zeitung, sondern auch Boulevardzeitungen wie die Bild-Zeitung einbe-
zogen. Da die vorliegende Arbeit Metaphern aus heterogenen Medien erforscht, sollen an

dieser Stelle die Prinzipien der Datengewinnung hervorgehoben werden. Diese Meta-
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phernanalyse eignet sich insbesondere fiir Onlinemedien, weil diese eine Vielfalt an For-
maten und Themenbereichen aufweisen und zumeist gut archiviert und digital zugénglich
sind. Dariiber hinaus konzentriert die Arbeit sich besonders auf die iiberregionale Presse.
Der Grund hierfiir liegt darin, dass solchen Medien derzeit ein hoher Grad an Popularitét
zukommt, da Online-Medien vor allem auf eine bundesweite Berichterstattung speziali-
siert sind, weshalb unterschiedliche Online-Magazine wie z.B. Spiegel-Online in die Un-
tersuchung einbezogen werden.

Die Medienberichterstattungen sollen in ihrer Gesamtheit erfasst werden. Tab. 7 pré-
sentiert die Berichterstattungsprofile entlang der Angebotstypen, Zielgruppen und Bei-
spiele der Medien. In dieser Arbeit werden insgesamt 65 Medien betrachtet. Die Texte
sind entnommen aus iiberregionalen Tageszeitungen, regionalen Tageszeitungen, Wirt-
schaftszeitungen, Wirtschaftsmagazinen und liberregionalen Magazinen. Mit der Vielsei-
tigkeit der Auswahl wie z.B. Borsen-Zeitung als Wirtschaftszeitung, Manager Magazin
als Wirtschaftsmagazin, Focus als Nachrichtenmagazin, Bild-Zeitung und Frankfurter
Allgemeine Zeitung (F.A.Z.) als {liberregionale Zeitungen sowie Berliner Zeitung als re-
gionale Zeitung wird sichergestellt, dass die Dissertation ein mdglichst breites Spektrum
berticksichtigt und unterschiedliche Zielgruppen in Deutschland abdeckt.

Im Hinblick auf das Thema werden die Texte in verschiedene Darstellungsformen (z.B.
Nachricht, Bericht, Reportage, Interview und Kommentar) gegliedert. Die téglich er-
scheinenden Medien orientieren sich an einem Uberblick der aktuellen Situation. Dies-
beziiglich sind sie meistens in kleinen Nachrichten und Berichten gehalten. Im Vergleich
dazu fokussieren die Monatsmagazine sich auf die Hintergrundinformationen und sind
von groflen Artikeln und langen Berichtsperioden gepréigt. Als Konsequenz daraus kon-
nen die Besonderheiten der Metaphernverwendung und eventuell die durchschnittliche
Metaphernfrequenz unterschiedlich ausfallen. Die so erstellte Korpusdatenbank dient als
Grundlage der Untersuchung, die Wahl der Untersuchungsgegenstinde wird nicht nach
subjektiven Kriterien, sondern in Anlehnung an die beschriebenen fachsprachenlinguis-

tischen Uberlegungen zur Differenzierung eines Korpus getroffen.
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Tab. 7: Profil und Eigenschaften der Wirtschaftsberichterstattungen

Wirtschaftszeitung Homogen, Wirtschaftsrelevante Borsen-Zeitung
Wirtschaftsmagazin Homogen, Wirtschaftsrelevante Manager Magazin
Nachrichtenmagazin = Heterogen, Wirtschaftspublikum und Interes- Focus

sierte
Uberregionale Zeitung  Heterogen, Wirtschaftspublikum und Interes- SPIEGEL
sierte ONLINE

Regionale Zeitung Heterogen, Wirtschaftspublikum und Interes-  Berliner Zeitung

sierte

Sample: n = 49 Spiegel-Online-Artikel/31 F.A.Z.-Artikel/23 Die Welt-Artikel (inkl. Welt Online) 22 dpa-
Artikel/19 Borsen-Zeitung-Artikel/19 Die Zeit-Artikel (inkl. ZEIT-Online)/16 Manager Maga-
zin-Artikel (inkl. Manager Magazin Online)/4 Berliner Zeitung-Artikel/3 Tageszeitung-Artikel /3
Der Spiegel-Artikel (in 302 Texten aus 65 untersuchten Medien)

Die Metaphernfrequenz unterscheidet sich in der Regel in verschiedenen Verdffentli-
chungsmedien. In Bezug auf die Metaphernbenutzung verwenden die Boulevardzeitun-
gen mehr metaphorische AuBerungen als die seridsen Zeitungen, sodass die Sprache der
Borsen-Zeitung oder des Manager Magazins weniger mit Metaphern angereichert ist,
wihrend Artikel in der Spiegel-Online oder der Bild-Zeitung aus bildhafter Sprache be-
stehen, um Wirtschaftsphdnomene besser beschreiben zu konnen. Daraus kann die
Schlussfolgerung gezogen werden, dass die spezifischen Gebrauchsaspekte der Meta-
phern-Konstruktionen in Abhidngigkeit von den verschiedenen Medien differenziert wer-
den konnen (Miiller 2012: 75).

Nachrichtenagenturen, wie die Deutsche Presse Agentur (dpa), bilden einen wichtigen
Teil der Informationsquellen. Die dpa ist die grofite und bedeutendste Nachrichtenagentur
in Deutschland, die ihren Kunden komplette Nachrichtenbeitrdge anbieten kann. Ein
wichtiges Angebot ist die universelle Berichterstattung iiber Geschehnisse im In- und
Ausland, die iiber aktuelle Ereignisse berichtet. Fast alle deutschen Tageszeitungen ge-
horen zu ihren Abonnenten. Wie eingangs erwéhnt beschaffen sich viele regionale und
kleinere Zeitung aus den dort genannten 6konomischen Griinden ihr Informationsangebot
bei groBen globalen Nachrichtenagenturen, z.B. dpa (Wirtz 2006: 190), was zu einer Me-
dienkonzentration fithren kann (Sjurts 2013: 108). Auch im Online-Sektor spielt die dpa
eine wichtige Rolle. Beispielsweise verschickt sie unter der ,,RegioLine* digitalisierte

regionale 8-Zeilen-Meldungen iiber das Internet (ebd.: 109). Es lésst sich feststellen, dass
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trotz der unterschiedlichen Medienquellen die Inhalte zum Thema der chinesischen In-
vestitionen verhéltnisméBig einseitig sind. Die chinesischen Nachrichtenagenturen wer-
den wegen der verwendeten Sprache hier nicht einbezogen.

Bei der Auswertung der metaphorischen AuBerungen kristallisiert sich das Phiinomen
heraus, dass einige Texte, die in verschiedenen Quellen publiziert werden, gleiche Inhalte
enthalten. Es ist selbstverstdndlich, dass die Mehrfachverwendung von grundsétzlich 4hn-
lichen bis identischen Inhalten einen Vielfaltsverlust bewirken kann. Aus dieser Situation
resultieren negative Auswirkungen auf die Meinungsvielfalt im Pressebereich. Bei der
Erhebung der untersuchen Materialien offenbart sich das Phdnomen, dass heutzutage zu-
sétzlich die Medienkonzentration und deren Quellen, die in den verschiedenen Nachrich-
tenagenturen liegen, beriicksichtigt werden sollten.

Die 6konomischen Griinde und die technischen Entwicklungen auf den Medienmérk-
ten haben eine steigende Medienkonzentration zur Folge. Der wirtschaftliche Vorteil liegt
darin, dass bei einer Massenproduktion die einzelnen Stiickkosten durch Kiirzung redak-
tioneller Ressourcen, den Abbau journalistischer Arbeitspldtze, besonders in den Lokal-
redaktionen sowie digitale Methoden der Informationsbeschaffung oder die Errichtung
von Zentralredaktionen deutlich gesenkt werden konnen. Die oben beschriebene Ent-
wicklung flihrt dazu, dass immer weniger Journalisten mehr Inhalte produzieren miissen.
Einsparungen entstehen dadurch, dass, wenn bestimmte Inhalte mehrfach eingesetzt wer-
den, die Durchschnittskosten eklatant reduziert werden konnen.

Ein weiterer Grund kann sein, dass die technischen Fortschritte, besonders die Digita-
lisierung der Tageszeitungen, neue Anforderung an die Publikation und die daran betei-
ligten Journalisten stellen, die mdglichst schnell Inhalte publizieren sollen. Diese Zeitnot
kann die Mehrfachverwertung von Inhalten verursachen, weil die eigenstdndigen Recher-
chen und das zeitaufwendige Einarbeiten in neue Themengebiete schwieriger als zuvor
sind. Des Weiteren entstehen durch die digitale Verfiigbarkeit verschiedener Medien und
die Moglichkeit der Rezipienten, diese miteinander zu vergleichen, innerhalb derer ent-
sprechende Hintergrundinformationen vorausgesetzt werden, obwohl die Moglichkeiten
der Publizierenden fiir eigene detaillierte Nachforschungen begrenzt sein kdnnen. Somit
bietet es sich an, auf bereits vorhandene Informationen zuriickzugreifen, um in einem
derart schnelllebigen Wettbewerb mithalten zu kénnen.

Im Ergebnis kdnnen sieben Kooperationsformen nach den unterschiedlichen Graden
der publizistischen Eigensténdigkeit untergeteilt werden, ndmlich Kopftausch, vollstan-

dige Manteliibernahme, Markenspezifische Mantelerstellung, Kollage durch Titelredak-
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tion, Agenturprinzip, Recherche und Redaktionskooperationen und vollstindige publizis-
tische Eigensténdigkeit (Dogruel et al. 2019: 333-339; Vonbun-Feldbauer et al. 2020: 54).

Der Kopftausch bildet den schwichsten Grad an publizistischer Eigensténdigkeit. Da-
bei handelt es sich um identische Artikel, die sich nur durch die Zeitungsmarke, unter der
sie publiziert werden, differenzieren lassen (Dogruel et al. 2019: 335). Die Welt-Online
beispielsweise ibernimmt Beitrdge von dpa RegioLine (16.05.2019) mit dem identischen
Titel ,,Autobauer und Daimler-Investor Geely forscht in Deutschland®. Ein weiteres Bei-
spiel fiir eine derartige vollstindige Zusammenfiihrung lésst sich auch bei dem Text ,,Chi-
nas Einfluss auf Daimler wichst“ von Rheinische Post (24.07.2019) und Bergische
Morgenpost (24.07.2019) beobachten.

Die Manteliibernahme zeichnet sich dadurch aus, dass fiir den Mantel, also den nicht
lokalspezifischen Teil einer Zeitung, redaktionelle Teile (z.B. Wirtschaftsteil) vollstindig
von einer anderen Zeitungsredaktion libernommen werden (Piirer 2015: 53). Eine mar-
kenspezifische Mantelerstellung kann dazu durch eine Zentralredaktion im Auftrag er-
stellt werden. Beispielsweise zéhlt die Bergedorfer Zeitung zu der publizistischen Einheit
einer Kooperation, die ihre Méntel durch die Hamburger Anzeigen erhilt. In vielen Fillen
unterhalten Zeitungen nur eine Lokalredaktion, die allein den Lokalteil selbst produziert,
und beziehen den iiberregionalen Teil von auflagenstirkeren (meist iiberregionalen)
Nachrichtenagenturen, da sie selbst meist nicht {iber entsprechende finanzielle und per-
sonelle Ressourcen verfiigen. Zusammenfassend haben iiberregionale Zeitungen wegen
ihres vergleichsweise groleren 6konomischen und personellen Hintergrunds mehr Mog-
lichkeiten als regionale Zeitungen, vermehrt Beitrdge von eigenen Journalisten zu verdf-
fentlichen.

Bei der Titelredaktion liegt ein GroBteil der redaktionellen Arbeit in der Themenaus-
wahl und Kiirzung von bereits bestehenden Artikeln (Dogruel et al. 2019: 336). Der
Grund liegt darin, dass qualitativ anspruchsvolle Beitrdge ein hoheres Ausmall an Re-
cherchearbeit erfordern, die fiir viele kleinere Zeitung zu zeitaufwéndig und damit zu
kostspielig ist. Infolgedessen werden Titel nicht von der Zeitung selbst produziert, son-
dern von einem oder mehreren kooperierenden Redaktionspartnern bezogen, beispiels-
weise haben der ,,General-Anzeiger und die ,,Ko6lnischer Rundschau® eine solche
Zusammenarbeit (Schiitz 2012: 573). Die gleichen Inhalte werden dabei unter verschie-
denen regionalen Titeln verdffentlicht.

Die Recherche- und Redaktionskooperationen kdnnen einzelne Titel miteinander in-

haltsgemeinsam erarbeiten und mit unterschiedlichen Schwerpunkten selbststindig
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publizieren. Dies stellt die geringste Kooperationsintensitét dar (Dogruel et al. 2019: 336)
und bildet somit hier den vergleichsweise hochstmdglichen Grad an Eigensténdigkeit ab.

Der Forschungsgegenstand dieser Arbeit ist ein iiberregionales wirtschaftliches Thema,
somit sind viele Regional- oder Lokalzeitungen hdufig nicht in der Lage, solche Inhalte
selbst zu produzieren. Daher beziehen sie diesen Teil meist von einem iiberregionalen
Anbieter. Es ist auch anzumerken, dass {iberregionale Zeitungen wie Spiegel-Online oder
ZEIT-Online viele Beitrdge von dpa fiir ihre Publikation einkaufen. Es kommt vor, dass
selbst die Beitridge konkurrierender Zeitungen inhaltlich identisch sind. Dies fiihrt zu ei-
nem Verlust an Inhaltsvielfalt (Beck 2018: 173). Speziell kann das Phanomen die Unter-

suchung der metaphorischen Ausdriicke und konzeptuellen Muster beeinflussen.
5.5 Angewendete Korpusanalysemethoden

Mithilfe der Datenbank werden die statistischen Kennwerte der forschungsrelevanten
Merkmale zur Verfiigung gestellt. Verschiedene Korpusrecherchemethoden sowie Tools
der Korpuserstellung und Auswertung konnen dazu beitragen, beispielsweise Wmatrix,
Sketchengine-Tools, Lancs Toolbox, Tagger und unterschiedliche Programmierungs-
sprachen wie R und Python (Rayson 2008; McEnery/Hardie 2012). Diese Tools sind in
der Lage, statistische Modellierungen zu erzielen. Des Weiteren soll die Verwendung
eines Tools auf die jeweiligen Forschungsabsichten anpassbar sein. Die Bearbeitung einer
Korpusanalyse entwickelt ein transparentes und nachvollziehbares Vorgehen bei der Da-
tenauswertung. Diese Arbeit konzentriert sich auBerdem auf die Auswertung von Schliis-
selwortern, Konkordanzen und Kollokationen, um zu zeigen, wie diese in den aus einem
Korpus extrahierten Daten Spuren des Sprachgebrauchsmusters identifizieren kann.
Computersoftware in linguistischen Analysen einzusetzen ist ein relativ neues Feld der
Methodenentwicklung. Schmitt (2017: 517) sieht die Mdglichkeit, Metaphernanalysen
anhand einer Software zu quantifizieren. Somit kann sich die Metaphernanalyse mit
Tools an korpuslinguistische Methoden (wie z.B. Wortfrequenzlisten, Schliisselwortlis-
ten u.A.) anlehnen. Die Korpusanalysewerkzeuge werden anhand ihrer verschiedenen
Funktionen dargestellt, um die sprachlichen Mittel im Text unter lexikalischen und me-

taphorischen Aspekten aufzuzeigen.

5.5.1 Wortlisten und Schlisselworter

Wortlisten und Schliisselworter sind zentrale Themen in vielen korpusbasierten Arbeiten.

Sie sind in der Lage, das Wortinventar der analysierten Texte zu quantifizieren. AntConc
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ist eine fiir nichtkommerzielle Zwecke frei verfiigbare Software und zur nicht-annotierten
Untersuchung von Korpusdaten geeignet. Sie kann kostenlos aus dem Internet herunter-
geladen und auf einem Computer installiert werden. Die lexikalischen Ebenen dieser Ar-
beit konnen mithilfe dieser beleuchtet werden. Folgende Parameter werden dabei bertick-

sichtigt, die auch fiir den Metapherngebrauch relevant sind.

Tab. 8: Forschungsrelevante Funktionen der Software AntConc

Konkordanz Tool »Keyword in Context* (KWIC)
Wortlisten Tool Listen fiir alle Worter aus den ganzen Korpora oder einem Subkorpus

Schliisselwort Tool statistische Ermittlung von signifikant héufig auftretenden Wortern

Im Ubrigen kénnen durch AntConc spezifisches Vokabular und bestimmte Mehrwortver-
bindungen durch eine Suchfunktion abgerufen werden. Das Programm erstellt anschlie-
Bend entweder alphabetisch oder nach der Frequenz geordnete Listen. Ein Hauptvorteil
dieses Programms besteht in der Anwendung, da das Programm durch diese Such- und
Sortierungseinstellungen die Moglichkeit der Auswertung von eingelesenen Textdateien
aus Korpusdaten ohne unnétig hohen technischen Aufwand bietet.

Die Funktion Wortlisten Tool erstellt eine Liste aller verwendeten Worter, entweder
auf das gesamte Korpus oder auf einzelne Texte bezogen. Durch die gemdf der Frequenz
geordnete Wortliste kann man eine Schliisselwortliste danach erstellen, welche Schliis-
selworter mit hoher Frequenz in einem Text vorkommen (Bowker/Pearson 2002: 166).
Hier wird eine derartige quantitative Analyse vorgenommen, indem die Haufigkeit der
Schliisselworter in Berichterstattungen iiber chinesische Investitionen in Deutschland be-
rechnet wird, was auBerdem als eine Grundlage fiir weitere Kookkurrenzanalysen und
KWIC-Analysen genutzt werden kann. Wortlisten- und Schliisselwortfunktion dienen
dazu, fiir die Fragestellung relevante Worter innerhalb des untersuchten Korpus zu finden.

In der vorliegenden Untersuchung ldsst sich auf der Grundlage einer Schliisselwort-
analyse ein Uberblick zum Thema chinesischer Investition erarbeiten. Am hiufigsten
kommen Funktionsworter wie der, die, das, ein, eine, eins, er, sie, es u.A. vor, die fiir die
Textinhalte keine tiefergehende Relevanz besitzen, und daher hier nicht berticksichtigt
werden. Die folgende Tabelle stellt die wichtigen Ergebnisse der Schliisselwdrter nach
Frequenz zusammen. Danach werden die am hiufigsten verwendeten Worter nach unter-
schiedlichen Themenfeldern gegliedert, um die maf3geblichen Schliisselwdrter dieser Ar-

beit ermitteln zu konnen.
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Tab. 9: Gesamtergebnisse der Schliisselworter nach Frequenz

1. China (1801) 2. chinesisch (1713) 3. Unternehmen (890)
4. Deutschland (837) 5. deutsch (775) 6. Europa (683)

7. Jahr (547) 8. Investoren (481) 9. Chinesen (465)

10. Prozent (447) 11. USA (418) 12. Euro (404)

13. Ubernahme (398) 14. Milliarden (379) 15. Firmen (354)

16. Daimler (315) 17. Kuka (295) 18. Investitionen (269)
19. Dollar (242) 20. Geely (232) 21. Wirtschaft (230)
22. Peking (208) 23. Millionen (205) 24. Gegen (182)

25. Regierung (178) 26. GmbH (177) 27. Know-how (170)

Ziel der Schliisselwortanalyse ist, semantisch dominante Worter des Korpus zu eruieren.
Das Ergebnis umfasst die sprachlichen Eigenheiten des Textes, wobei die Wortklasse der
Substantive im Wortschatz dominiert. Der Grund ist darin zu vermuten, dass Substantive
gemeinsam mit Verben und Adjektiven Kollokationen bilden kénnen. Auflerdem sind
Substantive geeignet, um die semantischen Felder eines Themas kurz und prignant zu
présentieren.

Die vorliegende Schliisselwortliste kann zum Erkennen metaphorischer AuBerungen
im Korpus verwendet werden. Das Wort gegen, das in den vorliegenden Texten in einer
préapositionalen Lesart verwendet wird, bezieht sich auf eine Handlung im feindlichen
Sinne, also ein absichtliches Entgegenwirken, was im DWDS als {ibertragen gekenn-
zeichnet wird. Seine Nutzung innerhalb der Metaphern wird im Anschluss mithilfe des
kriegerischen Musters erldutert. Ubernahme dagegen wird urspriinglich so verstanden,
dass etwas von einer Hand in eine andere {ibergeben wird. Jedoch wird als ein moglicher
Fall der Bedeutung bereits im DWDS angegeben, dass ein Unternehmen ein anderes in
Besitz nimmt.

Die Auswertung dieser Schliisselwortanalyse fiihrt zu deskriptiven Kategorien, indem
die jeweiligen Schliisselwdrter nach ihrer Ahnlichkeit in relevante Klassen unterteilt wer-
den. Die erste Kategorie betrifft die 6rtlichen Umsténde. Beispielsweise konnen folgende
Bezeichnungen auf China verweisen: China, Chinesen, chinesisch, Peking und Regierung.
Peking als Bezeichnung fiir die Hauptstadt Chinas, die einen besonderen Einfluss auf
wirtschaftliche Entscheidungen des Landes ausiibt, wird hier als Metonymie verwendet.
Auch das Wort Regierung wird als Referenz auf einen wichtigen Akteur in China ver-
standen, was zur Darstellung einer bedeutenden Rolle fiir die Wirtschaftszusammenhénge

verwendet wird. Die Worter wie Deutschland, deutsch und Europa lassen sich ebenfalls
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in diese Kategorie einteilen, die sich hinsichtlich einer Investitionstétigkeit auf deren
Zielland beziehen.

Dariiber hinaus zeigt sich eine hohe Frequenz des Wortes USA, was mit der For-
schungsfrage eigentlich in keiner Relation steht. Viele Artikel werfen einen vergleichen-
den Blick auf den eingetretenen Handelskonflikt zwischen den USA und der Volks-
republik China, was jedoch nur wenig relevant beziiglich des Forschungsthemas ist. Dies
kann beweisen, warum ein personelles Monitoring der Ergebnisse dieser Metaphern-
Identifizierung so notwendig ist, um den Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit zu fo-
kussieren, nachdem die Schwerpunkte der Wirtschaftsberichterstattungen sehr verschie-
denartig sind.

In der zweiten Kategorie befinden sich Begriffe wie Unternehmen, Investoren, Firmen,
Investitionen und GmbH, die thematisch mit einer Investitionstitigkeit zu tun haben. Es
gibt eine Differenzierung zwischen chinesischen Investoren und ausléndischen Investo-
ren. In der danach folgenden Analyse werden nur die metaphorischen Ausdrucksweisen
fiir chinesischen Investoren in Deutschland einbezogen.

Die dritte Kategorie umfasst Ereignisse der chinesischen Investitionen in Deutschland.
Dazu gehdren Bezeichnungen fiir Allgemeines (Wirtschaft), Unternehmenskéufe (Daim-
ler, Kuka und Geely), Wahrungen (Euro und Dollar) und Formen von Technologietrans-
fer (Know-how).

Die betreffenden einzelnen Schliisselworter dieser Kategorien verweisen auf das For-
schungsthema der vorliegenden Arbeit. Weiterhin konnen Listen zu schliisselwort-iiber-
greifenden Themen aus den ganzen Korpora oder zu einem speziellen Subkorpus erstellt
werden, denkbar wire beispielsweise ein Subkorpus fiir die Berichterstattungen eines be-
stimmten Jahres, um die Vorstellungen oder Emotionen zu der Investitionstatigkeit aus-
fithrlich zu untersuchen.

Zum Schluss beinhaltet die letzte Kategorie Worter, die wirtschaftliche Grofeneinhei-

ten quantifizieren kdnnen, z.B. Milliarden, Millionen, Jahr und Prozent.

5.5.2 Konkordanzen, Kollokationen und Kookkurrenzen

Darauffolgend wird das gemeinsame Auftreten von Wortern in Hinsicht auf Konkordan-
zen, Kollokationen und Kookkurrenzen ausgewertet, wobei die entsprechenden Vor-
kommnisse auf der Grundlage von statistischen Prozeduren extrahiert werden.

Mit der Konkordanz-Funktion der Software AntConc kdnnen Texte durchforstet wer-
den, in denen das gesuchte Wort bzw. die gesuchte Phrase innerhalb einer definierten

Distanz (meist eine Anzahl an Wortern) in einem Text genutzt wird. Man kann in Erfah-
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rung bringen, wie Worter in den jeweiligen Kontexten verwendet werden. Die Konkor-
danzen geben wichtige Informationen iiber die Bedeutung und Verwendung von Wortern
und Ausdriicken. Es ist deshalb nicht unbedingt nétig, komplette Textabschnitte zu ana-
lysieren, selbst die KWIC-Darstellung ist in der Lage, innere Strukturen in den meisten
Kontexten ausfindig zu machen.

Kollokationen sind feste Wortverbindungen oder Worter, die man gewo6hnlich zusam-
men benutzt (Lemnitzer/Zinsmeister 2015: 179). Die Kollokationen und andere Mehr-
worteinheiten machen die Wortschétze aus, sodass sie einen besonderen Stellenwert in
der Vermittlung von wirtschaftlichem Wissen und alltdglichem Sprachgebrauch einneh-
men (Aitchison 2012: 95-97).

Die Worter, die zusammen eine Kollokation bilden, sind stiarker miteinander verbun-
den und als eine Einheit im mentalen Lexikon gespeichert. Es ldsst sich anschlieBend
auswerten, welche Wortpaare signifikant hiufig in Texten auftreten. Kollokationen sind
Worter, die eine Verbindungen miteinander eingehen und zumeist aus Verb-Nomen-Paa-
ren oder Adjektiv-Nomen-Paaren bestehen, beispielsweise Geld fliefst. Diese Verbindun-
gen beruhen nicht auf logischen Griinden, sondern auf sprachlichen Konventionen (Lewis
1997: 29; Iliescu: 2006: 190). Damit sind Kollokationen eine Erscheinung einer sprach-
lichen Norm, um bestimmte Funktionen zu erfiillen.

Der folgende Screenshot zeigt einen Ausschnitt der Anfrage nach enthaltenen Verwei-
sen. Die Eintrige eines gesuchten Wortes konnen in frei wihlbarer Linge angezeigt wer-
den, dabei steht das Suchwort in der Mitte jeder Zeile. Auf diese Weise konnen die Ergeb-

nisse der Suche in ihrer textlichen Umgebung betrachtet werden.
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Abb. 23: Screenshot des Konkordanzprogrammes AntConc

Hit KWIC
1 zuvor. Damit wandert nicht nur  Know-how ab. Die betroffenen Unternehmen
2 tlchtige Fachkrafte und jede Menge Know-how. Aber als chinesisches Unternehmen
3 habe es nur auf das Know-how a nen gehabt Rechner furs
4 mit anderen Zukaufen, wo sensibles Know-how a zogen werden konnte, erklart
5 ar Volksrepublik vor allem deutsches Know-how a gen wollten (15 Prozent). Vielleicht
6 ar Volksrepublik vor allem deutsches Know-how en wollten (15 Prozent). Vielleicht
7 die deutsche Wirtschaft zu nehmen, Know-how n und Arbeitsplatze verlagern.
8 die neuen Eigentumer das deutsche Know-how n und an die
9 groB ist das Problem des Know-how-/ gs? Schweisgut: Es gibt
10 yerfolgten offensichtlich die Absicht, Know-how a n. Chinaforscher sprechen von
11 zu bleiben. Und nicht um  Know-how n und dann wieder
12 thlisseltechnologien investieren, um Know-how a n. Li Shufu : "Ich
13 ne Unternehmen sind dafur bekannt, Know-how abzuziehen. Sie agieren nicht
14 zwinge US-Firmen, ihr Technologie- Know-how an chinesische Unternehmen weiterzugeben.
15 oder Osram: Die Angst, deutsches Know- an Peking zu verlieren,
16 len, in Schlisselbranchen westliches  Know- 3 ehen. So durfen etwa
17 nologien, Umweltanwendungen und Know- aus der Autoindustrie seien
Search Term Words Case Regex Search Window Size
Know-how Advanced 50 z
Start Stop Sort Show Every Nth Row 1 z
Kwic Sort
Level 1 1R Z P Level 2 2R o Level 3 3R z

Das Wort Investitionen bildet die Grundlage dieser Analyse. Aus der Suche ergeben sich
insgesamt 269 Belege. Die abgerufenen Eintridge werden induktiv gruppiert, um Themen-
kategorien mit Bezug auf chinesische Investitionen herauszuarbeiten. Dazu wird die
Kookkurrenzzeile ndher betrachtet, wodurch die wichtigsten Kookkurrenzpartner mit-
hilfe der KWIC-Analysen ermittelt werden. Die Belege des Wortes konzentrieren sich
hauptséchlich auf zwei Themenkategorien, nimlich chinesische Investitionen in Deutsch-
land und deutsche Investitionen in China.

Einerseits wird China als attraktiver Investitionsstandort wegen des wachsenden Mark-
tes und billiger Arbeitskréfte dargestellt. In manchen Texten sind dazu Punkte festgehal-
ten, die eine Gleichbehandlung, vergleichbare Marktzugangsbedingungen, fairen Wett-
bewerb, weitere Marktoffnungen und Erleichterungen fiir die Griindung deutsch-inves-
tierter Unternehmen in China gewéhrleisten sollen. Andererseits agiert China als Investor,
der zunehmend im Ausland (auch in Deutschland) investiert. Diese Arbeit ist eine aus-
fiihrliche Untersuchung zur metaphorischen Ausdrucksweise im Kontext von chinesi-
schen Investitionen in Deutschland. Deshalb werden nur fiir die Forschungsfrage rele-
vante sprachliche AuBerungen beriicksichtigt.

Auf diese Ebene konnen die Kookkurrenzen des Wortes Investitionen wie folgt repré-
sentiert sein. In erster Linie zeigen chinesische Investitionen eine steigende Tendenz in
Deutschland. Wichtige Akteure bei dieser Investitionstitigkeit sind Unternehmen/Fir-
men/Investoren. Deutschland ist eines der groften Investitionsziele von chinesischen In-

vestoren in Europa, das deren Geld anziehen (anlocken/ankurbeln/fordern/brauchen)
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kann. Es ldsst sich in den Eintragen finden, dass China zunehmend in Deutschland inves-

tiert. Die Vokabeln der Wassermetaphorik (stromen/flieBen/Cashflow/Absenkung/sinken)
konnen in besonderem Ausmaf3 die Menge und Bewegungsdynamik der Investitionen

darstellen. Dariiber hinaus werden Personifikationsmetaphern (in die Hénde bekom-

men/greifen/blicken/aufleben), Bewegungsmetaphern (Einstieg/eingehen/ausbremsen)

und Theatermetaphern (Rolle/Biihne/auftreten) in der Kookkurrenzzeile gefunden.

In der Analyse zeigen sich Investitionen aus China vor allem als Motor fiir die Entwick-
lung der Wirtschaft. Laut den Darstellungen haben chinesische Investitionen eine positive
Wirkung auf deutsche Unternehmen, indem sie frisches Kapital bereitstellen, Arbeits-
plitze schaffen und Wachstumsimpulse setzen. Auch kdnnen die Entwicklung der Tech-
nologie und Produktion durch eine Investitionstétigkeit von chinesischer Seite gefordert
werden.

Allerding etabliert sich durch die rasch steigende Investitionstétigkeit fiir die chinesi-
schen Investoren das neue Image, dass deren Einkaufstour begonnen hat. Nicht wenig
wird liber den negativen Einfluss berichtet und den Verdacht, dass die chinesischen In-
vestitionen Unsicherheiten mit sich bringen konnen. Dazu gehdren unfreiwillige und un-
erwiinschte Kooperationen und Transfer von Technologie und Wissen. In dieser Hinsicht
werden die chinesischen Investoren {iberpriift (kontrollieren/Investment Screening).

In den Ergebnissen des Worts Know-how lésst sich das Verhéltnis zwischen chinesi-
schen Investitionen und Know-how in folgenden Kategorien zusammenfassen. In den
Belegen wird China vor allem als ein Land dargestellt, dem es an Know-how fehlt (feh-
len/Mangel/mangeln). Diesbeziiglich brauchen (abschopfen/sichern/absaugen/abziehen/
wollen/interessieren/sammeln/anziehen/aufbauen/iibernehmen) die Unternehmen Know-
how, um Chinas Wirtschaft zu entwickeln (nutzen/profitieren), beispielsweise sind
Schliisseltechnologien in technischen Branchen besonders beliebt, ndmlich Riistungsin-
dustrie, Luft- und Raumfahrtindustrie, Schienenverkehr sowie Maschinen- und Anlagen-
bau.

Um Know-how zu erwerben, werden unterschiedliche Handlungsstrategien der chine-
sischen Unternehmen zwecks eines Technologietransfers von den deutschen Medien ge-
schildert. Zu der ersten gehoren die relativ wertneutralen Beschreibungen. Hierbei er-
wirbt China Technologie (kaufen/einkaufen/aufkaufen/Shopping/Erwerb/Zugang/Zu-
griff). Daraus resultieren Reaktionen aus der Perspektive westlicher Lander (flieBen/ver-

kaufen/geben/Transfer/liefern/verschiffen/bringen).
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Die zweite betrifft die negativ markierten Handlungstypen, die gegen rechtliche und
wirtschaftsethische MafBstdbe versto3en, z.B. kopieren und stehlen (Klau/Diebstahl) und
erzwingen (Zwang/erzwungene Offenlegung/unerwiinschte Kooperation). In diesem Zu-
sammenhang wird iiber die MaBBnahmen (abwehren/verhindern/schiitzen) gegen chinesi-
sche Einfliisse berichtet.

Die Anwendung von Analysetools kann aus den untersuchten Korpusdaten semanti-
sche, grammatische und pragmatische Informationen gewinnen. Wihrend Schliisselwor-
ter inhaltliche Aspekte illustrieren konnen, geben Konkordanzen, Kollokationen und
Kookkurrenzen Hinweise auf den Sprachgebrauch, was durch eine pragmatische Funk-

tion Zugang zur Anwendung der Sprache bietet (Bubenhofer 2017: 20).

5.5.3 Metaphernsuche mit MAXQDA

Wihrend sich Tools wie AntConc fiir die Einzelwortmessung und die Ermittlung von
Kollokationen eignen, wird das Programm MAXQDA ausgewéhlt, um metaphorische
AuBerungen zu extrahieren und auf musterhafte Strukturen zu untersuchen. Mit der Un-
terstlitzung durch MAXQDA wird das methodische Vorgehen erleichtert.

MAXQDA ist ein Programm zur Analyse von qualitativen und quantitativen Daten,
das Texte, Bilder, Tabellen und andere nicht-textliche Inhalte in der empirischen For-
schung verwalten und analysieren kann, wihrend andere Softwares nur Texte im TXT-
oder RTF-Format auswerten konnen (Radiker/Kuckartz 2019: 2). Das Programm kann
mit zahlreichen Sprachen wie z.B. Deutsch, Englisch, Chinesisch usw. umgehen. Die
Software kann Ubersichtstabellen fiir unterschiedliche Zielsetzungen zusammenstellen,
um die Daten statistisch zu analysieren. Marsch (2007: 35) gibt als Methodenvorschlag
fiir die Umsetzung ihres Verfahrens mittels dieser Software an, dass diese ein Tool fiir
verschiedene Metapherntheorien und an die jeweiligen Forschungsabsichten anpassbar
ist.

Wie viele Annotatoren eingesetzt werden, ist oft eine Kostenfrage. Sicher kann eine
hohe Vielfalt an Codierenden sich positiv auf die Ergebnisse auswirken. Um valide Er-
gebnisse zu bekommen, arbeiten fiir die vorliegende Arbeit zwei Annotatoren innerhalb
des Erkennungsprozesses. Die gesamten Texte werden in der Software verwaltet und fiir
das spitere Codieren eingespeichert. Dabei ergibt sich eine Vielzahl von Codes, die ge-
méf den Sachgruppen thematisch gruppiert und somit in verschiedene Kategorien einge-
ordnet werden konnen. Es ermdglicht, der Lexik eines Textes selbst generierte Codes
zuzuweisen (auch Mehrfachcodierungen moglich) und die lexikalischen Einheiten an-

hand der Codes neu zu ordnen, was im Anschluss ausfiihrlich beschrieben wird.
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Die Codes werden differenziert vergeben. Durch das Herausarbeiten von Codes werden
verschiedene Muster von Metaphern gebildet. In dieser Hinsicht kann ein Codebaum mit
fiinf Hauptkategorien entwickelt werden, ndmlich Natur, Kultur, Bewegung, Personifi-
zierung und Artefakte. Innerhalb dieser Bereiche kdnnen insgesamt 23 Unterkategorien
extrahiert werden, die flir die weitere Analyse bedeutend sind. Die identifizierten meta-

phorischen Ausdrucksweisen werden nach verschiedenen Mustern geordnet.

Abb. 24: Ablauf einer Metaphernanalyse mit MAXQDA

Erstellung Dokumentsets und Import der Texte in
MAXQDA

Entwicklung des Codesystems

Codierung der Probandentexte und Modifikation des
Codesystems

Codierung der weiteren Texte und Analyse

Visualisierung und Export der Ergebnisse

Das Programm MAXQDA unterstiitzt die Metaphernanalyse. Die Software allein seg-
mentiert den Text nicht. Um die untersuchten Texte in einer Wort-fiir-Wort-Analyse zu
zerlegen, kann die Codierungsfunktion verwendet werden. Die Software ermdoglicht es,
eine Textstelle, die metaphorische Bestandteile einer konzeptuellen Metapher enthélt, zu
codieren sowie farbig zu markieren.

Die folgende Abbildung stellt eine charakteristische Grundstruktur des Programms in
der Darstellung mit vier Hauptfenstern vor. Das erste Fenster enthélt alle Texte, die in der
Folge bearbeitet werden konnen. Das zweite Fenster unten links ist fiir die Bildung des
Kategoriensystems zustéindig. Beim dritten Fenster konnen Dokumente nach Wahl der
Import-Funktion im Fenster gespeichert, angezeigt und bearbeitet werden. Das vierte
Fenster stellt codierte Segmente zusammen. Mit der Software ist man in der Lage, meh-

rere Dokumente gleichzeitig zu 6ffnen und zu bearbeiten. Es lassen sich verschiedene
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Gruppierungen der Materialien anlegen. Dieser Arbeit liegt die Unterteilung nach der
Veroffentlichungszeit zugrunde, sodass die Texte nach unterschiedlichen Jahren klassifi-

ziert werden. Dies erlaubt eine Kontrastierung zwischen verschiedenen Zeitspannen.

Abb. 25: Vier Hauptfenster von MAXQDA
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Die bereits erhobenen Materialen werden mit Hilfe der vorhandenen Codes einer Me-
taphernanalyse unterzogen. Codes sind ein zentrales Werkzeug fiir die Metaphernanalyse.
Die kleinste Einheit fiir die Zuordnung eines Codes ist das Zeichen. Fiir diese Arbeit gilt
eine lexikalische Einheit als die kleinste Einheit. Der Codiervorgang ldsst metaphorische
Ausdriicke aus dem Material einem Code zuordnen.

Die Durchfiihrung dieser Untersuchung kann grundsatzlich in drei Schritte eingeteilt
werden: Erst werden alle Textdateien sortiert und das Codesystem angelegt, das fiir die
Zuordnung der Codierungen zur Verfligung steht. Im zweiten Schritt wird die zu codie-
rende lexikalische Einheit ausgewihlt. Es lédsst sich danach dem markierten Segment ein
bestimmter Code zuordnen. Dabei werden anhand der Codieranweisungen die einzelne
Identifikation und Musterbildung festgehalten. Die Software bringt vor allem den Vorteil,
dass die Codes mit einem Klick auf die Stelle im Text angeben werden kdnnen. So kon-
nen die Metaphern sowohl extrahiert als auch im Kontext betrachtet werden. Folgend ist

ein Screenshot der Software.
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Abb. 26: Screenshot der Software MAXQDA mit identifizierten Metaphern
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diskutierten sowohl der Wirtschafts- als auch der Finanzausschuss des Bundestags
darber, ob die geltenden Transparenzrichtlinien ausreichen. Zuvor hatte das
Wirtschaftsministerium in einem Bericht an den Wirtschaftsausschuss geschrieben, dass
die Bundesregierung angesichts des aktuellen Falls prfen wird, ob "weitergehende
Vorgaben erforderlich sind". Die Entscheidung darber bleibe der neuen Bundesregierung
vorbehalten, heit es in dem Schreiben weiter.

Theater/Kunst/Literatur § 5 | Hintergrund der Debatte ist, dass Geely-Chef Li Shufu nicht nur Daimler-Aktien gekauft hat,
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¢ Unternehmen anschleiche.
6 | Nach der geltenden Rechtslage ist es unwahrscheinlich, dass die Finanzaufsicht Bafin im
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Finanzkreisen der ehemalige Deutschland-Chef von Morgan Stanley, Dirk Notheis, die
Transaktion eingefdelt. Dabei haben die Investmentbanken Morgan Stanley und Bank of
~Bau/Gebaude/Lage §§ America mitgewirkt. Schon hier tut sich die erste Lcke auf, um Meldeschwellen zu
ERSUS M RS umgehen. Denn Banken, die im Aktienhandel ttig sind, drfen bis zu 5 Prozent der
MWerkzeug/Mechanlk/Technik § Stimmrechte einer Aktiengesellschaft als Handelsbestand halten - ohne Stimmrechte
auszuben. Das bedeutet: Sie knnen brslich oder auerbrslich von Anlegern Aktienpakete
kaufen, um diese dann an einen Investor wie Li zu bertragen.
7 | Li soll vor einem halben Jahr mit dem Kauf der Daimler-Aktien begonnen haben. Dabei nutzte er
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Das Herausarbeiten und Vergeben von Codes ist ein wichtiger Schritt dieser Analyse.
Das Kriterium Codevergabe wird in Abschnitt 7.1.1 detailliert erklért. Es werden anhand
einer Auswahl von 23 unterschiedlichen Handlungsfeldern metaphorische Muster her-
ausgearbeitet. Um die entsprechende Kategorie zu analysieren, werden die Codes einer
Sammlung aktiviert. Alle codierten Segmente, die sich auf das Thema beziehen, werden
fiir die anschlieBenden Analyseschritte bereitgestellt und deren Vorkommen in unter-

schiedlichen Zeitriumen oder metaphorischen Mustern quantitativ ausgewertet.
5.6 Giitekriterien der Analysemethoden

Metaphernforschungen sind zwar in den letzten Jahrzehnten stark angewachsen, doch
fehlen gemeinsamen Gitekriterien, um die Ergebnisse der Forschung zu bewerten. Es ist
noch fraglich, ob die klassischen Giitekriterien der quantitativen Analysemethoden auch
fiir die Metaphernforschung geeignet sind (Schmitt et al. 2018: 60). Die drei zentralen
Kriterien (Objektivitit, Reliabilitit und Validitit) sollen speziell fiir diese Arbeit refor-
muliert und operationalisiert werden, weil die Metaphernanalyse bestimmte Einschrén-

kungen und Grenzen bedingt. Im Folgenden werden die einzelnen Kriterien kurz darge-
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stellt. Vor diesem Hintergrund wird anschlieBend analysiert, wie die Forschungsqualitat

einer Metaphernanalyse bewertet werden kann.

5.6.1 Validitét, Objektivitat und Reliabilitét

Metaphernforschung kann mit Hilfe der klassischen Giitekriterien bewertet werden.
Diese Giitekriterien konnen vor allem dazu beitragen, eine Einheitlichkeit der Beurtei-
lungskriterien fiir die allgemeine Forschung zu erreichen. Die Kriterien fordern eine
Uberpriifung der Untersuchung auf Giiltigkeit.

Unter Objektivitit versteht man den Grad, in dem das Forschungsergebnis unabhingig
vom Untersucher ist, indem subjektive Einfliisse der einzelnen Forscher eliminiert wer-
den. Bei der Durchfiihrung, der Auswertung und der Interpretation kann eine Kontrolle
der Objektivitdt durchgefiihrt werden (Schelten 1997: 124). Durch ein standardisiertes
Verfahren wird ein moglichst hoher Stand an Objektivitét erreicht. In diesem Sinne be-
zeichnet die Objektivitit das wissenschaftliche Kriterium der intersubjektiven Uberpriif-
barkeit.

Je weniger standardisiert die Bedingungen definiert werden, umso mehr hiangen die
Resultate von den Erfahrungen der durchfiihrenden Fachpersonen ab. Beispielsweise fin-
det der Metaphern-Identifikationsprozess dieser Arbeit unter standardisierten Bedingun-
gen, also genauen schriftlichen Instruktionen, Protokollierungen und einem klaren
Kategoriensystem, statt, um das Zustandekommen der Daten zu verdeutlichen und valide
Messungen zu ermdglichen. In Abschnitt 6.2.3 wird das Annotationsschema der Meta-
phernerkennung mit seinen einheitlichen Kriterien dargestellt. Andernfalls bestiinde die
Gefahr, metaphorische Ausdriicke in den Dokumenten nicht zu erkennen oder nicht me-
taphorische Sprache als Metaphern anzusehen.

Die klaren und nachvollziehbaren Regeln fiir die Auswertung der Ergebnisse sind not-
wendige Voraussetzungen fiir die Reliabilitdt einer Untersuchung. Die Reliabilitét be-
zeichnet die Verlidsslichkeit und Genauigkeit wissenschaftlicher Ergebnisse, die sich auf
eine Replizierbarkeit derselben Resultate unter gleichen Bedingungen bezieht. In der
quantitativen Forschung lassen sich Objektivitdt und Reliabilitét relativ leicht durch eine
Messung der Untersuchungssituation erreichen (z.B. Re-Test oder F-Test). Die Validitét
wird als Giiltigkeitskriterium betrachtet, das durch einzelne Forschungsschritte beein-
flusst wird. Sie kann auf unterschiedliche Weise gemessen werden.

Diesbeziiglich ist die Triangulation eine klassische Vorgehensweise zur Validierung
der Forschungsergebnisse (Rédiker/Kuckartz 2019: 183). Dabei werden unterschiedliche

Datenquellen, verschiedene Forscher und differenzierte theoretische Perspektiven in der
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Auseinandersetzung mit der Forschungsfrage kombiniert. Diese Verzerrungen kdnnen als
ein geeignetes Validierungsinstrument praktiziert werden, wobei durch den Einsatz der
sogenannten Einbeziehung Validitdt erzielt werden kann.

Die Verwendung des computergestiitzten Auswertungsverfahrens wird als ein Validi-
taitsmerkmal im Sinne der Methodentriangulation gesehen. Es besteht bei dem Programm
MAXQDA die Moglichkeit, qualitative und quantitative Daten der Analyse miteinander
zu verkniipfen. Zum einen wird die quantitative Methode in dieser Arbeit zur numeri-
schen Darstellung empirischer Datenauswertung durchgefiihrt. Zum anderen konzentriert
sich die qualitative Methode auf das Verstehen eines bisher wenig erforschten Feldes.

Diese Dissertation ist somit eine Kombination aus beiden Methoden.

Abb. 27: Identifikationsreliabilitit der Metaphernforschungen

mehrere Codierungsdurchgénge des
gleichen Annotators

Identifikationsreliabilitat

Vergleich zwischen mehreren
verschiedenen Annotatoren

Speziell fiir diese Metaphernanalyse wird die Identifikationsreliabilitit auf unterschiedli-
che Arten sichergestellt. Zundchst kann derselbe Annotator die gesamten Dokumente zu
zwel verschiedenen Zeitpunkten annotieren, z.B. werden die Texte bei diesem Arbeits-
ablauf codiert und nach zwei Monate noch einmal von derselben Person gesichtet und
iiberpriift. Das Verfahren kann man selbst zur Reduzierung eines moglichen Bias in der
Codierung durchfiithren. Das Weiteren konnen verschiedene Codierende auf der Ebene
der Datengewinnung unabhéngig voneinander zu gleichen Ergebnissen kommen. Das un-
abhéngige Codieren von einer zweiten oder mehreren Personen ist besonders geeignet flir
eine systematische Metaphernanalyse. Dadurch kann die Einbeziehung unterschiedlicher
Perspektiven in den Forschungsprozess die Subjektivitit der Bewertung minimieren.

Es besteht insofern ein Zusammenhang zwischen Reliabilitdt, Objektivitét und Validi-
tat, als dass ohne Objektivitdt keine Validitit gewihrleistet werden kann. Um mdoglichst

valide Ergebnisse zu erhalten, miissen bestimmte Anforderungen hinsichtlich Objektivi-
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tat und Reliabilitét erfiillt werden. Die Erfiillung dieser Forderung nach Validitét wird in
einer wissenschaftlichen Untersuchung als unverzichtbar erachtet. In allen drei Dimensi-
onen zeigt die Beschreibung des Ergebnisses dieser Metaphernanalyse, wie weit das Re-

sultat dieser Arbeit dargestellt bzw. verallgemeinert werden kann.

5.6.2 Priifung der Codierungsreliabilitat

Idealerweise codiert und kategorisiert nicht ein Forscher das gesamte Korpus, sondern es
findet ein Vergleich zwischen den Codierungen verschiedener Annotatoren statt, was als
ein Giitekriterium der Forschung dienen kann (Schreier 2012). Es wird damit danach ge-
forscht, inwieweit verschiedene Personen die metaphorischen AuBerungen in denselben
Datenmaterialien erkennen und denselben Kategorien zuweisen.

In der Metaphernforschung dient die Intercoder-Ubereinstimmung zur Uberpriifung
und Verbesserung der intersubjektiven Nachvollziehbarkeit (Kuckartz 2016; Mayring
2015), dafiir wird in einem kommunikativen Austausch zwischen verschiedenen For-
schern verglichen, in welchem MaB8 sie die gleichen lexikalischen Einheiten in den Arti-
keln identifizieren und den identischen Kategorien zuweisen. Es kann sein, dass die
Forscher in unterschiedlichen Kategorien klassifizieren, obwohl die identifizierten Meta-
phern iibereinstimmen. Somit wird die Ubereinstimmungspriifung im vorliegenden Ver-
fahren verwendet, um mdgliche Bias in der Codierung zu reduzieren und die Reliabilitat
der Codierung zu gewéhrleisten.

Diese Auswertungsmethode ist besonders relevant fiir die digitale Annotation, welche
die Software MAXQDA mit interaktiven Funktionen zur Uberpriifung der Codierung un-
terstiitzen kann. Beispielsweise kann die Priifung mithilfe der Intercoder-Ubereinstim-
mung im Menii durchgefiihrt werden, sofern die Codes in den iiberpriiften Dokumenten
aktiviert werden.

Die Annotatoren codieren dabei gleichzeitig, unabhiingig voneinander das Datenmate-
rial, anschlieBend werden die Ergebnisse der Markierung durch die Vergleichswerte (z.B.
die Berechnung der prozentualen Ubereinstimmung) bei dem eingesetzten Verfahren ei-
nander gegeniibergestellt. In den meisten Fillen wird eine Uberlappung von etwa 80%
akzeptiert. Fiir die Berechnung der prozentualen Ubereinstimmung ist der K-Koeffizient
eine geeignete statistische Methode.

In dieser Untersuchung fiihren zwei Annotatoren wéhrend der Identifizierung eine
Gruppendiskussion, in der sie die inhaltlich schwer zu definierenden Metaphern nach den
Annotationsrichtlinien zusammen identifizieren und danach den spezifischen Mustern

zuordnen, um die Analysequalitidt zu erh6hen. Ein Beispiel dafiir wire, dass, wenn die
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Annotatoren bei bestimmten lexikalischen Einheiten nicht zwischen nicht-metaphori-
schem und metaphorischem Sprachgebrauch entscheiden konnen, die beiden zu einem
Austausch zusammenkommen, d.h. Zweifelfdlle werden im Team besprochen. Die sys-
tematische Einbeziehung unterschiedlicher Perspektiven in die Metaphern-Identifikation
und danach folgende Musterbildung lassen sich bereits bei der Durchfithrung der Unter-
suchung finden, somit wird die Ubereinstimmungspriifung nicht im Einzelnen angewen-

det.
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Eine der wichtigsten Frage der gegenwiértigen kognitiv orientierten Metaphernforschung
ist das Identifikationsproblem der Metapher, also wie man Metaphern definieren kann.
Laut Steen et al. (2010) sowie Shutova und Teufel (2010) ist Metaphorik in jedem dritten
Satz zu finden. Fiir diese Arbeit muss die gewéhlte Forschungsmethode gewéhrleisten,
alle zu untersuchenden Metaphern eines Textes einzubeziehen. In diesem Kapitel wird
die Detektion einer Metapher ausfiihrlich diskutiert. Darauf aufbauend werden Grund-
prinzipien und Techniken der Metaphern-Identifikationsmethoden dargestellt, um iiber-
greifende Annotationsrichtlinien und eine Systematik der Musterbildung fiir Metaphern
in dieser Arbeit zu entwickeln.

Durch die Definition des Metaphernbegriffs ist die metaphorische Identifikation expli-
zit, die im Folgenden durchgefiihrt wird. Stefanowitsch (2006: 2) zufolge sind verschie-
dene Maflinahmen der Metaphernerhebung zu unterscheiden, z.B. manuelle und maschi-
nelle Suche nach enthaltenen Begriffen aus dem Ziel- oder Ursprungsbereich, die in me-
taphorische Ausdriicke eingebettet sind.

Um Metaphern zu finden, konnen folgende Strategien angewendet werden. In folgen-
der Abbildung werden die drei Verfahren der Identifikation von Metaphern aufgefiihrt.
Dabei werden zum einen klassische Arbeiten beriicksichtigt, zum anderen aber vor allem
neuere Arbeiten aufgefiihrt, deren Themenvielfalt das Spektrum der aktuellen For-
schungsperspektiven zur Metaphorik aufzeigt. Diese drei Methoden schlielen sich nicht
gegenseitig aus.

Die manuelle Suche beinhaltet, dass Forscher selbst zielgerichtet metaphorische Aus-
driicke in den Korpusmaterialien markieren. Die pragmatisch ausgerichtete Metaphern-
Identifizierungs-Prozedur (MIP) ist eine sinnvolle Analyse durch das herausarbeitende
Verfahren. Diese Methode macht das Verfahren der Identifizierung durchsichtiger, wo-
mit der Einsatz der personlichen Intuition beim Erkennen verringert werden kann. Auf-
grund technischer Innovationen, besonders der Entwicklung von kiinstlicher Intelligenz
und Natural Language Processing, ist es moglich, die metaphorischen Konzepte automa-
tisch zu identifizieren. Die Vorgehensweisen, die metaphorischen Ausdriicke aus dem
Ursprungs- oder Zielbereich zu suchen, konnen ebenfalls maschinell und korpusbasiert

getdtigt werden.
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Abb. 28: Drei Verfahren bei der Identifikation von Metaphern

Identifizierung durch die
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) MIP-Methode (G .
Forscherspezifisch Prag gel ejzzezg)o;(;up Natural Language Processing
Markierung ("Lakoff/ Johnson MIPVU (Steen et al 2010; (Veale 2016; Shutova et al.
2014; Jakel 2003) Majoros 2013) ’ 2016; Tanasescu et al. 2018;

) Maudslay et al. 2020)
MPA (Stefanowitsch 2006)

6.1 Manuelle Suche

In der manuellen Suche wird ein Material zunédchst durchgelesen. Alle metaphorischen
Wendungen werden anschlieBend von Hand markiert. Metaphern werden dann nach ihrer
Bedeutung bewusst den metaphorischen Mustern zugeschrieben. Die bisherigen Verwen-
dungen der Metaphernsuche in den Forschungen gehen meistens davon aus, dass die Me-
taphern mit der manuellen Suche zielgerichtet in den Korpusmaterialien gesucht werden
konnen. Dieses Kriterium wird nicht durch einen spezifischen Suchbegriff, Wortarten,
Typen von Metaphern und syntaktischen Positionen eingeschrankt. Es bestehen deshalb
keine Selektionsbeschrinkungen. Somit ldsst sich feststellen, dass diese Methode offe-
nere Suchrdume schafft.

Das Metaphernversténdnis ldsst sich nicht direkt aus dem Lexikoneintrag erfassen, son-
dern aus den kontextabhingigen AuBerungsbedeutungen. Deshalb kann der Top-down-
Prozess bei der manuellen Suche nach der spezifischen AuBerungsbedeutung verwendet
werden (Schmitt 2014: 13). Im Vergleich dazu kann der Bottom-up-Prozess in Fillen
benutzt werden, wenn ein Ursprungs- oder Zielbereich mit produktiven metaphorischen
Ausdriicken vorausgesetzt wird, um konzeptuelle Metaphern zu analysieren. Denn er ist
eine generalisierte Beobachtung, um allgemeine Schlussfolgerungen zu ziehen.

Der groBite Nachteil dieser Herangehensweise besteht darin, dass die Anzahl der bear-
beiteten Materialien auf eine bestimmte Summe beschrinkt ist, sodass dieser Methode
weiterer Raum fiir eine zukiinftige Entwicklung fehlt. Dariiber hinaus ist die Qualitdt der

Korpusanalyse stark von den Féahigkeiten der Forscher abhingig. Es ist relativ schwierig
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alle Metaphern eines Textes zu identifizieren. Besonders wenn verschiedene Annotatoren
die Metaphern nach den unterschiedlichen Kriterien festlegen, kann das daraus resultie-
rende Ergebnis der Beobachtung zur Uberschitzung oder Unterschitzung der Metaphern-
anzahl fithren. Zusammenfassend kann daher eine fehlende Systematik in dieser Form

der Metapherngewinnung festgestellt werden.
6.2 Identifizierung durch die herausgearbeiteten Verfahren

Um den Einfluss der individuellen Wertung zu verringern, gibt es bereits einige Ansétze,
die die Metaphern durch das herausgearbeitete Verfahren identifizieren konnen, z.B. die
MIP-Methode der Pragglejaz Gruppe (Pragglejaz Group 2007), die MIPVU-Methode
(Steen et al 2010; Badryzlova et al. 2013; Majoros 2013) oder die MPA-Methode (Ste-
fanowitsch 2004, 2006). Diese Metaphernanalyse der vorliegenden Arbeit besteht im
Grunde darin, dass metaphorische Ausdriicke im Korpus nach dem Annotationsleitfaden
erkannt und identifiziert werden, um die metaphorischen Konzepte in Bezug auf den ge-
gebenen Gegenstandsbereich zu analysieren.

Die Metaphern-Identifizierung durch das herausgearbeitete Verfahren gewinnt in den
letzten Jahrzehnten immer mehr an Bedeutung. Die Extraktion der Metaphern nach einem
einheitlichen Kriterium kann vor allem die subjektiven individuellen Einfliisse eliminie-
ren, um zu einer statistischen Vereinheitlichung zu fiihren (Schmitt et al. 2018: 36). Die
Intuition kann zwar nicht vollig reduziert werden, aber das Ergebnis kann im Vergleich
zu alternativ vorgeschlagenen Metaphernanalysen in einem gewissen Mal} an Reliabilitét
und Zuverléssigkeit gewinnen, weil das Resultat von mehreren Annotatoren kommt.
Ohne ein einheitliches Kriterium ist es kaum moglich, alle metaphorisch verwendeten
Worte mithilfe einer praktischen und systematischen Methode im Material zu erkennen.
Diese Herangehensweise bietet beziiglich mdglicher Restriktionen &hnliche Vorteile wie

die bereits im Zuge der manuellen Suche erwéhnten.

6.2.1 MIP-Methode der Pragglejaz Gruppe

Die Pragglejaz Gruppe, eine Gruppe von zehn Metaphernforschern, entwickelt die MIP-
Methode zur Identifizierung der sprachlichen Metaphern. In Sprachen gibt es lexikalische
Einheiten, wie z.B. Worter oder Phrasen, deren Bedeutung Gegenstand der Semantik ist.
Jedes Wort des Textes wird zu Beginn als potentielle Metapher angesehen. Das bedeutet,
die metaphorischen AuBerungen sind hier auf die Wortebene beschriinkt. Somit werden

Satzmetaphern und Textmetaphern in dieser Arbeit nicht beriicksichtigt. Bei dem von
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dieser Gruppe herausgearbeiteten Verfahren erfolgt die Identifizierung der metaphori-
schen Ausdrucksweisen in den vier folgenden Analyseschritten.

Laut Steen konzentriert sich die Methode auf die konzeptuelle Metapherntheorie (Steen
et. al. 2010: 12). Im ersten Schritt wird der gesamte Text durchgelesen, um ein Grund-
verstdndnis flir dessen Thematik zu gewinnen. Zweitens werden die lexikalischen Ein-
heiten der metaphorischen AuBerungen ausgemacht, um ihre Bedeutungen einzeln zu
betrachten. Bei der MIP-Methode spielt der Kontext fiir die Metaphern-Identifikation
eine wesentliche Rolle, weil Metaphern eine stark kontextuelle Abhédngigkeit aufweisen
konnen. Im dritten Schritt wird die kontextuelle Bedeutung mit ihrer grundlegenden wort-
lichen Bedeutung verglichen. Nur wenn sich kontextuelle und wortliche Bedeutung un-
terscheiden, wird die lexikalische Einheit als metaphorisch markiert. Dieses Ergebnis
zeichnet sich dadurch aus, dass die metaphorischen Verwendungen der nicht-wdrtlichen

Bedeutungen unterschiedlich gedeutet werden kdnnen.

Abb. 29: Analyseschritte der Pragglejaz Gruppe (2007: 3)

*Read the entire text/discourse to establish a general understanding of the
meaning

*Determine the lexical units in the text/discourse

*A) For each lexical unit in the text, establish its meaning in context
*B) For each lexical unit, determine its basic meaning

*C) Decide whether the basic meaning of the word is sufficiently distinct from the
contextual meaning

*D) Decide whether the contextual meaning of the word is related to the basic
meaning by some form of similarity

*Mark the lexical unit as metaphorical

Vereinfacht kann die Identifikationsmethode folgendermaBen beschrieben werden: Eine
Metapher liegt vor, wenn die Bedeutung der einzelnen lexikalischen Einheit im untersu-
chten Kontext eine alternative Bedeutung zu der urspriinglichen Bedeutung dieser Le-
xeme darstellt, dies hdngt also davon ab, ob die lexikalische Einheit in iibertragener Be-

deutung benutzt wird (Schmitt et al. 2018: 70). Nach der Pragglejaz Gruppe wird eine

123



duBere Quelle fiir die Bestimmung der grundlegenden Bedeutung konsultiert, in ihrer Ar-
beit wird das korpusbasierte Worterbuch MACMILLAN fiir das Englische benutzt
(Pragglejaz Group 2007: 16). Die Definition der Grundbedeutung der einzelnen lexikali-
schen Einheit stiitzt sich im Grunde genommen auf Worterbucheintrage (Majoros 2013:
68-69).

Diese Metaphern-Identifizierungstheorie kann auch in der deutschen Sprache ange-
wendet werden. Um die Konsequenz dieser Metaphernerkennung tiberzeugend darstellen
zu konnen, wird die Explikation auch in dieser Untersuchung anhand von Wérterbuch-
eintrdgen durchgefiihrt. Ein wichtiges Merkmal bei dem Erkennungsprozess im Deut-
schen und in vielen anderen Sprachen ist, dass es potenzielle Unterschiede in der
Betrachtung durch Fachleute und Laien sowie durch Muttersprachler und Fremdspra-
chenlerner gibt. Deshalb kann ein Wort, wihrend es innerhalb eines Teils der Sprachge-
meinschaft noch metaphorisch verstanden wird, in einer anderen Gruppe bereits als
feststehender Ausdruck betrachtet werden.

In dieser Hinsicht soll die Festsetzung der Metaphorizitét der einzelnen lexikalischen
Einheit nicht auf eigene Intuition, sondern auf der Bedeutung geméfl Worterbucheintri-
gen basieren (Steen et. al. 2010: 112). Weiterhin ist die Wahl der Worterbiicher entschei-
dend. In diesem Beitrag dienen die Worterbiicher ,,Duden, Deutsches Universalworter-
buch* (DUW 2019) und DWDS (www.dwds.de) als Nachschlagewerke, um die Basisbe-
deutung eines Wortes zu priifen.

Im Wesentlichen liegt der Bestimmung der Metaphorizitit das DWDS zugrunde.
DWDS steht fiir ,,Digitales Worterbuch der deutschen Sprache® von der brandenburgi-
schen Akademie der Wissenschaften, dessen Beschreibungen synchron und auf die Ge-
genwartssprache bezogen sind.

Die Grundbedeutungen der fachlichen Termini stiitzen sich auf das wirtschaftliche
Worterbuch ,,Duden, Wirtschaft von A bis Z* von Pollert et al. (2016), das wirtschaftli-
ches Grundlagenwissen und Einblick in die Bedeutung wichtiger Begriffe vermitteln
kann. Dieses Worterbuch ist auf am wenigsten avancierte Benutzer ausgelegt.

Die Bedeutung der idiomatischen Redewendungen wird durch das DWDS und das ,,Le-
xikon der sprichwortlichen Redensarten von Rohrich (2009) herausgearbeitet. Nicht je-
des einzelne Lexem wird in allen Worterbiichern nachgeschlagen. Wenn eine tibertragene
Bedeutung in DWDS bestétigt wird, wird auf eine Konsultation der anderen Nachschla-
gewerke verzichtet. Zusammenfassend ldsst sich feststellen, dass die Zuverldssigkeit der

Untersuchung mithilfe der Benutzung von Nachschlagewerken erhoht wird.
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Stehen et al. (2010), Shutova und Teufel (2010) erweitern die Metaphernanalyse der
MIP-Methode zur MIPVU-Methode. Weil diese Forscher an der Vrije Universitét in
Amsterdam tétig sind, wird die so entstandene Vorgehensweise als MIPVU bezeichnet
(Dunn 2013: 1). Diese Methode stellt eine detailliert ausgearbeitete Herangehensweise
der Metaphernanalyse an Texte in Pressenachrichten, im Gespriach, im akademischen
Diskurs und in der fiktionalen Literatur dar. Hier spielt die einzelne lexikalische Einheit
und der Kontrast zwischen der urspriinglichen Bedeutung und der kontextuellen Bedeu-
tung eine zentrale Rolle im Identifikationsprozess (Majoros 2013: 68-69).

Die MIP-Methode eignet sich im Allgemeinen wenig fiir die maschinelle Verarbeitung,
da der dritte Schritt die spezifische Fihigkeit verlangt, Ahnlichkeiten zu erkennen. Fol-
gende Feststellung bildet den Kern der MIP-Methode: Die Definition einer Metapher ist
eine relationale Begriffsbestimmung (Steen et al. 2010: 91) und ohne Kontext ldsst sich

nicht eindeutig dariiber entscheiden, ob eine Metapher vorliegt.

6.2.2 Grundlegende Annotationsrichtlinien fiir das angewendete Verfahren

Ein Hauptanliegen dieser Untersuchung ist es, nach der Vorstellung einiger Grundkon-
zepte der kognitiven Metapherntheorie und verschiedener Metaphern-Identifikationsme-
thoden, die methodologische Vorgehensweise dieser Arbeit ausfiihrlich zu beschreiben.
Dabei soll ein computergestiitzter Metaphern-Identifikationsprozess mithilfe der Soft-
ware MAXQDA erstellt werden. Im Folgenden wird der Prozess beschrieben, mit dem
die zu analysierenden metaphorischen AuBerungen aus dem Text identifiziert werden.

Im Rahmen der konzeptuellen Metapherntheorie bezeichnet Metapher ein kognitives
Vermogen, durch das ein unbekannter mit einem bekannten Sachverhalt konzeptualisiert
wird (Goatly 2007; Kovecses 2015). Um eine fundierte analytische Grundlage der For-
schungsarbeit zu schaffen, wird in dieser Arbeit die herausgearbeitete MIP-Methode an-
gewendet. Die Dissertation versucht, eine Weiterentwicklung bestehender Methoden
voranzutreiben, um Metaphern umfassend zu identifizieren.

In der vorliegenden Analyse jedoch werden konzeptuelle Metaphern als linguistischer
Zugang zu nicht direkt erfahrbaren Sachverhalten verstanden und untersucht, was keine
Einschriankungen hinsichtlich des Umfangs der konzeptuellen Doménen oder der erfass-
ten sprachlichen Konstruktionen wie in der der MIP-Methode erlaubt.

Dabei spielen die Lexeme und Lexemverbindungen, derer Grundbedeutung gemél der
Worterbucheintrage mit ihrer kontextuellen Bedeutung kontrastiert wird, eine zentrale
Rolle im Annotationsprozess. Die ausgearbeitete Vorgehensweise im Umgang mit meta-

phorischen Ausdriicken wird durch das vorliegende Ablaufschema in fiinf Schritten
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demonstriert. Durch die Forschungsfrage ist der Zielbereich eingegrenzt und so werden
lediglich die metaphorischen Ausdriicke, die den Zielbereich chinesischer Investitionen

in Deutschland betreffen, in der Analyse berticksichtigt.

Abb. 30: Ablaufschema der Metaphernanalyse

Bestimmung des Zielbereichs und der Forschungsfrage

Metaphern-Identifikation mithilfe der Annotationsrichtlinien

Sammlung der moglichen Ursprungsbereiche

Gruppierung der identifizierten Ausdrucksweisen nach metaphorischen Mustern

Uberpriifung der Analyse

An der Identifikationsphase nehmen zwei Annotatoren teil, die aus der linguistischen
Fachrichtung der Ludwig-Maximilians-Universitdt kommen. Sie verfiigen iiber dement-
sprechende linguistische Kenntnisse, davon ist eine Muttersprachlerin. Vor der Codie-
rung miissen die Annotatoren gemdfl der Annotationsrichtlinien geschult werden. Die
Instruktion triagt dazu bei, einheitliche Kriterien bei der Identifikation sowie Zuordnung
der metaphorischen Konzepte anzuwenden. Uber die konkrete Fragestellung und die Me-
thode der Arbeit werden die Codierenden vor der Identifikationsphase aufgekldrt. Das
bedeutet, sicherzustellen, dass beide Personen nach den Richtlinien ein vergleichbares
Ergebnis erhalten, da sonst die Gefahr besteht, dass bei mehreren Codierenden in densel-
ben Dokumenten thematisch auseinanderdriftende Resultate erzielt werden konnten.
Dadurch werden die Codierungsreliabilitit sowie die Untersuchungsreliabilitit deutlich
erhoht.

Als Néchstes wird eine Stichprobe durch die Annotatoren vor der Hauptuntersuchung
ausgefiihrt, um abzusichern, dass Identifikations- und Musterbildungsverfahren nach den

gleichen Richtlinien angewendet werden. In Abschnitt 6.2.3 folgt eine Visualisierung der
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Codierungsanweisungen zur besseren Nachvollziehbarkeit, wie eine lexikalische Einheit
annotiert wird.

Meist muss eine Auswahl des gesamten Datenmaterials getroffen werden, weil der
Korpus der zu untersuchenden Berichterstattungen hochst umfangreich ist. In dieser Ar-
beit wird ein Anteil von rund 35% der Datenmenge durch eine zweite Person neben der
die Untersuchung leitenden codiert. In der Regel wird eine Aufteilung von 10% als ak-
zeptabel angesehen, damit die Auswahl ein breites Spektrum der gesamten Texte wider-
spiegeln kann. Diese Auswahl enthilt Berichterstattungen verschiedenen Umfangs. Die
zweite Codierende annotiert insgesamt 106 Texte. Der Arbeitsaufwand der zweiten Co-
dierenden wird im Rahmen der Graduiertenschule Class of Language finanziert.

Durch die Sammlung der moglichen metaphorischer Ursprungsbereiche wird ein Ka-
tegoriensystem zur Sortierung der einzelnen metaphorischen Ausdriicke nach ihrem Ur-
sprungsbereich gewonnen (Majoros 2013). Wihrend der Testphase kann das System
revidiert und erweitert werden. Dadurch ist es moglich, metaphorische Muster nach die-
sem Kategoriensystem herauszuarbeiten. Die Zuordnung der metaphorischen Muster

wird im Kapitel 7 detailliert untersucht.

6.2.3 Annotationsschema

Die Begriffsbestimmung des Metaphernbegriffs ist wesentlicher Aspekt im Annotations-
prozess. Damit die Annotation nachvollziehbar bleibt, ist es zwingend notwendig, ein-
heitliche Kriterien festzuhalten. Das tragt dazu bei, verschiedene Forscher zum Erzielen
vergleichbarer Ergebnisse zu befihigen. Dieser Punkt wird im Hinblick auf das Annota-
tionsschema im Nachfolgenden genauer beleuchtet. Der standardisierte Prozess dieser
Arbeit, dessen Ergebnisse zukiinftige Untersuchungen unterstiitzen kdnnen, soll sich so-
wohl auf die innovativen Metaphern als auch auf die konventionellen Metaphern bezie-
hen.

Im Folgenden wird ein Annotationsleitfaden auf Basis der Identifikationsstrategie der
MIP-Methode zum Umgang mit metaphorischen Ausdriicken und ihren Abgrenzungen
verfasst. Je genauer die Implikation der Annotation ist, desto sicherer kann man eine me-
taphorische AuBerung aus dem Text identifizieren. Die Identifikationen und Explikatio-
nen zum Begriff der Metapher kdnnen nach dem Annotationsschema untersucht werden.

Gegenstand der Metaphernannotation ist es somit, Wort oder Wortverbindung als me-
taphorisch beziehungsweise nicht-metaphorisch zu klassifizieren. Das folgende Annota-
tionsschema kristallisiert heraus, welche Ausnahmen als wortlich betrachtet werden (z.B.

feste Bestandteile der Fachsprache und lexikalisierte Metaphern). Die vorliegende Grafik
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présentiert liberblicksartig die Entscheidungsschritte innerhalb einer Metaphernannota-

tion.

Abb. 31: Annotationsschema einer Metapher

Betrifft die sprachliche AuBerung das Thema chinesischer Investitionen in Deutschland?
+Ja=FEinbezug in Analyse

Ist die lexikalische Einheit in einer primédren Bedeutung verwendet?
«Ja=W

Ist die lexikalische Einheit eine Metonymie?
o Ja=W

Ist die lexikalische Einheit eine lexikaliserte Metapher, die fest im Wortschatz etabliert
ist?

o Ja=W

Gehort die lexikalische Einheit zu einem festen Bestandteil der Wirtschaftssprache?
*Ja=W

Ist die AuBerung eine Redewendung mit einer idiomatisierten Bedeutung?
*Ja=M

Ist die AuBerung ein Vergleich?
*Ja=M

(Entscheidung: W=wortlich, M=metaphorisch)

Das vorliegende Annotationsschema kann sowohl in der Fachsprache als auch in der All-
tagssprache verwendet werden. Die Ergebnisse der Annotation kénnen als Grundlage fiir
die automatische Identifikation von metaphorischen Ausdriicken angewendet werden.
Die erste Frage ist die grundsétzliche Auswahlfrage, d.h. nur Textabschnitte mit the-
matischem Fokus auf chinesische Investitionen werden in eine ndhere Betrachtung ein-
bezogen. Manche Beitridge werden wegen ihres zu schwachen Bezugs auf chinesische In-
vestitionen weggelassen. Weil sich Investitionen auf den Bereich der Wirtschaft auswir-

ken, fokussiert die Analyse sich auf wirtschaftsbezogene Berichterstattungen. Durch die
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Forschungsfrage sind sowohl der Ziel- als auch der Ursprungsbereich auf metaphorische
Ausdriicke eingegrenzt, die die chinesischen Investitionen in Deutschland beschreiben.
Deshalb werden keine ganzen Texte in die Einzelanalysen einbezogen, sondern nur rele-
vante Kontextabschnitte. Dadurch wird der Annotationsprozess dieser Analyse deutlich
beschleunigt und prézisiert.

Die Metapher beruht auf einem wortlichen Fundament, sodass ein deutlicher Kontrast
zwischen der priméren wortlichen Verwendung und der kontextuellen Verwendung be-
steht. Die Regel fiir die Identifikation und Markierung der metaphorischen Ausdriicke,
héngt vor allem davon ab, ob sie im relevanten Kontext mehr als ihre wortliche Bedeu-
tung innehaben. In dieser Hinsicht unterscheidet sich die Metapher von der Metonymie.
Allgemein wird die Metapher als abgekiirzter Vergleich beschrieben. Somit wird der Ver-
gleich als metaphorische Sprache angesehen.

Metaphern konnen Assoziationen in mehr oder weniger hohem Ausmal} evozieren.
Beispielsweise sind konventionelle Metaphern eher klar verstiandlich formuliert, wihrend
die innovativen Metaphern stark unbestimmte Ziige beinhalten. Worter wie Investitions-
volumen und steigen sind fester Bestandteil der alltdglichen Lexik. Im Vergleich zu den
lexikalisierten Metaphern bilden nicht-lexikalisierte Metaphern die Grundlage einer Me-
taphernanalyse, wie der Ausdruck der Investitionsautobahn, den niemand in der wortli-
chen Bedeutung einer Schnellstra3e versteht. Wahrend konventionalisierte Metaphern im
mentalen Lexikon als Eintrag gespeichert sind, sind lexikalisierte Metaphern in tatséch-
lichen Worterbiichern verzeichnet.

Wie bereits darstellt, kann eine neue Bedeutung durch den wiederholten Gebrauch kon-
ventionalisiert und lexikalisiert werden. In dieser Hinsicht wird die Entscheidung, in wel-
chem Grad eine Metapher lexikalisiert ist, durch das Worterbuch (DWDS) bestimmt. Das
DWDS liefert Indizien dafiir, dass beispielsweise Investitionsvolumen mittlerweile zu ei-
nem festen Teil des Lexikoneintrags geworden ist. Im Vergleich dazu ist das Wort Inves-
titionsautobahn noch als metaphorisch im Gebrauchs-kontext zu erkennen.

Fachtermini (wie Markteintritt), die in der Wirtschaftssprache lexikalisiert sind, wer-
den als wortlich behandelt. Obwohl Redewendungen auch eine feste Bedeutung haben,
werden sie nicht als lexikalisierte Metaphern angenommen, da diese Lesart im DWDS
als ,,ibertragen® (wie StifSholz raspeln) angegeben wird. Die Frage, wie Metaphern auf
der semantischen oder pragmatischen Ebene funktionieren kdnnen, wird im Kapitel 7 ni-

her untersucht.
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Diese Codierungsregeln, die festlegen, nach welchen Kriterien die metaphorischen
Ausdrucksweisen annotiert werden, sind ausschlaggebend fiir die Reliabilitit der Meta-
phernanalyse. Mithilfe des folgenden Beispiels kann die Herangehensweise dieser Meta-

phernanalyse demonstriert werden.

. Geld / spielt / derzeit / im / globalen / Ubernahme-Karussell / keine / Rolle. “ (Manager Ma-
gazin Online, 14.07.2016)

Die Schrégstriche im vorliegenden Beispiel reprasentieren die Grenzen der lexikalischen
Einheiten. Die Forschungsmethode beinhaltet eine Zerlegung auf der lexikalischen Be-
trachtungsebene, wodurch ein komplexes Ganzes in Teile zergliedert wird. Im Anschluss
daran wird nacheinander jede lexikalische Einheit nach dem Annotationsschema dahin-
gehend untersucht, ob sie metaphorisch verwendet wird.

Dieses Beispiel zeigt die Benutzung der Metaphorik in kreativer Form. Das Wort
,,Ubernahme-Karussell“ kommt aus dem Motiv des Reiterspiels (INVESTITION IST
SPIEL). Das Worterbuch DWDS schligt fiir Karussell die Bedeutung ,in Vergniigungs-
parks, bei Volksfesten aufgestellte, meist horizontale, grole Scheibe, die durch Menschen,
Pferde oder Kraftmaschinen bewegt wird® vor, die sich zusammen mit der Entwicklung
der Charakteristik der Reiterspiele zur Unterhaltung verdndert hat. Somit handelt es sich
bei dieser Darstellung nicht um eine negative AuBerung. Sie ermdglicht es stattdessen,
die Vorstellung mit weiteren konkretisierten Ubertragungen zu verbinden und eine spe-
zifische Beschreibung auszudriicken, was ein aussagekriftigeres Bild zur Konkurrenz
zwischen den verschiedenen Staaten um die Firmenbeteiligungen présentiert.

Redewendungen sind als Ganzes im mentalen Lexikon gespeichert, sodass ihre Ge-
samtbedeutung sich nicht aus der Summe der einzelnen Worter ableiten 14sst (Aitchison
1997: 114), sondern aus einer semantischen Spezialisierung des gesamten Ausdrucks
(Cowie 1988: 135). Hinsichtlich dessen werden die Wortverbindungen in derartigen Fél-
len (z.B. ,.eine Rolle spielen®) als ein gesamtes Element behandelt. Diese AuBerung stellt
nicht einen Beitrag eines Schauspielers in einem Theaterstiick dar, sondern die Wichtig-
keit einer bestimmten Aufgabe, was im DWDS als iibertragen markiert wird. Die thea-
terspezifische Ausdrucksweise wird seit langem in die allgemeinen redensartlichen
Ausdriicke integriert. Sie steht hier fiir die Wichtigkeit der Investition. Das Wort
,im* verdeutlicht in diesem Beispiel die Zugehorigkeit zu einem bestimmten Vorgang,

deshalb wird es als Behilter-Metaphern annotiert.
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6.2.4 Schwierigkeiten beim Identifikationsverfahren

Die von der Pragglejaz Gruppe angeleitete Regel kann die meisten Féllen kléren, aller-
dings miissen einige besondere Fille hier speziell diskutiert werden. Die Besonderheiten
der MIP-Identifikationsmethode lassen sich zusammenfassen: Bei diesem Vorgehen wer-
den die Artikel in einer Wort-fiir-Wort-Analyse zerlegt. In dieser Hinsicht sind die kom-
plexen Gesamtvorstellungen in Teilvorstellungen ausgedriickt, was die Textstruktur zer-
storen kann. Bei unkomplizierten Féllen sind diejenigen Metaphern, in denen ein einzel-
nes Wort bestimmt wird, regelgerecht annotierbar. Doch Konstruktionen wie Mehrwort-
ausdriicke sind damit nur schwer behandelbar. AnschlieBend wird auf diese Schwierig-
keiten eingegangen.

Die lexikalischen Einheiten konnte wie folgt klassifiziert werden, namlich Einzelwor-
ter und Mehrwortausdriicke. Es ist jeweils zu entscheiden, ob es sich bei Wortverbindun-
gen um freie Kombinationen oder um eine Kollokation oder ein Idiom handelt, weshalb
sie hier als Mehrwortausdriicke betrachtet werden. Sie weisen einen gewissen Grad an
Idiomatizitdt auf. Die Codierenden werden gebeten, relevante Metapherneinheiten zu an-
notieren, die moglichst wenig Lexik enthalten.

Eine Codiereinheit kann mehrere Worte umfassen, da manche Mehrwortausdriicke
kaum voneinander abgegrenzt werden konnen, allerdings ist die Identifizierung und Mus-
terbildung bei nicht-wortlichen Mehrwortausdriicken sehr aufwendig. Das Sachgruppen-
worterbuch von Dornseif enthélt wenige Mehrwortausdriicke, was die worterbuchgestiit-
zte Kategorienbildung der komplexen Konstrukte erschwert. Deshalb ist es bedeutend,
diese hier moglichst gezielt und pragnant herauszukristallisieren, um ein nachvollziehba-
res und konsistentes Ergebnis zu bekommen.

Im Falle der semantischen Dekomponierbarkeit bestehen verschiedene Schwierigkei-
ten bei der Behandlung von Konstruktionen wie Mehrwortausdriicken. Komposita, Re-
dewendungen oder Idiome werden in dieser Forschungsmethode als Ganzes annotiert,
weil die Bedeutungen der Ausdrucksweisen sich nicht aus der Kombination der Bedeu-
tungen der einzelnen Bestandteile ergeben.

Auch Steen (2007) hat in seinem Ansatz die strikte Trennung der MIP-Methode kriti-
siert, beispielsweise in Féllen wie dem Funktionsgefiige “to squirrel”. Hier wird die Pré-
position to von der Pragglejaz Gruppe als Erweiterung des Substantivs betrachtet und
insofern als metaphorisch angesehen, als dass diese die Eigenschaften des Tieres auf
menschliches Handeln {ibertrdgt. Nach der Meinung von Steen wird das Wort zo jedoch

nicht als metaphorisch markiert, weil es heutzutage eine feste Bedeutung in den
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Worterbucheintrigen besitzt. Infolgedessen sind die kontextbezogene Bedeutung und die
wortliche Bedeutung gleich.

Die Kompositabildung geschieht in der deutschen Sprache relativ hdufig, da sie als
produktiver Prozess zur Wortneubildung beitragt. In einem Kompositum werden unter-
schiedliche Worter zu einem neuen Wort zusammengefiigt (Tobias 2012: 31). Das ist
bedeutend fiir die Metaphernforschung (beispielsweise Investitionsautobahn, Investiti-
onsschub und investitionsfeindlich). Dabei ist Investitionsautobahn ein Substantiv-Sub-
stantiv-Kompositum. Das Motiv fiir die Kompositumsbildung besteht aus dem Zugang
zu neuen Erfahrungsrdumen. Dadurch werden bestimmte Sachverhalte auf analoge Weise
fiir die Plausibilisierung eines Zusammenhangs herangezogen.

Eine andere Herausforderung entsteht durch Redewendungen und Idiome. Es kann
Probleme mit sich bringen, wenn Idiome oder Redewendungen als semantisch dekompo-
nierbar analysiert werden. Auch andere Mehrwortverbindungen kénnen nicht separat zer-
gliedert werden, um die Komponenten als einzelne lexikalische Einheiten zu betrachten
(Pragglejaz Group 2007: 16). Eine Redewendung ist ein fester Ausdruck von zwei oder
mehr Wortern, der eine ganzheitliche Bedeutung hat, die sich nicht aus der Summierung
der Einzelbedeutungen ergibt (Schmitt 2017: 474). Das bedeutet, dass iiber das Verstind-
nis dieser Wendungen eine gesellschaftliche Ubereinstimmung herrscht. Daher werden
sie als eine gesamte Einheit angesehen und als solche zusammen annotiert (Schmitt 2017:
474). Ihre Zuordnung zu den Themenbereichen erfolgt teilweise im wortlichen Sinn und
nicht geméf der urspriinglichen Bedeutung. ,,Das grofle Lexikon der sprichwdrtlichen
Redensarten* von Rohrich ist als orientiertes Worterbuch konzipiert. Es wird als Hilfs-
mittel verwendet, um Redewendungen zu finden, die gebrduchlich in der deutschen
Sprachgemeinschaft sind.

Die metaphorischen Redewendungen sind in der Lage, Metaphernkomplexe zu bilden
(Schmitt 2018: 79), die sich aus mehreren Mustern zusammensetzen. In dieser Arbeit
wird das einzelne metaphorische Konzept, das in mehreren Mustern auftaucht, nicht als
ein gemeinsames Modell formuliert, sondern stattdessen zu den jeweiligen Mustern ge-
rechnet (ebd.: 99). Zur Verdeutlichung soll das Beispiel in die Héhe schieffen herangezo-
gen werden. Hier spielt die kriegerische Metaphorisierung eine Rolle, zudem wird es als
Bewegung-Muster metaphorisiert. Diese Redewendung kann beiden Konzepten zuge-
rechnet werden.

Durch die Beleuchtung derartiger Schwierigkeiten kann diese kopusbasierte Arbeit

eine automatisierbare Datenerhebung weitgehend begiinstigen, denn korpusbasierte
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linguistische Studien sind ein wichtiger Priifstein der automatischen Textanalyse. Die
Entwicklung im Bereich der automatischen Annotation in gro3en Textkorpora kann neue

AnstoBe fiir diese Form der Analyse sowie andere linguistische Strukturen geben.

6.2.5 Annotation durch automatische Detektion

Dieser Ansatz ist eine Kombination konventioneller und computergestiitzter Metaphern-
analysen. Das Programm MAXQDA bietet die Mdglichkeit, Suchtreffer automatisch zu
codieren und fiir weitere Analysen zu nutzen. Dabei werden in der vorliegenden Arbeit
Metaphern sowohl manuell als auch maschinell annotiert. Eine weitere Richtung ist es,
den Codierprozess vollstindig zu automatisieren, was im nichsten Abschnitt vorgestellt
wird.

Durch die manuelle Sammlung der metaphorischen Ursprungsbereiche wird ein Gertist
der Metaphern vorgelegt, das als Grundlage fiir die automatische Detektion dienen kann.
Es werden von den Annotatoren Suchtreffer vorgegeben, die einzelne Worter oder be-
stimmte Wortkombinationen enthalten. Die gelisteten Worter konnen nach den Suchst-
rings mit MAXQDA auf ihr weiteres Vorkommen in den ausgewihlten Dokumenten
gezielt gesucht werden. Diese Software erlaubt multiple Kombinationen. Beispielsweise
konnen die zuvor gesammelten metaphorischen Ausdriicke Angriff, Kampf, Verteidigung,
Marsch, Eroberung, Truppe, Gegenschlag, abfeuern, Schlacht, Bombe, umzingeln, zer-
storen, sich schlagen, bekdmpfen, bekriegen, Schlag, Krieg, Konflikt, Waffe, angreifen,
eindringen, kimpfen, martialisch, militirisch, aggressiv u.A. im Text als kriegerisches
Muster automatisiert markiert werden.

Um die Suchtreffer im Text automatisch einem Code zuzuordnen, kann die Funktion
,»Suchergebnisse(n) mit neuem Code autocodieren® die markierten Worter effektiv mit
Codes versehen. In dieser Hinsicht kann diese Methode weitgehend eigenstindig meta-
phorische Konzepte in verschiedenen Mustern anhand der “conceptual connectivity”
(Chung et al. 2004: 98) markieren. So konnen mehrere Codierungen auf einen Schlag
erzeugt werden.

Mit der Option ,,Wortformen aus Lemmata-Liste einbeziehen* werden neben den ein-
gegebenen Suchtreffern auch andere Wortformen recherchiert, beispielsweise kann das
Programm die Wortformen Krieg, Kriegs, Kriege u.A. dem Lemma Krieg zuweisen.
Auch fiir die Zuordnung von Formen wie streite, streitet, gestritten, stritte und stritt kann

mit streiten in einem Korpus nach den vorkommenden Wortformen gesucht werden.
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Der Hauptvorteil liegt in der Einfachheit, der bei groBen Korpora eine rasche Bearbei-
tung durch die (semi-)automatische Metaphern-Identifikation erlaubt. Mit der notwendi-
gen Vorarbeit kann diese Herangehensweise Worter in den Texten suchen und codieren.
Im Mittelpunkt dieses Abschnitts stehen die Erstellung von Annotationsrichtlinien und
darauf aufbauenden Prozessen, die vor der automatisierten Durchsuchung ablaufen, was

bedeutend fiir die Erstellung von digitalen Verfahren ist.

6.3 Automatisierte Suche

Neue Entwicklungen im digitalen Zeitalter verlangen neue Vorgehensweisen bei der Me-
taphernforschung. Diese Arbeit fokussiert sich auch auf neuere Forschungsfortschritte
und bietet deshalb hier einen Blick iiber die Auseinandersetzung mit automatisierten Me-
taphernanalysen. Unterschiedliche Ansdtze werden in diesem Abschnitt sowohl theore-
tisch als auch im Rahmen empirischer Auswertungen erldutert. Ziel ist es dabei weniger,
komplexe Algorithmen der computergestiitzten Modelle in der Programmiersprache zu
optimieren, sondern vielmehr, die grundsétzliche Funktionsweise der automatisierten
Metaphern-Identifikation aus der linguistischen Perspektive aufzuzeigen. Anschliefend
werden Potentiale und Grenzen der automatisierten Metaphernanalysen anhand der For-
schungsfrage dieser Arbeit demonstriert.

Mit der rasanten Entwicklung von Natural Language Processing und Kiinstlicher Intel-
ligenz steht die Metaphernanalyse auf einem ganz neuen Niveau. Auf Basis von Neuro-
nalen Netzen und Maschinellem Lernen spielt die automatische Metaphern-Identifizie-
rung eine immer bedeutendere Rolle (Dodge et al. 2015: 40). Diese Anwendung er6ffnet
neue Losungen im maschinellen Sprachverstehen. Somit entwickeln sich aus der Zusam-
menarbeit der Informatik und der Computerlinguistik innovative Methoden bei der Me-
taphern-Identifizierung. Durch diese automatische Verarbeitung konnen Metaphern
hoch-effektiv erhoben werden. Diese Forschungen werden jedoch nur selten aus der
sprachwissenschaftlichen Perspektive betrachtet.

Die automatische Metaphernsuche bietet zahlreiche Vorteile, die hauptséchlich in der
Minimierung der personellen Ressourcen liegen: Wihrend ein wesentlicher Schwach-
punkt der von Hand codierten Arbeit darin besteht, dass die Korpora sich auf relativ
kleine Mengen beschrinken, ist die automatische Metaphernsuche fiir die Codierung in
grolem Umfang mit moglichst geringem Aufwand von grofler Bedeutung. Daneben ent-
fallt die Codierschulung und auch die Dauer des Codierprozesses kann signifikant ver-

ringert werden.
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6.3.1 Verfahren der automatisierten Metaphernanalyse

Seit einigen Jahren ldsst sich eine verstirkte Entwicklung automatisierter Verfahren in
der Metaphern-Identifikationen beobachten. In den letzten Jahrzehnten hat das For-
schungsfeld der Informatik in den computergestiitzten Metaphernanalysen, die in dieser
Arbeit aufgezeigt werden, immer mehr an Interesse gewonnen. Diese Verfahren sind
trotzdem noch ein relativ junges Forschungsgebiet.

Im Vergleich zu manuell codierten Vorgehensweisen ist diese automatisierte Methode
effizienter. Die Regeln dabei werden nicht vom Forscher selbst aufgestellt, sondern ste-
hen nach einer Trainingsphase durch die eingesetzten Algorithmen zur Verfiigung. Dies-
beziiglich ist eine manuelle Vorarbeit nicht erforderlich. In den Forschungsansétzen
findet man unterschiedliche Verfahren der automatisierten Metaphernanalyse. Die Unter-
schiede begriinden sich aus den unterschiedlichen Verfahren der Analyse.

Der Ablauf der automatisierten Metaphernanalyse erfolgt gemdfl den nachfolgenden
Schritten: Extraktion der zu analysierenden Texte aus verschiedenen Quellen, Datenbe-
arbeitung, automatische Metaphernuntersuchung und Auswertung der Ergebnisse. Vor
der automatisierten Metaphernanalyse konnen die Korpusdaten der aufbereiteten Texte
in eine einheitliche Struktur verarbeitet werden, ohne ihre Bedeutung zu éndern, z.B. To-
kenisierung, Wortarten-/POS-Tagging (Stuttgart-Tiibingen-Tagset fiir deutsche Sprache),
Stemming/Lemmatisierung und Vektorisierung. Mit Unterstiitzung der auf Algorithmen
basierenden Techniken kdnnen die Metaphern durch trainierte Werkzeuge identifiziert
werden. Nach der Metaphernanalyse konnen die Resultate iiberpriift und analysiert wer-

den.
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Abb. 32: Ablauf der automatisierten Metaphernanalyse

Datenerhebung

Datenbank, Webmining, digitalisierte Biicher, Zeitungsarchive

Datenbearbeitung

Takenisierung, POS-Tagging, Lemmatisierung, Vektorisierung

Automatische Metaphernanalyse

Uberwachte oder uniiberwachte Verfahren

Datenauswertung

Manuelle Uberpriifung

In der Informatik und den aus dieser fiir die Metaphernanalyse tibernommenen Techniken
liegt derzeit ein Forschungsschwerpunkt auf dem Bereich des Maschinellen Lernens. Die-
ses ldsst sich grob in zwei Arten einteilen (Fass 1991; Shutova et al., 2017; Shutova/Sun,
2013). Zum einen konnen Verfahren des iiberwachten Lernens erstellt werden, die vor-
bearbeitete Daten nutzen, um Muster und Zusammenhénge anhand eines Trainingsdaten-
satzes zu erkennen (Badryzlova 2018; Mohler et al. 2013; Tanasescu et al. 2018). Bei-
spielsweise wird ein kiinstliches neuronales Netz auf Klassifikation trainiert, das automa-
tisch auf die restlichen Daten angewendet werden kann. Zum anderen kommt uniiber-
wachtes Lernen zur Anwendung. Dabei ldsst sich das uniiberwachte Verfahren automati-
sieren und kann somit direkt mit den Eingabedaten trainiert werden.

Die konzeptuelle Metapherntheorie von Lakoff und Johnson bildet die Grundlage der
meisten automatisierten Metaphernanalysen. Metaphern sind als ein Konzeptsystem lo-
gisch zusammenzufassen (Dodge et al. 2015: 41; Veale 2016: 22). Wihrend einige For-
schungen die metaphorische Verwendung auf bestimmte Konstruktionen (z.B. Verb)
fokussieren (Gao et al. 2018; Tsvetkov et al. 2013; Tsvetkov et al. 2014; Shutova 2013),
versuchen andere, die Verfahren auf alle Inhaltsworter auszudehnen (Beigmann Kleba-
nov et al. 2014).

Einige Forscher (Wilks 2007; Jang 2016: 217) postulieren, dass metaphorische Aus-

driicke die lexikalische Kohésion der Texte brechen konnen. Dies bedeutet, die unter-
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suchten Texte konnen nach den enthalten lexikalischen Ordnungen systematisch darge-
stellt werden.

Die Représentationen der Textmerkmale konnen als Vektorraum-Modell aufgefasst
werden, dabei wird das Korpus durch Vektoren a; = (a;q, aj3, a;3, .. Qi) interpretiert
und somit in das Ergebnis als Wort-Matrix transformiert (Riebling 2019: 232). Das Vek-
torraum-Modell (Reid/Katz 2018) gibt die Bedeutungen von Wortern als Vektoren in ei-
nem n-dimensionalen Raum wieder, sodass Worter mit dhnlichen Bedeutungen und Kon-
struktionen dhnliche Vektoren haben. Beispielsweise konnen Word2Vector (Mikolov et
al. 2013) und Latent Semantic Analysis (Landauer/Dumais 1997) die Bedeutung eines
Pradikats erforschen. Worter werden hierfiir in Vektoren konvertiert, die eine Reihe von
Merkmalen enthalten, um den jeweiligen Sachverhalt darzustellen. Die Ahnlichkeit von
zwel Vektoren kann durch den Kosinus ihres Winkels gemessen werden. Dabei wird die
Metapher als eine Abweichung von den anderen Vektoren betrachtet. Die detaillierte ma-
thematische Herangehensweise gestaltet sich weitaus komplexer, stellt jedoch an dieser

Stelle keinen fiir die vorliegende Forschung relevanten Schwerpunkt dar.

Abb. 33: Relationen der Worter im Wort-Vektorraum-Modell

wé

w4 w7

w3

w5 w2

wi

Wie die vorliegende Grafik zeigt, stehen konzeptuelle Strukturen in bestimmter Weise
mit den Strukturen des lexikalischen Systems nicht in direkter Korrespondenz. Zum Bei-
spiel verbindet w1 sich direkt mit dem betreffenden Thema, wihrend w7 und w6 nur
indirekt tiber w3 damit kombiniert sind. In diesem Sinne sind die beiden wahrscheinlich
metaphorisch verwendet. Basierend auf den skizzierten Theorien existiert eine Auswahl
verschiedener Programme zur automatischen Metaphernuntersuchung, die bereits An-

wendung in der Forschung finden. Nachfolgend wird néher auf die Griinde eingegangen,
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aus denen auf eine lediglich auf automatisierten Verfahren beruhende Vorgehensweise
fiir diese Analyse zugunsten einer auf die MIP-Methode gestiitzten Herangehensweise

verzichtet wird.

6.3.2 Problematiken der automatisierten Suche

Metaphern zeigen sich als Herausforderung bei der maschinellen Bearbeitung von Texten
(Barnden 2008). Metaphern implizieren vielfdltige Denkweisen, worin eine Schwierig-
keit liegt, das Verstehen von Metaphern kiinstlich zu simulieren (Schmitt 2017: 380).
Laut Stefanowitsch (2006: 64):

[...] since metaphorical mappings are not generally associated with particular word forms (or

particular linguistic items in general), they cannot easily be retrieved automatically.

Die automatische Identifikation der Wirtschaftsmetaphern steht bislang noch nicht im
Vordergrund. Problematiken der automatisierten Suche lassen sich wie folgt veranschau-
lichen.

Fiir das tiberwachte Verfahren braucht die automatisierte Suche annotierte und vorklas-
sifizierte Datenansdtze, um anschliefend Regeln ableiten und unbekannte Daten bearbei-
ten zu konnen. In diesem Sinne hingt die Korrektheit der Untersuchung von der
Bereitstellung der Vorarbeit ab, die jedoch mit einem betrachtlichen Aufwand verbunden
ist. Die Anwendung der automatisierten Suche wird dadurch erschwert, dass konsistente
Datenmengen an entsprechend annotierten Korpora noch nicht zur Verfiigung stehen, was
fiir maschinelles Lernen notwendig wire.

Die Untersuchung konzentriert sich auf Wirtschaftsberichterstattungen. Sie stellen ein
vielperspektivisches Geschehen mit aktuellen Themen dar (Mast 2012: 29). Aus diesem
Grund enthalten sie auch andere als die fiir den Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit
relevanten Themen. Dementsprechend erhalten die ausgewéhlten Texte auch andere
Schwerpunkte wie z.B. den Handelskrieg zwischen den USA und China, deutsche Inves-
tition in China und chinesische oder deutsche Investitionstétigkeiten in anderen Landern.
Beziige auf andere Themen sind ebenfalls eine Quelle der metaphorischen Ausdriicke.
Das heiB3t, dass Metaphern in den Texten enthalten sind, die sich nicht unbedingt auf das
Forschungsthema beziehen. Es ist jedoch wenig sinnvoll, alle metaphorischen Ausdriicke
eines Textes zu analysieren und dabei auch die einzubeziehen, die fiir die Forschungs-
frage nicht die ndtige Relevanz besitzen. Infolgedessen werden nur die metaphorischen

Ausdrucksweisen zum Thema chinesischer Investitionen in Deutschland erforscht.
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1) Als Beispiele nennt die Studie die nationalen Sicherheitsiiberpriifungen der USA, die High-
tech-Investoren wie etwa Netzwerkgigant Huawei den Weg in die USA verbauten. (Der
Standard 16.01.2017) [sic.]

2) Der Syngenta-Deal ist fiir die Schweiz ein Weckruf. (Bilanz 09.09.2016)

3) Fiir einige Branchen ist der (chinesischen) Markt vollstindig verschlossen. (Die Presse

02.11.2016)

In dieser Hinsicht kann die automatisierte Metaphern-Identifikation Beziige zu den ver-
schiedenen Themen nicht sinngeméB klassifizieren. Somit ist sie immer noch relativ feh-
leranfillig, wenn diese Metaphern als irrelevant angesehen und ausgelassen werden
miissen. Im Vergleich dazu kann man entsprechende Problemfille bei der manuellen
Uberpriifung direkt ausschliefen.

Denn Metaphern als kreative Erscheinungen sind nicht immer vom Sachverhalt abhén-
gig, sondern konnen je nach Standpunkt und Kontext in verschiedenen Situationen und
in unterschiedlichen Verwendungen vorkommen. Die Grenze zwischen wortlicher Lesart
und Metapher muss mithilfe der Worterbucheintrége kontextuell geschlossen werden. Im
Gegensatz zu Menschen, die gegeniiber Unstimmigkeiten tolerant sind, arbeiten Compu-
ter nach einem strikt logischen Prinzip und kénnen deshalb keine widerspriichlichen Da-
ten verarbeiten. Metaphern kann man jedoch nicht rein logisch auffassen, das ist auch der
Grund, weshalb die Identifizierung der Metaphern besonders schwierig fiir die Informatik
und die Computerlinguistik ist.

Dariiber hinaus sind Metaphern verhdltnismaBig komplex, da sie nicht einfach an ein
bestimmtes Wort oder gewisse Wortgruppe gebunden sind. Deshalb macht die maschi-
nellen Identifikationsprogramme in hohem Mafe schwer. Nach Lakoff kann metaphori-
sche Gegenstindlichkeit nicht in einem naturwissenschaftlichen Sinn algorithmisch
dargestellt werden (Lakoff 2012), weil die Identifikation von verschiedenen Kompeten-
zen der Interpretierenden abhingig ist. Eine weitere Herausforderung liegt in der Erken-
nung von kreativen Metaphern, also Metaphern mit unbekannten Konzept-Mappings
(Veale/Hao 2007; Tanasescu et al. 2018). Die bisherigen statistischen Metaphernverar-
beitungsansitze konzentrieren sich héufig auf einen begrenzten Bereich oder eine Teil-
menge von Metaphern-Phdnomenen. Es ist diesbeziiglich ndtig, eine Maflnahme zu
entwickeln, in die enthaltene Metaphern aus verschiedenen Themenbereichen eingesetzt

werden konnen. Aufgrund dieser Griinde fiir die Problematik der computergestiitzten

139



Metaphern-Identifikation lassen Metaphern sich am besten mithilfe einer teilweise ma-
nuellen Suche finden.

Daneben zeigt die automatisierte Suche meist eine begrenzte Zustimmungsrate. Die
Ergebnisse miissten danach alle vom menschlichen Codieren iiberpriift werden. Bezug-
nehmend darauf kann davon ausgegangen werden, dass eine vollstindig automatisierte
Identifikation fiir diese Untersuchung nicht geeignet ist. Um {iiber die Limitation der au-
tomatisierten Methode hinwegzukommen, erfordern diese Aufgaben einen umfangrei-
chen, qualifizierten menschlichen Einsatz. In dieser Arbeit wird ein gemischter metho-
discher Ansatz angewendet. Vor der manuellen Identifikation lassen sich einige semiau-
tomatisierte Checks durchfiihren. Dieses Vorgehen schafft einen tiefgreifenden Einblick

in die Mechanismen der Metaphern-Identifikation.
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In diesem Kapitel werden die herauskristallisierten metaphorischen Konzeptualisierun-
gen, die fiir chinesische Investitionen in Deutschland relevant sind, vorgestellt. Weiterhin
werden ihre Auspragungen nach verschiedenen metaphorischen Mustern illustriert. Dem
wird eine statistische Auswertung gegeniibergestellt. Diese Metaphernforschung lésst er-
kennen, wie die Vermittlung von komplizierten und abstrakten wirtschaftlichen Konzep-
ten durch Metaphernmuster unterstiitzt werden kann.

Konzeptuelle Metaphern sind in der Lage, mittels der Beleuchtung bestimmter Aspekte
oder Merkmalsauspragungen, Sichtweisen und Handlungen der Rezipienten zu beeinflus-
sen. Somit werden neben den unterschiedlichen metaphorischen Strukturierungen die
emotiven und persuasiven Potenziale der Metaphern erforscht. Dementsprechend geht
diese Untersuchung der Frage nach, welche Rolle die Metaphern in den wirtschaftlichen
Diskursen spielen und welche sprachlich geprigten Wissens- und Assoziationsbestéinde
dabei gestaltet werden. Diesbeziiglich reicht diese Arbeit vom Aufgreifen der verwende-
ten metaphorischen Sprachbilder {iber deren Verkniipfungen bis hin zu Anwendungsmdog-

lichkeiten von Metaphern.
7.1 Musterbildung im Bereich der Metapher

Die Funktionen der Metaphern reichen von der mentalen ErschlieBung neuer Wissensge-
biete iiber die Ubertragung einer Botschaft bis hin zur Strukturierung der Wahrnehmung.
Die Anwendung der konzeptuellen Metapherntheorie von Lakoff/Johnson (2014), der
Frame Semantics von Fillmore (2006) und der Theorie der Kognitiven Grammatik von
Langacker (2008) beruhen auf der Sichtweise von Semantik, die als Zuordnung von Ver-
bindungen kognitiver Einheiten mit unterschiedlichem Grad an Komplexitit und Struktur
verstanden wird. Sie bildet das grundlegende Verfahren der Wissensreprésentation, wo-
nach lexikalische Konzepte das Denken beeinflussen konnen, indem bestimmte Muster,

Frames oder Doménen aktiviert werden (Wehling 2016: 37).

7.1.1 Kategorien der metaphorischen Muster

Die konzeptuellen Metaphern stiitzen sich als kognitive Einheiten auf die Strukturierung
ithrer Bedeutung. Die Suche nach metaphorischen Mustern kdnnte von jeder Studie und
ihrer spezifischen Forschungsfrage auf eine eigene Art und Weise beantwortet werden.
Daher wird abschlieBend eine Skizzierung der Musterbildung sowie eine Differenzierung

der metaphorischen Muster zum Thema chinesische Investitionen vorgeschlagen.
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Der von Lakoff und Johnson entwickelten konzeptuellen Theorie zufolge sind Meta-
phern eine Ubertragung kognitiver Strukturen von einem Herkunftsbereich — also z.B.
Bewegung, Krieg, Krankheit, Natur, Personifizierung, Spiel und Theater — auf einen Ziel-
bereich — also z.B. Investitionen — und werden dort in sprachlichen Ausdrucksformen zur
Erkldrung von wirtschaftlichen Phdnomenen genutzt (Charteris-Black 2003: 153; Stein
2015: 17; Miiller 2012: 70). In diesem Sinne schaffen konzeptuelle Metaphern ein meta-
phorisches Bedeutungsfeld (Fuchs/Huber 2011: 143).

Wenn Metaphern in den Texten nach der konzeptuellen Theorie identifiziert werden,
ist es moglich, sie nach verschiedenen Kategorien oder Mustern zu klassifizieren. Das
Ziel der Musterbildung hangt vom Objekt der Untersuchung und deren Zielsetzung sowie
der Codiereinheit ab. Die metaphorischen AuBerungen werden sequenziell bearbeitet, um
die Ahnlichkeitsbeziehungen, die die einzelnen metaphorischen Konzepte in Muster
transformieren, zu identifizieren.

Zum Schluss ldsst sich ein systematisches Kategoriensystem bei der Musterbildung
feststellen. Diese Kategoriensysteme konnen als bedeutendes Instrument der inhaltsana-
lytischen Arbeiten gelten. Es existieren bereits zahlreiche Ansdtze zur Kategorienbildung
(Kuckartz 2014; Kuckartz 2016; Mayring 2015; Schreier 2012). Unter der Kategorisie-
rung werden bestimmte Erscheinungen, Gegenstande und Tétigkeiten als dquivalent be-
trachtet, die zueinander in Bezichung gesetzt werden konnen. Um den Analyseaufwand
zu reduzieren, versuchen Ahrens et al. (2004) mittels ganzer Wortlisten wie WordNet
oder SUMO (Ahrens et al. 2004: 100; Niles/Pease 2003: 412; Wu et al. 2016: 24; Goatly
2007: 4; Goatly 2011: 19) die Metaphern anhand semantischer Netze zu untersuchen.

Die Umsetzung der semantischen Zusammenhénge wird in einer linearen Abfolge wie-
dergegeben. Die metaphorischen Ausdriicke entstammen vielen verschiedenen Sachfel-
dern, was eine eindeutige Kategorisierung der metaphorischen Muster erschwert. Auf3er-
dem sind manche Ubertragungen von einem Bereich auf einen anderen nicht eindeutig,
da sie unter mehreren verschiedenen Mustern gefiihrt werden konnten. Die Kategorien
sollten daher so gebildet werden, dass eine angemessene Orientierung zwischen den Be-
zeichnungen der Sachgruppen moglich ist, und eine objektive, moglichst annotatorenun-
abhéngige Einteilung bieten. Die Auswahl der Sachbereiche sollte dabei stets etablierten
Einteilungen und nicht dem individuellen Sprachgefiihl des die Untersuchung leitenden
Forschers folgen.

Die Grundlage der Musterbildung der vorliegenden Arbeit bilden daher die Angaben
zu Sachgruppen nach Dornseif (2020), Gehr (2014) und Lindemann (2014, 2016), um
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eine klassifizierende Objektorientierung fiir die Bestimmung der jeweiligen Ursprungs-
bereiche und die anschlieBende Musterbildungen zu sichern. Die Metaphern und die aus
diesen resultierenden Metaphernmuster werden nach ihrer semantischen Verwandtschaft
in Gruppen zusammengefasst und préisentiert. Auf diese Weise wird die einzelne Meta-
pher mithilfe semantischer Strukturen codiert.

Ausgehend von dem Thema der chinesischen Investitionen in Deutschland, das die
Tragweite der metaphorischen Konzepte bestimmt und begrenzt, werden die Metaphern
hinsichtlich ihrer Relevanz zu diesem analysiert. Weiterhin werden Muster vorgestellt,
um den Untersuchungsgegenstand zu kategorisieren.

Das Kategoriensystem soll mdglichst trennscharf gestaltet werden. Bei der Suche nach
einer Systematik von Metaphernmustern kann in fiinf Hauptkategorien gegliedert werden,
nimlich Personifizierung (INVESTITION ALS KORPERTEIL), Natur (INVESTITION
ALS WASSER), Kultur (INVESTITION ALS KAMPF), Bewegungsart (INVESTITION
ALS DIREKTIONALE BEWEGUNG) und Artefakt (INVESTITION ALS WERK-
ZEUQG). Dieses Kategoriensystem ist in der Lage, verschiedene Arten von metaphori-
schen Mustern abzudecken und Relationen einzelner Kategorien zueinander aufzuweisen.
Die folgende Tabelle stellt eine Ubersicht iiber die Muster mit den jeweiligen Handlungs-
feldern dar. Typische metaphorische Ubertragungen werden darin beriicksichtigt. Die
fiinf Oberkategorien besitzen jeweils Subcodes, beispielsweise besitzt die erste Hauptka-
tegorie Personifizierung Subcodes wie Kérper, Sexualitit, Nahrung u.A. In einigen Féllen
werden fiir metaphorische Ausdriicke mehrere Sachgruppen fiir die Zuordnung vorge-
schlagen. Das hierarchische Kategoriensystem setzt die metaphorischen Konzepte in Be-
ziehung untereinander. Die interne Struktur der Kategorien wird im Sinne der hierar-
chischen Ausprdgung eingeteilt. Somit bilden die untergeordneten Handlungsfelder die
Basis der jeweils libergeordneten Ebene.

Es lasst sich zeigen, dass Metaphern wegen der Heterogenitdt ihrer Ursprungsbereiche
in unterschiedlichen Mustern vorkommen konnen. Die metaphorischen Konzepte ver-
deutlichen die Wahl eines jeweils spezifischen Sachfeldes, um das abstrakte wirtschaftli-
che Phidnomen Investition zu konkretisieren und zu strukturieren. Die Klassifizierungen
der Metaphernduferungen basieren auf dem Prinzip, einige ausgewihlte konzeptuelle
Muster zu definieren. Die metaphorischen Muster werden an die konkreten Gegebenhei-

ten der Kommunikationssituation mit ihren Vorstellungen angepasst.

143



Tab. 10: Kategorien und Zuordnung der metaphorischen Muster zu den Inhaltsgruppen

Personifizierung Menschliche Handlungsweise antworten, hinschauen, fiihlen

Einkaufen Einkaufslust, Shoppingtour, Kauflust
Korperteil Hand, Riicken, Bein
Nahrung Sahnestiick, verderben, schlucken
Krankheit heillos, Gesundheit, schmerzhaft
Sexualitét Ehe, Kuschelkurs, locken
Bewegungsart Direktionale Bewegung Einstieg, aussteigen, bremsen
Dimensionale Bewegung Erweitern, Expansion, erschlieBen
Natur Pflanze Wachstum, blithen, heranwachsen
Wetter/Licht/Feuer abflauen, Sturm, Klima
Wasser iiberschwemmen, brodeln, flieBen
Tier Heuschrecke, ausweiden, befliigeln
Kultur Krieg Feind, Schlachtfeld, Riickzug
Spiel/Sport mitspielen, Champion, Spielraum
Kunst Biihne, Rolle, inszenieren
Kommunikation wecken, begriien, Weckruf
Politik Landeslenker, Hegemoniestreben
Bildung Hausaufgabe, Lehrling, Lehrmeister
Religion predigen, Segen, Vorzeichen
Artefakt Bau/Lage Hafen, Ausbau, Schwelle
Werkzeug/Mechanik/Technik schmieden, ankurbeln
Behilter/Grofie/Gewicht offen, verschlossen
Verkehr holpernde, auf dem Weg, Bremsspuren

Die Formen von metaphorischen AuBerungen enthalten Vertreter unterschiedlicher Wort-
arten, z.B. Substantive, Verben, Préipositionen, Adjektive, Adverbien oder Mehrwort-
ausdriicke. Sowohl konventionelle als auch innovative Metaphern sind fiir die Inter-
pretation von metaphorischen Ausdriicken relevant. Hierbei ist es hilfreich, die Katego-
rien anhand von Sachfeldern so zu konstruieren, dass sich daraus eine geeignete Struktur
fiir diese Metaphernanalysen ableiten lisst, um eine bessere Ubersichtlichkeit zu ermog-
lichen. So kdnnen Metaphern das Objektivititskriterium durch die Verwendung von ver-
schiedenen Mustern erfiillen.

In den Berichterstattungen sind die dort verwendeten metaphorischen Ausdriicke nicht
immer neu gebildet. Wie die vorliegende Tabelle zeigt, sind die Metaphern in den Pres-
setexten meist in einer konventionalisierten Form eingesetzt, die schon ein festes Bild im
Denksystem besitzt, sodass die kognitive Projektion, die mit dem eingefiihrten Begriff
verbunden ist, den Stand an Wissen und Wissenserweiterung einer Gesellschaft in den

verschiedenen Bereichen der Wirklichkeit widerspiegeln kann. Diesbeziiglich fokussiert
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sie sich statt auf Neuinterpretation, auf die Rezeption und Wiedererkennung innerhalb
der Gesellschaft.

Auf der Grundlage eines solchen hierarchischen Kategoriensystems erfolgt eine ent-
sprechende Codierung der untersuchten Texte mithilfe der Software MAXQDA. Die
Codes werden nach den dazugehorigen Kategorien zugewiesen und innerhalb einer the-
matischen Hierarchie strukturiert. In diesem Kapitel werden die metaphorischen Ausdrii-
cke anhand des Korpusmaterials in konkreten Gebrauchszusammenhéngen diskutiert,
was eine weitergehende Auswertung sowie Anwendungsmoglichkeiten unterstiitzen
kann. Den Kern dieser Untersuchung bildet die vorliegende korpuslinguistische Meta-

phernanalyse wirtschaftlicher Berichterstattungen hinsichtlich ihrer Musterhaftigkeit.

7.1.2 Auswirkung der Metaphernutzung angesichts der Medienkonzentration

Nachdem im Kapitel 5.4 die Erscheinungsformen der Medienkonzentration aufgezeigt
sind, werden hier deren Auswirkungen présentiert. Obwohl zahlreiche kommunikations-
wissenschaftliche Studien das Thema Medienkonzentration behandeln (Maildnder 2000:
181), existieren noch keine Untersuchungen, die die Verwendung von Metaphorik in den
Berichterstattungen in Bezug auf den Medialisierungsgrad systematisch analysieren kon-
nen. Die Analyse dieser Arbeit stellt die gewonnenen Ergebnisse auf Inhaltsebene dar.
Im Folgenden wird erkldrt, warum eine inhaltliche Vielfalt angesichts der Rolle, die Mas-
senmedien in der Gesellschaft spielen kénnen, fiir die Offentlichkeit besonders bedeutsa-

men ist.

Abb. 34: Funktionen der Medien
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Medienfuktion Meinungsbildungsfunktion Polarisierung
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Zentral stehen drei wichtigste Funktionen der Medien. Einerseits operieren die Medi-
enkonzerne als kommerzielle Unternehmen, die abhidngig von der 6konomischen Ver-
wertungslogik sind. Andererseits haben sie als gesellschaftliche Einrichtung besondere
Funktionen im 6ffentlichen Leben, z.B. Bereitstellung von Informationen, Vermittlung
von Sichtweisen und Bildung 6ffentlicher oder privater Meinungen. Diesbeziiglich sind
Massenmedien fiir gesellschaftliche oder individuelle Meinungsbildung mitverantwort-
lich, weil sie eine enorme Wirkung auf die Einstellung der Rezipienten sowie der rele-
vanten Gesellschaft ausiiben konnen (Puppis 2007).

Oft benotigt der Rezipient unterschiedliche Sichtweisen, um seine eigene Einstellung
zu entwickeln. Aufgrund dieses Zusammenspiels ist eine inhaltliche Vielfalt als derart
wichtig erachtet (Knoche 2007: 137). Selbsterkldrend erscheint es, dass der Konzentrati-
onsgrad desto grofer ist, je mehr unterschiedliche Zeitungen ihre Inhalte von derselben
Quelle beziehen. Die Kooperation zwischen Redaktionen birgt die Gefahr, diese inhaltli-
che Vielfalt einzuschranken. Medienkonzentration wirkt sich neben Verlusten von Mei-
nungsvielfalt auch mit einem zunehmenden Einfluss auf die Meinungsbildung aus.
Medienunternehmen selektieren tendenziell im Wettbewerb gleichféormige Meinungen.
Grundsitzlich zeichnen zwei Merkmale einer Berichterstattung im Sinne der Medienkon-
zentration aus, ndmlich Pluralisierung und Polarisierung (Mast 2012. 47), die im Sinne
der Metaphernverwendung in dieser Arbeit nicht unterschétzt werden sollen.

Die Medienkonzentration nimmt einen wichtigen Stellenwert bei der Abnahme der
Ausdrucksformen ein. In den meisten Fillen entstehen durch die Medienkonzentration
lediglich geringe semantische Verdnderungen, sodass die identischen metaphorischen
Konzepte und Ausdriicke mehrmals angewendet werden. Dadurch, dass dieselben Bei-
trige mehrfach unter verschiedenen Uberschriften oder in nur leicht modifizierter Ver-
sion in diese Arbeit eingegangen sind, fiihrt die Analyse zu einem Ergebnis, dass die
metaphorischen Verwendungen stark musterhaft orientiert sind. Teilweise beinhalten
Sprachen ein gewisses Maf} an redundanten Teilen. Diese Homogenisierung der Inhalte
und Verringerung von Informationen schrinken den Meinungspluralismus ein.

Es ist zudem zu befiirchten, dass Medieninhalte wegen der hohen Konzentration auf-
einander abgestimmt werden. Auf der anderen Seite fiihrt diese Tendenz zur Meinungs-
polarisierung, wodurch Konflikte und Kontroversen eines Themas iiberbetont werden
konnen. Beispielsweise sind Medien in der Lage, durch negative oder pejorative Darstel-
lung zur Stereotypisierung beizutragen. Diskursanalysen der Medienberichterstattung il-

lustrieren beispielsweise, dass Migranten in den Medien verhdltnismaBig negativ be-
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schrieben werden (Schiffer 2005). Auch in dieser Arbeit wird chinesische Investitionen
dhnlich behandelt.

Generell lésst sich sagen, dass eine metaphorische Ausdrucksweise an der Meinungs-
pluralisierung mitwirken kann. Metaphern driicken Sachverhalte oder Wahrnehmungen
mittels detaillierterer sowie reicherer Information und somit anschaulicher aus als nicht-
metaphorische Ausdriicke. Speziell die komplexen 6konomischen Probleme dieser Un-
tersuchung konnen ohne Metaphorik nicht konzeptualisiert werden. Auf diese Weise sind
sie alltagstauglich vermittelbar.

Auch bei der Meinungspolarisierung kdnnen Metaphern dabei beitragen. Beispiels-
weise im Bereich von Korperteilen konnen die metaphorischen Wendungen sowohl ne-
gative (,,in die Knie zwingen*) als auch positive Empfindungen (,,mit offenen Armen
empfangen®) ausdriicken. Die Krisendeutungen sind durch Metaphern evoziert. In diesem
Zusammenhang wird das kriegerische Motiv in vielen Forschungen allgemein als negativ
emotional gefarbt kategorisiert (Kuck 2018; Schiffer 2005).

Die metaphorischen Muster ermoglichen eine Gliederung auf die voneinander diffe-
renzierten Gegenstéinde in einem strukturierten Raum. Sie konnen als ein Mittel des Er-
werbs von Wissen verstanden werden. In diesem Rahmen sind die metaphorischen
Muster insofern zweckmifBig, als dass sie den Untersuchungsgegenstand in einem be-
stimmten Umfeld erkldren. Es besteht die Gefahr, dass durch einseitige Darstellungen
einzelner gesellschaftlichen Gruppen oder Ereignisse ungerechtfertigt befangen wahrge-
nommen werden. Die Metaphernanalyse stellt einen Zugang dar, um die dahinterstehen-
den Gedanken und die daraus resultierende Wahrnehmung zu rekonstruieren.

Die metaphorischen Ausdriicke in der Wirtschaftssprache sind keinesfalls beliebig ver-
wendet (Wengeler 2015: 3). Das zeigt auch die semantische Formation oder Konventio-
naliserung, die fiir die Themengebundenheit steht. In dieser Perspektive spielt die
semantische Kohdrenz der konstituierenden Metaphern eine wichtige Rolle. Ein wichti-
ges Ziel der Untersuchung ist es, den inneren Zusammenhang metaphorischer Verwen-
dungen und ihre gesellschaftliche Vermittlung, bezogen auf deren jeweilige spezifische
Zwecke, zu analysieren. Durch metaphorische Konzepte werden Vorstellungen iiber chi-
nesische Investitionen konstituiert. Diese Erkenntnisse mit den Ergebnissen aus der em-

pirischen Untersuchung werden anschlieend detailliert illustriert.
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7.2 Darstellung der Ergebnisse der Metaphernanalyse

In dieser Untersuchung wird zunichst eine quantitative Analyse der Metaphorik in Rela-

tion zur erforschten Thematik durchgefiihrt, um im Anschluss daran die ermittelten me-

taphorischen Muster qualitativ-inhaltsanalytisch zu beschreiben, also hinsichtlich dessen,

wie die metaphorische Strukturiertheit aufgefasst werden kann. Es ist nachgewiesen, dass

konzeptuelle Metaphern kontextspezifisch sind (Wengeler 2015). Diesbeziiglich werden

exemplarisch Einzelbelege danach in ihren konkreten Kontexten betrachtet.

Diese Analysen grofler Textmengen liefern einen tiefen Einblick in die Metaphernver-

wendung. Die Haufigkeit des Vorkommens einer Metapher spielt dabei eine bedeutende

Rolle. Hier beantwortet sich die Frage, durch welche metaphorischen Muster chinesische

Investitionen in Deutschland im Textkorpus dargestellt werden.

Tab. 11: Beschreibung der metaphorischen Muster nach den Héaufigkeiten

Kultur
(23,51%)

Personifizierung
(23,43%)

Bewegung
(20,67%)
Artefakt
(20,91%)

Natur
(11,48%)

Summe

Krieg

Spiel/Sport

Kunst

Kommunikation

Politik

Religion

Bildung

Menschliche Handlungsweise
Einkaufen

Korperteil

Nahrung

Krankheit

Sexualitit

Direktionale Bewegung
Dimensionale Bewegung
Bau/Lage
Werkzeug/Mechanik/Technik
Behilter/GroBe/Gewicht
Verkehr

Pflanze
Wetter/Licht/Feuer
Wasser

Tier

244
156
133
26
16
11
10
209
153
121
50
37
24
448
76
172
141
131
86
108
78
73
32
2535

Tab. 11 zeigt die Verteilung der Metaphern auf die analysierten Bereiche nach metapho-

rischen Mustern. Das untersuchte Korpus enthilt insgesamt 2535 fiir die Untersuchung
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relevante Metaphern, um die untersuchten Bereiche abzudecken und zu strukturieren. Es
kann auf fiinf unterschiedliche metaphorische Muster in den Ursprungsbereichen (bei-
spielsweise aus der Personifizierung, aus der Bewegung, aus der Natur, aus der Kultur
und aus Artefakten) bei der Konzeptualisierung zurilickgegriffen werden. Dabei wird der
abstrakte Gegenstand auf verschiedene konkrete Ursprungsbereiche iibertragen, um die
wirtschaftsspezifischen Wissensvorstellungen von den jeweiligen Bedeutungsfeldern auf
chinesische Investitionstitigkeiten zu projizieren.

Auf den ersten drei Plitzen stehen Metaphernmuster der direktionalen Bewegung, des
Kriegs und menschlicher Handlungsweisen. Vor allem wird die Quantifizierung wirt-
schaftlicher Entwicklung (z.B. Preise) durch Bewegungsrichtungen (entweder horizontal
oder vertikal) konzeptualisiert (Stein 2015: 22). Diese drei Ursprungsbereiche liefern eine
einflussreiche Konzeptualisierung der wirtschaftlichen Phdnomene.

Des Weiteren konnen fiir chinesische Investitionen Pflanzen, konsumorientierte oder
spielerisch-/sportliche Tétigkeiten als konventionalisierte Konzeptverkniipfungen heran-
gezogen werden. Dabei ldsst sich feststellen, dass es Metaphernmuster gibt, die den 6ko-
nomischen Diskurs beeinflussen konnen. Zudem konnen Muster und Verkniipfungen
dieser zwischen verschiedenen Metaphern zur ErschlieBung von Wirklichkeit beitragen.
Somit beteiligen Metaphern sich an der Gestaltung wirtschaftlicher Wirklichkeit und je-
weiliger Sichtweise. Neben der Darstellung der metaphorischen Muster wird die Vor-
kommenshaufigkeit der Metaphern nach den Jahresangaben gegliedert, um nachzu-
vollziehen, wie die Anzahl und Verteilungen der metaphorischen Ausdriicke sich inner-

halb der betrachteten Zeitspanne entwickelt.
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Tab. 12: Beschreibung der Metaphernhiufigkeit gemifl den Jahresangaben

2006-2013 100 6,94
(3,94%)

2014 71 7,80
(2,80%)

2015 100 11,97
(3,94%)

2016 535 12,45
(21,10%)

2017 353 10,79
(13,93%)

2018 830 10,65
(32,74%)

2019 546 16,05
(21,54%)

Summe 2535 11,55

Die obere Tabelle beinhaltet eine deskriptive Statistik. Wahrend die Gesamtsumme an
Metaphern des Jahres 2018 auf dem ersten Platz rangiert, folgen danach 2019 und 2016
mit deren jeweiligen Gesamtmengen. Dieses Zwischenergebnis erlaubt, die Metaphern
nach ihrer Verteilung innerhalb der jeweiligen Veroffentlichungszeit zu evaluieren. Bei
dieser Analyse wird das Auftreten der Metaphern jeweils mit der Gesamtanzahl an Wor-
tern im Subkorpus verglichen. Dies wird als relative Frequenz der Metapher (Cameron

2008, Gil 2019) bezeichnet und folgendermallen berechnet:

Anzahl der Metaphern
Gesamtanzahl (Worter im Subkorpus)

relFreq= x 1000 (1)

Durchschnittlich betrigt die relative Frequenz der Metaphern ca. 11,55, was bedeutet,
dass sich im ganzen Korpus pro 1000 Worter je 11,55 metaphorische Ausdrucksweisen
finden lassen. Die relative Frequenz fiir Metaphern in der Borsen-Zeitung betrdgt bei-
spielsweise ihrerseits 11,53, was zeigt, dass der Wert des Gesamtkorpus sich in groben
Ziigen auf die einzelnen Quellbereiche tibertragen lésst.

Mit der Verwendung der Regressionsfunktion (RGP-Funktion!®) in Excel wird besti-

tigt, dass es einen linearen Modelltyp gibt, um die Beziechung zwischen Wortanzahl und

19 Diese Funktion kann die Parameter fiir die unbekannte Linie aufweisen und Modelltypen berechnen.
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Metaphernanzahl zu berechnen. Die Gleichung lautet wie folgt (y steht fiir Wortanzahl

und x fiir Metaphernanzahl):

y=ax+b (2)
y= 40,42x + 381,75 3)

Die oben Tabelle zeigt die RegressionskenngrofBen. Anhand des berechneten F-Wertes
kann festgestellt werden, dass die Beziehung der untersuchten Variablen nicht zufallig ist,
da F=212,8338 deutlich hoher als 4,53 (Ab Alpha=0,05 wird die Hypothese, dass es keine
Beziehung zwischen x und y gibt, zuriickgewiesen) ist. Hier iiberschreitet die Kenngrofe

F den Schwellenwert signifikant stérker.

Tab. 13: Kenngrofie der Regression

a b
(40,42308) (381,7557)
se, sep
(2,770825) (38,49388)
ry se,
(0,424112) (511,652)
F dy

(212,8338) (289)
SSreg SSresid
(55717290) (75656660)

In dieser Hinsicht ist die Korrelation der Beziehung zwischen Wortanzahl und Metaphern
-anzahl gesichert. Der Zielbereich der chinesischen Investitionen wird aufgrund seiner
Komplexitit auf vielfiltige Weise metaphorisch strukturiert. Diesbeziiglich kdnnen un-
terschiedliche Metaphern verschiedene Perspektiven auf den Zielbereich werfen. Im Fol-
genden wird das kriegerische Muster in seiner nach Jahresangaben aufgeschliisselten

Gliederung detailliert erforscht.
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Abb. 35: Entwicklung des kriegerischen Musters und Wert der Firmenbeteiligungen
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Da das Auftreten der metaphorischen Muster bezogen auf die Gesamtzahl der Metaphern
in den erforschten Phasen nicht gleichmiBig verteilt ist, ist es notig, ihre einzelnen Vor-
kommenshdufigkeiten im Sinne der gesamten Metaphernanzahl (nach dem prozentualen
Anteil) und deren Entwicklung zu beriicksichtigen. Wie bereits erklirt, kann die Wahl
der metaphorischen Muster bedeutende Auswirkungen auf ihre Rezipienten haben.
Diese Arbeit hat Beispiele fiir Metaphern aus verschiedenen Mustern gesammelt, vor
allem wird kriegerisches Muster (z.B. ,,Front* der Investitionsgegner oder ,,Kampf* ge-
gen die Investitionstitigkeit) und seine Auswirkungen auf die Wahrnehmung chinesi-
scher Investitionen dargestellt. Bis zu einem gewissen Grad kann dieses Muster das
Gefiihl eines gemeinsamen Standpunktes mit Solidaritit und vereinter Anstrengung stir-
ken, um eine Haltung gegen auslédndische Investitionen zu verankern oder eine Reaktion
auf diese zu veranlassen.
Es ist wichtig hier zu betonen, dass nicht die alleinige Verwendung der metaphorischen
Muster entweder vorteilhaft oder schidlich wirkt. Dartiber hinaus ist auerdem festzu-
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stellen, dass die Betrachtung der Anwendungsformen der metaphorischen Muster not-
wendig ist, damit ein Untersuchungsgegenstand in seinem jeweiligen speziellen Umfeld
erklirt werden kann.

Im Hinblick darauf zeigt sich, dass in den Jahren seit 2010 mehrere deutsche Unter-
nehmen mit Schliisseltechnologien von Nicht-EU-Unternehmen tibernommen werden.
Wihrend der prozentuale Anteil des kriegerischen Musters noch 0.05 in den Jahren 2006-
2013 betrigt, steigt die Summe im Jahr 2015 bis 0.12. Die politischen Bedenken gegen
diese Ubernahmen fiihren zu einem zunehmenden Gebrauch von kriegerischen Meta-
phern. Das kriegerische Metaphernmuster wird von 2015 bis 2018 in allen untersuchten
Medien verstédrkt genutzt, da die rasch steigende chinesische Investitionstétigkeit die Be-
sorgnis iiber deren potentielle Folgen in Deutschland weckt. Als Effekt der Bezeichnung
mit militirischen Begriffen konnen nachteilige Gefiihle, z.B. Angst und Abneigung, aus-
geldst und entsprechende Reaktionen evoziert werden. Chinesischen Firmen sind jedoch
nicht ausschlieBlich Feind oder Konkurrent der deutschen Unternehmen. Dabei birgt sich
hinter diesem Muster die Gefahr, dass Investitionsentscheidungen durch dementspre-
chend angeregte politisch-administrative Kontrollen beeinflusst werden. Diesbeziiglich
fiihrt diese Darstellung bei den betroffenen Unternehmen mit Investitionsabsichten zu
einer erhohten Unsicherheit und damit zu einer Minderung der Standortattraktivitat
Deutschlands.

Seit 2018 gelten neue gesetzliche Bestimmungen fiir ausldndische Investoren. Dies
spiegelt auch die Sorge vor einer Weitergabe des technologischen Know-hows an vor-
nehmlich chinesische Investoren wider. Als Reaktion auf diese Restriktionen werden
viele chinesische Direktinvestitionen liberpriift oder sogar verhindert. Das hat betrichtli-
che Auswirkungen auf die chinesischen Investitionsvorhaben in Deutschland sowie einen
starken Einfluss auf die Sprachverwendung in den Berichterstattungen. Wie in Abb. 35
gezeigt, geht das metaphorische Beschreibungsmuster mit Bezug auf kriegerische Ele-
mente nach dem Jahr 2018 zuriick. Im Jahr 2019 liegt der prozentuale Anteil auf 0.06.

Stattdessen werden chinesischen Investitionen durch alternative metaphorische Muster
(z.B. SPIEL oder WASSER) beschrieben. Diese Bandbreite an Metaphern wird mit ihren
Auswirkungen exemplarisch dahingehend erforscht, auf welche Art sich die metaphori-
schen Muster in den Korpusdaten zu chinesischen Investitionen in Deutschland darstellen
lassen. Dies wird als eine mogliche Antwort auf die Frage, inwieweit die wirtschaftliche

Wirklichkeit die Wahrnehmung von chinesischen Investitionen und die Verwendung von
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metaphorischen Mustern beeinflusst, in Betracht gezogen. Die metaphorischen Konzep-

tualisierungen werden in fiinf Arten unterteilt und ausfiihrlich untersucht.
7.3 Musterbildung im Bereich der Kultur

Metaphern sind wegen ihrer Konventionalitét, Verstidndlichkeit und Benennungsfahigkeit
in der Wirtschaftssprache weit verbreitet. Es wird in diesem Abschnitt dargestellt, welche
konzeptuellen Ursprungsbereiche aus dem Bereich der Kultur auf den Zielbereich proji-
ziert werden. Mit einer relativen Héaufigkeit von 23,51% Prozent erweist sich das meta-
phorische Muster der Kultur als besonders wichtig zum Thema chinesischer Investitionen
in Deutschland. Gibbs (2013) weist auch darauf hin, dass Metaphern sich aus kulturellen
Praktiken und gesellschaftlichen Denkmustern ableiten lassen.

Die Bereiche Krieg, Spiel/Sport, Kunst, Kommunikation, Politik, Religion und Bil-
dung verdeutlichen, wie weit gestreut der Untersuchungsgegenstand bewertet wird. Das
Konzept INVESTITION IST KRIEG, das als ein grundlegendes Element dargestellt wird,
steht im Vordergrund mit 244 Belegen. Speziell zwischen 2014 und 2018 ist die Verbrei-

tung der Kriegsmetapher in den untersuchten Berichterstattungen zu finden.

7.3.1 INVESTITION IST KRIEG

Die Kriegsmetaphorik kommt quantitativ verhiltnismiBig hiufig vor und steht damit auf
dem zweiten Platz der Haufigkeitsauflistung der gesamten Handlungsfelder. Diese hohe
Rekurrenz lisst sich durch gewisse Ahnlichkeiten zwischen den beiden Bereichen be-
griinden. Infolgedessen wird die chinesische Investitionstétigkeit als kriegerische Bedro-
hung konstruiert, wogegen die Bundesregierung und zusténdige Institutionen entspre-
chende Gegenmafinahmen unternehmen. Es illustriert, dass die chinesischen Investitio-
nen als ausgetragener Konflikt zwischen Staaten und Voélkern konzeptualisiert werden.
Diese Ausdrucksweisen konnen Besorgnis gegeniiber Ubernahmen deutscher Unter-
nehmen und deren technischer Entwicklungen durch chinesische Firmen vergrofern. Im
Allgemeinen werden bei dieser Konzeptualisierung (im Vergleich zu anderen Bereichen
bspw. aus der Natur oder der Bewegung) die potentiell schlimmsten Folgen der Investi-
tionen assoziiert. Die gezielte Sprachverwendung blendet kooperative Aspekte einer In-
vestition aus, wihrend konkurrierende Aspekte durch implizite Andeutungen hervor-
gehoben werden. Somit weist der Gebrauch des kriegerischen Musters darauf hin, dass
das untersuchte Phianomen als einseitig unfair gewertet wird. Auch Koller (2008) und

Kuck (2018) heben in ihrem Ansatz die Kampfmetaphorik im Wirtschaftsdiskurs hervor.
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Diese metaphorischen Muster werden dabei zum Zweck der Beschreibung der feindli-
chen Ubernahme einer unterlegenen Firma verwendet. In den vorliegenden Beispielen ist
nur das jeweilige untersuchte metaphorische Muster der kriegerischen Betrachtungsweise

markiert, das nachfolgend genauer betrachtet wird.

1) Mit Ordnungspolitik allein ldsst sich der Kampf gegen China allerdings kaum gewinnen.
(Der Spiegel, 19.05.2018)

2) In Berlin herrscht Alarm, seit chinesische Investoren vermehrt deutsche Hightech-Firmen

aufkaufen. (SPIEGEL ONLINE, 16.11.2016)

3) Die stellvertretende Handelsministerin Gao Yan beklagte am Dienstag ein ,investitions-

feindliches Klima ‘ in Deutschland. (Berliner Zeitung, 02.11.2016)

Diese Reihe von kriegerischen Metaphern stellen das Verhiltnis zwischen chinesischen
und deutschen Unternehmen in einer militdrischen Auseinandersetzung, einem ,,Kampf*

(Beispiel 1 und 10), dar. Chinesische Investitionen werden somit als ,,Angriff* (vgl. Bei-
spiel 6) angesehen. Im Anschluss folgen Beispiele, wie die kimpferischen oder militari-

schen Metaphern bei der Investitionstatigkeit benutzt werden.

4) Gerade wenn China - wie bei Syngenta - grofie Ubernahmeziele ins Visier nimmt, wird der
Mangel an Reziprozitit und Fairness sonst Gegenreaktionen der Industrieldnder provo-

zieren. (Neue Ziircher Zeitung, 13.01.2016)
5) Vormarsch der Chinesen. (DIE ZEIT, 28.02.2019)

6) Wachsende Skepsis gegeniiber Prisident Xi Jinpings Industriestrategie ,Made in China
2025 “ mit der er westliche Industrien frontal angreift, ist dafiir nur ein Grund. (Manager
Magazin, 21.12.2018)

Krieg ist eine Folge der menschlichen Aggression und eine Art von menschlicher Hand-
lungsweise, was in der Wirtschaftssprache konventionalisiert, als dominante und elemen-
tare Form herangezogen wird, um die Aggresionsform der Investitionen zu veranschau-
lichen. Somit beteiligt dieses metaphorische Muster sich bei der Konstruktion wirtschaft-
licher Wirklichkeit. Daneben wird das kriegerische Muster als eine Beschreibung von
Gewaltanwendung angesehen, das in Kontexten bestimmte Informationen und Konzep-

tualisierungen hervorheben kann.
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7) Deutschland sei fiir viele chinesische Unternehmen in Europa ,ein wichtiger Briicken-
kopf* sagte Chinas Botschafter in Deutschland, Shi Mingde. (Agence France Presse,
16.01.2014)

8) Sollten beide Staaten Ernst machen, befinde sich Deutschland in einer heillosen Lage,

ndamlich zwischen den Fronten: Dort lebt es sich am gefihrlichsten. (Der Spiegel,

19.05.2018)

9) Die Kampfansage Kuka passt perfekt ins Beuteschema der Chinesen, sie haben einen Plan.
(Der Spiegel, 19.05.2018)

10) Mit Ordnungspolitik allein ldsst sich der Kampf gegen China allerdings kaum gewinnen.
(Der Spiegel, 19.05.2018).

In den untersuchten Korpora wird das kriegerische Metaphernmuster in einer negativen
Konnotation benutzt. Diese Beispiele stellen dar, dass chinesische Investitionen grund-
satzlich als ein kimpferisches Verhalten empfunden werden. Sowohl einzelne Worter als
auch Wortverbindungen konnen diese Metaphernkategorien konstruieren. Dadurch wird
die wirtschaftliche Erscheinung der Konkurrenz der Unternehmen als Kampf konzeptua-
lisiert. DemgemalR kann die kriegerische Domine in zwei Unterkategorien eingeteilt wer-
den, ndmlich aggressives Handeln, wie ,,ins Visier nehmen* (Beispiel 4), ,,Vormarsch*
(Beispiel 5), ,,angreifen (Beispiel 6), ,,Briickenkopf (Beispiel 7), ,,Front* (Beispiel 8),
2Kampf* (Beispiel 9 und 10), ,.erobern” (Beispiel 11), ,,aufzwingen (Beispiel 12),
,» Truppe® (Beispiel 13) und die Defensivmetaphorik in den Beispielen (16) bis (24).

11) Die chinesische Fiihrung hat das offizielle Ziel erkldrt, bis zur Mitte des Jahrhunderts die
technologische Weltspitze in allen wichtigen Industrien zu erobern, gezielte Firmeniiber-

nahmen sind ein Mittel zu diesem Zweck. (Welt Online, 26.04.2018)

12) Will das Land am Ende gar sein chinesisches Modell, das Kapitalismus mit staatspoliti-
schem Autoritarismus verbindet, der Welt aufzwingen? (Business Insider, 30.06.2019)

Angriffe, Erobern und Zwingen werden als Teil des Kriegs angesehen. Waffen, bezie-
hungsweise deren Erwdhnung, gehoren beispielsweise zu den kriegerischen Mitteln, die
zum FEinsatz kommen, um die chinesische Beteiligung in Deutschland zu debattieren
(Beispiel 14) und die wichtige Rolle der Technik im Sinne der Entwicklung eines Staats
zu verdeutlichen (Beispiel 15). Die Waffe reprisentiert nicht nur die Aktionsmoglichkeit,
sondern auch das Aggressionspotenzial. Wenn die Investitionstétigkeit als Waffe verstan-
den wird, wird sie als aggressive Aktivitit aufgefasst. Weil deutsche Unternehmen bei
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einer chinesischen Ubernahme vor allem Sorge vor dem Transfer wichtiger Schliissel-
technologien nach China haben, wird die neue chinesische Industriepolitik Chinas als

Waffe angesehen.

13) Zum Beleg dafiir ist gerade ein neues Buch erschienen: In ,Chinas Bosse ‘ beim Campus-

Verlag portritiert manager-magazin-Reporter Wolfgang Hirn die neue chinesische Unter-

nehmerschaft als eine héchst unterschiedliche Truppe. (SPIEGEL ONLINE, 10.03.2018)

14) Die Frage nach ,Walffengleichheit® wird sich auch in der Chemie stellen. (F.A.Z.,
07.01.2019)

15) ,Moderne Technik ist die scharfe Waffe eines modernen Staates ‘, hatte Staatschef Xi 2013
in einer Rede gesagt; sie bringt den Kern von Chinas neuer Industriepolitik zum Ausdruck.

(Der Spiegel, 19.05.2018)

Die Kooperation zwischen Deutschland und China wird mittels der metaphorischen Aus-
drucksweise als offensiv abgebildet. Dementsprechend wird in den nachfolgenden Bei-
spielen die Anwendung der entsprechenden AbwehrmaBnahmen gegen chinesische
Investtionen und deren Folgen dargestellt.

Die defensiven Reaktionen der deutschen Regierung oder der Unternehmen werden
durch metaphorische Ausdriicke wie ,,abwehren (Beispiel 16), ,,Schutzwall* (Beispiel
17), ,,Widerstand* (Beispiel 18), ,,Riickzug®“-(Beispiel 19) und ,,verteidigen* (Beispiel 20)
beschrieben. Wie die folgenden Beispiele zeigen, findet die Defensivmetaphorik eine
hiufige Anwendung. In quantitativer Hinsicht betrdgt der Gebrauch von Abwehrmeta-

phern und ihrer Varianten allein 17 Belege.

16) Deutschland soll kiinftig unerwiinschte Firmeniibernahmen aus China leichter abwehren

konnen. (Stuttgarter Zeitung, 14.09.2017)

17) Berlin fordert Schutzwall gegen chinesische Firmeniibernahmen. (Dpa Infoline,
23.08.2017)

18) Doch der Widerstand wiichst - und die chinesische Wirtschaft schwdchelt. (Dpa Infoline,
05.02.2019)

19) Griinde fiir den aktuellen Riickzug chinesischer Investoren gibt es viele. (Business Inside,
07.02.2019)

20) Kuka-Chef verteidigt Verkaufsempfehlung an Chinesen. (SPIEGEL ONLINE, 29.06.2016)
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Die abwehrenden Handlungen der zustéindigen Behorden sind ein wichtiger Bestandteil
der Metaphernverwendung. Die Abwehrmetapher wird in den wirtschaftlichen Bericht-
erstattungen vor allem in zwei Varianten verwendet: Eine erste Variante bezieht sich auf
die Abwehr (z.B. Abwehrschlacht). Aufgrund der quantitativen Treffer-hdufigkeit in
den Korpora wird hier in Form von {abwehr-} statt der Grundform {wehr-} betrachtet.
Weiter wird ,,Wehrfahigkeit* oder ,,wehrhaft™ auf ,,wehren* bezogen. Das Beispiel (24)
iibertragt die Bedeutung des Wortes ,,wehrhaft* von einem Schutz vor militirischen An-
griffen auf wirtschaftspolitische Regularien, die eingefiihrt werden, um chinesische Uber-
nahmepléne zu stoppen. Diese Ausdriicke bringen vor allem eine negative Assoziation

zum Thema chinesische Investitionen mit sich.

Abb. 36: Abwehrmetapher und ihre Varianten

Abwehrschlacht
Abwehrdispositiv
Abwehr Abwehrkampf
AbwehrmaBnahme
Abwehrreflexe
Wehrfihigkeit
wehren <

wehrhaft

21) Aber nicht nur auf Fusionen setzen Altmaier und die europdische Politik, sondern auch auf

die unmittelbare Abwehr der Chinesen. (F.A.Z., 03.02.2019)

22) Bisher hat Chinas Engagement keine Abwehrreflexe ausgeldst. (Neue Ziircher Zeitung,
13.01.2016)

23) Hoher Aktienkurs stiitzt Abwehrkampf gegen Ubernahme. (Welt Online, 26.08.2015)

24) Die beiden Forscher plddieren fiir eine ,wehrhafte Auffenwirtschaftspolitik’, die helfen
solle, ,strategische Technologien vor Ubernahmen mittels marktmanipulierender Prakti-

ken zu schiitzen . (Zeit-Online, 08.05.2018)
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Die Grundlage dieser Konzeptualisierung liegt in dem Interessenkonflikt zwischen den
bereits erwdhnten Vor- und Nachteilen auslédndischer Investitionen. Damit kann zum Teil
beantwortet werden, warum die Kriegsmetapher haufig verwendet wird. Sie steht im We-
sentlichen im Zusammenhang mit der Unsicherheit und Furcht vor einer unbekannten
wirtschaftlichen Entwicklung und dem daraus resultierenden Handlungsbedarf. In diesem
Sinne werden solche AuBerungen emotional geférbt.

Alle diese metaphorischen Ausdrucksweisen explizieren die chinesischen Investitions-
tatigkeiten in Deutschland durch einfache Kontraste zwischen einander, ndmlich ,,An-
greifer” und ,,Verteidiger oder ,,Gewinner* und ,,Verlierer*. In dieser Hinsicht stehen
die beiden Lénder in einer polaren Konstellation. Konstruktive Zusammenarbeit und die
Moglichkeit der Kooperation werden selten durch dieses Muster tibertragen.

Metaphern gehdren zu den emotional besetzten Feldern, die schwer beschreibbare Vor-
stellungen vermitteln konnen. Die vorliegenden Beitrdge konnen durch die oben erwihn-
ten Bezeichnungen, die einen Widerstand von deutscher Seite reprasentieren, Aufschluss
dariiber geben. Somit wird das kriegerische Metaphernmuster in den untersuchten Kor-
pora meist in einer pejorativen Absicht benutzt. Es ist zu beachten, dass die metaphori-
schen Ausdriicke immer kontextabhidngig sind. Somit ist auch ihre emotionale Funktion
kontextgebunden. Wie die vorliegenden Beispiele (1) bis (25) prisentieren, lassen sich
die Intentionalitdt und die Wirkung der metaphorischen Verwendung in der Untersu-
chung illustrieren. Beziiglich der Vermittlung ist dadurch die Hiirde der Einbettung in
emotionale Assoziationen genommen.

Obwohl die kriegerischen Metaphern meistens negativ wirken, sind sie nicht zwangs-
ldufig negativ bewertet. Beispielsweise taucht in der folgenden Variante die Beschrei-

bung in dem positiven Sinn auf, dass chinesische Investoren keine ,,Feinde* sind.
25) Sie sind nicht Deutschlands neue Feinde. (SPIEGEL ONLINE, 10.03.2018)

Je hdufiger diese Kriegsmetaphorik in den Berichterstattungen verwendet wird, desto
starker wird die kdmpferische Haltung stabilisiert. Diese Metaphorik ist mit einem Un-
gleichgewicht zwischen Gewinner und Verlierer bei einer Investitionstétigkeit gekenn-
zeichnet. Als Folge dessen kann unter Umstédnden eine gewisse Subjektivitit und der

Aufbau von Stereotypen unterstiitzt werden.

7.3.2 INVESTITION IST SPIEL/SPORT

Die Bereiche Spiel und Sport sind stark miteinander verkniipft. Sowohl beim Sport als
auch beim Spiel steht im Vordergrund, unter gerechten Spielregeln und gleichen Voraus-
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setzungen tiber einen Gegner zu triumphieren. Gleichwohl zeigt das Phanomen Investi-
tion bestimmte Ahnlichkeit mit dem zu analysierenden metaphorischen Muster, da sie
nach festgelegten Regeln zu einem bestimmten Zweck (z.B. Gewinn von Geld) durchge-
fithrt werden.

Wihrend die Kriegsmetaphorik offensichtlich aggressiv wirkt, erscheint die Spiel- und
Sportmetaphorik im Vergleich dazu zwanglos und weniger destruktiv. Der Kern dieses
Musters steht eng im Zusammenhang mit der kriegerischen Metaphorik, die ebenfalls
durch Kampf und Konkurrenz beeinflusst ist. Allerdings wird die Handlungsweise chi-
nesischer Unternehmen und die Beschreibung von wirtschaftlichen Phanomenen bei die-
sem metaphorischen Muster von den ,,Spielregeln* kontrolliert. Wirtschaftsphinomene
werden oft als Spiel- oder Sportereignis veranschaulicht. Diese Metapher bietet mit 156
Belegen einen ergiebigen Beitrag zum Forschungsthema.

Die Spiel- und Sportmetaphorik behandelt unterschiedliche Facetten. Zum einen sind
die Sprachgebrduche wie ,mitspielen®, ,ausspielen” und ,verspielen eng mit dem
Grundwort {spiel-} verbunden. Zum anderen werden die Assoziationen der Spiel- und
Sportmetaphorik durch verschiedene Spieltypen (z.B. Mannschaftsspiele, Gliickspiele

und Unterhaltungsspiele), unterschiedliche Spieler sowie Spielregeln evoziert.

Abb. 37: Facetten der Spiel- und Sportmetaphorik

Ringen

Rennen
Spieltypen Hiirdenlauf

Schwimmen

- Fufiballspiel
mitspielen

(Hidden) Champion
ausspielen
Player
verspielen Spieler Athlet

Gewinner

Weltmeister

Rekord
Spielregeln <
punkten
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Der Grundbegrift Spiel wird auf vielfaltige Weise verwendet, die sich unterschiedlich
ausdifferenzieren kann. Im Vergleich zu dem kriegerischen Muster, das im letzten Ab-
schnitt erforscht wird, hat die Spiel- und Sportmetaphorik eine soziale Integrationskraft,
der zufolge die Beteiligten gemeinschaftlich miteinander spielen und sich beschéftigen
konnen. Folgende Beispiele bestétigen, dass chinesische Investitionen metaphorisch als
Spiel erfasst werden. ,,Mitspielen* (Beispiel 27) und ,,verspielen (Beispiel 28) kdonnen

in diesem Fall exemplifiziert werden.

26) Dadurch werde Europas Verhandlungsposition langfristig sogar noch schlechter - und
China kénne ein noch hdrteres Spiel spielen. (WELT Online, 30.03.2019)

27) Chinas Firmen mochten ,mit hochwertigen Produkten auf dem Weltmarkt ganz oben mit-

spielen ‘. (Die Welt, 12.01.2016)

28) Aber Deutschland muss nach Ansicht der Autoren der EY-Studie aufpassen, dass es seine

Standortvorteile als Premiumstandort fiir Investitionen nicht verspielt. (F.A.Z., 04.06.2019)

Spiel und Sport sind sozialer Konventionen, die Spielregeln fiir konkrete Verhaltensan-
weisungen und Interaktionen in den jeweiligen Spieltypen bendtigen. Erst dadurch finden
die Spiele in einem Rahmen statt. Insofern miissen die wirtschaftlichen Spieler die Regeln
im Spiel einhalten. Die Verwendung der ,,Spielregeln® bei den folgenden Beispielen (29)
und (30) ist kritisch in dem Sinne, dass China und chinesische Unternehmen den Ge-

brauch von Regeln ausschlieBen und ihre eigenen Regeln durchsetzen wollen.

29) China bekenne sich zwar offiziell zu den Spielregeln der Welthandelsorganisation, unter-
fiittere dies aber nicht mit , greifbaren Taten‘, hief3 es kiirzlich in einer Stellungnahme von

27 der 28 EU-Botschafter in Peking. (Business Insider, 06.06.2018)

30) Bei allen ,Seidenstrafie‘ - Kooperationen hat Peking bisher nach der Alles-oder-nichts-
Methode seine Spielregeln durchgesetzt. (Die Presse, 15.03.2019)

In diesem Muster werden beiden Seiten unterschiedliche Funktionsrollen im Spiel zuge-
schrieben, die durch bestimmte Bindungen zugewiesen werden. Das Beispiel (31) expli-
ziert die Sorge beim Technologietransfer mittels ,,Weltmeister im Kopieren®, wobei der
eigentlich positiv besetzte Begriff des ,, Weltmeisters* in zynischer Weise mit der negativ
konnotierten Vorgehensweise des ,,Kopierens® in einer Nominalphrase kombiniert wird.

Wihrenddessen bezieht sich das Beispiel (32) auf die Position der deutschen Hightech-
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Unternehmen. Demzufolge werden chinesische oder deutsche Firmen auch als ,,Gewin-

ner* oder ,,Global Player* metaphorisiert.

31) Zwar gelten die Chinesen als Weltmeister im Kopieren, doch immer héufiger kaufen sie

sich als Investoren in Europa ein. (S. Galler Tageblatt, 10.12.2012)

32) Deutschland hat besonders viele interessante Hidden Champions in Hightech-Bereichen,
deren Technologie China erwerben méchte. (SPIEGEL ONLINE, 16.11.2016)

33) Viele Wiinsche in Berlin - in einem Wettbewerb, in dem es wohl nur einen Gewinner geben

kann. (Welt Online, 30.05.2019)

34) Chinas rasante Aufholjagd auf Schienen - ein Lehrstiick, wie China innerhalb kurzer Zeit
zu einem dominanten Global Player in Hochtechnologie-Industrien avancieren konnte.
(Manager Magazin Online, 29.05.2015)

Dabei ist Rekord, auch eingebettet in Komposita, mit insgesamt 36 Treffern eines der
zentralen Elemente in diesem Feld. Folgende Abbildung bildet das Wort mit seinen Va-
rianten ab. Hier steht es nicht fiir die sportliche Hochstleistung, sondern fiir einen Hochst-
stand im wirtschaftlichen Bereich durch die Ubertragung des sportlichen Erfolges auf die
chinesischen Investitionstatigkeiten.

Abb. 38: Rekord und seine Komposita

Rekordsumme

Rekordjahr

Investitionsrekord

Rekordwert

Rekordtempo

162



35) In Deutschland haben chinesische Anleger vergangenes Jahr nach Recherchen des Insti-
tuts der Deutschen Wirtschaft Koln (IW) weit mehr als zehn Milliarden Euro investiert und
39 Unternehmen iibernommen - ein neuer Rekord. (Welt kompakt, 06.06.2017)

36) Aber damit nicht genug: ,In diesem Jahr werden wir auch diesen Rekord brechen, zitierte

die Zeitung Wang Wei, der bei KPMG fiir die Betreuung chinesischer Investoren in
Deutschland zustdindig ist. (Dpa-AFX ProFeed, 16.01.2014)

37) Die junge Wirtschaftsmacht China sorgt mit einem Zukauf in Niedersachsen fiir einen
neuen Investitionsrekord. (Kolnische Rundschau, 05.02.2016)

38) Die junge Wirtschaftsmacht China sorgt mit einem Zukauf in Niedersachsen fiir einen

neuen Investitionsrekord. (Manager Magazin Online, 04.02.2016)

Die Beispiele (37) und (38) illustrieren das bereits erwidhnte Phinomen der Medienkon-
zentration durch erhobene Korpusbelege insofern, dass die regionale Kolnische Rund-
schau den Beitrag des Manager Magazin Online iibernimmt. Wie gezeigt, werden
bestimmte Inhalte (hier die Metapher ,,Investitionsrekord*) mehrfach eingesetzt. Durch
diese Wiederholung verfestigt sich die Musterbildung von metaphorischen Ausdriicken.

Auch konnen Metaphern aus unterschiedlichen Sportarten (Ringen, Rennen, Hiirden-
lauf, Schwimmen oder Fu3ballspiel) wie in den folgenden Beispielen dazugerechnet wer-
den. ,,Schwimmen* im Beispiel (43) wird sowohl in diesem Muster als auch im Feld des
Wassers markiert, da hier mehrere verschiedene Assoziationen in einer Metapher vermit-

telt werden.

39) Kuka ist einer der technologisch fiihrenden Hersteller von Robotern fiir die Industrie und
war Anfang 2017 nach langem Ringen mehrheitlich vom chinesischen Hausgerdte-Her-
steller Midea iibernommen worden. (SPIEGEL ONLINE, 26.11.2018)

40) Geely wire das ein Sprung in eine vollig andere Liga. (Automobil Industrie, 09.02.2009)

41) Die Bundesregierung hat als Antwort auf einen versuchten Einstieg eines chinesischen
Staatskonzerns beim Stromnetzbetreiber 50Hertz bereits die Hiirden fiir Einstiege erhoht.

(SPIEGEL ONLINE, 05.02.2019)

42) Investoren konzentrieren sich eindeutig auf Transaktionen in Branchen mit geringeren re-

gulatorischen Hiirden. (Bérsen-Zeitung, 12.07.2019)

43) Die Firmen schwimmen im Geld. (WELT Online, 30.04.2015)
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Die Ubertragung von Investitionsphinomenen auf Spiel- und Sporterfahrungen kann au-
Ber der Forderung des Verstindnisses jedoch auch potentielle Gefahren mit sich bringen,
da die vergleichsweise einfachen Spielregeln auf die Anforderungen einer Investition
nicht eins zu eins iibertragen werden kdnnen. Es besteht somit das Risiko, dass iiber den
Ahnlichkeiten der beiden die Differenzen vergessen werden. Beispielsweise birgt die
Verwendung des Spielkonzept das Risiko, dass ein Verlust bei einer riskanten Investition
zu scherzhaft oder unserids aufgenommen wird, z.B. ,,verspielen” (F.A.Z., 04.06.2019).
AuBerdem wird die Auswirkung der menschlichen Handlung durch den Ursprungsbe-
reich SPIEL nicht genug betont, da bei Spielen oft auch Gliick oder Zufall eine Rolle
spielt, das nicht kontrolliert werden kann. Damit wird mitvermittelt, dass sich Investitio-
nen unkontrolliert jeglichen menschlichen Einflusses entziehen. Im Vergleich dazu sind
die Folgen der wirtschaftlichen Entscheidungen jedoch weitgehend kalkulierbar.
Daneben fokussiert der Sportbereich sich vor allem auf die Konkurrenzsituation zwi-
schen verschiedene Parteien. Dabei ist die Summe der Gewinne aller Spieler konstant,
wie ein Nullsummenspiel, womit der Erfolg oder Gewinn eines Beteiligten einem Miss-
erfolg oder Verlust eines anderen entspricht. Jedoch gibt es in der Tat im wirtschaftlichen
Bereich auch noch Win-Win-Situationen. Diesbeziiglich geht die funktionale Mehrdi-
mensionalitdt des zu metaphorisierenden Gegenstands verloren. Solche Merkmale bei der

Verwendung der metaphorischen Muster sind stets in Betracht zu ziehen.

7.3.3 Kleine metaphorische Muster im Bereich der Kultur

Neben den aufgefiihrten Konzepten finden sich auch metaphorische Verwendungen aus
dem Bereich des Theaters und verwandter Bereiche wie Literatur, Musik u.A. Sie lassen
sich unter dem Konzept INVESTITION IST KUNST subsumieren.

Aus dieser Metaphernanalyse geht hervor, dass Metaphern aus diesem Muster wenig
produktiv sind. Im untersuchten Korpus betragen sie lediglich 5,25% aller identifizierten
metaphorischen Ausdrucksweisen. Vor allem gehen die metaphorischen Ausdruckweisen
auf die Theatermetapher zuriick. Durch deren Anwendung werden Investitionstitigkeiten
und die dabei relevanten Vorgénge metaphorisch als ein Theaterstlick konzeptualisiert.
Sie dient dazu, das Verhéltnis der chinesischen Investitionstétigkeit in Deutschland zu

deuten. Die folgenden Beispiele (44) bis (46) haben mit einem Rollenspiel zu tun.
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44) Eine wachsende Rolle spielten jedoch auch verschiirfie Regeln zur Uberpriifung chinesi-
scher Investitionen auf Sicherheitsrisiken in verschiedenen europdischen Lédndern. (Rhei-

nische Post, 07.03.2019)"

45) Und erstmals spielten chinesische Geldgeber die entscheidende Rolle vor Investoren aus
den USA. (Der Tagesspiegel, 28.04.2015)

46) Seit Verkiindung des Strategiepapiers im Jahr 2015 gewinnen auch Bereiche an Bedeutung,
die fiir die Chinesen zuvor nur eine untergeordnete Rolle gespielt haben. (SPIEGEL
ONLINE, 22.05.2018)

Das Begriffsfeld des Auftritts und die einzelnen Elemente der Theatermetaphorik werden
im Anschluss genauer betrachtet. In diesem Zusammenhang kdnnen die chinesischen In-
vestoren ,,auftreten* (Beispiel 47) oder auf die ,,Bithne* gehen (Beispiel 48), um ,,eine
aktive Rolle zu spielen* (Neue Ziircher Zeitung, 23.08.2017). Das ,,Schauspiel” im Bei-

spiel (50) stellt dar, wie der chinesische Investor Fosun in eine deutsche Bank investiert.

47) Hintergrund der Vorstofe ist Chinas wachsendes Gewicht und machtvolles Auftreten auf
dem weltweiten Markt fiir Unternehmenskdufe und -verkdufe. (Weltwoche, 15.07.2017)

48) China von der globalen M&A-Biihne wie weggefegt. (Bérsen-Zeitung, 12.07.2019)
49) Das Projekt konne schon bald iiber die Biihne gehen. (Stuttgarter Nachrichten, 06.02.2018)

50) Und nur 200 Meter weiter gibt es in diesen Tagen ein weiteres Schauspiel, in dem es eben-
falls dramatisch, aber deutlich weniger romantisch zugeht. (Welt Online, 26.08.2015)

Die zunehmenden Investitionen bringen auch Probleme und Sorgen mit sich. Laut des
Artikels von SPIEGEL ONLINE (Beispiel 51) ,,schlagen* chinesischer Investoren ,,scha-
fere Tone an®, wobei in vielen Féllen gemall dem Beispiel (52) die von Peking ,,orches-
trierte” Kampagne dahintersteht. Der nachfolgende Korpusbeleg (53) zeigt, dass der
Firmeninhaber und das von ihm vertretene Unternehmen als Geiger in einem Sympho-

nieorchester konzeptualisiert wird.

1 Da die Wendung bei etwas eine Rolle spielen (an einer Sache in bestimmter Weise teilhaben, mitwirken)
im Duden Universalworterbuch unter der Definition des Lemmas Rolle aufgefiihrt ist, wird hier der gesamte
Ausdruck als Metapher angesehen.
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51) Wirtschaftsminister Sigmar Gabriel hat in der Frage chinesischer Investitionen schdrfere
Tone angeschlagen, ausgerechnet vor seiner Reise nach Peking. (SPIEGEL ONLINE,
16.11.2016)

52) [...] in vielen Fillen diirfte dahinter eine von Peking orchestrierte Kampagne stehen.

(Neue Ziircher Zeitung, 04.11.2016)

53) Es ist schwer vorstellbar, dass Geely-Griinder Li Shifu, der ein Autoimperium aufgebaut
hat, zu dem auch Volvo gehort, in Zukunft bei Daimler nur die zweite Geige spielen will.

(Stuttgarter Nachrichten, 24.07.2019)

Dieses metaphorische Muster projiziert einen abstrakten Gegenstand auf die konkreteren
Sachverhalte. Dabei werden diese Metaphern in einem eher neutralen Sinne benutzt. Ne-
ben diesen metaphorischen Mustern gibt es die folgenden Formulierungen, wobei die In-
vestitionen und die an Investitionstétigkeiten beteiligten als Elemente von Bildungsver-

mittlung oder Lernprozess dargestellt werden.

54) ,Aus den Zahlen geht jedoch hervor, dass Akquisitionen in potenziell problematischen
Branchen - wie elektronischer Zahlungsverkehr oder Elektrofahrzeuge - ebenfalls getdtigt
werden konnen, wenn Investoren ihre Hausaufgaben machen’, sagt Thomas Gilles, Vor-
sitzender der EMEA-China-Gruppe von Baker. (Borsen-Zeitung, 12.07.2019)

55) ,Freundlich und kooperativ‘, heift das Motto der Chemchina-Ubernahmeschule. (Mana-
ger Magazin Online, 05.02.2016)

56) Schon wieder tiberholt hier ein Lehrling den Meister. (SPIEGEL ONLINE, 10.03.2018)

Somit miissen chinesischen Investoren ihre ,,Hausaufgaben® machen (Beispiel 54). Die
Firma kann nach der Schulung als Meister ihr Geld anlegen (Beispiel 55). Dabei wird das
Investitionsverhalten nach der Denkweise ,,Ubung macht den Meister* gedeutet. Als
Folge dessen kann der ,,Lehrling® aus China seiner Lehrmeister iiberholen (Beispiel 56).

Ferner kann die Beschreibung der chinesischen Investitionstatigkeiten mit einer religi-
0sen Metaphorik durchsetzt sein, durch die diese mittels der verwendeten Ausdruckswei-
sen als heilig oder teuflisch dargestellt wird. Diese Metaphern werden gezielt zur Uber-
redung eingesetzt, wodurch der Gegner verunglimpft wird. In dieser Hinsicht kann die
Religionmetapher den Gegenstand polarisieren.

Beispielsweise werden religiose Handlungen wie ,,predigen® (Beispiel 57), ,,Vorzei-
chen (Beispiel 58) oder ,,Segen* (Focus-Money, 13.07.2018) auf chinesische Investiti-
onen bezogen. Es gibt ,,Vorzeichen”, wenn Geely Daimler iibernehmen mdochte. Ob
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chinesische Investitionen Gefahren oder Gelegenheiten bringen kénnen und China als
,Engel“ oder ,,Teufel* erscheinen, ist noch fraglich (Focus-Money, 20.06.2018). Einer-
seits wird das China-Geschift als ,,Segnung® angesehen (Beispiel 59). Andererseits wird
die Investitionstdtigkeit durch China kritisiert, da dies deutsche Unternehmen ,,0p-

fern* konne (ZEIT-Online, 08.05.2018).

57) Nach auf3en predigt die Volksrepublik Offenheit, setzt aber gleichzeitig auf aggressive Ex-
pansion und Hiirden fiir ausldndische Investoren. (Welt-Online, 30.03.2019)

58) Jetzt will Li moglicherweise bei Daimler einsteigen - unter anderen Vorzeichen, aber als

Teil derselben Strategie. (Stuttgarter Nachrichten, 06.02.2018)

59) Fiir die Mitarbeiter der BHF-Bank etwa wdre es interessant zu erfahren, wie es in Fosuns
Strategie passt, dass man jiingst bereits einer anderen deutschen Bank die Segnungen des
China-Geschdfts in Aussicht gestellt hat. (Welt Online, 26.08.2015).

Zum Schluss werden metaphorische Ausdrucksweisen wie ,,Landeslenker* (Beispiel 60),
,Hegemoniestreben* (Beispiel 61) oder ,,Dominanz* (Beispiel 62) aus dem Feld der Po-
litik sowie ,,Weckruf* oder ,,Vertrauenssignal*“ aus dem Bereich der Kommunikations-

formen beriicksichtigt.

60) Doch sobald sich der Staat einmischt, wird das chinesische Verhalten bedenklich - denn
mit dem Geld der Landeslenker im Riicken konnen Unternehmen Summen aufbieten, [...].

(Welt Online, 30.03.2019)

61) Hegemoniestreben. Die chinesische ,Seidenstrafse ‘ - Initiative treibt einen Keil in die EU.

(Die Presse, 15.03.2019)

62) Bedenken iiber eine Dominanz der Chinesen, die im Umfeld der Bundesregierung gediufSert

werden, teilt er nicht. (SPIEGEL ONLINE, 30.05.2018)

Dabei wirkt der Kuka-Deal auf die deutsche Wirtschaft als ein ,,Weckruf*, der das Unbe-
hagen dariiber erweckt (Beispiel 64), dass chinesische Unternehmen die technologische
,» Weltfilhrung* (Beispiel 63) iibernehmen. Durch den Begriff des Weckrufs wird ange-
deutet, dass die bis dahin wenig misstrauische deutsche Wirtschaftsfiihrung durch den
darin beschriebenen Kuka-Deal auf die potentiellen Gefahren, die mit chinesischen In-
vestitionen einhergehen konnen, aufmerksam gemacht worden sei. Dadurch wird auch
eine Uberleitung zu den darauffolgenden Beschreibungen der GegenmaBnahmen ge-

schaffen. Die Andeutung einer ,,Weltfithrung* und der ,,Dominanz* wird impliziert, dass
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die Investitionen nicht nur aus wirtschaftlichen Interessen, sondern vor einem politischen
Hintergrund mit entsprechenden Absichten, die eine Unterwerfung der anderen Lénder

beinhalten, getétigt wiirden.

63) Das Ziel Pekings ist es, bis Mitte des Jahrhunderts in sdmtlichen wichtigen Industriespar-
ten die technologische Weltfiihrung zu iibernehmen. (SPIEGEL ONLINE, 08.08.2018)

64) Der Kuka-Deal wirkte auf die deutsche Wirtschaftspolitik wie ein Weckruf. (Der Spiegel,
19.05.2018)

Diese vorliegende Metaphernanalyse hat deutlich gemacht, dass Muster aus der Kultur
einen haufig verwendeten Ursprungsbereich metaphorischer Projektionen darstellen. Da-
bei rangiert INVESTITION IST KRIEG bezogen auf den prozentualen Anteil auf dem
ersten Platz. Es folgt eine tabellarische Zusammenfassung der erwdhnten metaphorischen
Muster in den gelisteten Beispielen. In folgenden Tabellen steht N fiir Nomen, V fiir Ver-

ben, Adj. fiir Adjektiv, Adv. fiir Adverb, P fiir Praposition und M fiir Mehrwortausdruck.

Tab. 14: Zusammenschau des Kultur-Musters
Krieg N Kampf, Alarm, Vormarsch, Briickenkopf, Front, Kampfansage, Truppe,
Waffengleichheit, Waffe, Schutzwall, Widerstand, Riickzug, Wehrfahig-
keit, Abwehrreflexe, Abwehrkampf, Abwehrmalnahme, Angreifer, Ver-
teidiger, Feind
\% angreifen, erobern, aufzwingen, abwehren, wehren, verteidigen, wehrhaft
Adj.  investitionsfeindlich
M ins Visier nehmen
Spiel/Sport N Hiirdenlauf, Hiirde, FuBballspiel, Player, Athlet, Hidden-Champion, Ge-
winner, Weltmeister, Spiel, Spielregel, Rekord, Rekordjahr, Investitionsre-

kord, Rekordwert, Rekordtempo, Sprung, Liga

\% mitspielen, ausspielen, verspielen, ringen, rennen, schwimmen, spielen
Thea- N Biihne, Schauspiel, Rolle, Auftritt
ter/Kunst/Litera- V auftreten, orchestrieren
tur Adj. klangvoll, dramatisch
M schérfere Tone anschlagen, eine Rolle spielen, die zweite Geige spielen
Schule/Bildung N Hausaufgaben, Ubung, Lehrling, Meister, Chemchina-Ubernahmeschule
Religion N Vorzeichen, Segen, Segnung, Engel, Teufel
\Y opfern, predigen
Politik N Wirtschaftslenker, Weltfiihrung, Landeslenker, Innovationsfiihrer, Impe-
rium, Hegemoniestreben, Dominanz
Kommunikation N Weckruf, Vertrauenssignal
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7.4 Musterbildung im Bereich der Personifizierung

Der Themenbereich Personifizierung belegt mit einer Haufigkeit von 23,43% den zweiten
Platz in der Hiufigkeitsaufstellung der metaphorischen Ubertragungsmuster in dieser
Analyse. Die Personifizierung stellt sich als einer der einflussreichsten Ursprungsberei-
che des konzeptuellen Systems und Metapherngebrauchs heraus (Jakel 2003). Sie beruht
auf dem Verleihen des mentalen Bildes eines Menschen, beispielsweise dessen mensch-
liches Handlungsvermogen, Physiologie und Eigenschaften, an nichtlebendige Ereignisse,
Erfahrungen oder Tétigkeiten, was einen Sonderfall darstellt. In den Korpusmaterialien
haben eine Reihe von Beispielen gezeigt, dass abstrakte chinesische Investitionen in
Form von Merkmalen oder Wahrnehmungsweisen einer Person abgebildet werden. In
dieser Arbeit wird bei der Personifizierung zwischen unterschiedlichen Handlungsfeldern
differenziert, sodass menschliche Handlungsweise, Einkaufen, Korper, Nahrung, Krank-

heit und Sexualitdt im Anschluss daran getrennt erforscht werden kdnnen.

7.4.1 INVESTITION IST MENSCHLICHE HANDLUNGSWEISE

Das metaphorische Muster der menschlichen Handlungsweise macht den Lowenanteil
(mit 209 Belegen) der Personifizierungsmetaphorik aus. In Lakoffs Studien zur US-
amerikanischen AufBlen- und Innenpolitik verstehen Nationen sich als Personen (La-
koft/Wehling 2016). Hier wird die menschliche Implikation auf chinesische Investitionen
in Deutschland projiziert.

Das Forschungsspektrum dieser Arbeit deckt sowohl die chinesische Investitionstétig-
keit als Ganzes (Beispiel 65) als auch die zugeschriebenen Charakteristika der chinesi-
schen oder deutschen Institution und Unternehmen ab, z.B. Handlungen, Eigenschaften
und Identitdt. Somit werden sie als Personen konzeptualisiert, die als handlungsfahige
Akteure unter gewissen Umstdnden iiber menschliche Fahigkeiten verfiigen konnen. Wie
die Korpusbelege zeigen, sind die metaphorischen Projektionen vielmehr noch auf die
zweite Weise konzeptualisiert, wobei die Tatigkeiten einzelner Unternehmen oder Insti-

tutionen personifiziert hervorgehoben werden.
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Abb. 39: Forschungsspektrum der menschlichen Handlungsweisen

chinesische Investitionstiitigkeit als Ganzes

Menschliche Handlungsweisen

chinesische oder deutsche Institutionen und Unternehmen

65) Nach dem iiberraschenden Einstieg der chinesischen Autoschmiede Geely im vergangenen
Jahr sicherte sich der langjihrige Daimler-Partner BAIC einen Anteil an dem Dax-Kon-
zern. (Rheinische Post, 24.07.2019)

Komplexe Gebilde wie Staaten und Unternehmen werden als Person dargestellt. Bei den
vorliegenden Formulierungen wird die Bundesregierung, ihre Institutionen oder ein Un-
ternehmen als Person konstruiert, die menschliche Handlungsweisen und Eigenschaften
besitzt. Abteilungen oder Organisationen, die ,,hinschauen® (Beispiel 66) ,,zuschauen*

(Beispiel 67), ,,handeln* und ,,erkliren” (68), ,beobachten* (Beispiel 69), ,,sich &du-
Bern (Beispiel 70) sowie ,,greifen* (Beispiel 71) kdnnen, werden hingegen mit der je-

weiligen korperlichen Funktion belegt.

66) Womoglich schaut Berlin deshalb jetzt bei beiden Deals ganz genau hin. (SPIEGEL
ONLINE, 29.10.2016)

67) Hier schaut die deutsche Wirtschaft freundlich zu - und bringt sich in , Win-Win-Stimmung *.
(Welt Online, 30.03.2019)

68) Die Bundesregierung dagegen erkldrte, dass sie im nationalen Sicherheitsinteresse han-

dele, um kritische Infrastruktur zu schiitze und Spionage zu verhindern. (Business Insider,

07.02.2019)

69) Das Bundeswirtschaftsministerium beobachtet, dass Peking im Rahmen seiner Strate-

gie ,,China 2025" die Fiihrungsrolle bei Schliisseltechnologien anstrebt. (Stuttgarter Zei-
tung, 14.09.2017)

70) Daimler dufert sich derzeit nicht zu den Geriichten. (Stuttgarter Nachrichten, 06.02.2018)

71) Allerdings greift die Regelung nur, wenn ein Nicht-EU-Investor 25 % oder mehr an einem
Unternehmen tibernehmen will. (Borsen-Zeitung, 28.07.2018)
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AuBerdem lassen sich folgende Facetten und Charakteristika der Personifizierung zu-
schreiben. Unternehmen oder Staat konnen Bediirfnisse, Gefiihle und Einstellungen ha-
ben, wodurch das Bild eines lebenden Wesens konstruiert wird. Ein Unternehmen kann
z.B. etwas ,,wissen®, etwas ,,filhlen” oder eigenstindig ,,handeln“. Somit konnen einer
Investition verschiedene Wesensziige, wie z.B. ,,hungrig®, , gierig®, ,,verantwortungslos®,
,haiv* (Beispiel 72), ,,zuriickschreckend* (Beispiel 73) und ,,aktiv* zugeschrieben wer-
den.

Das Deutungsmuster kommt vor, um Sachverhalte oder Ereignisse nach Kategorien
und Eigenschaften wahrzunehmen und nachvollziehbar zu machen. Diese in einer Person
liegenden Aspekte und Wahrnehmungen kdnnen fiir abstrakte Sachverhalte angegeben
werden. Diesbeziiglich werden die personifizierten Eigenschaften auf die jeweilige Enti-
tat metaphorisch konzeptualisiert, wie die folgenden Beispiele zeigen. Diese menschli-
chen Attribute implizieren unterschiedliche Vorstellungen der chinesischen Investitions-

tatigkeit in Deutschland.

72) Es ist daher hochste Zeit, dass Deutschland und Europa im Sinne einer offenen, aber nicht
schutzlosen und naiven Gesellschaft Maftnahmen zum Schutz gegeniiber Einflussnahme

durch den chinesischen Partei- und Staatsapparat ergreifen. (ZEIT-Online, 14.02.2019)

73) Davor schrecken viele Firmen zuriick. (Berliner Zeitung, 17.01.2014)

Die weiteren Personifizierungsmetaphern konnen direkt mit konkreten Charakterziigen
in Verbindung gebracht werden. Es entsteht folgende Konstrukte: Wahrend Deutschland
oder deutsche Unternehmen als Verlierer oder naiver Empfénger agieren, kann China
oder das jeweilige chinesische Unternehmen als ,,Player®, , Retter* (Beispiel 74), ,,Rit-
ter* (Beispiel 75) und ,,Riesen‘ (Beispiel 76) dargestellt werden. Diese Rettermetaphorik
bezieht sich auf die Rolle der Akteure im Zusammenhang mit Krisen, um mit diesem Bild

den Unsicherheiten des 6konomischen Handelns entgegenzutreten.

74) Das Gleiche gilt fiir die kriselnde Fluggesellschaft Air Berlin, fiir die HNA Ende vergan-
gener Woche ebenfalls als Retter ins Spiel gebracht wurde. (F.A.Z., 07.05.2017)

75) Grammer holte Ningbo Jifeng als ,, weif3en Ritter * an Bord, um eine Ubernahme durch den
ungeliebten Hastor-Clan zu vereiteln. (Focus Money, 12.07.2018)

76) Dennoch bleiben Fragen: Wie ist es moglich, dass ein Familienbetrieb mit 250 Millionen
Euro Umsatz und knapp 40 Millionen Euro Gewinn einen Riesen wie Grammer (1,4 Mil-

liarden Euro Erlés) so einfach schluckt? (Focus-Money, 13.06.2018)
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Die Benennung ,,Mutter* im Beispiel (77) kommt eigentlich aus dem Begriffsfeld des
Mutterunternehmens, das bereits stark lexikalisiert ist. Im Allgemeinen kann die Famili-
enmetaphorik Konflikte mildern. Im vorliegenden Beispiel enthidlt die Metapher durch

ihre Lexikalisierung jedoch vergleichsweise wenig Emotionspotential.

77) Die in Deutschland vor allem als Mutter der Privatbank Hauck & Aufhduser bekannte

Fosun International sieht aber dennoch gute Chancen fiir eine vorsichtige Ausweitung des

Footprint in Europa und auch auf dem deutschen Markt. (Borsen-Zeitung, 31.07.2018)

Fiir die Analyse der metaphorischen Verwendung in Bezug auf die menschliche Hand-
lungsweise bedeutet das, dass die Unternehmen oder Institutionen Handlungsféhigkeiten
in den wirtschaftlichen Ereignissen haben, um auf eine aktive und wahlbezogene Weise
mit ihren Praferenzen und Stellungen vorzugehen. Konkrete Charakterziige von Personen
werden somit auf abstrakte Investitionstdtigkeit projiziert. Dazu wird aufgezeigt, dass
menschliche Handlungsweisen hdufig innerhalb der Korpusdaten zu finden sind und aus
dem Bildfeld der Personifizierung dominiert sind. In diesem Sinne ist die Handlungsfa-
higkeit der untersuchten Sachverhalte teilweise weitgehend in den Sprachgebrauch {iber-
gegangen, sodass von ihrem metaphorischen Hintergrund kaum mehr etwas wahrzu-

nehmen ist.

7.4.2 INVESTITION IST EINKAUFEN

Ein auffallender Ursprungsbereich der Metaphern zu chinesischen Investitionen in
Deutschland ist das Handlungsfeld des Einkaufens. Wegen des zunehmenden Kaufver-
haltens werden die chinesischen Investitionstitigkeiten mit einer Einkaufstour gleichge-
setzt.

In Bezug darauf spielen Kaufmetaphern, die auf verschiedene Aspekte und Interpreta-
tionsmoglichkeiten fokussieren, eine bedeutende Rolle, wobei hauptsidchlich das Ba-
sismorphem {kauf-} nach unterschiedlichen Funktionen neue Komposita bildet, wie die
folgende Abbildung darstellt. Die Wortzusammensetzung dient der Bildung eines neuen
Wortes, z.B. , Einkaufsliste* (Beispiel 78), ,,Einkaufswelle® (Beispiel 80), ,,Einkaufs-
tour* (Beispiel 79 und 82). ,,Einkaufstour stellt sich mit 54 Belegen als die hédufigste
Verwendung der insgesamt 153 Belege dar. Die Beispiele (79) und (82) stellen dar, dass
die chinesischen Unternehmen auf Einkaufstour in Deutschland gehen, um die wertvollen

deutschen Firmen zu iibernehmen.
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78) Deutsche Unternehmen stehen auf der Einkaufsliste chinesischer Investoren nach wie vor
ganz oben. (Der Standard, 02.03.2018)

79) Und manchmal seien chinesische Unternehmer schlicht auf Einkaufstour: Dann fragten
sie, welche Firmen in Kéln zu haben seien. (Kélnische Rundschau, 07.12.2011)

80) Keine Selbstverstindlichkeit nach der jiingsten Einkaufswelle chinesischer Firmen auf
deutschem Boden. (Focus-Money, 13.07.2018)

81) He, Fang und Gu kam Kuka wie ein Schndppchen vor, zumal der Ruf der Firma ausge-
zeichnet war. (Manager Magazin, 21.12.2018)

82) Die Sorgen mancher, dass chinesische Konzerne auf Einkaufstour in Deutschland gingen
und hier Perlen der Industrie erworben, werden durch die Statistiken auch nicht bestitigt.

(F.A.Z, 14.05.2019)

Dabei sind unterschiedliche Bilder in der Kaufmetaphorik geprégt, die breit rezipiert wer-
den, beispielsweise das deutsche Unternehmen Kuka als ,,Schndppchen® (Beispiel 81)
oder ,,Perle (Beispiel 82) der Industrie.

Abb. 40: Kaufmetapher und ihre Varianten

Einkaufsliste/Einkaufszettel

Einkaufstour/Schnappchentour
einkaufen Einkaufslust

Einkaufsmarkt

Einkaufszentrum

aufkaufen
ausverkaufen
Kaufrausch
Kaufinteresse
Kauflaune
Kauflust
Kaufwut

Shoppen
Shopping '<
Shoppingtour
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83) Wachsendes Misstrauen in Europa und eine weniger dynamische Wirtschaft in China

bremsen die Kauflust der Firmenkdufer aus der Volksrepublik. (SDA, 05.02.2019)
84) Chinesen in Kauflaune (Mitteldeutsche Zeitung, 15.07.2016)
85) So riskant ist Chinas Kaufwut fiir deutsche Firmen (Welt-Online, 26.01.2017)

86) Seitdem ist unter chinesischen Unternehmern der Kaufrausch ausgebrochen. (ZEIT-
Online 06.06.2016)

Die Hinweise auf die Darstellung der Investitionstétigkeit konnen folgende geben, z.B.
,Kauflust“ (Beispiel 83), ,,Kauflaune* (Beispiel 84), ,,Kaufgier, ,, Kaufwut* (Beispiel 85)
und ,,Kaufrausch® (Beispiel 86). Die Unterschiede betreffen die Art und Weise, wie das
Konzept Kauf unterschiedlich organisiert wird. Bei ,,Kauflust* und ,,Kauflaune* findet
sich im Vergleich zu ,,Kaufwut* und ,,Kaufrausch* noch die relativ positiv gewertete
Empfindung, dass die chinesischen Investitionen mit guter Laune und Absicht getitigt
werden, wihrend die letzteren Beispiele flir negative und unkontrollierte Emotionen sind.

AuBerdem ist zu erwdhnen, dass diese metaphorischen Verwendungen in der Betite-
lung der Berichterstattungen weit verbreitet sind. Die Beispiele (84) und (85) sind aus
Titeln herausgegriffen.

Diese metaphorischen Verwendungen kdnnen als Grundlage fiir weitere komplexe Me-
taphernsysteme dienen, weil sie neue Zusammenhénge im Konzeptsystem ableiten. Die
Investitionstatigkeiten sind dabei von einem konkreten, gegenstindlichen Kaufverhalten
gepragt. Somit kann dieses Muster von deutschen Rezipienten so verstanden werden, dass
chinesische Unternehmen durch die Investitionstitigkeiten zu iiberhohten Preisen Tech-
nologien aus ihrem Besitz erwerben und ihnen somit vorenthalten. In diesem Zusammen-
hang werden chinesische Unternehmen aullerdem wegen ihrer Mdglichkeiten der staat-
lich-kreditgestiitzten Investitionen kritisiert.

Englisch hat seine Stellung als Lingua franca aufgrund der internationalen Verwen-
dung. In der deutschen Pressesprache wird hiufig aus stilistischen Griinden auf englische
oder auf aus dem Englischen eingedeutschte Begriffe rekurriert, z.B. ,,Shoppen* statt
,Einkaufen (Beispiel 87) und ,,Shoppingtour* statt ,,Einkaufstour* (Beispiel 88). Da die
englische sprachliche Einheit hier bereits an die deutsche Sprache angepasst ist, wird es
hier als Lehnwort betrachtet und ebenfalls in die Analyse der deutschsprachigen Presse-

texte einbezogen.
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87) Die Schlagzeilen verdecken aber, dass sich die Chinesen beim Shoppen seit Lingerem
selbst stark zurtickhalten. (Manager Magazin 21.12.2018)

88) Und die EU hat zugelassen, dass staatlich subventionierte chinesische Unternehmen in

Europa auf Shoppingtour gehen konnten [...]. (ZEIT-Online, 24.05.2018)

Wenn das Investitionshalten in Relation zu einem Einkauf gesetzt wird, sind die Bezeich-
nungen ein Stiick weit von der pejorativ bewerteten Vorstellung geprégt, dass chinesische
Unternehmen ein iibertriebenes Bediirfnis nach deutschen Unternehmen verspiiren und
ausleben, da der Konsum ein téglicher Bedarf des Alltagslebens ist. Damit kann sich auch
die potentielle Assoziation des Ver- und Aufbrauchens der erworbenen Konsumgiiter ver-
binden. Doch dieses Muster wird nicht eindeutig als negativ konnotiert eingeordnet. Die
Farbung ergibt sich erst durch die jeweiligen Kontexte und verschiedenen Komponenten.
Es muss beachtet werden, dass Metaphern nur auf einen bestimmten Bereich ausgerichtet

sind, wobei andere Aspekte ausgeblendet werden.

7.4.3 INVESTITION IST KORPERTEIL

Wihrend die menschliche Handlungsweise im Kapital 7.4.1 menschliche Eigenschaften
und Titigkeiten zusammengefasst hat, wird aus Griinden der Ubersichtlichkeit und ihrer
eigenstidndigen Verwendungsweisen die Korpermetaphorik separat in diesem Abschnitt
erforscht und behandelt. Die Investition und die hinter diesen stehenden Investoren kon-
nen mittels menschlicher Physiognomie konzeptualisiert werden, was einen wichtigen
Stellenwert mit 121 Treffern hat, um die komplexen Beziehungen in der 6konomischen
Metaphorik zu veranschaulichen.

Die Investitionstitigkeiten werden mit Korperteilen wie ,,Hand*, ,,Riicken®, , Herz",
,FuB“, , Finger*, ,,Ohr*, , Auge* u.A. ausgedriickt, um durch diese Humanisierung eine
gedankliche Vorstellung der Akteure als aktiv handelnde, menschliche Wesen zu gene-
rieren. Beispielhaft dafiir ist Hobbes Metapher von ,,Leviathan®, die die organischen Deu-
tungen von Staaten und Vdlkern darstellt (Hobbes 1992).

In den Korpusmaterialien treten die Unternehmen meist als Inhaber einer Hand (mit 22
Belegen) in Erscheinung, was die Mdglichkeit der Beschreibung spezifischer Handlungs-
abldufe er6ffnen kann. In den Redewendungen ,,etw. in die Hinde geraten* (Beispiel 89),
,,etw. in die Hand kommen®, ,,in Hinden halten®, ,,Hand nach etw. ausstrecken und ,,etw.
aus der Hand nehmen* (Beispiel 91) ldsst sich der Ursprungsbereich einer konkret-sinn-

lichen Erfahrungsbasis rekonstruieren. Hand dient als Konkretisierung fiir das Verhalten
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und verweist hier auf die Kontrollierbarkeit und Machtverteilung innerhalb des 6kono-

mischen Umfelds.

89) Sigmar Gabriel bemiihte sich 2016 als Wirtschafisminister darum, den Roboterhersteller

Kuka blof nicht in die Hdnde chinesischer Investoren geraten zu lassen, und scheiterte.

(Die Zeit 28.02.2019)

90) Reuter hatte alle Hdinde voll zu tun, die Finanzierung zu sichern. (Manager Magazin,

21.12.2018)

91) Man befiirchtet, die Chinesen wollen, anders als versprochen, den deutschen Chefs das
Tagesgeschdft aus der Hand nehmen. (Die Zeit 28.02.2019)

Abb. 41: Korpermetapher und ihre Formen

Gehirn
Gesicht
Ohr
Kopf
blicken
Auge sehen
hinschauen
Organe Herz
Arm
ausgreifen
beriihren
Hand
greifen
Finger Daumen
Riicken
Schulter
Bein Knie
Full Footprint
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Dariiber hinaus konnen weitere Korperteile wie ,,Riicken® (Beispiel 92) oder ,,Bein‘ (Bei-
spiel 93) auf wirtschaftliche Vorgénge iibertragen und mit diesen eine stiitzende oder un-

terstlitzende Vorgehensweise bildlich beschrieben werden.

92) Der Einstieg des langjihrigen Kooperationspartners BAIC ist ein Vertrauensbeweis, der
Kdillenius den Riicken stdrkt. (Stuttgarter Nachrichten 24.07.2019)

93) Mit einem Bein steht China schon mitten in Deutschland, in Duisburg-Rheinhausen. (Der
Spiegel 19.05.2018)

Auch konnen die Firmen mit ,,Arm* (Beispiel 94) oder ,,Fu3* (Beispiel 95) metaphori-
siert werden. Im Beispiel (96) werden die chinesischen Investoren so redensartlich ,,mit
offenen Armen* empfangen, was ebenfalls einer bereits weitgehend lexikalisierten Be-

schreibung entspricht.

94) ,Die Firmen werden als verlingerter Arm der Regierung gesehen’, sagt Edward Tse, der

Leiter des Beratungshauses Gao Feng. (Welt-Online 31.05.2016)

95) Guo nimmt zu den Spekulationen rund um Ageas keine Stellung, bestdtigt aber, dass Fosun
daran gelegen ist, im europdischen Finanzdienstleistungsmarkt noch stirker Fuf zu fassen

und auch im Versicherungsgeschdft zu expandieren. (Borsen-Zeitung, 31.07.2018)

96) , Chinesische Investoren werden nicht mehr iiberall mit offenen Armen . (Business Insider,

07.02.2019)

97) Friiher beschrinkte sich ihr Interesse auf Firmen aus der zweiten Reihe, seit einigen Jah-

ren zielen sie mitten ins Herz der Industrie. (Der Spiegel, 19.05.2018)

98) Peking zeigt Gabriel die kalte Schulter (Siidwest Presse, 02.11.2016)

Einerseits kann die Beschreibung der chinesischen Investitionstatigkeit durch Kérperme-
taphorik die Beziehung zwischen Ganzen und Teilen darzustellen, wie das Beispiel (94)
zeigt, werden die chinesischen Firmen so als Teil der Regierung hingestellt. Andererseits
konnen unterschiedliche Korperteile mit ihren jeweiligen eigenen metaphorischen Zu-
schreibungen und Assoziationen differenzierte Bedeutungsabweichung leicht vermitteln.
Wihrend das ,,Herz* (Beispiel 97) eine wichtige Stellung représentiert, besteht eine grofie
Differenzierung zur ,,Schulter (Beispiel 98).
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7.4.4 INVESTITION IST NAHRUNG

Der Bereich Nahrung steht mit 50 Belegen zur Verfiigung, der auf einer Befriedigung
von Hunger beruht, die zu den Grundlagen menschlicher Bediirfnisse gehort. Metaphori-
sche Ausdriicke wie ,,Ubernahmehunger* (Beispiel 99 und 101), ,,schlucken* (Beispiel
100) und ,,verdauen* (Beispiel 100) werden als Benennung einer iibertriebenen Bediirf-

nisbefriedigung bei den Investoren in Deutschland genutzt werden.

99) Auch 2017 ist der Ubernahmehunger aus Fernost gewachsen. (dpa 24.01.2018)

100) Uber Jahre hinweg hat das Unternehmen systematisch Wettbewerber geschluckt und ver-
daut. (Der Spiegel 19.05.2018)

101) EY geht indes nicht davon aus, dass der chinesische Ubernahmehunger gestillt wire:

,Das Interesse an deutschen Industrie- und High-Tech-Unternehmen ist ungebrochen’,

sagte Beraterin Sun Yi. (Dpa Infoline, 24.01.2018)

Mit solchen Darstellungen kann ein Unternehmen ein anderes durch Investitionstatigkei-
ten wie Nahrung aufnehmen und verwerten. Die unterschiedlichen Konzepte der Firmen-
iibernahmen werden in den Beispielen (101) und (102) als alltdgliche Nahrungsaufnahme
verharmlost. Ein Unternehmen wird zunéchst als etwas Lebendiges personifiziert und um
das Bild der Aufnahme von Nahrung, in Form einer Darstellung des Kapitals und der
Technologie, um zu wachsen erweitert. Folgende Ausdrucksweisen lassen sich heranzie-
hen, um das metaphorische Konzept INVESTITION IST NAHRUNG anhand von spezi-
ellen Zutaten (Beispiel 102) und Zubereitungsformen (Beispiel 103), um die Qualitét der
Unternehmen und Investitionen zu beschreiben, oder Zustandsformen von Nahrungsmit-

teln (Beispiel 104) zur Darstellung der Entwicklung zusammenzufassen.

102) Zum einen sind Filetstiicke wie der deutsche Roboter-Spezialist Kuka bereits von den

Chinesen gekauft worden. (Berliner Zeitung 25.01.2018)
103) Datfiir sind die Investoren bereit, auch gepfefferte Preise zu zahlen. (Die Welt 02.01.2016)

104) Der Handelskonflikt und die konjunkturellen Bremsspuren verderben chinesischen Inves-

toren die Einkaufslust. (Euro am Sonntag 28.09.2019)

Im Vergleich zum kriegerischen kann dieses hier erforschte Muster die Kooperation zwi-

schen beiden Liandern folgend ausdriicken, wie z.B. die Unternehmen, die zusammen

178



,einen groBen Kuchen backen* (Beispiel 105), oder chinesische Investitionstétigkeit als

nahrhafter ,,Brei” (Beispiel 106), der vom Himmel fillt.

105) ,Wir wollen zusammen einen grofien Kuchen backen, an dem jeder seinen Anteil

hat. " (Welt-Online, 30.03.2019)

106) ,Wenn es Brei regnet, muss man den Loffel raushalten, sagt Dietz. Das hat seine Region
getan. Sie gehort zu den grofsen Profiteuren eines aufstrebenden China. (Business Insider,

30.06.2019)

7.4.5 Kleine metaphorische Muster im Bereich der Personifizierung

Da Metaphern im Muster der Krankheit und Sexualitdt im Vergleich zu den bereits aus-
geflihrten Mustern deutlich wenig vorkommen, werden ihre Konstruktionen hier als sons-
tige metaphorische Muster subsumiert.

Auffillig ist die Beschreibung mittels des Krankheitsmusters, auf das bei den Meta-
phorisierung in sémtlichen untersuchten Bereichen zuriickgegriffen wird. Nach Rossfeld
(2016: 305) wird die Wirtschafts- und Finanzkrise als Krankheit in Anlehnung an ,,Fie-
berkurven®, ,,Finanzspritze®, ,,Depression oder ,,beleben* wiedergegeben. Dieses Feld
ist eng mit der Personifizierung verbunden (Jékel 2003: 203).

Die analysierten metaphorischen Ausdriicke beschriankt sich nicht nur alleine auf die
Investitionstdtigkeit, sondern auch auf die damit verbundenen Unternehmen. In den me-
dialen Darstellungen erweisen sich dabei diverse Szenarien als fruchtbar. Investitionen

und Unternehmen kdnnen als kranke und gesunde Organismen konzeptualisiert werden.

107) Geely erkldrte nun, man setze auch weiter auf gesunde Zusammenarbeit mit Daimler.

(Rheinische Post 24.07.2019)

108) Seither miissen tibernahmewillige chinesische Unternehmen ihre |finanzielle Gesund-
heit  nachweisen sowie glaubhaft machen, dass die Ubernahmekandidaten zum bisherigen

Geschdftsmodell passen. (Berliner Zeitung,25.01.2018)

Die vorliegende ,,Gesundheit* (Beispiel 108) ist mit der Stabilitdt und Sicherheit der Un-
ternehmen verbunden. Die Differenz zwischen , krank* und ,,gesund* ist nicht absolut.
Die gesunde Firma kann erkranken. Nur 6konomisch gesunde Zusammenarbeit kann eine
erfolgreiche Investitionstatigkeit bilden.

Die Beispiele (109) bis (113) beschreiben einen wirtschaftlichen Zustand mit Sympto-

men von Krankheiten. Wenn die Zusammenarbeit stabil ist, gilt sie als ,,gesund*, wie das
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Exempel (107) zeigt, andernfalls als ,,schwach® (Beispiel 110 und 111), ,,schmerz-
haft* (Beispiel 109) oder sogar ,,heillos* (Beispiel 112).

109) Dann wird die Industrie schmerzhaft spiiren, wie sehr sie sich ausgeliefert hat. (Der Spie-
gel 19.05.2018)

110) Die Expansion chinesischer Unternehmen in Europa ist deutlich schwdcher geworden.

(SPIEGEL ONLINE, 12.08.2019)

111) Doch der Widerstand wiichst - und die chinesische Wirtschaft schwdchelt. (Dpa Infoline,
05.02.2019)

112) Sollten beide Staaten Ernst machen, befinde sich Deutschland in einer heillosen Lage,
ndmlich zwischen den Fronten [...]. (Der Spiegel, 19.05.2018)

An konzeptuellen Metaphern lassen sich weiter bestimmte Aspekte physischen und psy-
chischen Leidens, wie z.B. ,,Ubernahmefieber* (Beispiel 113), ,,verriickt* (Beispiel 114),
lahmend* (Beispiel 115) ,,Katzenjammer* (Beispiel 116), ,,Autismus* (Beispiel 118),
,stottern” (SPIEGEL ONLINE, 08.03.2014) u.A. herausgreifen, um wirtschaftliche Wid-
rigkeiten und potentielle negative 6konomische Folgen darzustellen (Potts/Semino 2019:
90). Speziell wird chinesischen Investitionen in Deutschland oft eine unerwiinschte ,,Ne-
benwirkung® (Beispiel 117) zugeschrieben, womit die Erwartung verkniipft wird, dass
die ,,Rezepte” der Politiker oder Manager gegen diese helfen konnten (SPIEGEL
ONLINE, 10.07.2018).

113) Chinas Konzerne sind im Ubernahmefieber, und der fiir sie heifieste Markt in Europa ist
Deutschland. (Manager Magazin Online 14.07.2016)

114) Es geht darum, sich nicht verriickt machen zu lassen und zukiinftig jedes einzelne Vorha-

ben der Chinesen sorgfiltig zu priifen. (ZEIT-Online, 08.05.2018)

115) Sollten die USA protektionistischer werden, wiirden China und Deutschland einander
mehr brauchen denn je, um den lahmenden Welthandel am Laufen zu halten. (SPIEGEL
ONLINE, 16.11.2016)

116) Der Katzenjammer auf deutscher Seite ist grofs. (ZEIT-Online, 01.11.2016)

117) Eine effizientere, mit weniger unerwiinschten Nebenwirkungen verbundene Mafinahme

zum Schutz eines freiheitlichen Wirtschaftssystems besteht darin, das Funktionieren der
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Mdrkte durch eine konsequente Wettbewerbspolitik sicherzustellen. (Neue Ziircher Zei-

tung, 04.11.2016)

118) Ausnahmsweise sieht es in Deutschland mal gut aus, die Leute finden wieder Arbeit.

Wieso sprechen Sie da von Autismus? (Die Tageszeitung, 11.11.2010)

Die Differenz zwischen ,,gesund* und ,krank* erzeugt ein Identititsproblem. Die Ge-
sundheit eines Wirtschaftssystems, einer Investitionstatigkeit oder eines Unternehmens
bedeutet nicht einfach nur, diese vor der ,,Krankheit zu schiitzen. Diese identitdre Diffe-
renz stellt die Unterscheidung zwischen einem gesunden, zu schiitzenden Inneren und
einem bedrohlichen, potentiell infektidsen AuBeren auf. Entsprechend werden die chine-
sischen Investitionen in Deutschland durch die Verwendung der Krankheitsmetaphorik
als Gefahr dargestellt.

Neben dem Krankheitsfeld konnen auf Investitionstétigkeiten auch Begriffe aus dem
Kontext der Sexualitdt und zwischenmenschlichen Beziehungen, z.B. ,,Ehe* (Beispiel
119), ,,umwerben® (Beispiel 121), ,Liebeserkldrung® und ,,Hochzeit“ (Beispiel 124)
iibertragen werden. Die folgenden Korpusexempel zeigen, dass ein Fusionsprozess zwi-
schen deutschen und chinesischen Unternehmen durch Konzepte der Liebe und Heirat
ausgedriickt werden kann.

Starke chinesische Investitionen kdnnen deutsche Unternehmen ,,anziehen* (SPIEGEL
ONLINE, 21.07.2017) und ,,umgarnen* (Beispiel 122). Allerdings ist dieses Muster auch
geeignet, negative Haltungen in Bezeichnungen von unmoralischen bis hin zu illegalen
Konstellationen, auszudriicken, wie ,,Zwangsehe* (Beispiel 120) und ,,doppeltes Ehever-

sprechen® (Beispiel 123).

119) So gut, wie die Zusammenarbeit mit deutschen Lieferanten funktioniere, sei das mehr

Augenhohe, schwdrmt Zhang. ,Das ist fast wie eine Ehe. " (Welt Online, 30.03.2019)

120) Zu Technikklau und Zwangsehen komme auch eine deutliche Bevorzugung einheimischer
Unternehmen. (Kolner Stadt-Anzeiger, 12.06.2016)

121) Midea umwirbt die Kuka-Aktiondre [...]. (SPIEGEL ONLINE, 18.05.2016)

122) Da umgarnt ein chinesischer Investor eine deutsche Bank - allerdings steht er nicht Siifs-
holz raspelnd unter einem ndchtlichen Balkon, sondern fillt eher mit harten Bandagen in
den Garten ein. (Welt-Online, 26.08.2015)
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123) In Finanzkreisen wird bereits iiber ein ,doppeltes Eheversprechen ‘ der Chinesen gelds-

tert. (Welt-Online, 26.08.2015)

124) Die eigentliche Arbeit kommt nach der Hochzeit, wenn unterschiedliche Arbeitsauffas-
sungen aufeinanderprallen [ ...]. (Focus Magazin, 04.06. 2016)

Die unterschiedlichen metaphorischen Muster zeigen deutlich, wie vielseitig die Personi-
fizierung verwendet werden kann. Es handelt sich um differenzierte Perspektiven und
Handlungsweisen einer Person, um ein abstraktes 6konomisches Phdnomen zu erfassen.
Die folgende Tabelle fasst die verwendeten Metaphern in den gelisteten Beispielen zu-

sammen.

Tab. 15: Zusammenschau des Personifikation-Musters
Menschliche N Retter, Ritter, Riesen, Mutter
Handlungs- V sich sichern, hinschauen, zuschauen, erklaren, handeln, beobachten, sich du-
weise Bern, greifen, zurtickschrecken
Adj. = freundlich, naiv, aktiv
Einkaufen N Einkaufsliste, Einkaufstour, Einkaufswelle, Schnéppchen, Perle, Kauflust,
Kauflaune, Kaufwut, Kaufrausch, Shoppingtour
\% shoppen
Korperteil N Hand, Riicken, Bein, Arm, Ful}, Herz, Schulter
Nahrung N Ubernahmehunger, Filetstiick, Kuchen, Brei
A% schlucken, stillen, verdauen, verderben, backen
Adj. | gepfeffert
Krankheit N Gesundheit, Ubernahmefieber, Katzenjammer, Nebenwirkung, Autismus
\% spliren
Adj. gesund, schmerzhaft, schwach, heillos, verriickt, lahmend
Sexualitiit N Ehe, Zwangsehe, Eheversprechen, Hochzeit
\Y umgarnen, umwerben

M SiiBholz raspeln

Im Vergleich zur menschlichen Handlungsweise-, Einkaufen- und Koérpermetapher wer-
den die Metaphern der Nahrung, Krankheit und Sexualitit deutlich geringer in den wirt-
schaftlichen Berichterstattungen eingesetzt. In diesem Muster wird die chinesische In-
vestitionstitigkeit nicht als ein natiirlicher Prozess, sondern als ein menschlich handeln-
der Akteur dargestellt. Es lassen sich mit dem Handlungsfeld der Kérpermetaphorik die
Beziehung zwischen Teil und Ganzen konstruieren, die Differenz zwischen Inneren und

AuBeren wird durch die Krankheitsmetapher verdeutlicht.
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7.5 Musterbildung im Bereich der Bewegung

Innerhalb des Korpus lédsst sich eine bedeutende Rolle der Bewegungsmetaphorik mit
einer relativen Héufigkeit von 20,59% Prozent feststellen. Die Darstellung der chinesi-
schen Investitionstitigkeit sind von unterschiedlicher Bewegungsmetaphorik durchdrun-
gen. Ohne diese Metaphern fillt es schwer, der Zustand und seine Verdnderung zu
beschreiben.

Die Bewegungsmetaphorik ldsst sich in zwei Gruppen gliedern: Auffillig sind meta-
phorisch ausgedriickte direktionale Bewegungen. Sie konnen weiter nach Oben-untern-
und Vorne-hinten-Relationen differenzieren. Daneben kann die dimensionale Bewegung
in Innen-auBlen- und GroBer-kleiner-Relationen unterteilt werden. Dabei wird diese Ka-
tegorie so differenziert, dass sie zwei Unterkategorien (direktionale Bewegung mit 447

Belegen und dimensionale Bewegung mit 75 Belegen) enthilt.

7.5.1 Direktionale Bewegung

Das Wortfeld steigen und seine Variante spielen eine bedeutende Rolle in der direktiona-
len Bewegung. In erster Linie ist {einsteig-} in verschiedenen Formen mit 117 Belegen

vertreten.

Abb. 42: Steigen und seine Varianten

Einstieg
einsteigen <
GroBeinstieg

aussteigen = ————— Ausstieg
aufsteigen = AufStieg
steigern

125) Deshalb haben die meisten Arbeitnehmervertreter den Einstieg von chinesischen Inves-
toren bis dahin positiv bewertet. (F.A.Z. 09.05.2019)
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126) Die Chinesen steigen mit 70 Prozent bei der dort ansdssigen mittelstindischen Fluitro-
nics GmbH ein, einem Engineering-Unternehmen fiir integrierte hydraulische Systemlo-

sungen und Komponenten. (Rheinische Post, 21.09.2011)

127) Die Bundesregierung hat als Antwort auf einen versuchten Einstieg eines chinesischen
Staatskonzerns beim Stromnetzbetreiber 50Hertz bereits die Hiirden fiir Einstiege erhoht.

(SPIEGEL ONLINE, 05.02.2019)
128) ,Seit wann planen Sie, bei Daimler einzusteigen? * (Bild plus, 06.03.2018)

129) Aus dem gleichgiiltigen Optimismus tiber den Aufstieg Chinas in den Neunzigerjahren
wurde erst ein ungldubiges Staunen iiber die geopolitische Expansion in den Nullerjahren

[...] (ZEIT-Online, 24.05.2018)

In den vorliegenden Beispielen hat ,,Einstieg* nicht mit einem Fahrzeug, sondern mit
Geschift zu tun. Das Wort Einstieg ist in unterschiedlichen Typen der Berichterstattun-
gen weit ver. Das Beispiel (128) kommt aus einem Interview. Auch kann ,,steigern* (Bei-

spiel 130) bildlich die Entwicklung darstellen.

130) Die Firmenjdger aus Fernost haben in den vergangenen 6 Monaten sowohl das Tempo
als auch ihren Kapitaleinsatz dramatisch gesteigert [...]. (Manager Magazin Online,
14.07.2016)

Die Vorne-hinten-Relation gehort zu den elementaren Mustern. Die Bewegungen haben
regelméfBig mit dem ,,Schritt* (Beispiel 128 und 129) oder ,,liiberschreiten‘ (Beispiel 130)
im Sinne der positiven Entwicklung und daneben der negativen Entwicklungen als
,Rickschritt zu tun. Diese Schrittmetapher deutet die Ziele und Prozesse der chinesi-

schen Investitionstétigkeit.

131) ,Es ist davon auszugehen, dass dies nur ein erster Schritt hin zu einer deutlich kritische-
ren Haltung europdischer Regierungen gegeniiber chinesischen Unternehmen ist’, hiefs es

in der Studie. (Rheinische Post, 07.03.2019)

132) Das Bundeswirtschafisministerium habe die Ubernahme gepriift und werde keine weite-
ren Schritte einleiten, sagte ein Sprecher von Wirtschafisminister Sigmar Gabriel (SPD).
(SPIEGEL ONLINE, 17.08.2016)

133) Mittlerweile spricht indes manches dafiir, dass der Hohepunkt der Einkaufstour erreicht,

wenn nicht bereits iiberschritten ist. (Berliner Zeitung, 25.01.2018)
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Durch den Gebrauch der expliziten Bewegungsmetapher kann ,,Riicktritt* (Beispiel 134),
»ankommen* (Beispiel 135) und ,,zurlickfahren* (Beispiel 136) die Richtung des dyna-

mischen Prozesses andeuten.

134) Ob der Riicktritt vom Erwerb wirksam ist, werde derzeit gepriifi, hiefs es aus Ministeri-
umskreisen. (SPIEGEL ONLINE, 01.08.2018)

135) Inzwischen ist die China-Angst in den obersten Etagen der Industrieverbdnde angekom-
men (F.A.Z., 03.02.2019)

136) Die Volksrepublik hat demnach ihre Geldanlagen im vergangenen Jahr um fast drei Vier-
tel zuriickgefahren. (Spiegel Online, 14.01.2019)

Weil die chinesische Investitionstétigkeit kein punktuelles Ergebnis ist, ist die Bewe-
gungsmetaphorik geeignet, den Sachverhalt als Prozess zu konstruieren, der ,,verschwin-
den* (Beispiel 137), ,riicken” (Beispiel 138), ,,zichen* (Beispiel 140) oder ,,nachzie-
hen* (Beispiel 141) kann. Es zdhlen noch andere Assoziationen zu dieser Kategorie. Eine

mogliche Art ist die Sprungmetapher (Beispiel 142).

137) Und nicht um Know-how abzuschdpfen und dann wieder zu verschwinden. (Business In-

sider, 30.06.2019)

138) Aixtron riickt die erhoffte Ubernahme durch einen chinesischen Investor in immer weitere

Ferne. (dpa-AFX ProFeed, 02.12.2016)

139) Die verhinderte Ubernahme des Halbleiter-Anlagenbauers Aixtron durch den chinesi-
schen Investor Fujian Grand Chip Investment (FGC) Ende 2016 wurde zum Wendepunkt
in der deutschen Debatte. (ZEIT-Online, 08.05.2018)

140) Innerhalb der Bundesrepublik zieht es chinesische Unternehmen vor allem nach Nord-
rhein-Westfalen: 40 Projekte wurden dort gezdhlt, mehr als in allen anderen Bundeslin-

dern zusammen. (Borsen-Zeitung, 02.09.2014)

141) Diese Lénder wiirden bei einem deutschen Verbot chinesischer Anbieter wahrscheinlich

nachziehen. (ZEIT-Online, 06.12.2018)

142) Da ist Huawei ein willkommener Partner fiir den grofsen Sprung nach vorn im Ruhrgebiet.

(F.A.Z, 27.03.2019)

Wihrend die oberen Metaphern einen beweglichen und ergebnisoffenen Prozess darstel-

len, fuBBen die folgenden auf dem Erfahrungsmodell des Weges (mit den Elementen Stre-
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cke, Richtung, Geschwindigkeit und Ziel). Diesbeziiglich sind die chinesischen Investi-

tionen dahingehend interpretiert, an ein bestimmtes Ziel zu gelangen.

143) Dabei verlangsamte sich das chinesische Expansionstempo in Europa im zweiten Halb-
Jjahr noch einmal deutlich. (SPIEGEL ONLINE, 05.02.2019)

144) Ein Ubernahmeziel. Und sie hat noch immer eines gefunden. (Stern, 19.01.2017)

Es lohnt ein Blick auf die Oben-unten-Relation der Bewegungsmetaphern. Die Entwick-
lung einer Investitionstétigkeit kann z.B. durch ,,hochklettern* (Beispiel 145) oder ,,klet-
tern® (Beispiel 146) dargestellt wird. Auch die Abwirts- oder Aufwértsbewegungen
werden berticksichtigt (Beispiel 147).

145) Billige Arbeitskrifte allein reichen nicht mehr, China will hochklettern in der Wertschop-
fungskette. (Spiegel Online. 16.11.2016)

146) Am Mittwoch kletterte die SKF-Aktie, die sich in den vergangenen Wochen recht volatil
gezeigt hatte, bis Handelsschluss in Stockholm um 5 %. (Bérsen-Zeitung, 18.07.2019)

147) 2016 gehort denen, die stromaufwdrts schwimmen. (SPIEGEL ONLINE, 18.05.2016)

148) Chinas Firmen méchten ,mit hochwertigen Produkten auf dem Weltmarkt ganz oben mit-

spielen. * (Die Welt, 12.01.2016)

Bezogen auf die Wegmetaphorik gibt es die Moglichkeit, Investitionen aus China ganz
oder teilweise zu ,.hindern* oder ,,blockieren* (Beispiel 149 und 150), was nach dem
Einstieg des Geely- und Midea-Eigentiimers bei Daimler und Kuka verstirkt genutzt wird
(Welt Online, 23.07.2019; Manager Magazin, 21.12.2018), um der beschriebenen Gefahr

entgegenzuwirken.

149) Chinesische Investments in Deutschland stehen nach jiingsten Blockaden des Bundes-
wirtschaftsministeriums dieser Tage wieder besonders stark im Fokus. (Borsen-Zeitung,

31.07.2018)

150) Ganz oder teilweise blockiert wurden bereits mit unterschiedlichen Begriindungen chi-
nesische Ubernahmen der Unternehmen Aixtron, Biotest und Kuka. (Borsen-Zeitung,

28.07.2018)

Die Bewegungsmetaphern sind fiir die Darstellung der wirtschaftlichen Phénomene kon-

stitutiv. Die Bewegungen verwenden verschiedene Formen und Arten der Fortbewegung
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(z.B. Fahrt, Richtung und Geschwindigkeit), um wirtschaftliche Prozesse zu bewerten.
Somit wird der Erfolg oder Misserfolg einer Investitionstitigkeit mit diesen gleichgesetzt.
Beispielsweise ist, um das ,,Ziel* zu erreichen (Welt Online, 18.07.2017), die chinesische
Ubernahme einer Firma ein strategischer ,,Schritt* (F.A.Z., 15.02.2019), der auf politi-
schen Widerstand ,,stoBen* kann (dpa, 24.01.2018).

Wie bereits erklért, kann diese metaphorische Orientierung mit der physischen und
kulturellen Erfahrung verbunden sein. Beispielsweise deutet die Schrittmetapher die Zwi-
schenziele und die Blockademetapher die Schwierigkeiten mit der Wahrnehmung als
Weg. Ein Erfolg der Investitionstétigkeit ist es somit, Hindernisse zu iiberwinden und

einen Sprung nach vorne zu machen.

7.5.2 Dimensionale Bewegung

Seit einigen Jahren ,,expandieren® chinesische Unternehmen in Deutschland (Beispiel
148). In dieser dimensionalen Bewegung werden die rdumlichen Bewegungen wirtschaft-
licher Entwicklung charakterisiert. ,,Expansion® (Beispiel 152) und die davon ableitbaren
Formen erreichen eine Anzahl von 13 Treffern. Auch die Zusammenarbeit zwischen
Deutschland und China ist metaphorisch abgebildet, z.B. ,,Spielraum geben* (Beispiel

154), ,,erweitern (Beispiel 153) oder der Einfluss von China ,,nimmt zu* (Beispiel 156).

151) Seit einigen Jahren expandieren chinesische Unternehmen verstdrkt ins Ausland, in dem
sie entweder dortige Unternehmen aufkaufen oder selbst Niederlassungen griinden. (Bor-

sen-Zeitung, 02.09.2014)

152) Die Expansion chinesischer Unternehmen in Europa ist deutlich schwdcher geworden.
(Spiegel Online, 12.08.2019)

153) Bereits ballt sich populdirer Widerstand. (Weltwoche, 15.06.2017)

154) Die neuen Regeln wiirden der Bundesregierung mehr Spielraum geben. (WELT ONLINE,
17.07.2017)

155) Es sei deshalb sinnvoll, die Zusammenarbeit langfristig zu erweitern. (WELT ONLINE,
23.07.2019)

156) Der Einfluss des autokratischen China in westlichen Gesellschaften nimmt zu. (ZEIT-
Online, 15.09.2018).

Diese konzeptuellen Metaphern koppeln an einer vertrauten Erfahrung an. Sie konnen je
nach spezifischen kontextuellen Bedeutungen und Merkmalen zusammen mit anderen
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metaphorischen Mustern dargestellt werden, z.B. mit einer Ubertragung aus der Kultur

(Theater) oder aus der Natur (Wasser).
157) China von der globalen M&A-Biihne wie weggefegt (Borsen-Zeitung, 12.07.2019)

158) Chinas Maschinenbauer bereiten zweite Expansionwelle vor (Manager Magazin Online,
21.05.2014)

Dieser Bereich bildet einen grundlegenden Bezugspunkt zum Verwendungskontext der
Metaphern in der Wirtschaftssprache und beinhaltet elementare Erfahrungen der Men-
schen. Er ist geeignet fiir die Darstellung der Quantitdtsbeziehung der wirtschaftlichen
Entwicklung. In diesem metaphorischen Muster wird die Investitionstatigkeit als Bewe-
gung und somit als Prozess projiziert, die sich langsam oder schnell oder gar mit Behin-
derungen entwickeln. In Bezug darauf gilt die Bewegung nach vorne als positive
Weiterentwicklung oder auch als Form von Uberlegenheit, nach hinten jedoch als Schei-
tern oder Unterlegenheit. Unten folgt den Uberblick der in diesem Abschnitt verwendeten

Beispiele.

Tab. 16: Zusammenschau des Bewegung-Musters
Direktionale N Einstieg, Schritt, Riicktritt, Wendepunkt, Expansionstempo, Ubernahmeziel,
Bewegung Sprung, Blockade
\% einsteigen, steigern, iiberschreiten, ankommen, zuriickfahren, verschwinden,
ziehen, riicken, nachziehen, verlangsamen, hochklettern, klettern, blockie-
ren, wegfegen
Adv. vorn, oben, stromaufwirts
Dimensionale N Expansion, Spielraum, Expansionswelle

Bewegung \'% expandieren, ballen, erweitern, zunchmen

7.6 Musterbildung im Bereich der Artefakte

Das Phidnomen chinesischer Investitionen kann als Art von Artefakt, beziehungsweise als
Aspekte des Herstellungsprozesses eines solchen, (z.B. Aufbau eines Hauses oder Struk-
tur eines Behilters), das zur Verwirklichung von bestimmten Intentionen wie Schutz oder
Stabilitdt verwendet werden kann (Eitze 2012: 98), eingeordnet werden. Die Trefferan-

zahl dieses Bereich betrdgt 20,91% in der vorliegenden Metaphernanalyse.
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7.6.1 INVESTITION IST BAU

Baumetaphern sind in der Darstellung der wirtschaftlichen Ereignisse weit verbreitet. Die
Projektion dieses Erfahrungsbereichs auf Konstruktionen und Strukturen ist allgemein.
Sowohl charakteristische Bestandteile und Eigenschaften eines Gebaudes als auch spezi-
elle Bauwerke, wie Mauer oder Briicke, sind Beispiele, die einen Teil des Umfangs un-
terschiedlicher Realisierungsformen abdecken, um die metaphorisierten Vorstellungen
mit Assoziationen wie Stabilitdt, Schutz und Kapazitit sowie planbarer Architektur zu
verbinden. Mit 172 Belegen kann diese Konzeptualisierung als eine weitverbreitete Ver-
wendung nachgewiesen werden.

In erster Linie betridgt die Hiufigkeit das Morphems {bau-} in seinen verschiedenen
Formen insgesamt 73 Belege, was die Mehrheit dieses Musters ausmacht. Die Ausdrucks-
weisen beziehen sich auf verschiedene Bauabschnitte, z.B. Aus-, Auf- und Abbau eines
architektonischen Objektes. Durch die metaphorische Verwendung wird unter anderem
die Entwicklung ausgebaut (Beispiel 159 und 160) und der ,,Abbau* (Beispiel 161) der
Marktbeschrankung konstruiert. Das Beispiel (160) zeigt, dass die metaphorische Ver-
wendung von ,,Ausbau‘ planméafig fiir die Beschreibung der Vergroferung eines Tétig-

keits- und Einflussbereiches zum Einsatz gebracht wird.

159) Es findet ein Knowhow-Transfer statt, aber zugleich wird die Entwicklung hierzulande
ausgebaut. (F.A.Z., 09.05.2019)

160) Im Falle von Ageas gilt es dabei als wahrscheinlich, dass Fosun keine Ubernahme an-
strebt, sondern iiber den Ausbau einer Minderheitsbeteiligung nachdenkt. (Borsen-Zeitung,

31.07.2018)

161) , Wir nehmen Staatsprdsident Xi beim Wort und begriifsen, dass er sich fiir den Abbau von
Marktbeschrinkungen und Benachteiligungen ausldndischer Unternehmen einsetzen will ",

sagt Zypries. (Der Spiegel, 15.04.2017)

162) Aber vielleicht kénnen Chinas Bosse bei deren Aufbau ja helfen. (SPIEGEL ONLINE,
10.03.2018)

Auf vielfiltige Weise werden so die Prozessabschnitte einer Investition metaphorisiert.
Das Wort ,,Aufbau‘ (Beispiel 162) kann sowohl positive als auch negative Aspekte der
chinesischen Investitionstétigkeit beschreiben, z.B. mehr ,,Arbeitsplédtze autbauen* (Bei-

spiel 163) oder aber auch ,,Hiirden aufbauen‘ (Beispiel 165).
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163) Zu jedem zweiten Projekt gibt es Angaben zu den geschaffenen Stellen, demnach wiirden
mindestens 24 000 Arbeitsplitze aufgebaut. (F.A.Z., 14.05.2019)

164) Es ist schwer vorstellbar, dass Geely-Griinder Li Shifu, der ein Autoimperium aufgebaut

hat, zu dem auch Volvo gehdrt, in Zukunft bei Daimler nur die zweite Geige spielen will.

(Stuttgarter Nachrichten, 24.07.2019)

165) Hohere Hiirden aufgebaut (Mitteldeutsche Zeitung, 25.01.2018)

Bau

Abbau

Ausbau

Aufbau

Umbau

Einbau

Abb. 43: Facetten der Baumetaphorik

Eingreifschwelle

Aufgreifschwelle

Schwelle
Meldeschwelle
Priifschwelle
Boden
Hintertiir
Tiir/Tor <
Torchen
Siule
Dach

Entsprechend der Konstruktion eines Gebdudes deckt die Baumetapher ein breites Be-

deutungsspektrum ab. Im Anschluss werden die oben genannte Strukturelemente (z.B.

Tiir) des Gebidudes diskutiert.

166) Torchen offnen, Térchen schlieffen (Weltwoche, 15.06.2017)

167) ,Gleichzeitig hofft China, dass Deutschland die chinesische Investition in Deutschland

objektiv betrachtet und seine bereits gedffnete Tiir nicht zuschlagen wird’, fiigte Junhui

Zhang hinzu. (Passauer Neue Presse (Stadt und Landkreis Passau, 16.10.2017)

Die Markoffnung der Staaten wird als Tiirdffnung dargestellt. Auch die gegenseitige Off-

nung und potenzielle SchlieBung kann durch das Konzept versinnbildlicht werden. In
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diesem Sinne beschreibt die offene Tiir eine Einladung, in die entsprechenden Rdume
einzutreten. Einzelne Teile eines Gebdudes wie das ,,Dach* (Beispiel 170) werden fiir die
Vermittlung des Eindrucks von Sicherheit benutzt. Dariiber hinaus werden auflerdem
»Schutzwall“ (Beispiel 168), ,,Boden* (Beispiel 169), ,,Fundament™ und ,,S4ule* in den

wirtschaftlichen Berichterstattungen haufig eingesetzt.

168) Berlin fordert Schutzwall gegen chinesische Firmeniibernahmen (Dpa Infoline Politik
und Wirtschaft, 23.08.2017)

169) Damals lag Kuka wegen der Finanzkrise am Boden. (Manager Magazin, 21.12.2018)

170) Kiinftig ist also alles unter einem Dach. ChemChina erweitert damit seine Wertschop-

fungskette. (Die Welt, 12.01.2016)

Um die Beschiddigung einer wirtschaftlichen Dominanz zu formulieren, steht das Wort

,brockeln® (172) zur Verfiigung.

171) Um zu erzihlen, wie sie es so weit geschafft haben und wie es jetzt weitergehen soll mit

ihrer ,stabilen Briicke ‘ zwischen China und Deutschland. (Business Insider, 30.06.2019)

172) Dies gilt umso mehr, da die Dominanz der deutschen Hersteller zu brockeln beginnt,

Konkurrenten wie Geely, Great Wall oder BYD holen auf. (Der Spiegel, 19.05.2018)

Zu beriicksichtigen ist, dass es insgesamt 22 Belegen fiir Schwelle und ihre Ableitung
(z.B. Meldeschwelle, Aufgreifschwelle und Priifschwelle) gibt, wie Beispiel (173 bis 176)
u.a. zeigen. Sie kommen alle erst ab dem Jahr 2018 vor. Dies ist ein Beweis fiir die Be-
einflussung der Realitit des wirtschaftlichen Sprachgebrauchs, da das Wort seit einer

Veroftentlichung zur Priifung ausldndischer Investitionstéitigkeiten hdufig benutzt wird.

173) Inhaltlich postuliert der Beschluss, dass eine Priifung von Beteiligungen an deutschen
Unternehmen durch Erwerber von aufserhalb der EU auch unterhalb der derzeit geltenden

Schwelle méoglich sein soll. (Borsen-Zeitung, 26.05.2018)

174) Auch der Einstieg des chinesischen Investors Li Shufu bei Daimler lag unterhalb dieser
Schwelle. (Bérsen-Zeitung, 26.05.2018)

175) Derzeit darf sein Haus erst priifen, wenn Anteile von 25 Prozent an einem deutschen
Unternehmen zum Verkauf stehen; diese Schwelle war bei 50Hertz nicht erreicht. (Der

Spiegel, 19.05.2018)
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176) Unternehmensbeteiligungen chinesischer Unternehmen unterhalb der derzeitigen Auf-
greifschwelle, die einen Erwerb von mindestens 25 % der Stimmrechte an einem deutschen
Unternehmen voraussetzt. (Borsen-Zeitung, 26.05.2018)

Resultierend aus diesen Analyseergebnissen lésst sich ein systematischer Zusammenhang
zwischen den Komponenten eines Bauwerkes und der Gegebenheit einer Investition her-
stellen, indem die Baumetapher die Stabilitdt anhand der Bildlichkeit der Architektur vor-
fithrt. Aus den Beispielen wird deutlich, dass die Metapher des Bauens auf den Prozess

einer Investitionstétigkeit eingeht.

7.6.2 INVESTITION IST WERKZEUG/MECHANIK/TECHNIK

Es suggeriert Klarheit, wenn eine Investitionstétigkeit als Werkzeug, Mechanik oder
Technik verstanden werden kann, dadurch wird deren Objektivitit, Kontrollierbarkeit
und Neutralitdt betont. Dieser Vorstellung entspricht eine Summe von 141 Belegen. Wie
die nachfolgenden Beispiele zeigen, kann sie entsprechend der jeweiligen Bediirfnisse
dargestellt werden.

Ebenso wie bei der Architektur kann dieses metaphorische Muster mit verschiedenen
Teilen der Maschinen oder Artefakte konstruiert werden. Mit den hier analysierten Me-
taphern wird eine Relevanz zwischen den beschriebenen Vorgehensweisen und dem Kon-
zept der Auslandsinvestition durch chinesische Investoren in Deutschland hergestellt. Die
Investitionstatigkeit wird dabei wie in Beispiel (177) durch einen ,,Hebel“ wie eine Ma-
schine gesteuert oder ,,angekurbelt* (Beispiel 178). Dies referiert auf mechanisch durch
Hebel oder Kurbeln betriebene Maschinen, die sich durch diese direkt steuern und kon-
trollieren lassen, reprisentieren eine Form der Traditionalitdt und Vertrautheit. Die Dar-
stellung zur Beeinflussung einer Investition kann ebenfalls geprigt werden, wie z.B.
,» Turbulenz* (Beispiel 179), ,,Motor* (Beispiel 180), ,,Katalysator* (Beispiel 181) und
,DNA* (Beispiel 182).

177) Ein Hebel dazu sind auch Zukdufe, die die Regierung durch Zugang zu giinstiger Finan-
zierung fordern will. (Bilanz, 09.09.2016) (sic)

178) Kooperation mit Alibaba soll dort Internetgeschdft ankurbeln (Stuttgarter Zeitung,
19.05.2017)

179) Chinesische Turbulenzen in Deutschland (Der Standard, 02.03.2018)

180) Motor der chinesischen Direktinvestitionen ist der Studie zufolge 6konomisches Gewinn-

streben. (Welt Online, 08.06.2012) (sic)
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181) CRCI agiere in der Transaktion als Katalysator. (Borsen-Zeitung, 03.05.2017)

182) Wenige Stunden zuvor hatte er mit der Ankiindigung, das Energiegeschdft an die Borse
zu bringen, weiter Hand angelegt an die DNA des einstigen Mischkonzerns [...]. (Dpa
RegioLine, 08.05.2019)

Mittels einer unerwiinschten Ubernahme reagiert das Unternehmen auf ,,Druck* (F.A.Z.,
18.05.2019). Soll ein ,,Investitionsscreening® umgesetzt (Beispiel 185) oder wie in Bei-
spiel 183 und 184 ein ,,Radar* oder ,,Lupe* eingesetzt werden, um die chinesischen In-
vestoren zu liberpriifen, so versucht dieser aus dem Englischen entlehnte, fachsprachliche
Begriff des ,,Screenings* eine professionelle Uberpriifbarkeit und Seriositit zu vermitteln,

die mit Naturwissenschaften assoziiert sein kann.

183) Das hatte nicht nur in Deutschland fiir Irritation gesorgt, weil sich Geely-Chef Li Shufu

tiber Banken unbemerkt unter dem Radar von Veroffentlichungspflichten auf einen Schlag

einen so hohen Anteil einverleibte. (Manager Magazin Online, 23.07.2019)

184) Vor allem jedoch haben Frankreich, Deutschland und Italien sich zum Ziel gesetzt, aus-
ldndische — und damit sind in erster Linie gemeint: chinesische - Direktinvestitionen in
Zukunft genauer unter die Lupe zu nehmen und gegebenenfalls zu untersagen. (ZEIT-

online, 30.01.2018)

185) Da Europa neue Richtlinien fiir das Investitionsscreening umsetzt, werden chinesische

Investoren wahrscheinlich einer genaueren Priifung unterzogen. (Borsen-Zeitung,

12.07.2019)

Neben der Konstruktion von Funktionalitdt wird der Investitionsprozess der chinesischen
Firmen durch den Gebrauch dieses Musters als eine Art bodenstéindiges Handwerk dar-
gestellt, wie die erwidhnte Schmiedetechnik (Beispiel 188 und 189). Des Weiteren kann
die Verbindung mit Werkzeugen die Kooperation der Unternehmen explizieren. ,,Explo-
sion* (Beispiel 190) ist demzufolge die Verbildlichung einer raschen, heftigen Zunahme

der Investitionen durch den Verweis auf eine chemische Reaktion.

186) Dadurch werde der Wettbewerb verzerrt, denn chinesische Firmen konnen ihre deutschen

Konkurrenten mit Staatshilfe leichter iibernehmen und darauf vertrauen, dass Peking sie

im Zweifel vor Ubernahmen schiitzt. (Welt kompakt, 06.06.2017)

187) Daimler-Grofsaktiondr Geely mit Li Shufu (55) an der Spitze, der schon linger eine en-

gere Verzahnung mit dem deutschen Autobauer sucht, konnte dem Kleinwagen nun neues
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Leben einhauchen und zugleich einen Teil des Kostenrisikos tragen, den so eine Umstel-

lung mit sich bringt. (SPIEGEL ONLINE, 27.03.2019)

188) Eine Verschmelzung mit der BHF ist angeblich nicht geplant, [...] (Welt Online,
26.08.2015)

189) Etwas weiter westlich schmiedet Duisburg mit den Chinesen seit Anfang 2018 ebenfalls
grofse Pldne. (F.A.Z., 27.03.2019)

190) Nach einer Explosion der Auslandsinvestitionen 2016 sehen wir Riickgdnge. (Der Stan-
dard, 29.08.2018)

Die Metaphorisierungen nach dem Muster INVESTITION IST WERKZEUG/MECHA
NIK/TECHNIK nutzen somit einerseits bekannte Vorgehensweisen, um die wirtschaftli-
chen Vorgénge und Modelle weniger abstrakt und potentiell uniibersichtlich darzustellen
und somit eine grofere Néhe zur Erlebniswelt der Rezipienten herzustellen. Andererseits
werden Verbindungen zur Wissenschaft und technischen Bereichen gekniipft, die die
Vorgénge der Investition als sachlich, objektiv examinierbar und einschétzbar erscheinen
lassen. In dieser Hinsicht kann dieses Muster das Verhéltnis zwischen Unternehmen

funktional und damit auf die Vorstellungskraft des Rezipienten wirksam darstellen.

7.6.3 Kleine metaphorische Muster im Bereich der Artefakte

Die Metaphorisierung auf das Gefdfl wird von Jikel (2003) in seiner Fallstudie untersucht.
Aus Schmitt (2017: 55) geht hervor, dass die Behéltermetaphorik im Sprachgebrauch eine
bedeutende Stellung hat, wenn Begebenheiten mittels dieser beispielsweise durch ,,offen®,
,,aus sich heraus® oder ,,in“ dargestellt werden. Das dargestellte Verstindnis beim Muster
INVESTITION IST BEHALTER bezieht sich auf die Grenze zwischen einem inneren
und einem dulleren Bereich und ist mit insgesamt 131 Belegen vertreten, wie die folgen-

den Ausdriicke illustrieren.

191) Doch sobald sich der Staat einmischt, wird das chinesische Verhalten bedenklich - denn
mit dem Geld der Landeslenker im Riicken konnen Unternehmen Summen aufbieten, bei

denen Europa das Nachsehen hat. (WELT ONLINE, 30.03.2019)

192) Man befiirchtet, die Chinesen wollen, anders als versprochen, den deutschen Chefs das
Tagesgeschdft aus der Hand nehmen. (Die ZEIT, 28.02.2019)

193) Die Chinesen waren draufen. (ZEIT-Online, 08.05.2018)
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Die Priipositionen wie in, von, unter, aus u.A. sind in der Lage, mittels des Behiltersche-
mas metaphorisch zu konzeptualisieren, so wird z.B. die Vorstellung eines Behalters auf
eine Hand in der Formulierung ,,aus der Hand nehmen “ (Beispiel 192) {ibertragen. Ferner
kann das Wort ,,drauflen* (Beispiel 193) die Lage in Bezug auf einen Behalter illustrieren.

Im Gesamtkorpus gibt es 48 markierte Codes, die mit dem Begriff ,,offen” (Beispiel
194) zu tun haben. So kénnen durch das Engagement, die Markte weiter zu 6ffnen, damit
Investitionstdtigkeiten positiv beeinflusst werden. Es ldsst sich feststellen, dass Deutsch-
land ein ,,offener” Investitionsstandort ist (Beispiel 196). Aullerdem kann die Investiti-
onschance als ,,Liicke” (Beispiel 197) dargestellt werden oder eine solche sich wie ein

Behilter ,,auftun* (Beispiel 199).

194) Auch der Markt in Deutschland sei nicht so offen fiir chinesische Investitionen, wie es

scheine - etwa bei grofien Bauprojekten. (Welt Online, 30. Mdrz 2019)

195) Die grundlegenden sicherheits- und ordnungspolitischen Interessen zu schiitzen und
gleichzeitig einer der offensten Investitionsrdume weltweit zu bleiben ist kein Widerspruch.

(Borsen-Zeitung, 24.11.2018)
196) Deutschland ist ein offener Investitionsstandort. (Neue Ziircher Zeitung, 13.01.2016)

197) Dabei nutzte er offenbar eine weitere Liicke: Die erste Meldeschwelle von 3 Prozent gilt

nur fiir reine Aktienpakete. (Frankfurter Allgemeine Zeitung, 01.03.2018)

198) Zum anderen haben sich die Regierungen in Berlin und Peking 2017 - wenn auch aus
unterschiedlichen Griinden - veranlasst gesehen, dem Ubernahmegeschehen Grenzen zu

setzten. (Berliner Zeitung, 25. 01.2018)

199) Schon hier tut sich die erste Liicke auf, um Meldeschwellen zu umgehen. (F.A.Z.,
01.03.2018)

Chinesische Unternehmen konnen ihr Geld ,,in“ deutsche Unternehmen ,,stecken® (Bei-
spiel 200). Das gleiche metaphorische Muster wird teilweise auch innerhalb einer Be-
richterstattung wiederholt, wie die Beispiele (200) und (201) zeigen. Dadurch wird das
bereits zur Konzeptualisierung herangezogene Bild, in dem der Rezipient sich gedanklich
befindet, beibehalten, um weitere, damit verbundene Aspekte zu transportieren, ohne

extra neue Bedeutungsfelder einfithren zu miissen.
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200) China investiert 2017 markiert den vorldufigen Hohepunkt chinesischer Investitionen in
Deutschland. 13,7 Milliarden Dollar steckten Chinesen in Dutzende deutsche Unterneh-
men. (Die ZEIT, 28.02.2019)

201) Erist auch eine der wenigen gut sichtbaren Projektionsfldichen fiir Chinas Aktivitdten in
Deutschland. (Die ZEIT, 28.02.2019)

Die Entscheidung iiber chinesische Investitionen kann als ,,Gewicht* (Beispiel 202 und
203) erfasst werden, somit wird sie ,,abgewogen‘ (Beispiel 204). Gewicht, meist in Ver-
bindungen mit Ausdriicken mit einer zunehmenden Semantik oder in einer komparativen
Form wird verwendet, um den Rang oder die Macht des Inhabers dieses Gewichts zu
beschreiben. Die Gewichtsmetapher kann den Zustand oder seine Verdnderung durch et-

was direkt haptisch Wahrnehmbares vorfiihren.

202) Hintergrund der Vorstofie ist Chinas wachsendes Gewicht und machtvolles Auftreten auf
dem weltweiten Markt fiir Unternehmenskdufe und -verkdufe. (Weltwoche, 15.06.2017)

203) Der defizitire Flughafen Hahn, 125 Kilometer von der Deutschen Bank entfernt, den
HNA in diesem Jahr gekauft hat, fdllt da kaum ins Gewicht.

204) ,Etwaige Verbote von Ubernahmen durch chinesische Unternehmen sollten daher sehr
gut abgewogen werden ‘, meint Yi Sun, Leiterin der China Business Services bei EY. (Welt
Online, 26.02.2017)

205) ,Wir kénnen kiinftig umfassender priifen, mehr Informationen analysieren und zu einem

abgewogeneren Ergebnis kommen*, so die Ministerin. (Welt Online, 17.07.2017)

Des Weiteren konnen die Investitionen durch ,,Ausmaf3* (Beispiel 208) abgebildet wer-
den. Durch die Herkunft des Wortes im Verb messen wird dadurch auBBerdem der Ein-
druck erweckt, das damit beschriebene sei aktiv einschitzbar und somit weniger uniiber-
sichtlich. Das Wort massiv mit 14 Belegen beschreibt die GroB3e oder das Niveau einer

Investitionstatigkeit.

206) Wenn die chinesische Zentralregierung Auslandsinvestitionen massiv fordere, diirfe sie
deutsche Unternehmen bei Engagements in China nicht einschrdnken. (VDI Nachrichten,

20. Juli 2012)

207) Jéihrlich treffen sich Betriebsrdte deutscher Firmen, die von Chinesen gekauft wurden.
Der Kreis wird immer groper. (Focus Magazin, 04.06.2016)
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208) ,Das Ausmaf3 unserer Aktivitditen in Deutschland geniigt mir bislang noch nicht, erkldrte
Fosun-Chef Guo. (Borse Online, 16.07.2015)

In den nichsten Beispielen wird das Muster des Verkehrs in 86 Belegen mit der chinesi-
schen Investitionstétigkeit assoziiert, worin diese als eine Variante der Fortbewegung be-
griffen wird. Die unten geschilderten Beschreibungen besichtigen die Zusammenhénge
innerhalb dieser konzeptuellen Metaphern. Das Wasserfahrzeug ,,.Boot* (Beispiel 209

und 210) wird hdufig mit Kooperationen beider Linder assoziiert.

209) Umgekehrt konnten ,die verdnderte politische Grofiwetterlage und die handelspoliti-
schen Spannungen mit den Vereinigten Staaten zu einer gréfieren Bereitschaft in Europa

fiihren, chinesische Investoren ins Boot zu holen’. (Kélner Stadt-Anzeiger, 17.07.2018)

210) Daimler holt neuen chinesischen Grofsaktiondr an Bord (Manager Magazin Online,
23.07.2019)

Die Vorstellung eines Weges und deren vielfdltigen Ableitungen mit einer Summe von
21 Belegen veranschaulichen die kognitiven Implikationen bei den Verfahrensweisen ei-
ner Investition (Gehr 2014: 47). Die folgende Abbildung présentiert Beispiele der ver-

schiedenen Vorstellungen und Assoziationen zu diesem Begriff.

Abb. 44: Vorstellungen des Begriffs Weg

Autobahn
holprig
Schnellstrafie
eben
Trampelpfad
ausgewogen
Einbahnstralle

Der ,,Weg* fiir die Kooperation der beiden Lander ist nicht geebnet (OTS Deutschland,
13.11.2018). Zum einen ist der Start ,,holprig* (Spiegel Online, 27.03.2019), zum anderen
legen die europdischen Behorden den chinesischen Investoren Hindernisse in den Weg

(Welt Online, 31.05.2016).
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211) Es gelte ,einen ausgewogenen Weg zu finden zwischen der Offenheit fiir auslindische
Investoren und dem Schutz der offentlichen Sicherheit oder Ordnung vor gezielter wettbe-
werbsverzerrender oder sicherheitspolitisch bedenklicher Industriepolitik’, heifst es in ei-

nem Beschluss des Bundesrates zur Aufienwirtschafisverordnung. (Borsen-Zeitung,

26.05.2018)

212) Der Weg fiir die Ubernahme des Roboterbauers Kuka durch den chinesischen Elektroge-
rdtehersteller Midea ist frei. (SPIEGEL ONLINE, 17.08.2016)

213) Fiir eine Kuka-Aktie wiirden auf dem Wege einer dffentlichen Ubernahmeofferte 115
Euro geboten, teilte die Midea-Tochtergesellschaft Mecca International mit. (Spiegel On-
line, 18.05.2016)

214) China drgert sich dariiber, dass Gabriel den jiingsten Zukdufen der eigenen Firmen in

Deutschland seit Kurzem Steine in den Weg legt. (Berliner Zeitung, 02.11.2016)

215) ,Nach Europa fiihrt eine Investitionsautobahn, nach China aber nur noch ein Trampel-

pfad’, klagt daher Jorg Wuttke, der Prdsident der Europdischen Handelskammer in China.
(Bilanz, 09.09.2016)

216) Die deutsch-chinesische Wirtschaftszusammenarbeit sei schon lange ,keine Einbahn-
strafse mehr, sondern eine Schnellstrafe, die in beide Richtungen fiihrt’, sagte er mit Blick
auf das wachsende chinesische Engagement auf dem deutschen Markt. (Agence France

Presse, 16.01.2014)

In diesem Sinne soll nach einem ,,ausgewogenen Weg* (Beispiel 211) zwischen Offen-
heit und Sicherheit fiir chinesische Investitionen gesucht werden. Dieses metaphorische
Muster zur Beschreibung der angestrebten Zielsetzung und Handlungsvorstellungen be-
dient sich des verkehrsbasierten Ursprungsbereichs, wobei die Mdglichkeit des Voran-
kommens mit Emotionen verbunden werden kann (z.B. ,,holpriger Weg* oder ,, Trampel-
pfad® (Beispiel 215) fiir die Schwierigkeit und ,,ebener Weg* oder ,,Autobahn* (Beispiel
215) fiir die Erleichterung. Folgend kommt eine Zusammenschau des Artefakte-Musters

in der nichsten Seite.
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Tab. 17: Zusammenschau des Artefakte-Musters

Bau N Ausbau, Abbau, Aufbau, Térchen, Tiir, Schutzwall, Boden, Briicke,
Schwelle, Aufgreifschwelle

\% ausbauen, aufbauen, brockeln

unter einem Dach

Werkzeug/Mecha- N Hebel, Turbulenz, Motor, Katalysator, Radar, Investitionsscreeing,
nik/Technik Verzahnung, Verschmelzung, Explosion

A% ankurbeln, verzerren, schmieden
M unter die Lupe nehmen

Behilter/Grofle/Ge- N Liicke, Grenze, Projektionsfliche, Gewicht, Ausmal}

wicht A% auftun, stecken
Adj. offen, abgewogen, massiv, grof3
Adv. = drauflen
P im, aus
Verkehr N Boot, Bord, Weg, Investitionsautobahn, Trampelpfad, Einbahnstrafe,
Schnellstral3e

Adj.  holprig, eben
M in den Weg legen

7.7 Musterbildung im Bereich der Natur

Schon im 18. Jahrhundert versteht Max Weber das Geld als Naturphdnomen. Doch die
absolute Frequenz von Metaphern in Bereichen der Natur ist wesentlich niedriger als in
den anderen Bereichen, ndmlich insgesamt nur 11,48% Prozent der gesamten metaphori-
schen Ausdriicke. Damit zéhlt dieses Muster zu der am wenigsten gebrauchlichen Quelle
der metaphorischen Verwendungen im Hinblick auf das hier untersuchte Thema. Die Na-
turmetapher wird somit vergleichsweiseselten herangezogen, um Zusammenhénge be-
zliglich der chinesischen Investitionstdtigkeiten zu verdeutlichen. In diesem Abschnitt
werden die in den wirtschaftlichen Berichterstattungen identifizierten Pflanzen-, Wasser-,

Wetter und Tiermetaphern ndher erforscht.

7.7.1 INVESTITION IST PFLANZE

Metaphorische Ubertragungen von Erscheinungen von Pflanzen auf die chinesische In-
vestitionstitigkeit lassen sich im untersuchten Gesamtkorpus mit einer anteilsméfBigen

Haufigkeit von 4,26% (mit 108 Treffern) beziffern. Man verwendet das botanische
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Muster im betriebswirtschaftlichen Bereich, da die Wirtschaft durch diese konzeptuelle
Metaphorik sprachlich einem biologischen Organismus gleichgestellt wird.

Die Entwicklungsphasen, die Pflanzen vom Siden iiber der Bliite, dem Wachstum, der
Furcht, der Ernte bis hin zum Absterben durchleben, sind fiir die Darstellung des wirt-
schaftlichen Geschehens gut geeignet. Als ein Beispiel davon kann die Kooperation zwi-
schen chinesischen und deutschen Unternehmen wie eine ,,Blume bliihen oder

,,verwelken®.
217) Noch ist nicht absehbar, ob Kuka ein dhnliches Schicksal bliiht. (Der Spiegel, 19.05.2018)

218) Wie eine Blume miissen wir bliithen oder verwelken. (Spiegel Online, 18.05.2016)

219) Der MAN-Chef zeigte sich sichtlich erfreut dariiber, dass die Kooperation mit Sinotruk
so schnell Friichte trdgt. (Borsen-Zeitung, 20.04.2011)

Die Pflanzenmetaphern verfiigen iiber die Konstruktionsmoglichkeiten zu unterschiedli-
chen Phasen. Daneben kann dieses metaphorische Muster einen Teil der Pflanze heraus-
greifen, um ein anschauliches Bild zu generieren, wie z.B. die Wurzelmetapher (Beispiel
220) in Kategorien von Herkunft und Identitét. Das Beispiel (221) deutet ,,Kornchen* als

kleines Teilchen.

220) Daher gibt es trotz gemeinsamer Wurzeln heute zwei wirtschaftlich komplett getrennte

Konzerne mit dem Namensbestandteil Krauss-Maffei [...] (Die Welt, 12.01.2016)

221) Es waren Witze, klar, aber mit einem Koérnchen wahrer Sorge darin. (Die ZEIT,
28.02.2019)

Ein wachsender Organismus ist vital. In Bezug darauf miissen Unternehmen, Markte oder
Volkswirtschaften auch ,,wachsen* (Nollke 2019: 146-157). Das Wachstum der Pflanze
wird als die Entwicklung der Volkwirtschaft betrachtet (Jakel 2003). In der Untersuchung
von Lemon (2016: 144) ordnet dieser die Lexemmetapher ,,Wachstum* und deren Ablei-
tung dem Modell WIRTSCHAFT IST PFLANZE zu, innerhalb dessen die Wachstums-
metaphorik auch in der hier vorliegenden Forschung den wichtigsten Ursprungsbereich
(insgesamt 98 von 108 Treffern) abbildet. Insgesamt kann daher eine relative Notwen-

digkeit bei diesen Metaphernverwendungen festgestellt werden.

222) Doch zumindest ein Teil der Expansion ist organisches Wachstum, bei dem erstarkende

Unternehmen auf freien Mcirkten mit Ubernahmen und Investitionen aktiv werden. (WELT

ONLINE, 30.03.2019)
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Wachstum ist ein Bestandteil vieler Nominalkomposita wie ,,Wirtschaftswachstum* (Bei-
spiel 223). Sie gehoren zu den beliebtesten und wirksamsten Metaphern fiir die Darstel-
lung der wirtschaftlichen Prosperitdt und betrieblichen Vergroerung (Eitze 2012: 105),
die schon habitualisiert verwendet werden. Deshalb wird das wirtschaftliche ,,Wachs-

tum* zur positiven Einstellung versinnbildlicht.

223) ,Verglichen mit anderen europdischen Staaten finden sie in Deutschland einen hohen
Innovationsgrad und ein stabiles Wirtschaftswachstum ‘, heifst es in der Studie. (Die Welt,
12.01.2016)

Mit dieser Metaphernverwendung wird die Investitionstétigkeit und Investoren als orga-
nische Gegenstéinde metaphorisiert, die je nach Kontext entweder ,,heranwachsen* (Bei-
spiel 224) oder ,,zusammenwachsen® (Beispiel 226) konnen. Die folgende Abbildung

impliziert diese und andere Verwendungen, um den Prozess des GroBerwerdens zu be-

zeichnen.
Abb. 45: Wachsen und seine Varianten
wachsende heranwachsen
Wachstum zusammenwachsen

224) Doch auch Treier geht davon aus, dass in China in den ndchsten fiinf Jahren ,chinesische
Wettbewerber heranwachsen’, die mit deutschen Unternehmen konkurrieren werden.

(WELT ONLINE, 30.03.2019)

225) Wachsendes Misstrauen in Europa und die weniger dynamische Wirtschaft in China
bremsen die Kauflust von Investoren aus der Volksrepublik. (Dpa Infoline, 05.02.2019)

226) Yi Sun erzdhlt, dass die Welt unweigerlich zusammenwachsen werde, es also nichts

bringe, sich dem zu verschliefSen. (Stern, 19.01.2017)

Als Ergebnis geht hervor, dass die Wirtschaftssprache von botanischen Metaphernkon-
zepten geprégt ist. Investitionen konnen sich demnach dhnlich wie eine Pflanze entwi-

ckeln. Auch unterschiedliche Pflanzenarten konnen differenzierte Informationen trans-
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portieren. Bei dem Beispiel (227) bedeutet das Wort ,,Peanuts* einen Umfang von gerin-

ger GroBe.

227) Die fast 14 Milliarden US-Dollar im Jahr 2017 fiir insgesamt 54 Unternehmenskdufe und
-beteiligungen in Deutschland sind da nur Peanuts. (Focus-Money, 20.06.2018)

Im Vergleich zu den bisherigen erforschten metaphorischen Mustern ergeben sich aus der
Pflanzenmetaphern mehr positive Konnotationen, indem die Investitionstitigkeit als
wachsend konstruiert wird. Durch diese Metaphern wird der Prozess naturalisiert. Eine
Ausnahme bildet das Beispiel (225), wobei auch das Misstrauen zu chinesischen Investi-

tionen wachsen kann.

7.7.2 INVESTITION IST WASSER

Das Muster Wasser generiert eine hohe Relevanz (78 Treffer) fiir die Erklarungskraft von
okonomischen Phiinomenen. Abstraktere Konzepte wie Ubernahmen und Geldtransakti-
onen werden metaphorisch als neutrale Wasser und dessen Bewegungsmuster konkreti-
siert. Im Allgemeinen werden so die nationalen und internationalen Geldtransaktionen

linguistisch als Geld- und Kapitalfliisse, Abfluss, Ubernahmewelle oder Investitionswelle

ausgedriickt.
Abb. 46: Wassermetapher und ihre Varianten
verwissern
verspriihen
Ubernahmewelle
Welle Expansionswelle
iiberschwemmen
Investitionswelle
stagnieren
Fluss
flieBen <
Abfluss
schwappen
ausschiitten
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Metaphorische Ausdriicke des Morphems {flie-} konnen zur Anwendung kommen, um
eine Ubertragung von Bedeutungsaspekten von Wasser auf abstrakte Investitionen zu ak-
tivieren. Das Wort ,,flieBen‘ und seine Ableitungen (wie z.B. Zu- und Abfliisse) zeigen
mit einer Summe von 43 Belegen eine Verbindung mit einer deutlichen Tendenz zur
Konventionalisierung. In dieser Hinsicht sind die Ahnlichkeiten zwischen einer Fliissig-
keit und wirtschaftlichen Umstdanden abgebildet, um eine kontinuierliche Bewegung, dhn-

lich der eines Flusses, zu prisentieren.

228) Seit Jahresbeginn sind offiziellen Zahlen zufolge umgerechnet 154 Milliarden Euro ins
Ausland geflossen. (Welt am Sonntag, 29.05.2016)

229) Seit einiger Zeit flieft sehr viel mehr Kapital aus China ab als hinein. (General-Anzeiger,
30.11.2016)

230) Die umfangreichen Kapitalabfliisse ins Ausland machen China mittlerweile jedoch zu
schaffen. (SPIEGEL ONLINE, 29.11.2016)

231) Die Befiirchtung, dass wichtiges Know-how aus Deutschland nach China abfliefsen konne
[...] (Kélner Stadt-Anzeiger, 29.08.2017)

Zudem deuten sich jedoch auch Assoziationsmoglichkeiten an, einerseits beruhigende im
Sinne der Natur, natiirlicher Wasservorkommen und der immensen Bedeutung von Was-
ser flir organisches Leben, andererseits bedrohliche wie in unkontrollierbaren und poten-
tiell gefdhrlichen Wassermassen (Beispiel 232). Daneben kann ,,stagnieren* (Beispiel

233) im Sinne eines Stockens die Entwicklung der Investition zeigen.

232) Doch jetzt konnte ein weiterer Effekt hinzukommen, der Millionen deutsche Arbeitnehmer
betrdfe: Es droht eine Ubernahmewelle. (WELT ONLINE, 30.04.201 5)

233) Im gesamten ersten Halbjahr stagnierte der Umsatz bei gut 43 Mrd. skr (4,09 Mrd. Euro),
wdhrend die operative Marge von 12,9 auf 11,9 % in die Knie ging. (Borsen-Zeitung,
18.07.2019)

234) In den kommenden Monaten konnte also eine Welle von Ubernahmen durchs Land
schwappen. [...] Teilweise schiitten die Firmen das Geld an Aktiondre aus oder kaufen
eigene Aktien zuriick. (Welt Online, 30.04.2015)

235) Die Kapitalflut ins Ausland kénnte sich noch verstdirken, nachdem die chinesische Zent-
ralbank die Mdrkte iiberrascht hatte, als sie am 11. August den Yuan abwertete. (Euro am

Sonntag, 05.09.20135)
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Neben der Vorstellung von Fliissen und Wellen werden andere Assoziationen zur Exem-
plifizierung von wirtschaftlichen Sachverhalten genutzt. In den folgenden Beispielen
werden unterschiedliche Aspekte genannt, z.B. ,,Handelsblase* (Beispiel 238), womit,
um die aktuelle Qualitit der bisherigen Handelsbeziehung zu beschreiben, die Fragilitit
einer Seifenblase herangezogen wird, ,,schillernder Name* (Beispiel 239), das sich auf
das mehrfarbige Aussehen einer solchen bezieht oder der Umstand, dass ein Missver-
stindnis gespiegelt und somit sichtbar gemacht wird (Beispiel 237). Diese Darstellungen

in kreativer Weise konnen die Folgen der Wirtschaftsaktionen beschreiben.

236) Ein Teil der Schulden soll dabei den Pldnen zufolge auch in Eigenkapital gewandelt wer-
den, was Anteile der Aktiondre deutlich verwdssern wiirde. (F.A.Z., 12.07.2019)

237) Das Missverhdltnis spiegelt sich auch in den Zahlen. (Welt Online, 26.01.2017)

238) Doch aufserhalb der chinesisch-deutschen Handelsblase brodelte es in der vergangenen
Woche gewaltig in Europa. (WELT ONLINE, 30.03.2019)

239) Headquarter des chinesischen Handelszentrums mit dem schillernden Namen Weltfabrik,

Konferenzraum, zweiter Stock. (Business Insider, 30.06.2019)

240) Oder weil Unternehmen aus der Volksrepublik vor allem deutsches Know-how absaugen
wollten (15 Prozent). (Welt am Sonntag, 29.05.2016)

7.7.3 Kleine metaphorische Muster im Bereich der Natur

Die Entwicklung und Vertiefung der chinesischen Investitionen konnen durch andere na-
tiirliche Muster expliziert werden. Innerhalb der untersuchten Datenmaterialien ldsst sich

die Beschreibung des analysierten Zielbereichs durch das Muster Wetter feststellen.

241) Seitdem hat sich aber das Klima gedndert: Politische Bedenken in Europa und Peking
bremsen laut der China-Expertin Yi Sun von EY die Investoren aus. (Kolner Stadt-Anzeiger,

17.07.2018)

242) Firmenkdufe in Deutschland durch chinesische Investoren stofsen auf Gegenwind. (Dpa
Infoline, 24.01.2018)

243) Das Weltwirtschaftsklima hat sich weiter eingetriibt, berichtete das Miinchner Ifo-Institut
am Montag. (Der Standard, 13.08.2019)

244) Auch die IG Metall hdlt sich bislang bedeckt. (SPIEGEL ONLINE, 26.11.2018)
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245) Viele Mittelstiindler brauchen die Finanzspritze dringend. Doch die Ubernahmeorgie hat
eine Schattenseite (Welt Kompakt, 06.06.2017)

Der Zustand und die Bedingungen der chinesischen Investitionstitigkeit werden als
,Klima“ beschrieben (Beispiel 241). Vor diesem Hintergrund erscheinen die Schwierig-
keiten bei Firmenk&ufen als ,,Gegenwind* (Beispiel 242) oder ,,eingetriibtes Wirtschafts-
klima“ (Beispiel 243). Das Exempel (244) greift den chinesischen Ubernahmeplan als
,bedeckt™ auf, der zunehmend wegen seiner ,,Schattenseite* kritisiert wird (Beispiel 245).

Diese Wetterphinomene werden auch als kontrastierende Aspekte angefiihrt, beispiels-
weise konnen ,,Hitze* und ,,Kélte* oder ,,Sonnenschein und ,,Sturm* als gegensitzliches
Wetterphdnomenpaar genutzt werden, um den Kontrast anzufiihren. Somit stellt dunkles
und schlechtes Wetter den wirtschaftlichen Abschwung und sonniges Wetter die Kon-

junktur dar, wie das Beispiel (247) zeigt.

246) Chinas Interesse an deutschen Unternehmen scheint - zumindest aktuell - abzuflauen.
(Business Insider, 07.02.2019)

247) 2018 hatte sich das Wachstum auf 6,6 Prozent abgekiihlt. (Rheinische Post, 07.03.2019)

Die Folgen und potenziellen Gefahren einer Investitionstitigkeit werden bewusst durch
dieses Muster beschrieben. Diese Konzeptualisierung impliziert weiterhin eine Unkon-
trollierbarkeit des Unternehmens, das das Wirtschaftsgeschehen wie ein Naturphdnomen
beeinflussen kann, dem man hilflos ausgeliefert sein. Diesbeziiglich bietet sich in dem
Muster INVESTITION IST WETTER eine emotionale Wirkung auf den Rezipienten.
Des Weiteren kann Feuer die bestimmten Aspekte der chinesischen Investitionen ver-
anschaulichen. Diese metaphorischen Konzepte betreffen vor allem um die angespannte
Lage, aber auch die Mdoglichkeit, eine Begriindung fiir diese Anspannung und eventuelle
aktive Einflussnahmen auf diese zu demonstrieren und darzustellen, wie sich in Beispiel

(249) in der Verwendung des Begriffs ,,schiiren zeigt.

248) Und in Deutschland ist eine Diskussion dariiber entbrannt, ob es einem chinesischen In-

vestor erlaubt sein soll, die Firma Aixtron, einen Hersteller von Maschinen fiir die Halb-

leiterindustrie, zu iibernehmen. (Neue Ziircher Zeitung, 04.11.2016)

249) Die im Mai angekiindigte 4,5 Milliarden Euro schwere Ubernahme des Augsburger Kon-
zerns hatte in Deutschland Sorgen iiber einen Ausverkauf deutscher Technologie nach

China geschiirt. (Spiegel Online, 30.12.2016)
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Tiere wie Lowen, Hunde, Hyédnen und Schlangen sind in der Lage, korrupte Staatsbe-
dienstete zu beleuchten (Okunrinmeta/Alabi 2014: 30-43). Auf diese Art und Weise wer-
den Tiere als Mittel zum Zweck verwendet (Siekmann 2018: 16). Dies ist insofern bemer-
kenswert, als dass die Tiere auf das wirtschaftliche Leben oder Phidnomen {ibertragen
werden konnen. Die vorliegende Abbildung illustriert die erwdhnten Tierarten in den ge-

sammelten Korpusmaterialien.

Abb. 47: Tierarten in den metaphorischen Ausdrucksweisen

Drache

Hai

Heuschrecke

Mammut

Bei der Wahrnehmung dieser Metaphorisierung dominieren hauptsichlich negative Au-
Berungen. Internationale Ubernahme ist ein ,.kompliziertes Vieh* (Beispiel 251), z.B.
deutsche Firmen werden wie ein Hund an ,,eine lange Leine* genommen (Beispiel 250)
oder ,,Heuschrecken* (Beispiel 252). Investitionen werden mit Tieren in iibersteigerter

Form gleichgesetzt, welchen spezielle Eigenschaften zugeschrieben werden.

250) Sie lassen die deutschen Firmen denn auch oft an der langen Leine und haben einen

langfristigen Horizont. (Neue Ziircher Zeitung, 13.01.2016)

251) ,So eine internationale Ubernahme, das ist schon ein verdammt kompliziertes Vieh, das
war alles nicht einfach’, erzdihlte der Griinder und Chef des chinesischen Autoherstellers

Geely mit einem breiten Grinsen. (Stuttgarter Nachrichten, 06.02.2018)

252) Pekings Heuschrecken (Welt am Sonntag, 29.05.2016)
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Investitionstdtigkeit kann animalisiert werden. In diesem Zusammenhang sind Investoren
oder Unternehmen abwertend als Heuschrecken (Ziem 2008) charakterisiert, die deut-
schen Unternehmen ,,ausschlachten* und ,,ausweiden (Beispiel 253), um kurzfristige
Renditeziele zu erzielen, wie die folgenden Beispiele darstellen. Das metaphorische Kon-
zept INVESTITION IST TIER mit lediglich 32 Beispielen insgesamt spielt eine unterge-
ordnete Rolle. Folgende Beispiele beschreiben, wie Tiere und Investoren miteinander

analogisiert werden.

253) Da ist die Furcht, chinesische Heuschrecken kauften sich in westliche Vorzeigeunterneh-
men ein, saugten Wissen und Technik ab und wiirden dann wieder verschwinden. (Business

Insider, 30.06.2019)

254) Hans-Georg Maafsen, damals noch oberster Verfassungsschiitzer, beschrieb die Strategie
von China als , Ausweiden und Ausschlachten’. (Die ZEIT, 28.02.2019)

Einerseits kann das Natur-Muster in der Darstellung der chinesischen Investitionstétig-
keit vorkommen, wie die erforschten Beispiele zeigen. Andererseits wird die Investiti-
onstdtigkeit vor allem bei Tiermetaphern zoologisch umschrieben, wobei die Situation
dargestellt wird, als befidnden diese sich innerhalb eines vorsozialisierten Zustandes, in
welchem nur das Recht des Starkeren zur Anwendung kommt. In diesem Sinne ist diese
Metaphorisierung so verwendet, dass die Funktion des Rechts und der Gerechtigkeit nur
am Rande steht. Das quantitative Ergebnis zeigt, dass dieses Muster am wenigsten be-

nutzt wird. Diese Tabelle veranschaulicht einen Uberblick des gesamten Natur-Musters.

Tab. 18: Zusammenschau des Natur-Musters
Pflanze N Blume, Wurzel, Kornchen, Wachstum, Wirtschaftswachstum, Peanuts
\% blithen, verwelken, heranwachsen, zusammenwachsen

Adj. | organisch, wachsend

M Furcht tragen
Wasser N Kapitalfluss, Ubernahmewelle, Welle, Kapitalflut, Handelsblase
A% flieBen, abflieBen, schwappen, verwissern, spiegeln, brodeln, absaugen
Adj. | Schillernd
Wet- N Klima, Wirtschaftsklima, Gegenwind, Schattenseite
ter/Licht/Feuer V abflauen, abkiihlen, schiiren, entbrennen

Adj. eingetriibt, bedeckt
Tier N Leine, Heuschrecken, Vieh

A\ ausweiden, ausschachten
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7.8 Fazit der empirischen Metaphernanalyse

Dieses Kapitel untersucht die kognitiven Strukturen, die in den einzelnen metaphorischen
Mustern iibertragen werden, und deren Auswirkungen auf das Verstindnis. Allem voran
lasst sich feststellen, dass Metaphern den Funktionen der Veranschaulichung und der
Emotionalisierung dienen kann (Gehr 2014: 20).

Insgesamt werden 2535 relevante Metaphern aus den massenmedialen Berichterstat-
tungen (bestehend aus einer eignen Korpusdatenbank mit 219.519 Worter) extrahiert. Das
entspricht einer relativen Frequenz der Metaphern von 11,55 Vorkommen pro 1000 Wor-
ter. Dariiber hinaus ldsst sich eine Beziehung zwischen Wortanzahl und Metaphernanzahl
finden.

Wie bereits dargestellt, konnen metaphorische Ausdriicke unbekannte Zusammen-
hénge mittels konkreterer Sachverhalte anschaulicher und bildhafter als nicht-metaphori-
sche Ausdriicke formulieren, insofern wird die Komplexitét reduziert. Auf diese Weise
sind komplizierte wirtschaftlichen Phdnomene im Umgang mit vertrauter und erfahrungs-
ndherer Metaphorik vermittelbar. Die generierenden metaphorischen Muster haben somit
hohe Erkliarungskraft fiir komplizierte Wirtschaftswelt.

Eine der zentralen Frage dieser Arbeit ist: Wie sind die chinesischen Investitionen in
den massenmedialen Berichterstattungen metaphorisch dargestellt? Dafiir werden ver-
schiedene konzeptuelle Metaphern auf diesen Zielbereich konstituiert. Durch die empiri-
sche Analyse ist nachweisbar, dass in den jeweiligen metaphorischen Anwendungen
unterschiedliche spezifische Eigenschaften expliziert werden konnen.

Die Darstellungen, Klassifizierungen und Analysen der Metaphern beziiglich des Ver-
standnisses der chinesischen Investitionen in Deutschland erforschen anhand der Meta-
pherntheorie von Lakoff und Johnson deren Zusammenhang und grundlegenden Struk-
turen. Diese korpusgestiitzte Analyse breitet die Untersuchung der konzeptuellen Meta-
phern auf unterschiedliche Aspekte aus. Dabei werden die mentalen Konstruktionen in
folgende Kategorien untergliedert.

Aus den verschiedenen Mustern ergeben sich vielféltige Hinweise, dass Einzelaspekte
der Erfahrungsbereiche auch untereinander in Verbindung gesetzt werden kdnnen. Die
gewonnenen Ergebnisse weisen darauf hin, dass die metaphorischen Ausdriicke zum
Thema chinesischer Investitionen in Deutschland nach unterschiedlichen Quoten verwen-
detet werden. Grundlegend sind in diesem Zusammenhang mit INVESTITION IST
DIREKTINALE BEWEGUNG, INVESTITION IST KRIEG bzw. INVESTITION IST
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MENSCHLICHE HANDLUNGSWEISE drei fundamentale Handlungsfelder zu betrach-

ten, die am héufigsten auftreten.

Abb. 48: Zusammenschau der Handlungsfelder in den metaphorischen Mustern

Personifizierung: Menschliche
Handlungsweise, Einkaufen,
Korperteil, Nahrung, Krankheit,
Sexualitét

Kultur: Krieg, Spiel, Kunst,
Kommunikation, Politik,
Religion, Bildung

Bewegung: Direktionale
Bewegung, Dimensionale
Bewegung

Artefakt: Bau, Werkzeug,
Behilter, Verkehr

Natur: Pflanze, Wasser, Wetter,
Tier

In der exemplarischen Untersuchung mit Bezug auf den Zielbereich chinesische Investi-
tionen in Deutschland wird gezeigt, auf welche Weise die abstrakten wirtschaftlichen
Phédnomene mittels Metaphern konzeptualisiert werden. Es ist hilfreich, die daraus ge-
wonnen Forschungsergebnisse hier zusammenzutragen.

Durch diese empirische Analyse liefert die Arbeit wichtige Impulse fiir die Verwen-
dung der jeweiligen Metaphern. Retrospektiv wird die Vorgehensweise mit ihren verbun-
denen Resultaten im Anschluss expliziert. Im anschlieBenden Abschnitt folgt eine
Zusammenfassung der gewonnen Ergebnisse dieser Arbeit.

Dies ermoglicht ein vielseitiges Verstdndnis der untersuchten Wirtschaftsphdnomene,
das aus den verschiedenen metaphorischen Mustern zusammengesetzt wird. Dadurch
lasst sich feststellen, dass die Konzeptualisierung der chinesischen Investitionen in
Deutschland durch kulturelle Phédnomene, personifizierende Erfahrungen, Bewegungsar-
ten, Artefakte bzw. Naturphdnomene erfolgen kann. In diesem Sinne werden spezifische

Eigenschaften des Zielbereichs chinesische Investitionen in Deutschland und Sichtweisen
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auf diesen jeweils mittels der verschiedenen Muster ausgedriickt, transportiert und ver-
festigt.

Betrachtet man weiterhin diese metaphorischen Strukturen, so ldsst sich feststellen,
dass die kognitiven Muster wiederum miteinander in Beziehung gesetzt werden konnen.
In den Verwendungen der Metaphern zeigt sich, dass die einzelnen metaphorischen Kon-
zepte sich ergidnzen oder voneinander abhingig sein konnen (Biesel et al. 2011: 99). Auch
stellt Rigotti (1994: 53) fest, dass die kimpferischen Elemente sich in den Sportmeta-
phern wiederfinden lassen. In diesem Sinne sind kriegerisches und sportliches Muster eng
miteinander verbunden. Daneben stehen sich die Muster Korper und Behilter sowie Be-
wegung und Verkehr nahe.

Ahnliches gilt auch fiir die Personifizierung, nur ein bewusst handelndes Lebewesen
kann Sport treiben oder Kdmpfe fiihren. Das bedeutet: Wenn ein zweiter Blick auf diese
metaphorischen Ausdruckweisen geworfen wird, sind diese meist mit einer Personifizie-
rung kombiniert, sodass diese in vielen Féllen eng beieinander gefunden werden kénnen.
Dementsprechend sollen die einzelnen Metaphern nicht isoliert betrachtet werden, son-
dern als Teile eines umfassenderen Metaphernsystems. Chinesische Investitionen in
Deutschland werden demnach mittels unterschiedlicher kognitiver Konzepte sowie Mus-
ter erklért und betrachtet, in welchen Wirtschaftswissen, 6konomische Vorstellungen und
das Verstindnis dieser entlang der metaphorischen Verwendungen organisiert und her-
vorgebracht werden.

Dariiber hinaus sind weitere Funktionen erfiillbar, z.B. Verstiarkung eines Begriffs, kre-
ative Anwendung der Sprache oder Beeinflussung der Einstellung in einer Gesellschaft
(Kohl 2007: 68). So sind neben dieser Veranschaulichung spezifische Emotionen beim
Metapherngebrauch festzustellen (Winko 2006; Schwarz-Friesel: 2007; Lakoff/Wehling
2016; Veale/Li 2012).

Die Massenmedien spielen eine Rolle als zentraler Vermittler gesellschaftlicher Reali-
taten, Prozesse und Entwicklungen (Lippmann 2018). Die Presse soll den Anspruch erfiil-
len, die Bevolkerung mit Information zu versorgen sowie zur 6ffentlichen Meinungsbil-
dung beizutragen. In den Kommunikations- und Meinungsbildungsprozessen ist die
Funktion der Medien im Hinblick auf die 6ffentliche Meinungsbildung wesentlich. Des-
halb sind die Berichterstattungen eine geeignete Quelle fiir die Erfassung meinungsbil-
dender Aspekte zu chinesischen Investitionen in Deutschland.

Die Einbettung von Emotionen in Metaphern kann Wertvorstellungen je nach Situati-

onen sowohl positiv als auch negativ ausdriicken. Beispielsweise kann die Kampfmeta-

210



phorik vor allem negative und provokative Vorstellungen evozieren, da dies eine Form
der Gewalt in die spezifische Bewertung einbringt. Die empirischen Ergebnisse zeigen,
dass der Bereich chinesischer Investitionstétigkeiten in Deutschland innerhalb dieses
Musters von negativen metaphorischen Verwendungen geprégt ist. Allerdings kdnnen
Kriegsmetaphern in Verbindung mit einem entsprechenden Kontext auch gemeinschafts-
bildend und motivierend eingesetzt werden, sodass diese metaphorische Charakterisie-
rung nicht grundsitzlich negativ evaluiert wird.

Auch das vornehmlich positiv empfundene botanische Muster kann in manchen Féllen
mit negativen Emotionen verbunden werden. Im Gegensatz dazu ist das korperliche Mus-
ter weniger auf die Rolle des Kontextes angewiesen, und formuliert in den Beispielen des
vorliegenden Korpus offenkundig negativ empfundene Wendungen wie in die Knie zwin-
gen oder Dorn im Auge und positive Ausdriicke wie umarmen. Es ldsst sich feststellen,
dass den einzelnen Metaphernmustern keine eindeutigen Emotionen zugeordnet werden
konnen, sondern dass diese von dem jeweiligen Kontext oder der individuellen Einzel-
metapher determiniert werden.

In dieser Arbeit wird aulerdem der Einfluss der Metaphernanwendung auf die Wahr-
nehmung der Wirklichkeit in den dargestellten Beispielen untersucht. Dadurch werden
die in der Gesellschaft vorherrschenden Einstellungen und Assoziationen modelliert. In
diesem Sinne kann die Arbeit als weiterer Impuls fiir die Erforschung des wirtschaftlichen
Klimas fiir auslédndische (speziell chinesische) Investitionen in Deutschland gelten und
mithilfe der darin enthaltenen Metaphernforschung auch auf eventuelle sprachlichen Ge-

fahrenpotenziale bei einer Firmeniibernahme hinweisen.
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III. ZUSAMMENFASSUNG
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Im Verlauf dieser Zusammenfassung werden essentielle Erkenntnisse und Anregungen
hier festgehalten. Hierbei werden die gewonnene Konsequenz im Sinne der zwei Haupt-
fragen zum Ausdruck gebracht. Durch die empirische Analyse liefert die Arbeit eine
wichtige Perspektive fiir die Metaphernanalyse sowie die Erforschung der wirtschaftli-
chen Zusammenarbeit zwischen beiden Landern.

Diese Arbeit richtet den Blick auf sprachwissenschaftliche Perspektiven, um die bis-
lang bestehende Forschungsliicke in diesem speziellen Themenbereich ein Stiick weit zu
schlieBen. Die Ergebnisse dieser Untersuchung konnen die gestellten Forschungsziele er-
reichen und somit zu weiteren gegenwartigen linguistischen Diskussionen beitragen. Da-

bei werden folgende Aufgaben erfiillt:

1) Ubersichten zu Metaphern und relevante Metapherntheorien, Fachsprachen und In-
vestitionstitigkeiten erstellen

2) Bedingungen der Annotation bei der Metaphern-Identifikationsmethode analysie-
ren

3) Metaphorische Muster der untersuchten Korpusmaterialien erarbeiten

4) Enthaltene Emotionen und Wertvorstellungen in metaphorischen Ausdriicken ana-

lysieren

Diese Arbeit beriicksichtigt den vernachlédssigten Bereich und schlief3t eine vertiefte Aus-
einandersetzung mit diesem durch die empirische Untersuchung an. Im ersten Teil dieser
Untersuchung wird die theoretische Auseinandersetzung mit dem Thema aus mehreren
Perspektiven erldutert, z.B. im Sinne des Metaphernbegriffs und der Metapherntheorien.
Diese Arbeit betrachtet nicht nur fundamentale Eigenheiten der konzeptuellen Meta-
pherntheorien, sondern liefert auch spezielle Modifikationen dieser Theorie, z.B. die
Funktionen der Metapher in unterschiedlichen Disziplinen, besonders in der Wirtschafts-
sprache, und die Ahnlichkeitsbeziehungen sowie den Konventionalisierungsgrad des Me-
taphernbegriffs. Die Metaphernanalyse durchleuchtet mittels der konzeptuellen Meta-
pherntheorie im empirischen Teil die dahinterstehenden kognitiven und semantischen
Strukturen sowie die Muster der Metaphern.

Im zweiten Teil dieser Arbeit wird in Anlehnung an die MIP-Methode metaphorische
Ausdriicke in der Wirtschaftssprache nach aufgestellten Ursprungsbereiche detailliert er-
lautert und codiert. Durch die Methodenvielfalt und differenzierten Materialienquellen

fiihrt der Forschungsprozess zu zuverldssigen Ergebnissen. Somit sind die Konzeptuali-
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sierungen der Wirtschaftsphdnomene in den 6ffentlichen Berichterstattungen im Hinblick
auf die konzeptuelle Metapherntheorie erfasst, indem die relevanten Ursprungsbereiche
nach der Metaphern-Identifikationsmethode identifiziert und ihre Entwicklungstenden-
zen beschrieben werden. Die gewonnenen Ergebnisse werden sowohl qualitativ als auch
quantitativ analysiert. Dadurch liefert die Arbeit wichtige Perspektiven fiir die Analyse
von Metaphern, die gegenwiértig bedeutsam fiir die Beziehung zwischen Deutschland und
China ist.

In der Analyse sind 302 Artikel aus deutschen Medien ausgewertet, die im Zeitraum
2006-2019 iiber chinesische Investitionen berichten. Auf dieser Grundlage wird ersicht-
lich, welche Ursprungsbereiche am einflussreichsten zum Thema chinesischer Investiti-
onen in Deutschland sind. Diese Arbeit ordnet die metaphorischen Ausdriicke fiinf
Hauptkategorien, ndmlich Personifizierung, Bewegungsart, Natur, Kultur und Artefakt,
zu. Innerhalb dieser Bereiche kdnnen insgesamt 23 Unterkategorien extrahiert werden.
Darauffolgend werden die Hauptkategorien im Sinne ihrer Teilmuster mit Belegen ein-
gehend analysiert.

Zuerst offenbaren sich die metaphorischen Projektionen im Muster Kultur (Kapitel 7.3)
im Rahmen der Bereiche Krieg, Spiel/Sport, Kunst, Kommunikation, Politik, Religion
und Bildung. Das Konzept INVESTITION IST KRIEG (mit 244 Belegen) steht im Vor-
dergrund. Dies zeigt, dass die chinesischen Investitionstétigkeiten vermehrt als bedrohli-
che oder aggressive Aktivitdt dargestellt werden. Dabei stehen sich die chinesischen
Investoren und deutschen Unternehmen meistens gegeniiber.

Das zweite Muster Personifizierung (Kapitel 7.4) stellt sich als einer der bedeutendsten
Ursprungsbereiche des gesamten Metapherngebrauchs heraus. Die unterschiedlichen
Handlungsfelder leiten sich ab von menschlicher Handlungsweise, Einkaufen, Korper,
Nahrung, Krankheit und Sexualitdt. Der Teilbereich der menschlichen Handlungsweise
fallt mit einer absoluten Anzahl von 209 auf. Dieses Muster beruht auf dem Bezug des
mentalen Bildes eines Menschen zu einem abstrakten wirtschaftlichen Phédnomen.

Im dritten Muster im Bereich der Bewegung (Kapitel 7.5) ist die chinesische Investiti-
onstdtigkeit von unterschiedlicher Bewegungsmetaphorik, z.B. direktionale Bewegungen
mit 447 Belegen und dimensionale Bewegung mit 75 Belegen, durchdrungen. Dabei ent-

sprechen die Richtungsangaben der Bewegungsmetaphern den positiven und negativen
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Gefiihlsempfindungen und Entwicklungen nach vorne (oder oben) sowie hinten (oder un-
ten).

Ahnlich wichtig fiir Metaphernverwendung zu diesem Thema sind Aspekte aus dem
Artefaktbereich (Kapitel 7.6). Das Phdnomen chinesische Investitionen kann durch As-
pekte des Baus, der Werkzeuge, des Behiélters oder des Verkehrs ausgedriickt werden.

Zu guter Letzt ist der Ursprungsbereich der Natur (Kapitel 7.7) fiir metaphorische Ver-
wendungen in den untersuchten Korpusmaterialien zu erwéhnen. Dieses Muster ist der
am wenigsten gebrduchliche Bereich. Die Subkategorien (Pflanze, Wasser, Wetter und
Tier) weisen eine Relation zwischen chinesischen Investitionstéitigkeiten und Aspekten
von Natur und Umwelt auf.

Die Ergebnisse zeigen, wie komplexe wirtschaftliche Phdnomene mittels Metaphern
verstanden und dargestellt werden. Die identifizierten Metaphern bedienen sich ihrer Ur-
sprungsbereiche, um komplexe Sachverhalte leicht verstindlich und bildlich beschreiben
zu konnen. Ohne diese Metapher wire es kaum moglich, wirtschaftliche Zusammenhénge
oder Strategien fiir Leser nachvollziehbar zu erldutern. Es lésst sich durch diese Untersu-
chung feststellen, dass die metaphorische Kreativitét in der Wirtschaftssprache, vor allem
in den journalistischen Berichterstattungen, relativ gering ist.

Die Zusammenarbeit zwischen beiden Léindern ist durchaus wiinschenswert, doch
ergibt sich aus einigen Facetten dieser Kooperationen Anlass zur Sorge, z.B. vor einen
Technologietransfer nach China. Hinzu kommt, dass chinesische Investitionen einen im-
mer schlechteren Ruf in Deutschland genieen. Sowohl positive als auch negative Bilder
der chinesische Investitionsaktivitidten in deutschen Medien werden durch die vorlie-
gende Metaphernanalyse analysiert und kommentiert.

Die Entwicklung der chinesischen Investitionen fiihrt zur Verwendung unterschiedli-
cher Metaphern in den Berichterstattungen und somit zur Prisentation unterschiedlicher
China-Bilder in den verschiedenen Zeitrdumen, z.B. diirften die politischen Bedenken
gegen eine Ubernahme zu dem gesteigerten Gebrauch des kriegerischen Musters nach
dem Jahr 2014 fiihren. Bei der Analyse der Ergebnisse stellt man fest, dass das kriegeri-
sche Muster zu bestimmten Zeitpunkten in verdnderter Rate der Metaphernfrequenz ge-

funden wird. Eine Erkldrung hierfiir findet sich darin, dass die Wirklichkeit und die
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Spracheverwendung miteinander stark korrelieren. Somit hat das metaphorische Muster
bedeutende Auswirkungen auf die Wahrnehmung chinesischer Investitionen.

Die zunehmende regulatorische Priifung und geopolitische Spannungen haben somit in
den letzten Jahren fiir Gegenwind zu den chinesischen Investitionen gesorgt. Jedoch diirf-
ten die sich verbessernden politischen Bedingungen diesem Abwirtstrend fiir chinesische
Investoren in diesem Jahr (mit z.B. EU-China-Investitionsabkommen) entgegenwir-
ken. Alle diese Punkte bieten eine Vielfalt an Ansatzpunkten fiir Metaphernverwendung
in dem untersuchten Zeitraum.

Auch werden die emotionsbildenden und -vermittelnden Funktionen des Metaphern-
einsatzes untersucht. China hat sich in der jliingeren Vergangenheit nicht nur wirtschaft-
lich, sondern auch politisch zu einer Weltmacht entwickelt. Gleichzeitig zu den daraus
entstechenden Hoffnungen auf Unterstiitzungs- und Entwicklungsmoglichkeiten ist das
ein sehr bedeutendes Hemmnis fiir deutsche Unternechmen, wenn es um Investitionen aus
oder in der Volksrepublik geht. Angesichts der Befiirchtungen gegeniiber chinesischen
Investoren bietet die vorliegende Arbeit eine neue Perspektive zur deutsch-chinesischen
Verstindigung und somit einen Beitrag zur interkulturellen Kommunikation.

Insbesondere die Intention hinter der Metaphernverwendung der deutschen Medien
lasst sich auf Kommunikationsprobleme beider Lénder zuriickfiihren. Durch die kritische
Reflektion der Verwendung von Metaphern wird es erleichtert, diese Erkenntnisse in der
Wirtschaftskommunikation zielgerichtet und gewinnbringend einzusetzen und zu einer
Verbesserung der Kommunikationssituation zwischen deutschen und chinesischen Un-
ternehmen zu fithren. Auch das Verstindnis der Medien und deren Rezeption in der Be-
volkerung wird durch Einblicke in den Sprachgebrauch der Wirtschaftsberichterstattung
vertieft, wodurch wiederum Missverstindnissen und Manipulationen vorgebeugt und
eine fruchtbare Kommunikationssituation begiinstigt werden kann.

Die daraus gewonnenen Erkenntnisse und die Ergebnisse der korpusbasierten Untersu-
chung konnen mit Fokus auf die Metaphern-Identifikationsmethode Impulse fiir weitere
Reflexionen und Forschungen liefern. Hierzu bietet sich unter anderem an, die Anteile
der Korpusdaten zu dndern (z.B. fiir eine branchenspezifische Analyse), die Datenbasis
zu erweitern (z.B. um einen Korpus fiir franzdsische Investitionstdtigkeiten in Deutsch-

land) oder eine Vergleichsanalyse verschiedener Sprachen (z.B. deutsche Investitionen
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in China) mit Schwerpunkt auf wichtige interkulturelle Aspekte bei der metaphorischen
Konzeptualisierung durchzufiihren.

Die Metaphern-Identifikationsmethode fiir die konzeptuelle Wirtschaftsmetaphorik
steht im Mittelpunkt der Untersuchung, die auch Beitrdge zu zukiinftigen Metaphernfor-
schungen leisten kann. Zweitens liegt der Fokus auf der Exploration von Metaphorik und
ithren kognitiven Verkniipfungen in den Wirtschaftsberichterstattungen, die zur Deutung
wirtschaftlicher Zusammenhéange herangezogen werden. Damit verbindet sie die linguis-
tische Perspektive mit wirtschaftswissenschaftlichen und fachdidaktischen Fragen, um
die sprachliche Vermittlung von 6konomischem Wissen tiefergehend zu erforschen.

In dieser Arbeit werden metaphorische Ausdriicke fiir Investitionstétigkeiten von chi-
nesischen Unternehmen in Deutschland betrachtet. Es ist dariiber hinaus auch forschungs-
wert, wie sich Metaphernverwendung bei den Ubernahmen von Unternehmen durch
Investoren aus Deutschland in China darstellen. Nach den Angaben der Bundesbank be-
tragt der Bestand deutscher Direktinvestitionen in China 86,12 Milliarden Euro im Jahr
2018, wihrend der Bestand der chinesischen Direktinvestitionen in Deutschland im sel-
ben Jahr bei 3,2 Milliarden Euro liegt. Somit sind die chinesischen Investitionen in
Deutschland deutlich niedriger als die deutschen Investitionen in China.

Die deutschen Investitionen in China werden bis heute weitgehend als hochwertige
Investitionen bewertet. Das Phanomen deutscher Investitionen in China wird im Arte-
faktmuster, beziehungsweise als Aspekte des Herstellungsprozesses eines solchen, z.B.
zwecks Aufbaus eines Hauses oder zur Verwirklichung von bestimmten Absichten wie
Stabilitdt, beschrieben.

Es konnte auBerdem im Anschluss daran eine kontrastive Untersuchung der Meta-
phernverwendung in verschiedenen 6konomischen Textsorten erfolgen. Somit lassen sich
weiterfliihrende Forschungen zu unterschiedlichen offenen Fragen und Forschungszielen

durch die vorliegende Arbeit unterstiitzen.

217



9.1 Abkiirzungsverzeichnis

Abb. =Abbildung

ADI = Ausliandische Direktinvestitionen

AWYV = Aullenwirtschaftsverordnung

AWG = Aullenwirtschaftsgesetz

BDI = Bund Deutscher Industrie

BMWI = Bundesbehorde der Bundesrepublik Deutschland

BMZ = Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung
CHKD = Chinesische Handelskammer in Deutschland e. V.
CIIPAG = China International Investment Promotion Agency Germany
DIHK = Deutscher Industrie- und Handelskammertag

Dt. = Deutsch

DUW = Duden Deutsches Universalwdrterbuch

EY = Ernst & Young

FDI = Foreign direct investment

GTAI = Germany Trade and Invest

IMF = Internationaler Wéhrungsfond

IMF= International Monetary Fund

Ital. = Italienisch

Lat. = Lateinisch

M&A = Mergers & Acquisitions

OAV = Ostasiatischer Verein

OECD= Organisation for Economic Cooperation and Development
Tab. = Tabelle

UNCTAD = United Nations Conference on Trade and Development

Usw. = und so weiter

218



9.2 Abbildungsverzeichnis

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

Abb.

1: Ubersicht der Untersuchungsdimensionen ..............cooceveevrveveruerueresineeeesissese s 7
2: Verschiedene Bedeutungen von Griin in den unterschiedlichen Kontexten............... 16
3: Funktionelle Unterschiede zwischen Metapher und Metonymie............cccccvevverennnnee. 18
4: Klassifizierung des Metaphernbegriffs............ccovevievienieniiinieciecie e 19
5: Formen der MeEtaphern........ccvevuieiieiieiieiie e eieere e ereere v e eveesresreesbeesseesseessaesseens 20
6: Ubertragungsarten der MEtapher .............ccoovveveeeeeeeeeieeeeeeeeeseeeeeeeese e, 22
7: Etymologische Bedeutung der Worter Fluss und Geldfluss........ccccoveveenicnineniennene 22
8: Etymologische und iibertragene Bedeutung des Wortes kdmpfen ........c..ccccceceeeenene. 24
9: Steigen als eine lexikalisierte Metapher ...........cccvevvvevverierieerieeiereeree e 36
10: Bezugsbereiche der Fachsprache nach Becker/Hundt ............cccovvivienieniennennennn. 35
11: Zusammenfassung der Theorien zur Wirtschaftssprache ...........ccccooceeveiinincennnnen. 37
12: Metapherntypen der konzeptuellen Metapherntheorie ..........cccccoeeeveeniinienicniennee. 50
13: Sprachwissenschaft als Universalwissenschaft...........ccccoceveiininiininininnnnenn. 52
14: Grundtypen von KooperationSformen .............ccoeveeviereneenienenenienesceiesie e 64
15: Fiinf wichtigste Ziellander der Welt nach Deal-Volumen im Jahr 2018.................. 70
16: Anzahl der Firmenbeteiligungen chinesischer Unternehmen in Deutschland........... 71
17: Wert der Firmenbeteiligungen chinesischer Unternehmen und Metaphernanzahl... 73
18: Verteilung chinesischer Firmenbeteiligungen in Deutschland nach Branchen ........ 75
19: Motive bei den chinesischen Investitionsaktivititen in Deutschland ....................... 77
20: Prozesse der FOrSChUNG..........cccvviiiiiieiiciieetetestete e 85
21: Kommandozeilen zum Output in eine Excel-Tabelle...........cccceveververiiencrencrennnenn. 96
22: Kommandozeilen zur Berechnung der Textlange und Teil der Ergebnisse ............. 99
23: Screenshot des Konkordanzprogrammes AntConc ..........cccceeeeveeerveencieeecreeeneneenes 110
24: Ablauf einer Metaphernanalyse mit MAXQDA ........cccooiiiiiiiiiiieieeee e 113
25: Vier Hauptfenster von MAXQDA ......ccoiiiiiiiiieeeeeee ettt 114
26: Screenshot der Software MAXQDA mit identifizierten Metaphern ...................... 115

219



Abb. 27: Identifikationsreliabilitdt der Metaphernforschungen.............cccocevvieiiiiienreennennn. 116

Abb. 28: Drei Verfahren bei der Identifikation von Metaphern.........c.ccccceevvieeiieecieeennenee, 121
Abb. 29: Analyseschritte der Pragglejaz Gruppe (2007: 3) ....coueveeiienerieneneneeieneneeeenee 123
Abb. 30: Ablaufschema der Metaphernanalyse..........ccccevvereerierienienienie e e e 126
Abb. 31: Annotationsschema einer Metapher............ccovvevierienienierierieree e see e e eve e 128
Abb. 32: Ablauf der automatisierten Metaphernanalyse .........ccccoccvveveeeeiieenieeciee e 136
Abb. 33: Relationen der Worter im Wort-Vektorraum-Modell...........cccooceveiniiiinninennee. 137
Abb. 34: Funktionen der MeEdien ..........coceviriiriiniinieienieeiteteteeeet ettt e 145
Abb. 35: Entwicklung des kriegerischen Musters und Wert der Firmenbeteiligung............. 152
Abb. 36: Abwehrmetapher und ihre Varianten...........ccccceeeevieeeiienciieniiee e 158
Abb. 37: Facetten der Spiel- und Sportmetaphorik ............cceeeviiiciieiiiiiiieeee e 160
Abb. 38: Rekord und seine KOMPOSIta ........ccveevieriieriieniieiieiiesieesitesitesee et 162
Abb. 39: Forschungsspektrum der menschlichen Handlungsweisen...........ccocecenveeeenee. 170
Abb. 40: Kaufmetapher und ihre Varianten............cccceevvevierienienienienieseesee e sneseneeveeenes 173
Abb. 41: Korpermetapher und ihre FOrmen............cocvveviiiiiiieiii e 176
Abb. 42: Steigen und S€INE VarianteN...........cvecveeriiereereerieenieesieseesteseeseeeseeesenesnesesesnnesnnes 183
Abb. 43: Facetten der Baumetaphorik ............ccccveeiieriieniiniiniienieresieree e 190
Abb. 44: Vorstellungen des Begriffs Weg.......coovevviiviiiiiniiiecieeteee e 197
Abb. 45: Wachsen und $€ine Varianten ............ceerueereenieeneenieniieniieniienice st sete st e st st 201
Abb. 46: Wassermetapher und ihre Varianten............cooceveevienienienienieniesie e 202
Abb. 47: Tierarten in den metaphorischen AusdruckSWeisen ...........ccccevveveverciercveecreenennne. 206
Abb. 48: Zusammenschau der Handlungsfelder in den metaphorischen Mustern ............... 209

220



9.3 Tabellenverzeichnis

Tab. 1: Konventionalisierungsgrad der Metapher ............ccocevevirienininieneneneeeceeeeeenne 25
Tab. 2: Metapher in Geisteswissenschaft, Naturwissenschaft und Sozialwissenschatft........... 34
Tab. 3: Vergleich ausgewéhlter metaphernanalytischer Methoden............ccccoevveieeieeneennnnn, 61
Tab. 4: Ubersicht der Datenquellen und Methoden einer Metaphernanalyse.......................... 89
Tab. 5: Uberblick der Berichterstattungen nach der Wortanzahl und Textanzahl................... 97
Tab. 6: Textldnge der untersuchten Berichterstattungen ............ccccceevevieveeneeneescresneereene, 100
Tab. 7: Profil und Eigenschaften der Wirtschaftsberichtserstattungen.............c.cccccvveeuvennen. 102
Tab. 8: Forschungsrelevante Funktionen der Software AntConc..........cceeceeveereirinnieeiennee. 106
Tab. 9: Gesamtergebnisse der Schliisselworter nach Frequenz...........ccccovvevievievieecieennnnen. 107

Tab. 10: Kategorien und Zuordnung der metaphorischen Muster zu den Inhaltsgruppen .... 144

Tab. 11: Beschreibung der metaphorischen Muster nach den Haufigkeiten ......................... 148
Tab. 12: Beschreibung der Metaphernhdufigkeit gemif3 den Jahresangaben........................ 150
Tab. 13: KenngrofBe der REGIESSION. .......cccvevieriieiieiieiieie et eie ettt seeeseeeseeessnesnnesnnas 151
Tab. 14: Zusammenschau des Kultur-MUSLETrs ..........cccceeiereririenienineeieeeeeee e 168
Tab. 15: Zusammenschau des Personifikations-MUSEErs ...........ccceereerienienienieenienieeeeee. 182
Tab. 16: Zusammenschau des Bewegung-MUSLETS...........ccoeverriieniienienienienee e see e 188
Tab. 17: Zusammenschau des Artefakte-IMUSEETS........cccevueereririeienieieeee e 199
Tab. 18: Zusammenschau des Natur-MUSEETS.........cceoererierierinieiere et 207

221



9.4 Literaturverzeichnis

Adamzik, Kirsten (2018). Fachsprachen. Die Konstruktion von Welten. Tiibingen:
Francke.

Ahrens, Kathleen/Chung, Siaw-Fong/Chu-Ren, Huang (2004). From lexical semantics to
conceptual metaphors: Mapping principle verification with Wordnet and SUMO. In:
Recent Advancement in Chinese Lexical Semantics: Proceedings of Sth Chinese Lex-
ical Semantics Workshop. 99-106.

Aitchison, Jean (1997). Worter im Kopf: Eine Einfiihrung in das mentale Lexikon. Tii-
bingen: Niemeyer.

Aitchison, Jean (2012). Words in the Mind: An Introduction to the Mental Lexicon. West
Sussex: Wiley-Blackwell.

Alejo, Rafael (2010). Where does the money go? An analysis of the container metaphor
in economics: The market and the economy. In: Journal of Pragmatics. 42 (4). 1137-
1150.

Allmendinger Henrike (2015). Von Sternen und Schlangen — Metaphern beim Erlernen
von Mathematik. In: Hrsg. Caluori, Franco et al. Beitrdge zum Mathematikunterricht.
Miinster: 96-99.

Andreeva, Anna (2011). Die gefdhrlichen Fremden: oder was verraten Metaphern tiber
den ethnischen Diskurs. In: Metaphorik. de. 20. 7-38.

Aprea, Carmela (2013). Alltagsvorstellungen von Jugendlichen zu komplexen 6konomi-
schen Phanomenen: Eine explorative Untersuchung am Beispiel der Wirtschafts- und
Finanzkrise. In Hrsg. Retzmann, Thomas. Okonomische Allgemeinbildung in der Se-
kundarstufe II: Konzepte, Analysen und empirische Befunde. Schwalbach/Taunus:
100-112.

Aristoteles. (2010). Poetik: Griechisch/deutsch: Ubersetzung Manfred Fuhrmann. Stutt-
gart: Phillip Reclam.

Badryzlova, Yulia/Polina, Panicheva (2018). A Multi-feature Classifier for Verbal Met-
aphor Identification in Russian Texts. In: Conference on Artificial Intelligence and
Natural Language. 23-34.

Badryzlova, Yulia/Yekaterina, Isaeva/Natalia, Shekhtman/Ruslan, Kerimov. Annotating
a Russian corpus of conceptual metaphor: A bottom-up approach. In: Proceedings of

the First Workshop on Metaphor in NLP. 2013. S. 77-86.

222



Baldauf, Christa (1997). Metapher und Kognition: Grundlagen einer neuen Theorie der
Alltagsmetapher. Frankfurt am Main: Lang.

Balz, Ulrich/Olaf, Arlinghaus (2007). Praxisbuch Mergers & Acquisitions: Von der stra-
tegischen Uberlegung zur erfolgreichen Integration. Miinchen: MI Wirtschaftsbuch.

Barnden, John A. (2008). Metaphor and artificial intelligence: Why they Matter to Each
Other. In: Hrsg. Gibbs, Raymond W. The Cambridge handbook of metaphor and
thought. Cambridge/New York: 311-338.

Baumann, Klaus-Dieter (2000). Unternehmenskommunikation und Unternehmensidenti-
tdt aus kommunikativ-kognitiver Sicht. In: Hrsg. Morgenroth, Klaus. Hermetik und
Manipulation in den Fachsprachen. Tiibingen: 107-126.

Bayer, Sonja (2016). Chinesisch/deutsche Transaktionen — Unkalkulierbares Wagnis
oder wichtige Chance fiir den deutschen Mittelstand? In: Hrsg. Kuckertz, An-
dreas/Nils, Middelberg. Post-Merger-Integration im Mittelstand: Kompendium fiir
Unternehmer. Wiesbaden: 23-35.

Beck, Klaus (2018). Das Mediensystem Deutschlands: Strukturen, Méarkte, Regulierung.
Wiesbaden: Springer VS.

Becker, Andrea/Markus Hundt (1998): Die Fachsprache in der einzelsprachlichen Diffe-
renzierung. In: Hrsg. Hoffmann, Lothar/Hartwig, Kalverkdmper/Herbert Ernst, Wie-
gand. Ein internationales Handbuch zur Fachsprachenforschung und Terminologie-
wissenschaft. Berlin/New York: 118-133.

Beckmann, Susanne (2001). Die Grammatik der Metapher: Eine gebrauchstheoretische
Untersuchung des metaphorischen Sprechens. Tiibingen: Max Niemeyer.

Benczes, Réka/Antonio, Barcelona/Francisco José Ruiz, De Mendoza (2011). Defining
Metonymy in Cognitive Linguistics: Towards a Consensus View. Amsterdam/Phila-
delphia: John Benjamins.

Biesel, Kay/Jan, Kruse/Christian, Schmieder (2011). Metaphernanalyse: Ein rekonstruk-
tiver Ansatz. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Black, Max (2019). Models and metaphors: Studies in language and philosophy. Ithaca:
Cornell University Press.

Boers, Frank (2000). Metaphor Awareness and Vocabulary Retention. In: Applied lingu-
istics. 21 (4). 553-571.

223



Bolten, Jiirgen (1991). Fremdsprache Wirtschaftsdeutsch: Bestandsaufnahme und Per-
spektiven. In: Hrsg. Miiller, Bernd-Dietrich. Interkulturelle Wirtschaftskommunika-
tion. Miinchen: 71-91.

Bowen, Harry P./ H. Kent, Baker/Gary E., Powell (2015). Globalization and diversifica-
tion strategy: A managerial perspective. In: Scandinavian Journal of Management. 31
(1). 25-39.

Bowker, Lynne/Pearson, Jennifer (2002). Working with Specialized Language: A practi-
cal guide to using corpora. London/New York: Routledge.

Brakman, Steven/Harry, Garretsen/Charles, van Marrewijk (2007): Cross- border mer-
gers & acquisitions: The facts as a guide for international economics. In: International
Mergers and Acquisitions Activity Since 1990. 23-49.

Brand, Peter/Volker, Schulze (1995). Medienkundliches Handbuch: Die Zeitung.
Aachen-Hahn: Hahner.

Brandstetter, Barbara (2015). Metaphern als wissenskonstitutive Elemente in der Wirt-
schaftskommunikation. In: Hrsg. Hundt, Markus/Dorota, Biadala. Handbuch Sprache
in der Wirtschaft. Berlin/Boston: 63-86.

Brandt, Christina (2004). Metapher und Experiment: von der Virusforschung zum gene-
tischen Code. Gottingen: Wallstein.

Breuer, Jochen Peter/Pierre, Frot (2010). Das emotionale Unternehmen. Wiesbaden: Gab-
ler Verlag.

Bubenhofer, Noah (2009). Sprachgebrauchsmuster: Korpuslinguistik als Methode der
Diskurs- und Kulturanalyse. Berlin/New York: De Gruyter.

Bubenhofer, Noah (2017). Kollokationen, n-Gramme, Mehrworteinheiten. In: Hrsg. Roth,
Kersten Sven/ Martin, Wengeler/Alexander, Ziem. Handbuch Sprache in Politik und
Gesellschaft. Berlin/Boston: 69-93.

Bubenhofer, Noah/Scharloth, Joachim (2013). Korpuslinguistische Diskursanalyse: Der
Nutzen empirisch-quantitativer Verfahren. In: Hrsg. Warnke, Ingo/Meinhof, Ul-
rike/Reisigl, Martin. Diskurslinguistik im Spannungsfeld von Deskription und Kritik.
Berlin: 147-168.

Bundesbank (1965). Die deutschen Direktinvestitionen im Ausland. In: Monatsberichte
der Deutschen Bundesbank. 17 (12). 19-27.

224



Burger, Harald/Martin, Luginbiihl (2014). Mediensprache: Eine Einfithrung in Sprache
und Kommunikationsformen der Massenmedien. Berlin u.a.: De Gruyter.

Busch, Carsten (2013). Metaphern in der Informatik: Modellbildung, Formalisierung,
Anwendung. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Cameron, Lynne (2008). Metaphor and Talk. In: Hrsg. Gibbs, Raymond W. The Cam-
bridge Handbook of Metaphor and Thought. New York: 197-211

Cameron, Lynne (2010). Metaphor and reconciliation: The discourse dynamics of empa-
thy in post-conflict conversations. London: Routledge.

Carter, Ronald (2016). Language and Creativity: The art of common talk. London/New
York: Routledge.

Charteris-Black, Jonathan (2006). Britain as a container: Immigration metaphors in the
2005 election campaign. In: Discourse & Society.17 (5). 563-581.

Charteris-Black, Jonathan (2011). Politicians and rhetoric: The persuasive power of met-
aphor. Basingstoke/Hampshire: Palgrave Macmillan.

Charteris-Black, Jonathan (2018). Analysing political speeches: Rhetoric, Discourse and
Metaphor. London: Palgrave Macmillan.

Charteris-Black, Jonathan (2019). Metaphors of Brexit: No Cherries on the Cake?. Cham:
Springer Nature.

Charteris-Black, Jonathan/Andreas, Musolff (2003). ‘Battered hero’ or ‘innocent victim’?
A comparative study of metaphors for euro trading in British and German financial
reporting. In: English for Specific Purposes. 22 (2). 153-176.

Charteris-Black, Jonathan/Timothy, Ennis (2001). A Comparative Study of Metaphor In
Spanish and English Financial Reporting. In: English for specific purposes. 20 (3).
249-266.

Chen, Min([%#)/Yesheng, Tan (i#MLFt) (2010). Eine empirische Korpusuntersuchung
fiir Metaphern aus Fusionen und Ubernahmen zwischen Englisch und Chinesisch (—
T3 18 R} EE 5 VR R 9E 3L H 8 B W B 50). In: Foreign Language and Foreign
Language Studies (ME54MEZ). 3. 16-20.

Chen, Xianyang/Chee Wee (Ben), Leong/Michael, Flor/Beata Beigman, Klebanov

(2020). Go Figure! Multi-task transformer-based architecture for metaphor detection

225



using idioms: ETS team in 2020 metaphor shared task. In: Proceedings of the Second
Workshop on Figurative Language Processing. 235-243.

Chung, Siaw-Fong/Kathleen, Ahrens/Chu-Ren, Huang (2004). Using WordNet and
SUMO to Determine Source domains of Conceptual Metaphors. In: Proceedings of
5th Chinese Lexical Semantics Workshop (CLSW-5). 2004. 91-98.

Cienki, Alan. The application of conceptual metaphor theory to political discourse. In:
Hrsg. Carver, Terrell/Jernej, Pikalo. Political Language and Metaphor: Interpreting
and changing the world. London/New York: 241-256.

Cowie, Anthony P. (1988). Stable and creative aspects of vocabulary use. In: Hrsg. Carter,
Ronald/Michael, McCarthy. Vocabulary and language teaching. Harlow: 126-137.
Crestani, Valentina (2010). Wortbildung und Wirtschaftssprachen: Vergleich deutscher

und italienischer Texte. Bern: Peter Lang.

Dathe, Tracy/Marc, Helmold (2018). Erfolgreich im Chinageschéft: Strategien und Hand-
lungsempfehlungen fiir kleinere und mittlere Unternehmen (KMU). Wiesbaden:
Springer-Verlag.

Ritchie, David (2003). “ARGUMENT IS WAR” — Or is it a Game of Chess?: Multiple
Meanings in the Analysis of Implicit Metaphors. In: Metaphor and Symbol. 18 (2).
125-146.

Debatin, Bernhard (2015). Die Rationalitdt der Metapher: eine sprachphilosophische und
kommunikationstheoretische Untersuchung. Berlin: De Gruyter.

Deignan, Alice (2008). Metaphor and corpus linguistics. Amsterdam/Philadelphia: John
Benjamins.

Denroche, Charles (2004). Metonymy and language: A new theory of linguistic pro-
cessing. Routledge.

Dikova, Desislava/Arjen, van Witteloostuijn (2007). Foreign direct investment mode
choice: Entry and establishment modes in transition economies. In: Journal of Inter-
national Business Studies. 38 (6). 1013-1033.

Dodge, Ellen K./Jisup, Hong/Elise, Stickles (2015). MetaNet: Deep Semantic Automatic
Metaphor Analysis. In: Proceedings of the Third Workshop on Metaphor in NLP. 40-
49.

226



Dodge, Ellen; Hong/Jisup, Hong/Elise, Stickles (2015). MetaNet: Deep semantic auto-
matic metaphor analysis. In: Proceedings of the Third Workshop on Metaphor in NLP.
40-49.

Dogruel, Leyla/Simon, Berghofer/Ramona, Vonbun-Feldbauer/Klaus, Beck (2019). Die
Publizistische Einheit als Auslaufmodell: Zur abnehmenden Validitdt eines pressesta-
tistischen Standardmal3es. In: Publizistik. 64 (3). 329-344.

Dornseiff, Franz (2020). Der deutsche Wortschatz nach Sachgruppen. Berlin/Boston: De
Gruyter.

Drozd, Lubomir (1978): ,,Von der Wirtschaftslinguistik zur heutigen Fachsprachenfor-
schung.” In: Muttersprache. Zeitschrift zur Pflege und Erforschung der deutschen
Sprache 88 (1978) 203-208.

Duden (2002). Das Bedeutungsworterbuch. Mannheim u.a.: Dudenverlag.

Duden (2007). Das Herkunftsworterbuch Etymologie der deutschen Sprache. Mannheim/
Ziirich: Duden Verlag.

Duden Wirtschaft von A bis Z (2013). Grundlagenwissen fiir Schule und Studium, Beruf
und Alltag. Berlin/Mannheim/Ziirich: Dudenverlag.

Dunn, Jonathan (2013). Evaluating the Premises and Results of Four Metaphor Identifi-
cation Systems. In: International Conference on Intelligent Text Processing and Com-
putational Linguistics. 471-486.

Eilts, Carina/Birte, Lonneker (2002). The Hamburg Metaphor Database. In: Meta-
phorik.de. 3. 100-110.

Eisele, Jirgen (2013). Erfolgsfaktoren des Joint Venture-Management. Wiesbaden:
Springer-Verlag.

Eitze, Katrin (2012). Metaphern in der Borsenfachsprache: Eine kontrastive Analyse des
Spanischen und Deutschen. Hamburg: Dr. Kovac.

El Refaie, Elisabeth (2001). Metaphors we discriminate by: Naturalized themes in Aus-
trian newspaper articles about asylum seekers. In: Journal of Sociolinguistics. 5(3).
352-371.

Ernst, Dietmar (2013). Internationalisierung kleiner und mittlerer Unternehmen: Koope-

rationsformen und AuBlenwirtschaftsforderung. Wiesbaden: Springer-Verlag.

227



Esch, Franz-Rudolf (2013). Moderne Markenfiihrung: Grundlagen-Innovative Ansitze-
Praktische Umsetzungen. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Evans, Vyvyan/Melanie, Green (2007). Cognitive Linguistics: An Introduction. Edin-
burgh: Edinburgh University Press.

EY (2018). Chinesische Unternehmenskéufe in Europa: Eine Analyse von M&A-Deals
2006-2018.

Fahlenbrach, Kathrin (2016). Audiovisuelle Metaphern: Zur Korper- und Affektésthetik
in Film und Fernsehen. Marburg: Schiiren.

Fahlenbrach, Kathrin (2016). Audiovisuelle Metaphern: Zur Korper-und Affektésthetik
in Film und Fernsehen. Marburg: Schiiren.

Fass, Dan. (1991). Met*: A Method for Discriminating Metonymy and Metaphor by
Computer. In: Computational Linguistics, 17(1). 49-90.

Fauconnier, Gilles/Mark, Turner (2010). The way we think: Conceptual blending and the
mind's hidden complexities. New York: Basic Books.

Felder, Ekkehard/Marcus, Miiller/Friedemann, Vogel (2012). Korpuspragmatik: Para-
digma zwischen Handlung, Gesellschaft und Kognition. In: Hrsg. Felder, Ek-
kehard/Marcus, Miiller/Friedemann, Vogel. Korpuspragmatik: Thematische Korpora
als Basis diskurslinguistischer Analysen. Heidelberg: 3-30.

Femers-Koch, Susanne/ Stefanie, Molthagen-Schnéring (2018). Textspiele in der Wirt-
schaftskommunikation: Texte und Sprache zwischen Normierung und Abweichung.
Wiesbaden: Springer-Verlag.

Fillmore, Charles. J. (2006). Frame semantics. In: Hrsg. Geeraerts, Dirk. Cognitive lin-
guistics: Basic readings. Berlin: 373-400.

Fluck, Hans-Riidiger (1996). Fachsprachen: Einfiihrung und Bibliographie. Stuttgart:
Francke.

Fluck, Hans-Riidiger (1997). Fachdeutsch in Naturwissenschaft und Technik: Einfiihrung
in die Fachsprachen und die Didaktik/Methodik des fachorientierten Fremdsprachen-
unterrichts (Deutsch als Fremdsprache). Heidelberg: Groos.

Forceville, Charles (2016). Pictorial and Multimodal Metaphor. In: Klug, Nina-Maria/
Hartmut, Stockl. Handbuch Sprache im multimodalen Kontext. Berlin: 241-260.

228



Forceville, Charles (2017). Visual and Multimodal Metaphor in Advertising: Cultural
Perspectives. In: Styles of Communication. 9(2). 26-41.

Franz, Martin/Sebastian, Henn/J6rg, Weingarten (2016). BRIC-Investitionen in Deutsch-
land: Chancen und Risiken fiir Unternehmen und Arbeitnehmer. Bielefeld: transcript
Verlag.

Franz, Martin/Sebastian, Henn/Weingarten, Jorg (2016). BRIC-Investitionen in Deutsch-
land: Chancen und Risiken fiir Unternehmen und Arbeitnehmer. Bielefeld: Transcript
Verlag.

Frieling, Gudrun (1996). Untersuchungen zur Theorie der Metapher: Das Metaphern-
Verstehen als sprachlich-kognitiver Verarbeitungsprozess. Osnabriick: Universitéts-
verlag Rasch.

Fuchs, Helmut/Andreas, Huber (2011). Metaphern der Organisation: Organisieren und
Fiihren durch Metaphern. In: Hrsg. Matthias, Junge. Metaphern und Gesellschaft.
Wiesbaden: 141-164.

Gansen, Peter (2010). Metaphorisches Denken von Kindern: Theoretische und empiri-
sche Studien zu einer Péddagogischen Metaphorologie. Wiirzburg: Ergon.

Gao, Ge/Eunsol, Choi/Yejin, Choi/Luke, Zettlemoyer (2018). Neural Metaphor Detection
in Context. In: Proceedings of the 2018 Conference on Empirical Methods in Natural
Language Processing. 607-613.

Gehr, Martin (2014). Metaphern und Redewendungen im politischen Kommentar. Wies-
baden: Springer-Verlag.

Gehring, Petra (2015). Was macht Metaphern méchtig. In: Hrsg. Holzl, Andreas et al.
Politik der Metapher. Wiirzburg: 41-56.

Gerhard, Markus (2018). Mehr Schutz vor ausldandischen Direktinvestitionen? In: Wirt-
schaftsdienst. 98 (11). 814-820.

Ghenghea, Voichita Alexandra (2000). Sprache und Bild in Fachtexten: Leseverstehen
im Unterricht fiir Deutsch als Fremdsprache. Frankfurt am Main: Peter Lang.

Gibbs, Raymond W. (2013). Metaphoric cognition as social activity: Dissolving the di-
vide between metaphor in thought and communication. In: Metaphor and the Social

World. 3 (1). 54-76.

229



Gil, Maria Muelas (2019). Ideology, metaphor and persuasion in times of elections: a
corpus-based study of British and Spanish economic reports. In: Complutense Journal
of English Studies. 27. 223-246.

Gil, Maria Muelas (2019). Ideology, metaphor and persuasion in times of elections: a
corpus-based study of British and Spanish economic reports. In: Complutense Journal
of English Studies. 27. 223-246.

Gimmler, Antje (2010). Mobilitit als Metapher — Zum Gebrauch von Metaphern in den
Sozialwissenschaften. In: Hrsg. Bolker, Michael/Mathias, Gutmann/Wolfgang, Hesse.
Information und Menschenbild. Berlin/Heidelberg: 139-153

Goatly, Andrew (2007). Washing the brain: Metaphor and hidden ideology. Amsterdam:
John Benjamins.

Goatly, Andrew (2011). Metaphor as Resource for the Conceptualisation and Expression
of Emotion. In: Hrsg. Ahmad, Khurshid. Affective Computing and Sentiment Analy-
sis: Metaphor, Ontology, Affect and Terminology. Heidelberg: 19-32.

Goodman, Nelson/Philipp, Bernd (1995). Sprachen der Kunst: Entwurf einer Symbolthe-
orie. Frankfurt am Main: Suhrkamp.

Grady, Joseph/Todd, Oakley/Seana, Coulson (1999). Blending and Metaphor. In: Hrsg.
Gibbs, Raymond W./Gerard J., Steen. Metaphor in Cognitive Lingusitics. Amsterdam:
101-124.

Grajewska, Magdalena Bielenia (2009). The Role of Metaphors in the Language of In-
vestment Banking. In: Ibérica: Revista de la Asociacion Europea de Lenguas para
Fines Especificos (AELFE). 17. 139-155.

Grinda, Klaus R. (2002). Enzyklopidie der literarischen Vergleiche: Das Bildinventar
von der romischen Antike bis zum Ende des Friihmittelalters. Paderborn u.a.: Scho-
ningh.

Grossing, Gerhard (2007). Die kontinuierliche Einbettung diskreter Ereignisse: Uber Me-
taphern in der Physik. In: Hrsg. Eder, Thomas. Zur Metapher. Miinchen: 213-222.

Grzebeta, Sven (2014). Ethik und Asthetik der Borse. Miinchen: Verlag Wilhelm Fink.

Haidacher, Bernhard (2015). Bargeldmetaphern im Franzdsischen: Pragmatik, Sprach-
kultur und Metaphorik. Berlin: Frank & Timme.

230



Hanemann, Thilo/Huotari, Mikko (2015). Chinesische Direktinvestitionen in Deutsch-
land und Europa: Eine neue Ara chinesischen Kapitals. Berlin: Mercator Institute for
China Studies and Rhodium Group.

Haverkamp, Anselm (1996). Theorie der Metapher. Darmstadt: Wissenschaftliche Buch-
gesellschatft.

Heinrich, Tobias A./Farhad, Jalinous/Jakob, Staudt (2019). ,,Chinese Walls*“ — Grenz-
ginge zwischen nationalen Sicherheitsinteressen und Technologie-Protektionismus.
In: Die Aktiengesellschaft. 64 (5). 145-160.

Hermann, Paul (2002). Deutsches Worterbuch: Bedeutungsgeschichte und Autbau unse-
res Wortschatzes. Tiibingen: Niemeyer.

Ho, Janet/Winnie, Cheng (2016). Metaphors in Financial Analysis Reports: How Are
Emotions Expressed? In: English for Specific Purposes. 43. 37-48.

Hobbes, Thomas (1992). Leviathan. Stuttgart: Reclam.

Hoffmann, Lothar (1985). Kommunikationsmittel Fachsprache: eine Einfiihrung. Tiibin-
gen: Narr Verlag.

Hoffmann, Lothar (1985). Kommunikationsmittel Fachsprache: Eine Einfiithrung. Tiibin-
gen: Narr.

Hoffmann, Lothar/Hartwig, Kalverkdmper/Herbert Ernst, Wiegand (1998-99). Fachspra-
chen: Ein internationales Handbuch zur Fachsprachenforschung und Terminologie-
wissenschaft. Berlin/New York: De Gruyter.

Holtbriigge, Dirk/Jonas F., Puck (2008). Geschéftserfolg in China: Strategien fiir den
grofiten Markt der Welt. Berlin/Heidelberg: Springer-Verlag.

Hoppnerova, Véra (2006). Bildhaftes Wirtschaftsdeutsch: Auf Spurensuche im Meta-
phernbereich. In: Deutsch als Fremdsprache. 6. 233-238.

Humbley, John/Gerhard, Budin/Christer, Laurén (2018). Languages for Special Purposes:
An International Handbook. Berlin/Boston: De Gruyter.

Hundt, Markus (2011). Modellbildung in der Wirtschaftssprache: zur Geschichte der In-
stitutionen-und Theoriefachsprachen der Wirtschaft. Berlin/ Boston: De Gruyter.
Hundt, Markus/Dorota, Biadala (2015). Handbuch Sprache in der Wirtschaft. Berlin/Bos-

ton: De Gruyter.

231



Hutter, Michael (1994). Organism as a Metaphor in German. In: Hrsg. Mirowski, Philip.
Natural Images in Economic Thought: Markets Read in Tooth and Claw. New York:
289-321.

Ickler, Theodor (1997). Die Disziplinierung der Sprache: Fachsprachen in unserer Zeit.
Tiibingen: Narr.

Iliescu, Maria (2006). Kollokationen in den romanischen Sprachen. In: Hrsg. Dietrich,
Wolf/Ulrich, Hoinkes/ Barbara, Roviro/Matthia, Warnecke. Lexikalische Semantik
und Korpuslinguistik. Tiibingen: 189-208.

Ischreyt, Heinz (1965). Studien zum Verhéltnis von Sprache und Technik: institutionelle
Sprachlenkung in der Terminologie der Technik. Diisseldorf: Schwann.

IWF (1993). Balance of Payments Manual. Washington: IMF Publications Services.

Jékel, Olaf (1992). Wirtschaftswachstum oder wir steigern das Bruttosozialprodukt:
Quantititsmetaphern aus der Okonomie-Domine. Hamburg: GKK.

Jékel, Olaf (2003). Wie Metaphern Wissen schaffen: Die kognitive Metapherntheorie und
ihre Anwendung in Modell-Analysen der Diskursbereiche Geistestitigkeit, Wirt-
schaft, Wissenschaft und Religion. Hamburg: Kovac.

Jakob, Karlheinz (2011). Maschine, mentales Modell, Metapher: Studien zur Semantik
und Geschichte der Techniksprache. De Gruyter.

Jang, Hyeju/Yohan, Jo/Qinlan, Shen/Michael, Miller/Seungwhan, Moon/Carolyn P.,
Rose (2016). Metaphor Detection with Topic Transition, Emotion and Cognition in
Context. In: Proceedings of the 54th Annual Meeting of the Association for Compu-
tational Linguistics. 216-225.

Jia, Wenjian/Tan, Jinfu 2005. Kommunikation mit China: eine chinesische Perspektive.
Frankfurt am Main. u.a.: Lang.

Johnson, Mark (1987). The Body in the Mind: The Bodily Basis of Meaning, Imagina-
tion, and Reason. Chicago: The University of Chicago Express.

Kalverkdmper, Hartwig (1998). Rahmenbedingungen fiir die Fachkommunikation. In:
Hrsg. Hoffmann, Lothar/Hartwig, Kalverkdmper/Herbert Ernst, Wiegand. Ein inter-
nationales Handbuch zur Fachsprachenforschung und Terminologiewissenschaft.

Berlin/New York: 24-47.

232



Kémper, Heidrun (2015). ,Kollektives Gedéchtnis* als Gegenstand einer integrierten Kul-
turanalyse: Kulturlinguistische Uberlegungen am Beispiel. In: Hrsg. Kimper,
Heidrun/Ingo H. Warnke. Diskursinterdisziplindr: Zugénge, Gegenstande, Perspekti-
ven. Berlin u.a.: 161-188.

Kern, Beate (2010). Metonymie und Diskurskontinuitit im Franzosischen. Berlin/New
York: De Gruyter.

Kimmel, Michael (2010). Why we mix metaphors (and mix them well): Discourse coher-
ence, conceptual metaphor, and beyond. In: Journal of Pragmatics. 42. 97-115.

Klappenbach, Ruth/Wolfgang, Steinitz (1969). Worterbuch der deutschen Gegenwarts-
sprache. Berlin: Akademie.

Klebanov, Beata Beigman/Ben, Leong/Michael, Heilman/Michael, Flor (2014). Different
Texts, Same Metaphors: Unigrams and Beyond. In: Proceedings of the Second Work-
shop on Metaphor in NLP. 11-17.

Klee, Andreas/Andreas, Lutter (2010). “Greedy Buyers, Amoral Speculators and Lacking
State Control” — Pupils’ Conceptions of the Crisis and their Relevance for Political
and Economic Learning. In: Journal of Social Science Education. 9(1). 59-65.

Kleinhietpal3, Cordula M (2005). Metaphern der Rechtssprache und ihre Verwendung fiir
Visualisierungen. Bristol/Berlin: Tenea.

Knoche, Manfred (2007). Medienkonzentration. In: Hrsg. Thomal3, Barbara. Mediensys-
teme im internationalen Vergleich. Konstanz: 122-145.

Koblenz, Constanze Juchem-Grundmann (2009). Metaphern im universitiren Wirt-
schaftsunterricht: ein Werkzeug des Wissenstransfers. In: Metaphorik. de. 16. 47-67.

Kohl, Katrin (2007). Metapher. Stuttgart: JB Metzler.

Koller, Veronika/Andrew, Hardie/Paul, Rayson/Elena, Semino (2018). Using a semantic
annotation tool for the analysis of metaphor in discourse. In: Metaphorik. de. 15
(1).141-160.

Konovalova, Anastasia (2015). Wirtschaftssprache in den Ubersetzungswissenschaften.
In: Hrsg. Hundt, Markus/Dorota, Biadala: Handbuch Sprache in der Wirtschaft. Ber-
lin/Boston: 272-296.

233



Kopcke, Klaus-Michael/SpieB3, Constanze (2013). Metaphern als Gelenkstiick eines in-
tegrativen Sprach-und Literaturunterrichts. In: Hrsg. Kopcke, Klaus-Michael/Arne,
Ziegler. Schulgrammatik und Sprachunterricht im Wandel. Berlin/Boston: 253-285.

Kovecses, Zoltan (2002). Metaphor: A Practical Introduction. Oxford/New Y ork: Oxford
University Press.

Kovecses, Zoltan (2010). Metaphor: A practical introduction. New York: Oxford Univer-
sity Press.

Kovecses, Zoltan (2015). Where metaphors come from: Reconsidering context in meta-
phor. New York: Oxford University Press.

Kovecses, Zoltan (2020). Extended conceptual metaphor theory. Padstow CornwallCam-
bridge University Press.

Kovtun, Oksana (2000). Wirtschaftsanglizismen: zur Integration nicht-indigener Ausdrii-
cke in die deutsche Sprache. Miinster: Waxmann.

Krédmer, Lina (2002). Was ist Wirtschaftssprache?: semantische Spezifik der wirtschaft-
lichen Termini gegeniiber den gemeinsprachlichen Lexemen. Marburg: Tectum-Ver-
lag.

Kuck, Kristin (2018). Krisenszenarien: Metaphern in wirtschafts- und sozialpolitischen
Diskursen. Berlin: De Gruyter.

Kuckartz, Udo (2014). Qualitative Text Analysis: A guide to methods, practice and using
software. London: Sage.

Kuckartz, Udo (2016). Typenbildung und typenbildende Inhaltsanalyse in der empiri-
schen Sozialforschung. In: Hrsg. Schnell, Martin W./Christian Schulz/Udo
Kuckartz/Christine, Dunger. Junge Menschen sprechen mit sterbenden Menschen.
Wiesbaden: 31-53.

Kuhn, Christina (2019). Jenseits von Fachsprache? Eine Studie zur Kommunikation im
Betrieb und ihre Implikationen fiir den berufsorientierten Fremdsprachenunterricht
und die Materialgestaltung. In: Zeitschrift flir Interkulturellen Fremdsprachenunter-
richt. 24 (1). 49-60.

Kunze, Frederik et al. (2018): »Made in China 2025«: Technologietransfer und Investiti-
onen in auslidndische Hochtechnologiefirmen - Chinas Weg zum Konkurrenten um

die Zukunfts-technologien. In: Ifo Schnelldienst. 71 (14). 3-20.

234



Kiinzel, Christine (2015). Wirtschaft als Krieg: Zur Bedeutung einer konzeptuellen Me-
tapher im 6konomischen Diskurs. In: Hrsg. H6lzl, Andreas et al. Politik der Metapher.
Wiirzburg: 113-132.

Kurz, Gerhard (2009). Metapher, Allegorie, Symbol. Géttigen: Vadenhoeck & Ruprecht.

Kurz, Gerhard/Theodor, Pelster (1976). Metapher: Theorie und Unterrichtsmodell. Diis-
seldorf: Schwann.

Kutschker, Michael/Stefan, Schmid (2008). Internationales Management. Miinchen:
Oldenbourg.

Lakoff, George (2012). Women, fire, and dangerous things: What categories reveal about
the mind. Chicago: University of Chicago press.

Lakoff, George; Wehling, Elisabeth (2016). Auf leisen Sohlen ins Gehirn: Politische
Sprache und ihre heimliche Macht. Heidelberg: Carl Auer Systeme.

Lakoff, George/Elisabeth, Wehling (2016). Auf leisen Sohlen ins Gehirn politische Spra-
che und ihre heimliche Macht. Heidelberg: Carl-Auer.

Lakoff, George/Johnson, Mark (2014). Leben in Metaphern: Konstruktion und Gebrauch
von Sprachbildern. Ubersetzung der deutschen Ausgabe von Astrid Hildebrand. Hei-
delberg: Carl-Auer.

Lakoff, George/Mark, Turner (2009). More than Cool Reason: A field guide to poetic
metaphor. Chicago: University of Chicago press.

Landauer, Tomas K./Susan. T., Dumais (1997). A Solution to Plato’s Problem: The latent
Semantic Analysis Theory of Acquisition, Induction, and Representation of
Knowledge. In: Psychological review. 104 (2). 211-240.

Langacker, Ronald W (2008). Cognitive Grammar: A basic introduction. Oxford: Oxford
University Press.

Lau, Dieter (2006). Metaphertheorien der Antike und ihre philosophischen Prinzipien:
Ein Beitrag zur Grundlagenforschung in der Literaturwissenschaft. Frankfurt am
Main u.a.: Lang.

Lechleiter Heinz (2002). Die Fachsprache der Chemie in Theorie, Praxis und Didaktik,
Inauguraldisseration. Frankfurt am Main: Univ.-Bibliothek Frankfurt am Main.

Lemnitzer, Lothar/Heike, Zinsmeister (2015). Korpuslinguistik: Eine Einfiihrung. Tiibin-

gen: Narr.

235



Lemon, Tetyana (2016). Kognitive Metaphernmodelle in der Wirtschaftskommunikation:
Eine empirische Studie zu Geschéftsberichten deutscher und russischer Banken. Tii-
bingen: Stauffenburg.

Levine, Donald N (1995). The organism metaphor in sociology. In: Social Research. 62
(2). 239-265.

Levy, Hermann (1931). Die Grundlagen der Weltwirtschaft: eine Einfithrung in das in-
ternationale Wirtschaftsleben. Leipzig/Berlin: BG Teubner.

Lewis, Michael (1997). Implementing the Lexical Approach: Putting Theory into Practice.
Hove: Language Teaching Publications.

Lindemann, Holger (2014). Die gro3e Metaphern-Schatzkiste: Systemisch arbeiten mit
Sprachbildern. Géttingen: Vandenhoeck & Ruprecht, 2014.

Lindemann, Holger (2016). Die groB3e Metaphern-Schatzkiste - Band 1: Grundlagen und
Methoden Systemisch arbeiten mit Sprachbildern. Gattingen: Vandenhoeck & Rup-
recht.

Linke, Angelika/Markus, Nussbaumber/Paul R, Portmann (2004). Studienbuch Linguis-
tik. Tiibingen: Max Niemeyer Verlag.

Lippmann, Walter (2018): Die offentliche Meinung: Wie sie entsteht und manipuliert
wird. Frankfurt am Main: Westend Verlag.

Littlemore, Jeannette (2015). Metonymy: Hidden Shortcuts in Language, Thought and
Communication. Cambridge: Cambridge University Press.

Liu, Xiaoyang (X|%<[FH) (2018). China-Germany Partnership: A Strategic Analysis (*
A A S R PR 5 FE #). In: Chinese Journal of Strategic Studies (H[E K& &
). 2. 172-195.

Lobner, Sebastian (2015). Semantik: Eine Einfithrung. Berlin/Boston: De Gruyter.

Lopez, Ana Maria Rojo/Maria Angeles Orts, Llopis (2010). Metaphorical pattern analysis
in financial texts: Framing the Crisis in Positive or Negative Metaphorical Terms. In:
Journal of Pragmatics. 42 (12). 3300-3313.

Lopukhina, Anastasiya/Anna, Laurinavichyute/Konstantin, Lopukhin/Olga, Dragoy
(2018). The mental representation of polysemy across word classes. In: Frontiers in

Psychology. 9. 192.

236



Lutter, Andreas (2016). Metaphern und Analogien der Wirtschaft: Konzeptuelle Wirt-
schaftsmetaphorik und ihre Bedeutung fiir 6konomisches Lernen. In: Zeitschrift fiir
O0konomische Bildung. 5. 150-168.

Mackey, Tyson B./Jay B., Barney/Jeffrey P., Dotson (2017). Corporate diversification
and the value of individual firms: A Bayesian approach. In: Strategic Management
Journal. 38 (2). 322-341.

Mackey, Tyson B./Jay B., Barney/Jeffrey P., Dotson (2017). Corporate diversification
and the value of individual firms: A Bayesian approach. In: Strategic Management
Journal. 38 (2). 322-341.

Mahlmann, Regina (2010). Sprachbilder, Metaphern & Co.: Einsatz von bildlicher Spra-
che in Coaching, Beratung und Training. Weinheim/Basel: Beltz.

Mailénder, Peter (2000). Konzentrationskontrolle zur Sicherung von Meinungsvielfalt im
privaten Rundfunk. Eine vergleichende Untersuchung der Rechtslage in Deutschland,
Frankreich, Italien, GroBbritannien, Spanien, Osterreich und den Niederlanden und
im europdischen Recht. Baden-Baden: Nomos.

Majoros, Krisztian (2013). Metapher und Kookkurrenz. In: Sprachtheorie und germanis-
tische Linguistik. 23. 65-110.

Marsch, Sabine (2007). Metaphern des Lehrens und Lernens — Metaphernanalyse mit
MAXQDA. In: Computergestiitzte Analyse qualitativer Daten. 34-43.

Mast, Claudia (2012). Neuorientierung im Wirtschaftjournalismus: Redaktionelle Strate-
gien und Publikumserwartungen. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Mast, Claudia (2015). Was ist Unternehmenskommunikation? In: Hrsg. Hundt, Markus/
Dorota, Biadala. Handbuch Sprache in der Wirtschaft. Berlin/Boston: 3-24.

Mast, Claudia (2018). ABC des Journalismus: Ein Handbuch. K&In: Halem.

Matthes, Jirgen (2017). Unternehmensiibernahmen durch chinesische Firmen in
Deutschland und Europa: Unter welchen Bedingungen besteht Handlungsbedarf?.
IW-Report.

Maudslay, Rowan Hall/Tiago, Pimentel/Ryan, Cotterell/Simone, Teufel (2020). Meta-
phor detection using context and concreteness. Proceedings of the Second Workshop

on Figurative Language Processing. 221-226.

237



Mautner, Gerlinde (2012). Die kritische Masse: Korpuslinguistik und kritische Dis-
kursanalyse. In: Hrsg. Felder, Ekkehard/Marcus, Miiller und Friedemann Vogel. Kor-
puspragmatik: Thematische Korpora als Basis diskurslinguistischer Analysen.
Heidelberg: 83-115.

Mayring, Philipp (2015). Qualitative Inhaltsanalyse: Grundlagen und Techniken. Wein-
heim: Beltz.

McCloskey, Michael (2009). Visual reflections: A perceptual deficit and its implications.
New York/Oxford: Oxford University Press.

McEnery, Tony/Andrew, Hardie (2012). Corpus Linguistics: Methods, Theory and Prac-
tice. Cambridge: Cambridge University Press.

Mcenery, Tony/Andrew, Wilson (2011). Corpus Linguistics: An Introduction. Edinburgh:
Edinburgh University Press.

Messina, Chiara (2015). Die 6sterreichischen Wirtschaftssprachen: Terminologie und di-
atopische Variation. Berlin: Frank & Timme.

Messing, Ewald Eberhard Johannes (1928). Methoden und Ergebnisse der wirtschafts-
sprachlichen Forschungen. Utrecht: Kemink.

Metz, Matthias (2013). Controlling des Integrationsprozesses bei Mergers & Acquisitions.
Wiesbaden: Springer-Verlag.

Mikolov, Tomas/Kai, Chen/Greg, Corrado/Jeffrey, Dean (2013). Efficient Estimation of
Word Representations in Vector Space. In Proceedings of ICLR Workshops Track.
1-12.

Mohammad, Saif/Ekaterina, Shutova/Peter, Turney (2016). Metaphor as a Medium for
Emotion: An Empirical Study. In: Proceedings of the Fifth Joint Conference on Lex-
ical and Computational Semantics. 23-33.

Mohler, Michael/David, Bracewell/David, Hinote/Marc, Tomlinson (2013). Semantic
Signatures for Example-Based Linguistic Metaphor Detection. In: Proceedings of the
First Workshop on Metaphor in NLP. 27-35.

Mohn, Dieter/Roland, Pelka (1984): Fachsprachen: Eine Einfithrung. Tiibingen: Nie-

meyer.

238



Moran, Theodore H (2017). CFIUS and national security: Challenges for the United
States, opportunities for the European Union. Peterson Institute for International Eco-
nomics.

Moss, Christoph (2009). Die Sprache der Wirtschaft. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Miiller, Cornelia (2009). Metaphors dead and alive, sleeping and waking: A dynamic
view. Chicago: University of Chicago Press.

Miiller, Cornelia/Hermann, Kappelhoff (2018). Cinematic Metaphor: Experience — Af-
fectivity — Temporality. Berlin/ Boston: De Gruyter.

Miiller, Jens (2013). Diversifikation und Reputation: Transferprozesse und Wettbewerbs-
wirkungen. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Miiller, Marcus (2012). Vom Wort zur Gesellschaft: Kontexte in Korpora: Ein Beitrag
zur Methodologie der Korpuspragmatik. In: Hrsg. Felder, Ekkehard/Marcus, Miil-
ler/Friedemann, Vogel. Korpuspragmatik: Thematische Korpora als Basis diskurslin-
guistischer Analysen. Heidelberg: 33-82.

Miiller, Marcus/Maria, Becker (2017). Von Hunden, Hiirden und Briicken: Tropen der
deutsch-chinesischen Begegnung im kulinarischen Diskurs. In: Vogel, Friedemann.
Chinesisch-Deutscher Imagereport: Das Bild Chinas im deutschsprachigen Raum aus
kultur-, medien- und sprachwissenschaftlicher Perspektive (2000-2013). Berlin: 119-
138.

Miinkler, Laura (2016). Metaphern im Recht: Zur Bedeutung organischer Vorstellungen
von Staat und Recht. In: Der Staat. 55 (2). 81-211.

Musolff, Andreas (2004). Metaphor and Political Discourse: Analogical Reasoning in
Debates about Europe. Basingstoke: Palgrave Macmillan.

Musolff, Andreas (2007). Popular science concepts and their use in creative metaphors in
media discourse. In: Metaphorik.de. 13. 66-86.

Musolff, Andreas (2012). ,,Progressive* Evolution und ,.totipotente* Stammzellen — Me-
taphern in britischen und deutschen Debatten iiber die ,,Biowissenschaften. In Hrsg.
SpieB3, Constanze. Sprachstrategien und Kommunikationsbarrieren: Zur Rolle und
Funktion von Sprache in bioethischen Diskursen. Bremen: 159-174.

Nerlich, Brigitte/Jaspal, Rusi (2012). Metaphors We Die By? Geoengineering, Metaphors,
and the Argument from Catastrophe. In: Metaphor and Symbol. 27(2). 131-147.

239



Neuberger, Christoph/Peter, Kapern (2013). Grundlagen des Journalismus. Wiesbaden:
Springer-Verlag.

Nielsen, Martin (2003). Wirtschaftskommunikation im Wandel: Dynamik, Entwicklung
und Prozessualitit. Wiesbaden: Deutscher Universitats-Verlag.

Niles, Ian/Adam, Pease (2003). Linking Lixicons and Ontologies: Mapping WordNet to
the Suggested Upper Merged Ontology. In: Proceedings of the International Confer-
ence on Information and Knowledge Engineering. 412-416.

Niu, Yongge/Lily C., Dong/Rong, Chen (2012). Market entry barriers in China. In: Jour-
nal of Business Research. 65 (1). 68-76.

Nollke, Matthias (2019). Die Sprache der Macht: Wie man sie durchschaut. Wie man sie
nutzt. Stuttgart: Haufe.

Nycz, Krzysztof (2009). Fachterminologie als Mittel des Fachwissenstransfers: darge-
stellt am Beispiel der deutschen Borsenberichterstattung. Hamburg: Kovac.

OECD (2008). OECD Benchmark Definition of Foreign Direct Investment. Paris: Orga-
nization for Economic Cooperation and Development.

Ohnacker, Klaus (1992). Die Syntax der Fachsprache Wirtschaft im Unterricht Deutsch
als Fremdsprache. Frankfurt am Main u.a.: Lang.

Okunrinmeta, Uriel/Olugbenga O, Alabi (2014). A Cultural-Conceptual Analysis of
Some Metaphors of Corruption in Nigerian Literature. In: Asian Journal of Social
Sciences & Humanities. 3(3). 30-43.

Palm, Christine (1997). Phraseologie: Eine Einfiihrung. Tiibingen: Narr.

Perkuhn, Rainer/Holger, Keibel/Marc, Kupietz (2012). Korpuslinguistik. Paderborn:
Fink.

Pielenz, Michael (1993). Argumentation und metapher. Tiibingen: Narr.

Pollert, Achim/Bernd, Kirchner/Marc, Constantin, Polle (2016). Duden Wirtschaft von A
bis Z: Grundlagenwissen fiir Schule und Studium, Beruf und Alltag. Berlin: Duden-
verlag.

Poole, Robert (2017). “New opportunities” and “Strong performance”: Evaluative adjec-
tives in letters to shareholders and potential for pedagogically-downsized specialized

corpora. In: English for Specific Purposes. 47. 40-51.

240



Potts, Amanda/Semino, Elena (2019). Cancer as a Metaphor. In: Metaphor and Symbol.
34 (2). 81-95.

Pragglejaz Group (2007). MIP: A method for identifying metaphorically used words in
discourse. In: Metaphor and Symbol. 22 (1). 1-40.

Puppis, Manuel (2007). Media governance as a horizontal extension of media regulation:
The importance of self- and co-regulation. In: European Journal of Communication
Research. 32 (3). 330-336.

Piirer, Heinz (2015). Medien in Deutschland: Presse—Rundfunk—Online. Konstanz/Miin-
chen: UVK Verlagsgesellschaft.

Rédiker, Stefan/Udo, Kuckartz (2019). Analyse qualitativer Daten mit MAXQDA: Text,
Audio und Video. Wiesbaden: Springer VS.

Rayson, Paul (2008). From Key Words to Key Semantic Domains. In: International Jour-
nal of Corpus Linguistics. 13(4). 519-49.

Reese-Schifer, Walter (2016). Die Metaphorik kommunitaristischer Zeitdiagnosen. In:
Hrsg. Junge, Matthias. Metaphern soziologischer Zeitdiagnosen. Wiesbaden: 161-180.

Reichl, Veronika (2008). Sprachkino: Zur Schnittstelle zwischen abstrakter Sprache und
Bildlichkeit. Stuttgart: Merz & Solitude.

Reid, J. Nick/Albert N., Katz (2018). Vector Space Applications in Metaphor Compre-
hension. In: Metaphor and Symbol. 33(4). 280-294.

Reinmuth, Marcus (2009). Vertrauen und Wirtschaftssprache: Glaubwiirdigkeit als
Schliissel fiir erfolgreiche Unternehmenskommunikation. In: Hrsg. Moss, Christoph.
Die Sprache der Wirtschaft. Wiesbaden: 127-146.

Richardt, Susanne (2005). Metaphor in Languages for Special Purposes: The Function of
Conceptual Metaphor in Written Expert Language and Expert-Lay Communication
in the Domains of Economics, Medicine and Computing. Frankfurt am Main: Lang.

Rickert, Frank (2002). Metaphern in der Computer-Fachsprache: Zu Entstehung und Ent-
wicklung von Fachausdriicken. Berlin: Tenea.

Riebling, Jan Rasmus (2019). Methode und Methodologie quantitativer Textanalyse.
Bamberg: University of Bamberg Press.

Riemeier, Tanja (2005). Biologie verstehen: Die Zelltheorie. Oldenburg: Didaktisches

Zentrum.

241



Rigney, Daniel (2001). The metaphorical society: An invitation to social theory. Oxford:
Rowman & Littlefield.

Rigotti, Francesca (1994). Die Macht und ihre Metaphern: Uber die sprachlichen Bilder
der Politik. Frankfurt am Main: Campus-Verlag.

Roelcke, Thorsten (2010). Fachsprachen. Berlin: Schmidt.

Rohrich, Lutz (2009). Lexikon der sprichwortlichen Redensarten. Freiburg/Miinchen:
Herder.

Rolf, Eckard (2011). Metaphertheorien: Typologie-Darstellung-Bibliographie. Berlin:
De Gruyter.

Roman Jakobson (1983). Der Doppelcharakter der Sprache und die Polaritét zwischen
Metaphorik und Metonymie. In: Hrsg. Haverkamp, Anselm. Theorie der Metapher.
Darmstadt: 163-174.

Rossfeld, Roman (2016). ,,Fieberkurven* und ,,Finanzspritzen*: Plddoyer fiir eine Kultur-
und Wissensgeschichte wirtschaftlicher Krisen im 19. und 20. Jahrhundert. Jahrbuch
fiir Wirtschaftsgeschichte. 57(2). 305-332.

Roth, Tobias (2012). Using web corpora for the recognition of regional variation in stand-
ard German collocations. In: Proceedings of the seventh web as corpus workshop. 31-
38.

Rusche, Christian (2017). Aktivititen chinesischer Investoren in Deutschland. In: ITW-
Trends-Vierteljahresschrift zur empirischen Wirtschaftsforschung. 44 (2). 41-59.
Sander, Kathrin (2012). Organismus als Zellenstaat: Rudolf Virchows Kdrper-Staat-Me-

tapher zwischen Medizin und Politik. Herbolzheim: Centaurus Verlag & Media.

Saxer, Ulrich (1974). Die Objektivitit publizistischer Information. Miinchen: Piper.

Schelten, Andreas (1997). Testbeurteilung und Testerstellung: Grundlagen der Teststa-
tistik und Testtheorie fiir Padagogen und Ausbilder in der Praxis. Stuttgart: Steiner.

Schiefer, Matthias (2006). Die metaphorische Sprache in der Medizin: Metaphorische
Konzeptualisierungen in der Medizin und ihre ethischen Implikationen untersucht an-
hand von Arztbriefanalysen. Ziirich: LIT Verlag.

Schiffer, Sabine (2005). Die Darstellung des Islams in der Presse: Sprache, Bilder, Sug-

gestionen; eine Auswahl von Techniken und Beispielen. Wiirzburg: Ergon-Verlag.

242



Schlechtriemen, Tobias (2008). Metaphern als Modelle: Zur Organismus-Metaphorik in
der Soziologie. In: Hrsg. Reichle, Ingeborg/Steffen, Siegel/Achim, Spelten. Visuelle
Modelle. Miinchen: 71-84.

Schmid, Hans-Jorg (2015), ,,Frischer Wind ins Rathaus!*“: Wahlkampfmetaphorik und -
metonymik zwischen Konventionalitit und Originalitit. In: Hrsg. Holzl, Andreas et
al. Politik der Metapher. Wiirzburg: 85-110.

Schmidt, Christopher M. (2002). Wirtschaftsalltag und Interkulturalitit: Fachkommuni-
kation als interdisziplindre Herausforderung. Wiesbaden: Deutscher Universitétsver-
lag.

Schmitt, Rudolf (2014). Metaphern und Intervention: Eine Skizze der Forschung und Pra-
xis. In: Verhaltenstherapie und psychosoziale Praxis. 46 (4). 897-912.

Schmitt, Rudolf (2017). Systematische Metaphernanalyse als Methode der qualitativen
Sozialforschung. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Schmitt, Rudolf/Julia, Schroder/Larissa, Pfaller (2018). Systematische Metaphernanalyse:
Eine Einfithrung. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Schrauf, Judith/Hans-Jorg, Schmid (2011). Konzeptualisierung von Fithrung: Metaphern
in der Personalentwicklung. In: Hrsg. Graf, Eva-Maria/Zasmin, Aksu/Ina, Pick/Sab-
ine, Rettinger. Beratung, Coaching, Supervision: multidisziplindre Perspektiven ver-
netzt. Wiesbaden: 219-237.

Schreiber, Constantin (2010). Ausverkauf Deutschland: wie ausldndische Investoren un-
ser Land iibernehmen. Berlin: Econ.

Schreier, Margrit (2012). Qualitative Content Analysis in Practice. London: Sage.

Schrott, Raoul/Arthur, Jacobs (2011). Gehirn und Gedicht: Wie wir unsere Wirklichkei-
ten konstruieren. Miinchen: Carl Hanser.

Schubert, Klaus (2011). Specialized communication studies: An expanding discipline. In:
Hrsg. Petersen, Margrethe/Jan, Engberg. Current trends in LSP research. Aims and
methods. Bern u.a.: 19-58.

Schuelken, Tobias (2017). Das AuBBenwirtschaftsrecht nach der Novellierung der AWV
vom 14.07. 2017 — Der Schutz Kritischer Infrastrukturen aus der Perspektive der
Energieversorgungssicherheit. In: Deutsches Verwaltungsblatt. 132 (22). 1407-14009.

243



Schiitz, Walter J (2012). Deutsche Tagespresse 2012: Ergebnisse der aktuellen Stichtags-
sammlung. In: Media Perspektiven. 43(11). 570-593.

Schwarz-Friesel, Monika (2007). Sprache und Emotion. Tiibingen/ Basel: Franke.

Seibert, Hans-Dieter (2012). Englische Wirtschaftsbegriffe: Bedeutung und Zusammen-
hénge. Freiburg: Haufe.

Semino, Elena/Zso6fia, Demjén/Andrew, Hardie/Sheila, Payne/Paul, Rayson (2018). Met-
aphor, Cancer and the End of Life: A Corpus-based Study. London: Routledge.

Shutova, Ekaterina (2013). Metaphor Identification as Interpretation. In: Proceedings of
Second Joint Conference on Lexical and Computational Semantics. 276-285.

Shutova, Ekaterina/Kiela, Douwe/Maillard, Jean (2016). Black holes and white rabbits:
Metaphor identification with visual features. In Proceedings of the 2016 Conference
of the North American Chapter of the Association for Computational Linguistics: Hu-
man Language Technologie. 160-170.

Shutova, Ekaterina/Lin, Sun (2013). Unsupervised Metaphor Identification Using Hier-
archical Graph Factorization Clustering. In: Proceedings of the 2013 Conference of
the North American Chapter of the Association for Computational Linguistics: Hu-
man Language Technologies. 978-988.

Shutova, Ekaterina/Lin, Sun/Elkin Dario, Gutiérrez/Patricia, Lichtenstein/Srini, Nara-
yanan (2017). Multilingual Metaphor Processing: Experiments with Semi-Supervised
and Unsupervised Learning. In: Computational Linguistics. 43 (1). 71-123.

Shutova, Ekaterina/Simone, Teufel (2010). Metaphor corpus annotated for source-target
domain mappings. In Proceedings of LREC. 3255-3261.

Siebenschein, Hugo (1936). Abhandlungen zur Wirtschaftsgermanistik. Praha: Orbis-
Verlag.

Siekmann, Henning (2018). Wolf und Lamm: zur Karriere einer politischen Metapher im
Kontext der europdischen Fabel. Magdeburg: University of Bamberg Press.

Simon, Jenny (2018). Die Rolle Chinas in den aktuellen Auseinandersetzungen um den
Operationsmodus der Globalisierung. In: Zeitschrift fiir Internationale Beziehungen.
25 (2). 144-163.

Sjurts, Insa (2013). Die deutsche Medienbranche: Eine unternehmensstrategische Ana-

lyse. Wiesbaden: Springer-Verlag.

244



Skirl, Helge (2009). Emergenz als Phinomen der Semantik am Beispiel des Metaphern-
verstehens: Emergente konzeptuelle Merkmale an der Schnittstelle von Semantik und
Pragmatik. Tiibingen: Gunter Narr.

Skirl, Helge (2010). Kompositummetaphern — semantische Innovation und textpragmati-
sche Funktion. In: Metaphorik. de. 19. 23-45.

Skirl, Helge/Schwarz-Friesel, Monika (2013): Metapher. Heidelberg: Winter.

Skorczynska, Hanna/Alice, Deignan (2006). Readership and Purpose in the Choice of
Economics Metaphors. In: Metaphor and Symbol. 21 (2). 8§7-104.

SpieB, Constanze (2011). Diskurshandlungen: Theorie und Methode linguistischer Dis-
kursanalyse am Beispiel der Bioethikdebatte. Berlin/Boston: De Gruyter.

SpieB, Constanze (2013). Texte, Diskurse und Dispositive: Zur theoretisch-methodischen
Modellierung eines Analyserahmens am Beispiel der Kategorie Schliisseltext. In:
Hrsg. Roth, Kersten Sven/Carmen, Spiegel. Angewandte Diskurslinguistik: Felder,
Probleme, Perspektiven. Berlin: 17-42.

SpieB8, Constanze (2014). Diskurslinguistische Metaphernanalyse. In: Hrsg. Junge,
Matthias. Methoden der Metaphernforschung und-analyse. Wiesbaden: 31-58.

SpieB3, Constanze/Klaus-Michael, Kopcke (2015). Metapher und Metonymie: Theoreti-
sche, methodische und empirische Zuginge. Berlin: De Gruyter.

Spillner, Bernd (1992). Wirtschaft und Sprache: Kongressbeitrdge zur 22. Jahrestagung
der Gesellschaft fiir Angewandte Linguistik GAL e. V. Frankfurt am Main: Lang.
Spitzmiiller, Jiirgen/Ingo H., Warnke (2011): Diskurslinguistik: eine Einfiihrung in The-
orien und Methoden der transtextuellen Sprachanalyse. Berlin/Boston: De Gruyter
Spremann, Klaus/Andreas, Griiner (2018). Finance: Investition — Unternehmensfinanzie-

rung — Kapitalstruktur. Oldenburg: De Gruyter.

Staack, Michael/David Groten (2018). China und Indien im regionalen und globalen Um-
feld. Berlin/Toronto: Barbara Budrich.

Steen, Gerard (2007). Finding metaphor in grammar and usage: A methodological anal-
ysis of theory and research. Amsterdam: John Benjamins Publishing.

Steen, Gerard J./Aletta G., Dorst/J. Berenike, Herrmann/Anna A., Kaal/Tina, Krenn-
mayt/Trijntje, Pasma (2010). A method for linguistic metaphor identification: From

MIP to MIPVU. Amsterdam: John Benjamins Publishing.

245



Stefanowitsch, Anatol (2004). HAPPINESS in English and German: A metaphorical-pat-
tern analysis. In: Hrsg. Achard, Michel/Kemmer, Suzanne. Language, Culture and
Mind. Standford: 137-149.

Stefanowitsch, Anatol (2006). Corpus-based approaches to metaphor and metonymy. In:
Hrsg. Stefanowitsch, Anatol/Gries, Stefan. Corpus-based Approaches to Metaphor
and Metonymy. Berlin/NewYork: 1-16.

Stehn, Jiirgen (1992). Ausldndische Direktinvestitionen in Industrieléndern: theoretische
Erklarungsansétze und empirische Evidenz. Tiibingen: Mohr.

Stein, Stephan (2015). Sprachlich gebundenes Wissen iiber Geld und Wirtschaft in Phra-
seologismen und konzeptuellen Metaphern. In: Der Deutschunterricht. 5. 17-27.

Strietz, Monika (2002). Wenn Metaphern verblassen. (De-)Metaphorisierung und ihr
Wirken auf Syntax und Semantik von Verben. In: Hrsg. Kramer, Undine. Archaismen
— Archaisierungsprozesse — Sprachdynamik: Klaus-Dieter Ludwig zum 65. Geburts-
tag. Frankfurt am Main: 205-222.

Strub, Christian (2007). Wohin Metaphern fiihren. In: Hrsg. Eder, Thomas. Zur Metapher.
Miinchen: 225-242.

Tanasescu, Chris/Vaibhav, Kesarwani/Diana, Inkpen (2018). Metaphor detection by deep
learning and the place of poetic metaphor in digital humanities. In: The Thirty-First
International Flairs Conference. 122-127.

Tanasescu, Chris/Vaibhav, Kesarwani/Diana, Inkpen (2018). Metaphor detection by
Deep Learning and the Place of Poetic Metaphor in Digital Humanities. In: The
Thirty-First International Flairs Conference. 244-249.

Tanasescu, Chris/Vaibhav, Kesarwani/Diana, Inkpen (2018). Metaphor Detection by
Deep Learning and the Place of Poetic Metaphor in Digital Humanities. In: The
Thirty-First International Florida Artificial Intelligence Research Society Conference.
122-127.

Tay, Dennis/Jin, Huang/Huiheng, Zeng (2019). Affective and Discursive Outcomes of
Symbolic Interpretations in Picture-Based Counseling: A Skin Conductance and Dis-
course Analytic Study. In: Metaphor and Symbol. 34 (2). 96-110.

Tesch, Peter (1980). Die Bestimmungsgriinde des internationalen Handels und der Direk-

tinvestition. Berlin: Duncker & Humblot.

246



Thorau, Christian (2012). Vom Klang zur Metapher: Perspektiven der musikalischen
Analyse. Hildesheim: Olms.

Tjarks, Anjes (2011). Familienbilder gleich Weltbilder: Wie familidre Metaphern unser
politisches Denken und Handeln bestimmen. Wiesbaden: Springer VS.

Trommsdorff, Volker/Bernhard, Wilpert (2013). Deutsch-chinesische Joint Ventures:
Wirtschaft — Recht — Kultur. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Trommsdorff, Volker/Christian A., Schuchardt/Tilmann, Lesche (2013). Erfahrungen
deutsch-chinesischer Joint Ventures: Fallstudien im Vergleich. Wiesbaden: Springer-
Verlag.

Tsvetkov, Yulia/Elena, Mukomel/Anatole, Gershman (2013). Cross-Lingual Metaphor
Detection Using Common Semantic Features. In: Proceedings of the First Workshop
on Metaphor in NLP. 45-51.

Tsvetkov, Yulia/Leonid, Boytsov/Anatole, Gershman/Eric, Nyberg/Chris, Dyer. (2014)
Metaphor Detection with Cross-Lingual Model Transfer. In: Proceedings of the 52nd
Annual Meeting of the Association for Computational Linguistics. 248-258.

UNCTAD (2016). World Investment Report: Investor Nationality: Policy Challenges,
New York/Geneva: United Nations Conference on Trade and Development.

UNCTAD (2018). World Investment Report: Investment and New Industrial Policies,
New York/Geneva: United Nations Conference on Trade and Development.

Vandenberghe, Jasper/Patrick, Goethals/Geert, Jacobs (2014). Economic Conquistadors
Conquer New Worlds: Metaphor Scenarios in English-Language Newspaper Head-
lines on Spanish Foreign Direct Investment. In: Hrsg. Musolff, Andreas/Fiona, Mac-
Arthur/Giulio, Pagani. Metaphor and Intercultural Communication. London: 167-183.

Veale, Tony/Ekaterina, Shutova/Beata Beigman, Klebanov (2016). Metaphor: A compu-
tational perspective. San Rafael: Morgan & Claypool.

Veale, Tony/Guofu, Li (2012). Specifying viewpoint and information need with affective
metaphors: A system demonstration of the metaphor magnet web app/service. In: Pro-
ceedings of the ACL 2012 System Demonstrations. 7-12.

Veale, Tony/Hao, Yanfen (2007). Comprehending and Generating Apt Metaphors: A
Web-driven, Case-based Approach to Figurative Language. In: Proceedings of Asso-
ciation for the Advancement of Artificial Intelligence. 1471-1476.

247



Von Braun, Christina (2019). Das Konsumobjekt und die Gesellschaft der Gabe. In: Hrsg.
BaBler, Moritz/Heinz, Driigh. Konsumaisthetik: Umgang mit kduflichen Gegenstén-
den. Transcript Verlag: 87-96.

Vonbun-Feldbauer, Ramona/Johanna, Griiblbauer/Simon, Berghofer/Jan, Krone/Klaus,
Beck (2020). Regionaler Pressemarkt und Publizistische Vielfalt: Strukturen und In-
halte der Regionalpresse in Deutschland und Osterreich 1995-2015. Wiesbaden:
Springer-Verlag.

Wang, Caroline. S. (2014). Deutsche Direktinvestitionen in der Volksrepublik China: Ge-
staltungsfaktoren und Internationales Management. Wiesbaden: Springer Gabler.
Wanzeck, Christiane (2003). Zur Etymologie lexikalisierter Farbwortverbindungen: Un-
tersuchungen anhand der Farben Rot, Gelb, Griin und Blau. Amsterdam: Rodopi.
Wehling, Elisabeth (2016). Politisches Framing: Wie eine Nation sich ihr Denken einre-

det — und daraus Politik macht. KoIln: Halem.

Weinrich, Harald (1976). Sprache in Texten. Stuttgart: Klett.

Wengeler, Martin (2015): ,,Friither haben Politiker Krisen herbeigeredet, jetzt ist die Krise
da.* Linguistik als Kulturwissenschaft am Beispiel der Erforschung sprachlicher Kon-
struktionen von Wirtschaftskrisen. In: Hrsg. Dobstadt, Michael/Christian,
Fandrych/Ursula, Renate Riedner. Linguistik und Kulturwissenschaft: Zu ihrem Ver-
héltnis aus der Perspektive des Faches Deutsch als Fremd- und Zweitsprache und an-
derer Disziplinen. Frankfurt am Main: 87-104.

Wengeler, Martin/Alexander, Ziem (2010). ,,Wirtschaftskrisen* im Wandel der Zeit: Eine
diskurslinguistische Pilotstudie zum Wandel von Argumentationsmustern und Meta-
pherngebrauch. In: Hrsg. Landwehr, Achim. Diskursiver Wandel. Wiesbaden: 312-
335.

White, Michael (2003). Metaphor and Economics: The Case of Growth. In: English for
specific purposes. 22 (2). 131-151.

White, Michael (2003). Metaphor and Economics: The Case of Growth. In: English for
specific purposes. 22 (2). 131-151.

Wiersema, Margarethe F./Harry P., Bowen (2008). Corporate diversification: The impact
of foreign competition, industry globalization, and product diversification. In: Strate-

gic Management Journal. 29 (2). 115-132.

248



Wilks, Yorick (2007). A Preferential Pattern-seeking Semantics for Natural Language
Inference. In: Hrsg. Ahmad, Khurshid/Christopher, Brewster/Mark, Steven-
son. Words and Intelligence. Dordrecht: 83-102.

Winko, Simone (2006). Wovon man kaum sprechen kann: Emotionen und Metaphern in
literarischen Texten. In: Der Deutschunterricht. 6. 18-25.

Wirtz, Bernd W. (2006). Medien-und Internetmanagement. Wiesbaden: Gabler.

Woéhrmann, Ute (2010). Historisierende und strukturell-funktionale Wirtschaftslinguistik
und Wirtschaftsgermanistik. Inhalte und Methoden sowie Relevanz fiir die gegenwiér-
tige interkulturelle Wirtschaftskommunikation. In: 11. Norddeutsches Linguistisches
Kolloquium. 77-98.

Wu, Shixiong (3 {H:4)/Min Zhang (F4#)/Yunhui Zhou (Jfi2 <) und Xiaochu Zhuge
(W& B 1EA]) (2016). A corpus-based comparative study of English and Chinese Lexi-
cal metaphors (Z& 115 &} A 1) 9 5 1a] Y e A5 =X 1 L 8L 50). Beijing (AE50):
China Social Sciences Press (7 [E - 2R} 2% H fth).

Yao, Yan (%) (2016). Die Entwicklung der chinesischen Investitionen in Deutschland
im Spiegel der deutschen Berichterstattungen (AT {2 [ J1 58 S AR 5 T [ £k 7E
1 [F $ %5 {94 38). In: Deutschland -Studien (£ [ 57). 4. 64-80.

Zae, Chung Tzo6l (2013). Joint Ventures im chinesischen Kulturkreis: Eintrittsbarrieren
tiberwinden, Marktchancen nutzen. Wiesbaden: Springer-Verlag.

Zhang, Xiao (53 )/Dan, Wu (5 F}) (2015). Eine Korpusanalyse fiir Metaphern im Eng-
lischen bei den wirtschaftlichen Texten: Am Beispiel der Finanzkrisenberichterstat-
tung (F: T 1R 915 2 505 R b B i O A 78— DL R E LR IE 9 491). In:
Shanxi General Education (BEPHZLE : = ZUR). 4. 45-47.

Zhao, Jin (2002). Wirtschaftsdeutsch als Fremdsprache: ein didaktisches Model, darge-
stellt am Beispiel der chinesischen Germanistik-Studiengédnge. Tiibingen: Gunter
Narr.

Ziem, Alexander (2008). Frames und sprachliches Wissen: Kognitive Aspekte der se-
mantischen Kompetenz. Berlin/New York: De Gruyter.

Ziem, Alexander (2017). From discourses to corpora: (lexical) meaning-making as a chal-

lenge for cognitive semantics. In: Hrsg. Christ, Hanna et al. A blend of MaLT:

249



Selected contributions from the Methods and Linguistic Theories Symposium 2015.
Niirnberg: 3-28.

Ziem, Alexander/Ronny, Scholz/David, Romer (2013). Korpusgestiitzte Zugénge zum
offentlichen Sprachgebrauch: Spezifisches Vokabular, semantische Konstruktionen,
syntaktische Muster in Diskursen iiber ,,Krisen®. In: Hrsg. Felder, Ekkehard. Fakti-
zitdtsherstellung in Diskursen: Die Macht des Deklarativen. Berlin/Boston: 329-358.

Zimmermann, Giinther (2009). Technik und Wirtschaftssprache: Einfache Texte als Er-
gebnis komplexen Textwissens. In: Hrsg. Moss, Christoph. Die Sprache der Wirt-
schaft. Wiesbaden: 179-198.

250



9.5 Korpusmaterialien

9.5.1 Einstieg zu den Korpusmaterialien

Das Programm MAXQDA wird ausgewihlt, um metaphorische AuBerungen zu identifi-
zieren und auf musterhafte Strukturen zu erforschen. Diese Anweisung bietet eine Uber-

sicht iiber die Tools von der Software MAXQDA und ihre Einsatzgebiete:
o Funktionsbereiche der Software
e Verteilung der Codierungen
e Coding-Suche
e Code-Matrix-Browser

Zunichst werden die Funktionsbereiche Schritt fiir Schritt erkldrt. Nachdem das Projekt
gestartet wird, sehen Sie das Programm mit folgenden drei Hauptfenstern. Auf der oberen
linken Seite (1) enthélt der Bereich alle Texte, die nach unterschiedlichen Jahren klassi-
fiziert werden. Unten Links (3) finden Sie die Organisation der Codes, ndmlich Liste der
Codes. Dieses Fenster ist fiir die Bildung des Kategoriensystems zustindig. Auf der rech-
ten Seite finden Sie die Datenansicht. Die wirtschaftlichen Berichterstattungen dieser Ar-

beit werden nach Wahl im Fenster betrachtet, editiert, markiert und analysiert.

Abb. 1: Drei Funktionsbereiche der Software MAXQDA

[ XoK ) /Users|/vera/Downloads/Publikation/Korpusmaterialien.mx20 - MAXQDA Analytics Pro 2020 (Release 20.2.2)
Start Import Codes Memos Variablen  Analyse Mixed Methods ~ Visual Tools  Reports Stats. MAXDictio o o v OO0
m D [GL (5§ Projekt speichern unter
& O @E @ o @ a & .. @80
Noues  Projokt Listo dor  Liste der Dokument  Liste der codierten Logbuch Teamwork Projekte . . Exone  Daten
Projekt  ffnen Dokuments ~ Codes Browser  Segmente 2usammenfhren ojokt aus aktivierten Dokument Dateien . archivieren
@ uisteder... [5 05 3 [0 O % 0 T X [/ Dokument-Browser: 2019 Chinas Exporte brechen ein SPIEGEL ONLINE (24 Absitze) L L 0 =5 O ¥ % DO=xXx
1 Dokumente 2535 = &1 e v
B 2019 549 ' o @
B 2018 831 i 1 Chinas Exporte brechen ein
2 SPIEGEL ONLINE
B 2017 352 2
206 1 636 3 14.Januar 2019
B 2015 99
2014 70 4 Copyright 2019 Spiegel Online GmbH Alle Rechte vorbehalten
B 2006-2013 99
7 sets 0
5 Section: WIRTSCHAFT / STAAT & SOZIALES
& Length: 796 words
7 Byline: Maria Marquart
s Highlight: China bekommt den Handelsstreit mit den USA zu spiren. Die Exporte gingen im
. P @ O % o= Dezember so stark zuriick wie seit zwei Jahren nicht mehr. Auch bei den Investitionen weltweit
U Liste dor Codes < © =X halten sich chinesische Geldgeber zuriick.
G Codesystem 2535
@9 Kultur 0 °  Body
€ Kommunikation % 10 Der Zollstreit mit den USA und das i haben den chinesi
@g Religion n AuBenhandel zum Jahresende stark belastet. Die Ausfuhren schrumpften im Dezember um 4,4
@4 Politik 6 Prozent im Vergleich zum Vorjahresmonat und damit so stark wie seit zwei Jahren nicht mehr,
@4 Schule/Bildung 10 wie die Zollbehdrde in Peking mitteilte. Die Importe fielen sogar um 7,6 Prozent niedriger aus.
o
:mﬂwms‘.’mﬂ“w 3 I 11 Experten hatten zwar mit einem schwachen Ergebnis gerechnet, dabei aber sowohl bei den
€9 Krieg/Agaression 244 Aus- als auch den Einfuhren noch ein Plus erwartet. Die Daten deuten darauf hin, dass die nach
@4 Spiel/Sport 156 den USA zweitgréBte Volkswirtschaft der Welt am Jahresende mehr an Schwung verloren
g Artefakt 0 haben kénnte als bislang angenommen. Die Regierung versucht mit einer Reihe von
(g Transport/Fahrzeuge/Verkehr 86 - von hoheren bis zu
(€@ Behilter/Gréfie/Gewicht 1 12 in: Aufs jahr 2018 ist China seinem Ruf als Exportweltmeister gerecht
o Bau/Gebaude/Lage 72 geworden und hat seine Ausfuhren so krafti gestel$en wie seit 2011 nicht mehr. Sie wuchsen
(@ Werkzeug/Mechanik/Technik 141 laut Zollbehérde um 9,9 Prozent im Vergleich zu 2017. Die Importe legten mit 15,8 Prozent
@2 Beweauna 0 deutlich starker zu.
BEo o %o Qa0 [l ¥l O A Einfache Segment-Suche (Oder-Kombination von Codes)
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Wie bereits dargestellt, wird das Codesystem von verschiedenen metaphorischen Mustern
gebildet. Somit wird ein Codebaum mit fiinf Hauptkategorien entwickelt, ndmlich Natur,
Kultur, Bewegung, Personifizierung und Artefakte. Innerhalb dieser konnen 23 Unterka-
tegorien fiir die identifizierten metaphorischen Ausdrucksweisen extrahiert werden.

Das Programm kann vor allem die Metaphernanalyse unterstiitzen. Die erhobenen Kor-
pusmaterialien werden mittels der Codes unterzogen. In vorliegender Abbildung ist ein
hierarchisches Codesystem in der Darstellung wiedergegeben. Mit solchem Kategorien-

system ldsst sich eine bessere Musterbildung erreichen.

Abb. 2: Zusammenschau der ,,Liste der Codes*

am Codesystem 2535
(@ g Kultur 596
(@ Artefakt 530
@, Bewegung 0

(@4 Direktional 448
(@4 Dimensional 76
(@4 Natur 291
(@, Personifizierung 0
(@ Personifikation 209
(@4 Konsum/Geschaft 153
(@4 Krankheit/Gesundheit 37
@4 Essen 50
(g Korper 121
(@ Sexualitat/Emotionen 24

Diese Abbildung stellt eine Ubersicht iiber die Muster dar. In dieser Arbeit werden alle
Codes nach dem Kriterium der Ahnlichkeit gruppiert. In der ,,Liste der Codes** kann man
Codes auswihlen, die man in die Coding-Suche einbeziehen mochte, z.B. hier bezieht
sich um Essen-Metaphern. Das folgende Fenster illustriert die Neuordnung der metapho-

rischen Ausdriicke anhand der Codes.
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Abb. 3: Codierte Segmente nach Codes

[ XoX ) Codierte Segmente

Code: Personifizierung\Essen 50 codierte (aus 32D 5 D

F TYEL ¢d B 6B 0
Code Anfang Ende Gewicht Vorschau

(o] 2015 2015_Milliardar ... Personifizierun... 21 21 0 das Tischtuch zwischen Fis

(o] 2019 2019_Seidenstr... Personifizierun... 22 22 0 einen groBen Kuchen back«

(o] 2019 2019_Einstieg v... Personifizierun... 30 30 0  einverleibte

(o] 2019 2019_MM_Daim... Personifizierun... 18 18 0 einverleibte

(@] 2018 2018_SO_Kuka-... Personifizierun... 15 15 0  einzuverleiben

o 2018 2018_China kau... Personifizierun... 15 15 0 Filetstiicke

(o] 2018 2018_Chinesen ... Personifizierun... 17 17 0 Filetstiicke

(o] 2016 2016_SO_"Chin... Personifizierun... 21 21 0 Filetstiicke

o 2019 2019_FAZ_Inve... Personifizierun... 3 3 0 frische

(o] 2019 2019_FAZ_Inve... Personifizierun... 7 7 0 frische

o] 2019 2019_FAZ Chin... Personifizierun... 7 7 0 Frisches

(o] 2016 2016_Die Welt_... Personifizierun... 13 13 0 gepfefferte

(o] 2018 2018_Der Spieg... Personifizierun... 34 34 0 geschluckt

o] 2017 2017 Will-kom-... Personifizierun... 13 13 0 geschluckt

(o] 2018 Deutschland_g... Personifizierun... 30 30 0  HeiBhunger

(o] 2018 2018_Zeit_Der_.. Personifizierun... 15 16 0 heizt den Konflikt an

(o] 2016 2016_Bilanz_Ch... Personifizierun... 1 1 0 Hunger

(o] 2017 2017_Stern_VE... Personifizierun... 31 31 0 hungrig

Der Abschnitt 5.5.3 zeigt, wie die Materialien codiert werden. Diese Anweisung geht vor
allem um die Verteilung der codierten Segmente. Diese Funktion wird mithilfe des Bei-

spiels Abwehr vom kriegerischen Muster erklart.

Abb. 4: Aktivierung der einzelnen Codes

Aktivieren #Clck
| |

Dokumente mit diesem Code aktivieren

@_10 X Code léschen

Neuer Code Code umbenennen
@ 008 NE88888 46 |
Memo XOoM |
Code hinzuflgen zu... >

Code mit codierten Segmenten duplizieren
Codierte Segmente kopieren

Codierte Segmente verschieben

2 Codierte Segmente F& Variablen

fl@ Dokumente f& Summarys l
HH Kreuztabelle @ Uberschneidungen ;
(%2 Code-Modell > ]

In Dokumentvariable transformieren |

@, Eigenschaften
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Der Befehl Aktivieren kann den ausgewihlten Code (hier Krieg/Aggression) aktivieren.

Abb. 5: Subcodes im Bereich der Kultur

cm Liste der Codes (a) @T}] /O i} @ = X
am Codesystem 2535
(@ g Kultur 0
(@ g Kommunikation 26
(@4 Religion n
@4 Politik 16
(@ ¢ Schule/Bildung 10
(@ o Theater/Kunst/Literatur 133
+(@ 4 Krieg/Aggression & X 244
(@4 Spiel/Sport 156

Nach Doppelklick wird das Fenster ,,Ubersicht codierte Segmente gedffnet.

Abb. 6: Ubersicht codierte Segmente

190 ® Codierte Segmente

i (=) Cg
@ Liste der Codes “ 3 P B o kuunkriog/agaression 244 codierte (aus 101 D 7D

G Codesystem L 6¢ &B H6 0>

@g Kultur
&g Kommunikation
&g Religion
@4 Politik
@g Schule/Bildung
@g Theater/Kunst/Literatur
@4 Krieg/Aggression
&g Spiel/Sport
@g Artefakt
(@4 Transport/Fahrzeuge/Verkehr
@4 Behilter/GraBe/Gewicht
@4 Bau/Gebiude/Lage
@g Werkzeug/Mechanik/Technik
2 Beweauna

Code Anfang Ende Gewicht Vorschau

2018 2018_Der Spieg... Kultur\Krieg/Ag... 94 94 0 Ab-wehrschlacht
2019 2019_FAZ Abw...  Kultur\Krieg/Ag... 11 n 0 Abwehr

2018 2018 _Politiker .. | Kultur\Krieg/Ag... 9 9 0 Abwehr

2018 2018_Politiker ... Kultur\Krieg/Ag... 11 n 0 Abwehr

oloolo

Mit der Suchfunktion im Fenster ,,Liste der codierten Segmente* werden die gewéhlten

metaphorischen Ausdriicke der Datenmaterialien recherchiert.

254



Abb. 7: Suchfunktion im Fenster ,,Liste der codierten Segmente*

mﬂ ¢ %o S [B

v T

0/0

Abb. 8: Abwehr als Beispiel der Coding-Suche

Code: Kultur\Krieg/Aggression

y YYBLRL o &eE
Abwehr

® L
ar

,O Dokument... p Dokument...
2018 2018_Der Spieg...
2019 2019_FAZ_Abw...
2018 2018_Politiker ...
2018 2018_Politiker ...
2017 2017_EU-Plane ..
2017 2017 Will-kom-...
2016 2016_Keine An...
2017 2017_EU wappn...
2019 2019_FAZ_Abw...
2015 2015_Milliardar ...
2015 2015_Milliardar ...
2017 2017 Will-kom-...
2016 2016_Deutschl...
2016 2016_Keine An...
2016 2016_SO_DIHK-...
2017 2017_Borsenzei...
2018 GroBaktionar_H...

Ir'\ m

p Code

Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...
Kultur\Krieg/Ag...

Codierte Segmente

Aa a*

,O Anfang
94

abc

2y

,O Ende

94

244 codierte

0

7 Di

Gewicht

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0

(aus 101 D

,O Vorschau
Ab-wehrschlacht

Abwehr

Abwehr

Abwehr

Abwehr

Abwehr
Abwehrdispositiv
abwehren
Abwehrkampf
Abwehrkampf
Abwehrkampf
Abwehrmassnahmen
Abwehrreflexe
Abwehrreflexen
Abwehrreflexen
abzuwehren

abzuwehren

X JTE

ppen)

i)

MAXQDA zeigt nicht nur direkt am Text an, welche Codes wo zugeordnet sind. Die

Ubersicht der codierten Segmente erlaubt mit dem Klick des Codes die markierten Seg-

mente im Textkontext zu finden.
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Abb. 9: Abwehr im Text

} Segmente , ____________________________________________________________|
244 codierte (aus 101 D 7D pp ;& [e_ =} Projekt speichern unter m L—[._,
S
dA65 O ":i] ('K Projekt anonymisiert speichern —-— ¢
. ramwork Projekte - - Externe Daten
zusammenfihren Fr “Hvierten Dokumenten Dateien . archivieren

S

swehrkampf gegen China (19 Absitze) jolyc M =mpB3 O ar

v 9 %o dh Y O S SN G
Wettbewerbskommissarin: In der EU htte die Allianz von ICE und TGV fast ein Monopol.

Aber nicht nur auf Fusionen setzen Altmaier und die europische Politik, sondern auch auf die
unmittelbare Abwehr der Chinesen. Wegen amerikanischer Spionagevorwrfe wollen sie das

abe 3 E des chinesischen Technologiekonzerns Huawei beim Aufbau des 5G-

2 Ende §eo) Gewicht O Vorschau “ Mobilfunknetzes bremsen. Und kurz vor Weihnachten beschloss das Bundeskabinett eine

94 0 Ab-wehrschlacht Novelle der Auenwirtschaftsverordnung, um chinesischen Investoren die bernahme

n 0 | Abwehr : deutscher Firmen zu erschweren. Zuvor griff die Politik oft zu Hilfskonstruktionen, suchte

9 0 Abwehr " etwa nach alternativen Kufern wie im Fall des Stromnetzbetreibers 50Hertz. Beim
westflischen Maschinenbauer Leifeld zogen die Chinesen ihr Angebot zurck, bevor die

i o | GRS Regierung den Deal verbot. So etwas wie die bernahme des Roboterherstellers Kuka, da

1 0 Abwehr herrscht in der Regierung Einigkeit, soll sich so bald nicht wiederholen.

34 0 Abwehr

7 0 Abwehrdispositiv Doch auerhalb von Ministerien und Grokonzernen ist Ingst nicht jedem so eingngig, dass
Deutschland viel Schutz braucht. Gabriel Felbermayr beispielsweise, der Experte fr

il 0 | EEten Internationale Wirtschaft am Mnchener Ifo-Institut, zweifelt heftig. "Die Diskussionen ber

2 0 Abwehrkampf Kuka oder 50Hertz finde ich falsch, jedenfalls komplett evidenzbefreit", sagt er. Bisher gebe

14 0 Abwehrkampf 2s nur wenige Analysen, aber die deuteten darauf hin, dass chinesische Eigentmer fr

5 0 Abwehrkampf Investitionen und Arbeitspltze nicht schlechter seien als Finanzinvestoren, die das

% 0| ABWehfmassnahmen Unternehmen bald weiterverkaufen wollten.

8 0 | Abwehrreflexe Ob China sich durch Firmenzukufe die Technik von morgen sichern kann, ist sowieso fraglich.

10 0 Abwehrreflexen Sicher, Chinas Planwirtschaft hat in den vergangenen 30 Jahren so viel Wachstum gebracht,

8 0 | EERERreflexen dass mancher Europer neidisch wird. Aber vieles davon war Aufholwachstum in Techniken,

Des Weiteren konnen Korpusdaten mit ausgewihlten Tools fiir Analysezwecke visuali-
sieren, z.B. Code-Matrix-Browser in der folgenden Grafik. Hiufig stellt sich bei der Aus-

wertung der Héufigkeit die Frage: Welche Codes erscheinen im Text am meisten?

Abb. 10: Meniiband der Visual Tools

Start Import Codes Memos Variablen Analyse Mixed Methods Visual Tools Reports Stats MAXDictio

= @ @ B® @ BG@ &

2] - (@ > o’ @

MAXMaps Code-Matrix- |Code-Relations- Codelandkarte Dokumentlandkarte Dokumenten- Dokument- Codeline Wortwolke
Browser Browser Vergleichsdiagramm Portrait

In MAXQDA lésst sich diese Fragestellung mit der Funktion Code-Matrix-Browser be-
antworten und danach visualisieren. Die Symbole auf den einzelnen Knotenpunkten ge-
ben an, wie viele Codierungen im Text vorhanden sind. Je groer der Punkt ist, desto

mehr Codierungen existieren.
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Abb. 11: Code-Matrix in einem Text

RE ODE %XE EODE BRI C sd> O
Codesystem 2018_FAZ_Alibaba ebnet den Weg ins chinesische Internet
i @g Kultur |

@q Artefakt
@4 Bewegung
@, Direktional
@4 Dimensional ]
@g Natur
@4 Personifizierung
@, Personifikation ]
@4 Konsum/Geschaft
@4 Krankheit/Gesundheit
@4 Essen
@4 Korper
(g Sexualitat/Emotionen

Mittels des Tools lassen sich nicht nur Grafik fiir einzelnes Text erzeugen, sondern auch
Vergleiche zwischen verschiedenen Texten. Ferner kann das Code-Matrix-Browser die

Verteilung der Codehdufigkeit nach Jahren angeben.

Abb. 11: Code-Matrix zwischen verschiedenen Texten

[ ] [ ) Code-Matrix-Browser
BRE DNE %B¥E EOE BRI C sEdE O
Codesystem 2018_"China kann uns iiberrollen”; FIRMENKA... = 2018_FAZ_Alibaba ebnet den Weg in...
i @g Kultur | ]
@g Artefakt | |
@4 Bewegung
@4 Direktional | |
@4 Dimensional L]
@4 Natur
@4 Personifizierung
@4 Personifikation | |
@) Konsum/Geschaft ]

@4 Krankheit/Gesundheit
@ Essen
@4 Korper
(@g Sexualitat/Emotionen
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Abb. 12: Code-Matrix nach verschiedenen Jahresangaben

Codesystem 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2006-2013

(g Artefakt |
@4 Bewegung |
@4 Natur | u
@4 Personifizierung O [ |

Wenn Sie noch Interesse an weiteren Informationen iiber die Software MAXQDA haben,

finden Sie auf der offiziellen Webseite MAXQDA 2020 Manual'2.

12 https://www.maxqda.com/help-mx20/welcome
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9.5.2 Liste der Korpusmaterialien

Agence France Presse. 16.01.2014. Erste bundesweite chinesische Handelskammer in
Berlin eroffnet.

Agence France Presse. 02.05.2017. Bosch will Generatoren-Geschift nach China verkau-
fen.

Allgemeine Zeitung. 04.06.2018. "China kann uns {iberrollen".

Automobil Industrie. 09.02.2009. Obwohl Geely in China zu den Billigmarken gehort, ist
die Firma als Kaufer westlicher Marken im Gespréch.

Automobilwoche. 08.07.2019. Deutsche Zulieferer dominieren Ranking der Top 100.

Autoservice Praxis Online. 20.10.2016. Geely will die Welt erobern.

Berliner Zeitung. 17.01.2014. Seid umschlungen!

Berliner Zeitung. 15.08.2016. Auf Shoppingtour in Deutschland.

Berliner Zeitung. 02.11.2016. Chinesen sind verstimmt.

Berliner Zeitung. 25.01.2018. China kauft gern in Deutschland ein.

Bilanz. 09.09.2016. Chinas GroB3er Hunger.

Borse Online. 16.07.2015. Fosun auf Einkaufstour.

Bild plus.16.01.2018. Verkaufsgesprache; Warum greifen die Chinesen nach C&A?

Bild plus. 06.03.2018. Daimlers grofiter Einzelaktionir.

Bild plus. 02.06.2018. So erobert Tencent den Games-Markt.

Borsen-Zeitung. 27.02.2018. Geely will Daimlers Partner werden.

Borsen-Zeitung. 11.03.2017. EU-Plidne zur Abwehr ausldndischer Firmenkéufe.

Borsen-Zeitung. 06.04.2019. China verschirft Sicherheitsgesetze.

Borsen-Zeitung. 20.04.2011. MAN-Partner Sinotruk legt los.

Borsen-Zeitung. 20.04.2017. Bosch kooperiert fiir Kartentechnik in China.

Borsen-Zeitung. 03.05.2017. Chinesen zahlen Bosch 550 Mill. Euro.

Borsen-Zeitung. 26.05.2018. Eine chinesische Mauer fiir Deutschland?

Borsen-Zeitung. 10.07.2018. Siemens kooperiert mit China beim Bau von Gasturbinen.

Borsen-Zeitung. 12.07.2019. China von der globalen M&A-Biihne wie weggefegt.

Borsen-Zeitung. 15.07.2017. Chinesische Investoren in Deutschland aktiv.

Borsen-Zeitung. 18.07.2019. SKF glaubt an Belebung in China.

Borsen-Zeitung. 31.07.2018. Chinesische Fosun will in Deutschland am Ball bleiben.
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Borsen-Zeitung. 28.07.2018. KfW bootet Pekinger Konzern bei S0Hertz aus.
Borsen-Zeitung. 07.08.2014. Roboterbauer Kuka erhoht sein Gewinnziel.
Borsen-Zeitung. 02.09.2014. Deutschland fiir Chinas Unternehmen spitze.

Borsen-Zeitung. 21.09.2016. Auch Zulieferer Carcoustics wird nach China verkauft.

Borsen-Zeitung. 24.11.2018. Durchbruch in Briissel zu ausldndischen Direktinvestitio-

nen.
Borsen-Zeitung. 09.12.2015. Konsortium aus China zettelt Kampf um Fairchild an.
Biirstiadter Zeitung. 30.01.2016. Chinesen investieren in Wiesbaden.

Business Insider. 06.06.2018. Siemens-Chef Kaeser kritisiert Trumps Handelspolitik

scharf - und lobt China.

Business Insider. 07.02.2019. Neue Zahlen zeigen, dass sich chinesische Investoren in

Deutschland anders verhalten als bisher.

Business Insider. 30.06.2019. Wir waren in Deutschlands neuem Mini-China, um zu se-

hen, ob die Angst vor der neuen Supermacht gerechtfertigt ist.
Der Spiegel. 15.04.2017. Verkehrte Welt
Der Spiegel. 19.05.2018. Autholen und iiberholen.
Der Spiegel. 04.08.2018. Die Ubernahme.
Der Standard. 16.01.2017. Chinesische Investoren sehen (fast) iiberall Risiken.
Der Standard. 02.03.2018. Chinesische Turbulenzen in Deutschland.
Der Standard. 29.08.2018. China wird sich von USA nicht erpressen lassen.
Der Standard. 13.08.2019. Chinas Kaufrausch beendet.
Der Tagesspiegel. 22.10.2011. Chinesische Eroffnung.
Der Tagesspiegel. 01.07.2012. Konfuzius fiir Anfanger.

Der Tagesspiegel. 28.04.2015. Chinesen investieren mehr als USA Berlin schafft es.

Der Tagesspiegel. 24.06.2019. Huawei will gemocht werden.

Die Presse. 02.11.2016. Deutschlands heikle China-Mission.

Die Presse. 06.11.2016. Chinas Staatskapitalismus nimmt Kurs auf Europa.
Die Presse. 15.03.2019. Wie China in Europas Spaltung investiert.

Die Welt. 28.12.2011. China spielt seine finanzielle Macht aus.

Die Welt. 21.02.2011. Inder sind groBte Eink&ufer im Westen.

Die Welt. 17.01.2014. ,,Vielleicht schaffen wir die Todesstrafe ab".
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Die Welt. 02.01.2016. China zahlt Traumpreise fiir deutsches Hightech.

Die Welt. 12.01.2016. Chinesen grof3 auf Einkaufstour in Deutschland.

Die Welt. 26.05.2016. Aixtron-Anleger wettern gegen Ubernahme.

Die Welt. 01.04.2017. Aus Miill Geld machen.

Die Welt. 09.06.2017. Deutschland zieht chinesische Investoren magisch an.

Die Welt. 11.07.2017. Chinesische Revolution an der Ladenkasse.

Die Welt. 19.07.2017. Wenn Berlin blockiert und Peking bremst.

Die ZEIT. 28.02.2019. »Wir wollen nichts klauen«.

Dpa Infoline. 27.11.2016. Neuer Rekord chinesischer Firmenkéufe in Deutschland.

Dpa Infoline. 27.03.2017. EU-Kommissar fiir strengere Priifung von Ubernahmen aus
China.

Dpa Infoline. 19.04.2017. Bosch kooperiert mit chinesischen Firmen.

Dpa Infoline. 02.05.2017. Bosch verkauft seine Anlasser-Sparte nach China.

Dpa Infoline. 23.08.2017. Berlin fordert Schutzwall gegen chinesische Firmeniibernah-
men.

Dpa Infoline. 24.01.2018. Chinesen investieren Rekordsumme in deutsche Firmen.

Dpa Infoline. 05.02.2019. Studie: Chinesen kaufen weniger europdische Firmen.

Dpa RegioLine. 25.01.2017. Deutschland Zielland Nummer eins fiir chinesische Inves-
toren.

Dpa RegioLine. 08.05.2019. Siemens geht weiter an eigene DNA.

Dpa RegioLine. 16.05.2019. Autobauer und Daimler-Investor Geely forscht in Deutsch-
land.

Dpa-AFX ProFeed. 16.01.2014. Chinesen investieren immer stdrker in Deutschland.

Dpa-AFX ProFeed. 06.10.2014. Huawei will in den néchsten drei Jahren mehr als 4 Mil-
liarden US-Dollar in festnetzbasierte Breitbandtechnologie investieren.

Dpa-AFX ProFeed. 04.02.2016. Investor EQT verkauft Abfallkonzern EEW an Chinesen.

Dpa-AFX ProFeed. 02.12.2016. Drohendes Ubernahme-Veto enttiuscht Aixtron-Anle-
ger.

Dpa-AFX ProFeed. 10.03.2017. Bundesrat-Vorsto3 gegen unerwiinschte Firmenkéufe.

Dpa-AFX ProFeed. 05.04.2017. ROUNDUP 2: Briissel billigt chinesische Ubernahme

des Agrarkonzerns Syngenta.
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Dpa-AFX ProFeed. 07.04.2017. Bundesregierung: Nehmen China in Freihandelsfragen
beim Wort.

Dpa-AFX ProFeed. 17.10.2017. DGAP-Stimmrechte: Grammer AG.

Dpa-AFX ProFeed. 29.05.2018. DGAP-Adhoc: GRAMMER unterzeichnet Investoren-

vereinbarung (Business Combination Agreement) mit verbundenen Unternehmen des

strategischen Partners Ningbo Jifeng.
Dpa-AFX ProFeed. 30.07.2019. Huawei Technologies Deutschland GmbH.

Euro am Sonntag. 10.11.2012. An Ubernahmen kriftig mitverdienen.
Euro am Sonntag. 05.09.2015. Das Ausland lockt.

Euro am Sonntag. 04.08.2018. Berlin wehrt China-Investoren ab.

Euro am Sonntag. 28.09.2019. Chinesen bleiben zu Hause.

F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.A.Z.
F.AZ.
F.A.Z.
F.AZ.
F.A.Z.
F.A.Z.

09.11.2016.
07.05.2017.
09.06.2017.
01.03.2018.

Der gepriifte Investor aus dem Ausland.
Herr Chen und die Deutsche Bank.
Chinesen bauen am liebsten in Deutschland.

Der Politik werden ausliandische Investoren unheimlich.

07.07.2018.Alibaba ebnet den Weg ins chinesische Internet.

10.07.2018.

Mit Harmonie bluht das China-Geschift.

10.07.2018.Thiiringen wird zum Standort fiir Elektroauto-Batterien.

30.10.2018.
12.12.2018.
17.12.2018.
19.12.2018.
27.12.2018.
07.01.2019.
07.01.2019.
03.02.2019.
15.02.2019.
05.02.2019.
26.02.2019.
06.03.2019.
27.03.2019.

BASF kiindigt GroBinvestition in China an.

Daimler sichert sich langfristig Batteriezellen.
Regierung erhoht Barriere gegen Investoren aus China.
Veto gegen Ubernahmen.

Weniger chinesische Investitionen.

Chemie im Sturm.

Investitionspriifungen.

Abwehrkampf gegen China.

Investitionskontrolle.

China weitet seinen Einfluss iiber das Siidchinesische Meer aus.
Huawei kdmpft um seine Reputation.

Investitionen in Innovationsmotoren wagen.

Wie Huawei ldngst an Deutschlands Infrastruktur mitarbeitet.
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F.A.Z. 09.05.2019. Aufstieg durch Austausch.

F.A.Z. 14.05.2019. Deutschland zieht so viele Investitionen an wie noch nie.

F.A.Z. 16.05.2019. Chinesischer Autobauer.

F.A.Z. 17.05.2019. Chinesischer Autobauer Geely investiert in Raunheim.

F.A.Z. 18.05.2019. HNA verkauft Anteil an Investmentgesellschaft C-Quadrat.

F.A.Z. 04.06.2019. Westeuropa ist attraktiver als China.

F.A.Z. 18.06.2019. Tom Tailor erhélt mehr Luft.

F.A.Z.12.07.2019. Konzern vor Rettung?

F.A.Z. 19.07.2019. Selbstfahrende Autos.

F.A.ZNET. 26.02.2018. So reagieren die Anleger.

F.A.Z.NET. 03.08.2018. China im Visier.

Focus Magazin. 04.06.2016. Milliarden aus China.

Focus-Money. 13.06.2018. Grammer.

Focus-Money. 20.06.2018. Deutschland gegen China.

General-Anzeiger. 07.03.2014. ZF-Werk in Bonn.

General-Anzeiger. 09.05.2015. Chinesen investieren bei Boge.

General-Anzeiger. 05.02.2016. Chinesen kaufen Miillverbrennung.

General-Anzeiger. 30.11.2016. China untersagt grofle Firmenkdufe im Ausland.

Handelszeitung. 20.12.2012. Gelbe Herausforderung.

Immobilien Zeitung. 28.08.2014. Sie kommen nach Deutschland.

Immobilien Zeitung. 19.03.2015. Chinesen investieren 2015 bis zu 18,5 Mrd Euro.

Immobilien Zeitung. 13.07.2015. Chinesen investieren in europdische Handelsimmobi-
lien.

Kolner Stadt-Anzeiger. 12.06.2016. Die goldenen Jahre in China sind vorbei.

Kolner Stadt-Anzeiger. 29.08.2017. Chinesen investieren mehr in NRW.

Kolner Stadt-Anzeiger. 17.07.2018. Chinesen weiter auf Einkaufstour.

Kolnische Rundschau. 07.12.2011. Experten fiir Smalltalk und Firmenk&ufe.

Kolnische Rundschau. 05.02.2016. Chinesen investieren in Miill.

Kélnische Rundschau. 05.07.2017. Chinesen investieren 30 Millionen Euro.

Lauterbacher Anzeiger. 28.12.2016. Rekord chinesischer Firmenkaufe.

Luxemburger Wort. 24.07.2019. Weitere Chinesen beteiligen sich an Daimler.
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Main-Spitze. 30.01.2016. Chinesen investieren in Wiesbaden.

Manager Magazin. 20.01.2017. Gelb ist die Hoffnung.

Manager Magazin. 21.09.2018. Industriespionage.

Manager Magazin. 23.11.2018. Freundliche Ubernahme.

Manager Magazin. 21.12.2018. Exit vor dem Exitus.

Manager Magazin. 21.12.2018. Harte Landung.

Manager Magazin. 24.08.2018. Ara der Fliehkrifte.

Manager Magazin. 26.10.2018. We chat chinesisch.

Manager Magazin Online. 21.05.2014. China setzt deutschen Maschinenbauern doppelt
Zu.

Manager Magazin Online. 29.05.2015. Wie China Siemens & Co. aufs Abstellgleis
schiebt.

Manager Magazin Online. 04.02.2016. China stemmt groBte Ubernahme in Deutschland.

Manager Magazin Online. 05.02.2016. Wo chinesische Unternehmen jetzt zuschlagen.

Manager Magazin Online. 14.07.2016. Chinas Firmenké&ufe in Deutschland laufen heiB3.

Manager Magazin Online. 27.03.2017. EU-Kommission will Firmenké&ufe aus China
strenger priifen.

Manager Magazin Online. 16.05.2019. Daimler-GroBaktiondr Geely forscht jetzt in
Deutschland.

Manager Magazin Online. 23.07.2019. Daimler holt neuen chinesischen Grof3aktionar an
Bord.

Mitteldeutsche Zeitung. 21.01.2016. Chinesen wollen investieren.

Mitteldeutsche Zeitung. 15.07.2016. Chinesen in Kauflaune.

Mitteldeutsche Zeitung. 20.04.2017. Staatsgeld fiir Firmenk&ufe.

Mitteldeutsche Zeitung. 11.01.2018. Minizins treibt Baugewerbe an.

Mitteldeutsche Zeitung. 25.01.2018. Chinesen kaufen mehr ein.

Mitteldeutsche Zeitung. 19.10.2018. Fernost auf dem Ziegenberg.

Neue Ziircher Zeitung. 26.03.2013. Firmenkéufe mit groBem Hebel sind zuriick.

Neue Ziircher Zeitung. 13.01.2016. Deutschland heifit Staatskoloss willkommen.

Neue Ziircher Zeitung. 07.02.2016. Die Einkaufstour hat erst begonnen.

Neue Ziircher Zeitung. 20.05.2016. Kaufwiitiges China.
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Neue Ziircher Zeitung. 28.08.2016. Chinas Firmenk&iufe stoBen auf Widerstand.

Neue Ziircher Zeitung. 04.11.2016. Keine Angst vor den Chinesen.

Neue Ziircher Zeitung. 23.08.2017. Front gegen chinesische Investitionen in der EU.

Nordwest-Zeitung. 24.07.2019. Peking steigt bei Daimler ein.

Niirnberger Nachrichten. 24.08.2017. Deutschland fordert Tempo.

OTS Deutschland. 13.11.2018. Chinesische Unternehmer zu Besuch in Deutschland fiir
eine vertiefte Zusammenarbeit bei der industriellen Digitalisierung.

Passauer Neue Presse. 16.10.2017. Offene Worte bei der Dinner Speech.

Rheinische Post. 21.09.2011. Chinesen investieren in Krefeld.

Rheinische Post. 21.09.2016. Chinesen iibernehmen Steuer bei Carcoustics.

Rheinische Post. 07.03.2019. Chinesen investieren weniger in Europa, aber mehr in
Deutschland.

Rheinische Post. 24.07. 2019. Chinas Einfluss auf Daimler wéchst.

Ried Echo. 25.06. 2019. Geely iibt in London.

Sachsische Zeitung. 15.03.2014. Chinesen investieren in Weilwasser.

Sédchsische Zeitung. 30.06.2017. Chinesischer Investor kauft Flugplatz.

Sachsische Zeitung.11.07.2018. Chinesen investieren Millionen in Cotesa.

SDA. 02.05.2017. Bosch will Generatoren-Geschift nach China verkaufen.

SDA. 05.02.2019. Chinesen investieren laut Studie weniger in europdische Firmen.

SPIEGEL ONLINE. 11.06.2009. Chinas Exporte brechen ein.

SPIEGEL ONLINE. 14.12.2009. Chinesen kaufen Teile von Saab.

SPIEGEL ONLINE. 12.10.2013. Chinas Exporte brechen ein.

SPIEGEL ONLINE. 16.01.2014. Chinesische Investoren in Deutschland immer beliebter.

SPIEGEL ONLINE. 31.01.2014. Chinesen kaufen besonders gerne deutsche Unterneh-
men.

SPIEGEL ONLINE. 08.03.2014. Chinas Exporte brechen ein.

SPIEGEL ONLINE. 08.08.2015. Chinas Exporte brechen ein.

SPIEGEL ONLINE. 18.05.2016. "Wie ein Hai miissen wir uns vorwarts bewegen".

SPIEGEL ONLINE. 18.05.2016. Chinesischer Konzern will Anteil an Kuka stark erho-
hen.

SPIEGEL ONLINE. 30.05.2016. Politik furchtet Kuka-Verkauf nach China.
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SPIEGEL ONLINE. 14.06.2016. Chinesen wollen nur 49 Prozent von Kuka.

SPIEGEL ONLINE. 29.06.2016. Kuka-Chef verteidigt Verkaufsempfehlung an Chine-
sen.

SPIEGEL ONLINE. 08.08.2016. Chinesen iibernehmen 95 Prozent von Kuka.

SPIEGEL ONLINE. 17.08.2016. Chinesen kdnnen Kuka iibernehmen.

SPIEGEL ONLINE. 13.10.2016. Chinas Exporte brechen ein.

SPIEGEL ONLINE. 06.10.2016. Interessent aus China treibt Osram-Kurs in die Hohe.

SPIEGEL ONLINE. 14.10.2016. Chinesischer Investor bekommt fast 60 Prozent der
Aixtron-Aktien.

SPIEGEL ONLINE. 24.10.2016. DIHK-Prasident warnt vor Investitionsschranken gegen
China.

SPIEGEL ONLINE. 29.10.2016. Angst vor China.

SPIEGEL ONLINE. 16.11.2016. "China nutzt die Offenheit in Europa einseitig aus".

SPIEGEL ONLINE. 29.11.2016. China bremst Investitionswelle im Ausland.

SPIEGEL ONLINE. 08.12.2016. Chinesen stoppen Ubernahme von Aixtron.

SPIEGEL ONLINE. 27.12.2016. China kauft Deutschland AG.

SPIEGEL ONLINE. 30.12.2016. Washington macht Weg frei fiir Kuka-Verkauf an Chi-
nesen.

SPIEGEL ONLINE. 27.03.2017. EU will staatlich finanzierte Firmenkaufe verhindern.

SPIEGEL ONLINE. 21.07.2017. China will bei kiinstlicher Intelligenz dominieren.

SPIEGEL ONLINE. 14.09.2017. Siemens steuert Robotik-Forschung kiinftig von China
aus.

SPIEGEL ONLINE. 23.02.2018. Chinesischer Milliarddr wird grofiter Aktionédr bei
Daimler.

SPIEGEL ONLINE. 26.02.2018. Geely-Einstieg verunsichert Anleger.

SPIEGEL ONLINE. 06.03.2018. China verspricht Offnung fiir Unternehmen.

SPIEGEL ONLINE. 10.03.2018. Wie Chinas Bosse die Welt erobern.

SPIEGEL ONLINE. 21.05.2018. China wirft Deutschland Protektionismus vor.

SPIEGEL ONLINE. 22.05.2018. Auf diese Branchen haben es chinesische Investoren

abgesehen.
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SPIEGEL ONLINE. 30.05.2018. GroBaktionidr Hastor hilt Angebot aus China fiir zu
niedrig.

SPIEGEL ONLINE. 07.06.2018. China baut das Weltstromnetz.

SPIEGEL ONLINE. 09.07.2018. Chinesischer Konzern plant Batteriewerk in Erfurt.

SPIEGEL ONLINE. 10.07.2018. Die riskante Strategie der deutschen Autobauer.

SPIEGEL ONLINE. 08.07.2018. Von China lernen.

SPIEGEL ONLINE. 16.07.2018. Chinesen kaufen in Europa am liebsten deutschen Un-
ternehmen.

SPIEGEL ONLINE. 01.08.2018. Bundesregierung untersagt Firmenverkauf an Chinesen.

SPIEGEL ONLINE. 08.08.2018. DIHK fiirchtet Abschreckung von Geldgebern.

SPIEGEL ONLINE. 20.11.2018. EU-Kommission weitet Klage gegen China aus.

SPIEGEL ONLINE. 26.11.2018. Kuka-Chef geht nach chinesischer Ubernahme.

SPIEGEL ONLINE. 06.12.2018. Trumps erster Schuss nach der Waffenruhe.

SPIEGEL ONLINE. 31.12.2018. Chinas Industrie schrumpft.

SPIEGEL ONLINE. 14.01.2019. Chinas Exporte brechen ein.

SPIEGEL ONLINE. 17.01.2019. Bumerang aus Peking.

SPIEGEL ONLINE. 05.02.2019. "Das ist ein Anwendungsfall von Marktwirtschaft".

SPIEGEL ONLINE. 05.02.2019. Chinesen kaufen weniger europdische Firmen.

SPIEGEL ONLINE. 27.03.2019. Daimler und Geely bei Smart-Verkauf offenbar auf der
Zielgeraden

SPIEGEL ONLINE. 12.08.2019. Chinas Investitionen in Europa brechen ein.

St.Galler Tagblatt. 10.12.2012. China investiert kriftig in Europa.

Stern. 19.01.2017. Verkauft diese Frau Deutschland?

Stuttgarter Nachrichten. 31.05.2016. Voith missfallen die Kuka-AuBerungen.

Stuttgarter Zeitung. 19.05.2017. Bosch kommt in China voran.

Stuttgarter Nachrichten. 11.09.2017. EU will Firmenk&ufe aus China erschweren.

Stuttgarter Zeitung. 14.09.2017. EU wappnet sich gegen Chinas Kaufrausch.
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