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RS esen und Funktl _Jjijerbehumors - | .
T T Unlversna'rs- R
‘ Bibliothek :
Munchen o

An der stetlg fortqonreltenden Lntwicklung und -iﬁ _

“Verhesserung der erbemethoden- unserer. Zelit, ‘der die,‘fur Tl

unsere heutigen Begriffe, noch sehxr unvollkommenen und oft
weifelhaften Formen der liberalictlcchen ”Rekiame" um die

- Jahrhundertwende vorausgingen, hut die’ 'vermehrte’ Anvendung
‘;psychologischer erenntnisse bei der herbung einen wesent-?' -

- lichen Anteil. Mehr und - ‘mehr. 3etzte sich im Laufe der Zelt ; :'
‘.bei den herbeqchaffenden ate brkenntnis durch dass in der_-

~‘¢uerbung, die 1hren beabsiuhtigten Zweck erfullen soll gie -

seelieche Beeinflussung des Kunden von ungeheurer hlohtig~
:keit 1st._Stdrker nooh als die rein rationalen Kaufgrunde 1
.wirken hier die emotionalen Appelle, die unbewusst arbeiten
und den Kunden in eina mehr persdnliche Beziehung zu’ der
Firma und der Viare. bringen und- damit den Kaufentschluss
wirkungsvoll beeinflussen kbnnen. ‘

o ‘ Zwar arbeitete man auch in fruheren Jahren bei

., einer Kundenbeeinflussung mit befuhlaappellen, Jedoch van‘~

A fganz anderer'nrt Aals man sie heute anstrebt. Ler . GrWJnSCh*

- fte Kaufentschlusq eines Konqumenten, den man iruher mit aliel

" mitteln herbeizufuhren sucnte und fur den uan sich oft nicht

'j’scheute, grobe und unlautere Reklamemethoden anzuwenden, in
‘dem man- sich v0rnehmlich nebativer Appeile bediente, alqo
- etwa mit Schreck— ‘Angst- und Drohrlrkungen den Kdufer zu’
;bewegen suchte, 'sich eine . are anzuqohaifen, oarf bei einerv
Jguten und . zweckmassigen kerbung nicht aus einem bewussten -
- oder unbewussten Zwang heraus erfolgen, sondern muss zunacnst
f.einmal aus eincr inneren Gelostheit des'Kaufers antsp:ingen,_A
.In dieser Verfassung“iqt”eslauch tatsdchlich viei'leidhtéf3 '
. dlesen von der Gute einer iare und den Annehmlichxeiten, die-

" er sich mit dom Kauf e1nes Gegenstandes erwirbt, zu uberzeugen.

'(Die ahrhelt in der Werbung ist dafur naturlich eine so selbst :
verstandliche Vorsussctzung, dass sie hier keiner. nakren ir-
",klarung bedarf ) ' '



Die Merbeargumente, d1e im urunde zwar verstandes-
' massiger Natur gind," werden bei unsexer h(utigen uerbunb

. 'deshialb gerne.in Gefuble eingekleidet, indein man nicht so.
‘sehr die: Vorteile eines ProdukteS'als solches, sondern viel—
'.mehr die,positlven und angenehmen .irkungen, die der Kunde -

. damit erfahrt,. werblich anpreist ;) ‘also etwa die Annehm~;g_"
- lichkeliten, die eine nare inrem Be81tzer bietet, die Zufrieden-

fheit-und:das Glﬁbt ]das er sich mihihrem brwerb verédhafft}.

Der hille zum Kauf, schliesélich bedarfjeiner',~,;"
'mmeitgehend gelosten tinmung, das heisst man'mﬁsq den etwaigen
- Kdufer in angenehmer, gefalliger und freundlidher,’vzeILeicht B
;auoh heiterer Form ansprechen' um ihn zu gewinnen.. ueht die»

' Linwirkung durch die Wwerbung noch einen Schritt \eiter 4n
'diesex Richtung und wird aus der Heiterkeit die.gute Laune,:'
dié man beim Kunden herbeizufuhren hofft 80 ahnt man'achon,
welche Moglichkelten sich schliesslich aus der Vezwendung L
3'des Humors fur die erbung erqchliessen lassgen. '

Tatsaohlich hat sich der qumor als ein ausBezeiohr 1<
fnetes und ganz besonders wirkqames Mittel in ‘der werbung |
"‘erwiesen, um ‘den Kunden einer uare L,eg;_,em.l‘ner auibeqchlossen o
. und empfanglich zu maohen. ELin herzeririschendsr, butartiger"A
‘-Humor, den man in sinnvolle Verbindung zu der angenundigten
Yare- brlngt kann manchual in der Yerbung um ‘den Kanden

Afwahre Wunder vollbringen. Das beweisen immer wieder einzelne,
ﬁganz hervorragende Leistungen in dem uezbewchaiien der ver-
ischiedenen Lander., ' : :

" Doch’ neben qeinen ausgezeichneten Mogiichkeiten hat dle An—.

wendung des Humors in der werbung auch ihre Grenzen, die,

. wenn sie aoltlos uberﬂchrltten werden, nicht nar den 5ewanqch-

! ten nerbeerfolg zunichte machen, sondern den Leser verar%ern
'Ja beleidigen konnen. :

Nur aufgrund von psyoholobinchen fenntn137en und-
 erahrungen die man auf dem Gebiet des verbehuwors bereits
'gesammelt het - Deutqchland_wird hier vom Ausland im allge-

'_Ameinen weit Ubertroflen -~ kann eine wirklich erioigreiche

'fl)ifs.ag.G.Fischer,}a_a.O.



humoristiqche herbea&tion gestartet werden. Die hrfahrunben
ahatte man in der bruhzeit der Reklame naturiich noch nicht.
was wir aus dieser Aeit an komischen “lementen in den Inse- »
7'raten finden, kann deshalb nicht als bewusste oder klar durch-}l’
:dachte Anwendung des Humors, die auf elner elngehenden be-
v‘sohaftlgung mit demselben beruhte, bezelchnet weraen..»1el-'
wehr wurde der witzige eg in der neklame oftmals aus 5anz
~anderen- Grunden besohritten, etwas aleéne Verleﬁenhelts— ,f"
,*losung, aus iangel an sachllchen Argumenten, oder weil man.
‘glaubte, nit einem Trick" ‘besser als mit uaohlichkeit w1rken
~'zu ktnnen. 1) Diese unentwlckelten und prlmitiven Formen -
" des Humors bewegten sich in einer durchaﬁs'anderen Sphare
: é1s"das Angebot der Relclame, ohne harmonische Verbindung.
- mit demselben und damit ohne einen mirkungsvollen Appell '
Cguc schaffen.~ ‘

Ebenwo, wie man mitunter auch in der uiterazur
'die Ansicht vertreten findet 2), dass der tumor das, Produkt
‘einer verhaltnismaq31g spaten _eistigen Entwicklungsatufe _
. ist und dass sich die Kultur unserer Tage von der Vergangen—
'ﬁelt gerade durch. eine viel griossere fPilege des Humors unter- o
schéeide - "Der Humor ist ... ein susgesprochenes Zeichen hohen,
- persbnlichenVVermOEens,Apeichen schtpierischer Tuchtlgkelt oo
' Zeicheh mehschlicher Reife" 3) -~ 80 gilt das analog auch fur -
den herbehumor, der sich such erqt mit der Vervollkommnung
4'der nerbgng entwickelt.. Auch an anderer Stelle B) wird daraut
h;hgew;esen,'"dass man mit Sicherheit annehmen kann, dass o
'Aein’Zusammeﬁhang zwischen elner kultivierten hlssensweite
und. ¢inem geschirften 5inn fur das Spasshafte besteht".
' Um diese Festqtellung zu bekrattigen, fuhrt Gregory einen = -
jnaheliegenden Beweis an: .. "Dieselbe wachsende Empfindung L
Afu: das Xomische, die beim Kind zu finden.ist, scheint auch,'
ein hervorstechendes Merkmal im Heranwachsen des Menschen—
- geschlechtes zu sein. In einer'Hinsith bedeutet die Lx- _
weiterung des Vissens und der Lrfahrung auch eine ;raeiterﬁng'
der Unterscbeldungsfahiékeit und diese wiederum scheint ganz -
naturllch mit einer verfeinerten bamprindung fur .idersinnig-.
‘keiten verbunden zu sein." o

1) s.a. H.F.J.Kropff, a.s.0.
2) s.a. H, Reinhold, a&.a.0.

~ 3) O.Asch, a.a2.0., S. 139

4) J.C.Gregory, a.8.0., p. Y8
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Ltwas Ahnlbhes w1e 1m geiqtigen aohstum des .

' einzelnen Menschen oder der Vélker spielt Q1ch auch in
lder werbung ab. Irotz gelegentlicher Abweiehung_auf ass _
Gebiet des Komischen in der Reklame fruherer Zeit kann auch
hier der rerbehumor keinesfalls als Kennzeichen eines fruhen
‘otadiuma der Entwicklung bezeiohnet werden, sondern - qeine
‘elgentliche Ausbildung und Vervollkommwnung tritt, wenn uber—
hgupt; erst in sphteren Entwicklungsphasen der uerbung eihg;

- Bei den verschiedenen Volkern variiert. naturlich die
.Jeweilige Linstellung dem Humor gegenuber gewaltig, und hier—
. aus mag die mehr oder: weniger starke betonungvdes Humorigen.
in der Werbung eines Landes ihre teilweise erlarungffinden,
. im ‘allgemeinen wird man aber wohl nicht fehlgehen, wenn man -
-das Vorherrschen eines eindrucksvollen und wirksamen'hqrbe; .
humois eines Landes auf ein relativ hohes Niveau seines werbe—
schaffens uberhaupt zuruckfuhrt. Lenken wir etwa nur;'éusser
‘;England, an die jerbung Amerikas oder der .chwelz, die uns
‘DentSchén in ihrem : erbeschaffen noch weit voraus sind, und
w0 der erbehumor €ine gz andere Stellung einnimmt, als
dasjbei uns noch‘der rall ist. .

Ehe wir die %irkungaformen und siele des Humorq )
"in der .erbung niher untersuchen kdnrien, bllt es erst einmal
‘fe tzulegen, was man unter "Humor in der erbunb eigentlich

) &ersteht. Es liegt nehe, hier zuerst einmal zu untersuehen,»

~ was Humor als solcher ist, um dann seine Beziehung zu. werb-
o 1ichen Appellen herstellen zu konnen. lieruber besitzen w;r

‘eine Pulle von verschiedenster Definitionen, denn seit
- Arlstoteles haben die Fnilosophen sich ernsthaft bemuht
in das .esen des Humors einzuoringen und allen Formen des

- Komiqchen auf den Grund zu gehen, die Ursachen des Lachens
"fzu ‘erforschen und den .itz in seiner Beziehung zum Unbe—

wussten zu untersuchen. blnbehende und ubereinstimuwende
,'Klas51flélerungen aug der verwirrenden Vielzahl von urklarunéen-
und Behauptungen, die uber den Humor und seine Ausdarucks-
formen aufgestellt worden sind und die sich zum Teil Uber—
sohneiden, zum Tell wieder vdlliyg vonecinsnder abweichen, 1st
deshalb nahezu unmd:lich. Ls wurde zu weit fuhren, wollten

wir auch nur die w1chtigsten von ihnen an dieser jtelle neben- B
einander aufiuhren oder gegeneirander sbwigen. Es soll des-



halb gentgen, wenn'ﬂtiiche dieser Kiaqsifizierungen uber

die Humorformen,_qofern sie auch auf den werbehumor zu-
,ytreffen, im Laufe dieser Arbelt an geeizneten praktischen
Beispielen von: humorigtlschen Ausdruckslormen Zu. deren Jnter—
-mauerung und besserem Verstandnis angefuhrt wezden.-

. . Die Techniken und '1rkungsweisen aller rormen :
deS'Komischén - guch in der . .erbung - unterliegen naturhich
den gleichen legeln, der Wwerbehumor gehorcht Jedoch durch N
die 8starke Begrenzung in der Anrendungsmdglichkeit verschie—'
"dener Formen des Humorvollemn, Witzigen oder Komischen anderen
Gesetzen, die uns in diesem Rahmen mehr intereqsieren. Denn -
die ‘Formen des Komischen, die wir unter dem allg emeinen Aus-
druck"&erbehumor" verelnigt finden, sollten schon eine Aus-[ '
:”lese nach werbepsyohologiqchen, aesthetischen und technischen
' Ge81chtspunkten sein. Echter ¥%erbehumor sohliesst einen g6~
wissen Qualitatsbegriff in sich ein, d.h. seine Formen mus-

~ gen's owohl den werblichen Gesetzen sls auch denen des Humors .

.fgerecht werden, andernfalls, d. h. wenn Legen eines. der beiden
verqtossen wird, und dle irkung ausbleibdbt, wir nicht mehr
;von Verbehumor sprechen kodnnen., '

' La die Eormen des Komischen, die wirkungsvoll in ‘
jdér ~erbung angewandt werden kduren - namlich nur die;enigen,”
die. angenehm-heitere uefuhle hervorrufen und nichts Ver- . a
letzendes haben - trotz ihrer 011€HQ1chtlichen Vielialt doch
nur - auf wenige Grundformen beschlankt bleiben + so0- verstehen
_wir unter dem werbehumor zundchst nicht nur ‘den seltenen,'
~echten Humor, jene Gottesgabe, die vom ierzen kommt und
zum lerzen geht, sondern die ganze helitere liote inﬂder;%et4'“
'bung,'dié gesamte Skala der heiteren Darstellungsarten - -
vom derben Ulk uber das Burleke bis zum surreallstischen_f'
'%1tz" 1) . . D
‘ .Alle Ausdrucksformen des ?erbehumors sollten echte, wahré”‘i
| ienschlichkeit und Cite ausstrahlen und sich jeder Polemik
fernheslten. ¥ur scharfe Ironie, Sarkasmus und 4tzende 3atire
ist in dex ierbung kein Flatz. Die Ubergange sind hier jedoch.
- oft so gering und verwischt, dass sehr viel Einfuhlungsvermdgen
und veitblick des ierbers dazugehort, um die richtigen MaéSe~

1) r"Die Anzeige", H.l, 1954, 3. 76



_’einzuhalten. Diese bigenschaften Kvnnen. wohl nur schwer e
erlernt werden, sie. mussen im Menschen liegen. Deshclb
kann “1rkungqvoller Humor in der “erbung nicht von Jedem o
geschaffen und angevandt werden, Viclleicht gilt beim -
verbehumor dasselbe im kleinen iaisstab, was Pinder 1

vom Humor allgemein gesagt hat: "Spitzenleistungen des
Humors sind, wie Opitzenleistungen der Kunst, an die
grossen Naturen getunden, die - Uberragend - dennoch
allgemeineren Naturen zugehdren, so wie die Gipfel den

, Gebirngugen" ‘

Liir den echten Humor igt das +lewent der Lreund-l
.lichkeit wesentlich, besonders naturlioh in der werpung.
‘Der Humor kann eine warme, heitere Atmosphfire verbreiten .
und ist deshalb, wenn er richtig eingesetzi wird, einer A
.der besten Vermittler rur das "Ankouuen" einer ncrbebot- .
schaft beim Kunden. Dagegen i3t in seiner strengen Deutuhg.Q_'
der . itz, der nur kurz surleuchtet, weniger geeignet;_der:'
ﬁerbung einen fruchtbaren boden zu bureiten. Laruberhinaas -
'ist dieser auch in hohem liasse der Gerahr ausgesetzt, sls
~ein solcher allein zu wirken, sodass dadurch der rerbe= '

- und Verkauf sgedanke leicht aus dem Auge verloren wird.

_ venn uber der zu sehr erheiternden 1rkung einer

- Anzeige die eigéntlicne L erbung vom lLeser vergessen oder':‘
gich nur in den Hintergrund gedrungt wird, so ist das éin
Zeichen, dass der Humor sich schon zu stark dem .itz zu
'genahert hat,.d.h. dass wit ibm nicht mehr nur Atnosphare o
gescbaffen, sondern die Autmerksamkeit des Betrachters qtark'
zuungunsten der eigentlichen .erbebotschalt an seine eigéne
Mirkung gefesselt wird. Uer Humor in der uerbung-ist_Zweck;'
er darf niemals zum Selbstzweck werden. Uenn der "Hﬁmér ist;
an gich kein Kaufgrund", sagt Kropif 2), sondern "vielwehr
éin ¥aktor, deér zum Lesen des Textes bringen 30ll und-bei
dieser Gelegenheit eine angenehme Jtiuuung erzeugt”. '

1) V.Pinder, a.3.0., 5. 88

2) £8.8.0., S. 118



;humorietiache merbung, die verstanden werden und bleich—'
zeitig den ihr gegebenen Zweck (namlich 1etzten tndes das
<Verkaufen) erfullen ‘8011, muss mit dem Obgekt der nerbung o
in’ Verbindung stehen und ausserdem auch den Kontakt mit dem
Verbraucher herstellen’ 1), Nach Gass 2) ist Humor "eine
Jqéltschau aus UbertShter Perspektive, eine bigen schat't o
des Gemuts; itz ist eine Sache des Intellexts, witz zundet =
nur, Humor erwarmt." Und das gerade soll ja eine gute |
|erbung erstreben; den Konsumenten fiur ein bestimmtes Ange-

- bot zu "erwdrmen" und nicht nur seinen Verstand,sondern be-

" gonders sein Gemut ansprechen. | a

S ‘Das gllein kann der echte Humor erreichemn. Ub-
"gleich Witz eine Form des Humors ist, also in dem viel |
~ weiteren Begriff des Humors enthalten, so sind beide doch -
. von gang verschiedener Art. tenn man bei der werbung in der;
‘ Anwendung von .1tz und Humor aus den obengena ‘nten hrunden .
:‘mdglichst trennen solite, so tritt diese Notvendigkeit
-; deutllcher_und einsichtigexr hervor, wenn uan die Definition, L
'die Pindér 3) von Witz und Humor gab, selbst sprechen 1%sst: -
C "Wite beweist nicht mehr als scharfen Geist; Humor ist seeli-_
_.scher Ubersohuss. Witz ist Betitigung im uegenvartigen,.-» ‘
© Humor ist Verh#ltnis zum bwigen. vitz ist ein Wittel (auch .
- eins fur den Humor), Humor ist 4weck. %itz schneidet, Humor _
" b1ndet. oo Vielleicht ist Witz derx nissenschaft verwandt,
31cher Humor der Kunst".

~Humor wird in der Encyclopaedia ﬁritannlca als der L
“Sinn im Menschen bezeichnet, durch dem wir die Misqverhdlt—
nisse des Lebens freundlicher betrachten und durch seine
-Ausdruckgébung‘in’Kunst. Die Yormen des Humors sihd-élSO,
‘gesthetischer Natur. Beim itz braucht das nicht der Fall

zu sein. Je scharfer der titz wird und je mehr er sich der

Form einer angreifenden Satire oder Ironie (uie zuar ausge~'
zeichnete Propsgandamittel sind) nahert, desto ungeeignetéz,

Ja schiadlicher wirde sich seine Anwendung in der herbung aus-
wirken. .o sgsich ‘ntrustung oder Unwille erhebt, geht die

l) S.a.‘f~.Sp€=rling, 80&00-, S 11
2) "Graphik*, ile 3, 19562, "dannehme - so man hat - Humor",S5.139
3) a.a.0., S. 87



"humorlstische Vorstellung - und beim Humor in der nerbung
zudem noch . det erwunschte herbeerfolg - verloren und das
Aganze Yergnugen hat ein’ bnde.‘DaS'alles zelgt, dass es fur
den ﬂerber nicht immer leicht 1st, bei der Werbuug mit Humor
den passenden Ton zu finden, Der humoristische Appell ent~._
steht nichi von allen, sondern er muss mit ernster Uber-«
legung und. sehr viel Feingefuhl erschaffen werden. Dann f'
allrrdlngs kann gerade der Werbehumor durch seine W1rkung
auf den Leser die allerbesten Lrfolge erzielen,

%enn deshaldb ein Gegenstand mit Heitorkeit ange— :
boten wird, so soll im Grunde gar nichts weiter erreicht
werden, als auch den Leser heiter zu stimmen, denn der auf-
‘diese Wweise aufgeschlossene Kunde ist viel leichter fur die
 wéfbebotschaft und zur~Kaufhandlung'zu %ewinnen; In der’Efé&
heit eines Menschen liegt nach Lersch 1) wgetst ein Antrieb .
zu eigenem VWollen und eigener Zielsetzung, eine Grundlage zu
spontaner Aktivitat", die sich auch als das brgebnis einex
erfolgreichen .erbung zeigen konnen, de der Ksul eine aktive .
Entsohlusskraft fordert. Wenn Lersch innerhalb der rroheit . |
‘noch zwischen der lleiterkeit und der Lustigkeit unterscheidet‘.-A
und von der Heiterkeit als "mehr gelassen", von der Luotig- ;
 keit als "mehr ausgelsssen® spricht, ("Der Heitere .. ist .._ 
nicht o laut in seiner Ausserung wie der Lustige, der durch o
seine Lautheit gelegentlich aufdringlich werden kann"), se
ist mit diesen feinen Unterscheidungen in gewissem Sinn§ auch
gerade das ausgedruckt, was fur einen wirksamen Appell in der
humoristischen Werbung gilt. Auch hier léasst sioh'die'ﬂnwendung
eines beschaulichen Humors weit besser als alle geiqtvoll-“
spruhenden “itzelelen mit dem eigentlichen werbeziel in Lin-.
klang bringen. Die heitere und ZQruckhaLtende werburng ist -
zweifellos in ihrer .irkung den zu 1ustigen und damit oft -
aufdringlichen Appellen iliberlegen. o ‘

Der Betrachter einer Anzeige soll zum Schmunzeln
gebracht werden, auflachen 30il er nicht. ks genugt vollig,
wenn eine geschickte .erbung dazu fuhren kann, ihn bei guter
Laune zu erhalten, denn "gute Laune in .ort und 5ild beschworen,
ist ... an sich ein vorzugliches Virkungsprinzip®. ?)

1)  Gesioht und Seele, S, 131
2) H,F.J. Kropff, 2.a.0. S. lo8



Die Stellung des Humors in der Angeigenwerbung Epgiah@s

Eine ihrer vesten uualitaten, die die eny llsche
Werbung aufweist, und die gleichzeltig ein hervorstechendes
Unterscheidungsmerkmal zu dem nerbeschaffen sehr vieler
ahderer lLinder ist, tritt in dem ausserordentlich grossen.
Sinn fur Humor zutage, dessen sich fast jeder Englander
ruhmt, und der nsaturiich auch 1n.hohem dasse in der- eng-\=
lischen Anzeigenwerbung seinen Niederschlag gefunden hat.
,Der"Humor-zeigt sich hier in einer Vielgestaltigkeit von ; _ ,
Ideen und ihren AusdTucksmiglichkeiten und weist immer wieder'
neue Pormen auf, die oft eine ausserordentlich grosse Origi—.,
'nalitat beweisen. ‘

v Neben der allgemeinen Aufgeqchloosenheit und-
‘mefanglichkeit fur das Humorvolle zeigt sich der bnglander
meist auch selbst schopferisch mit dem Humor. Das haben 91ch
dieA erbungtrelbenden in diesem Lande mit sicherem Geiuhl
zunutze gemacht. Zu den c¢rfolgreichsten und beim Publikum
beliebtesten uerbefeldzﬂ5en gehdren vor alleg dicJenigen,
bei denen der Humor in den Lienst der .erbebotschaft gestellt
ist. ' _ ‘ o
De; engiische Werbehumor ist ganz besonders in der Anzeige
zu findeh, da diese ja allgemein ein éuSgezeichnetes'ﬁirkungs4
teld fur 1hn_dérstellt._3eine Eigenart kommt schon bei der L
Darqtellung durch das grosse technische'Kénnen der Lnglénder'
in uelchenkunst und Karikatur zum Ausdruck. Die unkomplizier—
ten und meist sehr witzigen Illustrationen sis wirksame ait-

tel des Bllckfangs ziehen sofort die Aufmerksamkeit des-Lese:s.'
auf sich und verfehlen beim englischén Konsuuenten keum ihre
wirkung. Dabei sind die humoristischen englisdhén Zéitungsé'
and:Zeitschriftenanzeigen kaum je ideenmissig oder graphisgh 
iiberiaden. Dem englischen Charakter werden sie dadurch‘geh b_
recht, dass sie such auf alles Gewagte und Aurdringliche ver-
’ziChten. Trotzdem weisen die englischen Anzeigen neben ihrer -
heute noch relativ konservativen Auq110utung v191faoh schon
sehr interessante moderne Stilelemente auf., 1)

1)  s.¢. E. Holscher, s.a.O.



Die werbemottos und Schlagwoite fallen oft durch ihre Lin-
fabhheit-und Kiirze auf. Da sie meist Kéinerlei bewei sfuhrung
zu bedurfen scheinen, sina sle von stark autoritativer wir-
kung. 1) Trotz des Verstindnisses fur dem Humor sind die
Texte im allgemeinen gemessener, gesctzter und ruhiger als
anderswa. 2) |

Neben den scherzhaften rormen, die meisterhaft durch die
Zeichnung wiedergegeben werden kdnnen, tfincet man in den
Anzeigen eine Fulle witziger .ortkombinationen oder Rede-
wendungen, deren erheiternde :irkung auf dem wort, ihrem
Ausdruck in der Sprache allgemein, beruht. l:mer wieder kann
man sich an der Vielzahl von originellen Einfdllen in den
Werbetexten belustigen. Mit einer Leichtigkeit und Selbst-
verstandiichkeit scheinen sich in diesen englischen Inseraten
die humoristischen Ankiindigungsformen zu pzasentjeten, als
widre es das Naturlichste von der elt, dass man sich ihrer
bedient, ganz gleichgultig, welcher Art ein angekundigter
Gegenstand 1ist.

_ Das grosse iragezelchen, das man besonders bel uns
in Deutschland noch heute oft hinter "Humor in der .erbung"
setzt, scheint in lLngland die \.erbetreibenden nicht so sehr
zu beunruhigen. kan fragt dort nicht: Ist Humor in der .er-
bung uberhaupt angebracht? - ann "@arf" man mit Humor werben
und welche Ankundigungsgegenstande "eignen" sich fir eine
solche rerbung ? Der Humor hat in kngland einfach seinen
testen Ilstz in der erbunge.

In ihren humoristischen Inseraten rur alle Sach-
seébiete beweisen die Englander, dass man jedem uegenstand,
und erstaunlicherweise gerade den trockensten industriellen
und technischen krzeugnissen, eine scherzhafte Seite abger
winnen kann und dass sich jede sachliche und nuchterne
Schilderung, der man eine humorvolle Wwendung gidt, interessant
und ansprechend gestalten lisst.

1) s.a. L.Ziethlow, a.a.0

2)  g.a. "Die Anzeige", H. 4, 1955, S. 230



Das Ungezwungene und Naturliche, das bel jeder
wirklich guteanéibekampagne in krscheinung tritt und das
dem engligchen Anzeigenhumor seinen'ganz individuellen Charak=
terrverleiht, entspringt'natﬁrlich einer sehr intensiven
Beschidftigung mit der liateriez selbst und sehr sorgfaltig
aﬁSgearbeiteten .erbeideen. '
Ls gehort viel Phantasie, Geist und Originalitat, aber vor
allem guch Herz dazu, wi1ll man mit humoristischen Aipvellen
erfolgreich wirken, Deshalb gehen englische -erbefachleute,
die eine huuoristische  erbeaktion starten, hier mit hichstem
Lrnst an die Arbeit. Denn auch sie haben erkannt, dass der
Humor - so paradox das nach aussen hin klingen wag - eine
ernste Angelegenheit ist,

A wirkungsvollsten wird der Humor in der .erbung
von solchen Firmen angewendt, deren lamen und irzeugnisse
in dexr Urfentlichkeit bereits bekannt und snerkannt sind
und wo die scherziafte rorwm bd den Anzeigen dann nur die
Aufgabe hat, die blossen Tatsachen durch lebhafte und interes-
sante Darstellung dem Konsumenten ins Ged#chtnis zuruckzu-
rufén, meist ohne lange erklarende Iexte. Ls gibt eine grosse
Anzall ausgezeichneter humoristischer .erbeserien in kngland,
die beim Publikum ausserordentlich beliebt sind.

‘aturlich findet man auch in ingland nicht bei
allen Inserenien die Auffassung, dass Humor immer seeignet
fur eine werbliche AnRUndigung gsei. DLie huworvollen Anzeigeh
in englischen Zeitungen und Zeitschriften machen ja auch nur
einen Bruchtell - wenn auch zweifellos einen weitaus grisse-
ren, als etwa in Deutschland oder manchen anderen Lindern -
der gesamten Anzeigenwerbung aus. bine genaue Bestimmung uber
das Ausmzss des Tumors inner’ alb der “erbung ist senr sci-wie-
rig. Ein nur ungefahrer Anhaltspunkt wird dafur in einer
englischen iterbefachzeitschrift 1) gegeben, die schreibt:
"Line zut#xllige Analyse von einigen hundert wodernen anzeigen
wiirde wahrscheinlich zeigen, dass etwa 7 - 8 L duvon sich
fur den Aufmerksamkeitswert oder den Verkaufsappell auf aie
Verwendung des Humors stiitzen".

1) *"Advertiser's .eekly", 3. rebr. 19556, 3. 276



Dieses ungefdhre hrgébnis scheint dem Leser englischer
'Anzeigenteile;zu niedrig. Das mag aber auch seinen Grund
darin haben, dass humoristische Anzeigen sich schon durch
ihr Ande;ésein aus dem Rshmen der uUbrigen heben und zum
grossen Teil nicht nur die Aurmerksamkeit sondern auch

das Interesse in starkerem liass' fesseln kdnnen, als das
bei nicht-humoristischen Inseraten der fall ist.

Dazu kommt wohl such die Tatsache, dass bei der humoristi-
schen %erbung grosser rirmen die Anzeigen selbst oft uuch
ein relstiv grosses rormat haben. o

Es wird guch in kngland niemand wunschen wollen, déss ein-
mal die humoristische Form der Ankiindigung - so sehr man
sie in einzelnen rFallen begrussen kann - sich aur die ge-
samten .erbungsausserungen erstrecken mdge. Gerade durch
ihr Anderssein, durch die angenehme Abwechslung, die sie
mit sich bringt, =ebt sich ja eine scherzhafte Anzeige aus
der kKeihe der nuchternen und sachlichen Ankundigungsformen
heraus und fallt dadurch meist angenehw auf,

Der kinstlerische und werbetechnische .ert einer
geschmackvollen Anzeige auch ohne Humor darf nicht unter-
'schutzt werden. Die sachliche Ankiindigung gewahrleistet
vielleicht manchmal einem bestimmten Lrseugnis bessere
Verkaufserfolge als es bei demselben Ankindigungssegenstand
die humorvolle Form kdnnte. Das zeigen auch viele englische:
Anzeigen, etwa solche, die fur sehr kostspielige oder ausge-
fallene Produkte mit Geschmack werben und in denen nur selten
eine humoristische rorm gewahlt wird. bszu gehtren alle sehr:
kostgpieligen oder Luxusartikel, ferner wasche- und Bekleidungs-
stucke, Toiletteartikel und besgonders kosuwetische wLrzeug-
nisse, die man fast nie mit Helterkeit angeboten iindet.
Oftenbar scheint der sehr persdnliche und intime Cnurakter,
-der diesen .aren anhaftet, eine scherzhafte form aer An-
kundigung nicht zu vertragen.

"Die wirklich erstrebenswerten und individuell wertvoilsten

Dinge haven fur die meisten kenschen nichts nowmisches. Line

bewusst komische Wirkung stempelt aber ein /‘ngebot nur sllzu
leicht zu bvilliger ' are". 1)

1) Hebedo Kropff, a.a.0., S. 117



Dagegen gibt es naturlich eine ganze heihe von
Artikeln,'die fur eine humoristische Ankundigung wie geschaf-
ten sind, man denke nur an die sehr originelleh und seLr
verbreiteten humoristischen‘englischen Inserate aer Bier=-
werbung. ' ’ ‘

_ Zu der besonderen Art des englischen Humors ge-
w6rt es, dags der inglander Spass daran findet, sich uber
sich selbst lustig zu machen und andere uber <ich lachen
zu lassen. Deshalb deckt er auch selbst gerne und ohne Scheu
alle seine vigenheiten, Schrullen und rehler auf. venn williaw

Congreve 1)

vom humoristischen Dichter sagt: "1t is the
business of a comic poet to paint the vices and follies of
humanﬁ kind" (lLs.ist Sache des komischen bichters die rehler:
und die Torheiten der iienschen aufzuzeichnen), so kann wit
diesen witteln in pnyland auch ein werber seine huworistische
werbekampagne erfolgreich durchfuhren. vurch die “1igenschaft |
des Humors ist eéﬁﬁéglich, uber den vingen zu stehen und sie
mit Verstandnis so zu sehen, wie sie wirklich sind. Infolge-
dessen findet man auch sehr oft in der humorvollen Anzeigen-
~werbung bknglands einen ziemlich selbstherabsetzehden Humor;
der besonders beil Auslé@ndern Lkrstaunen und Bewunaezung her-
VOIruft.

Der Humor in der englischen %Werbung zeigt sich
dabeil im allgemeinen selr herzlich und erfrischend. Grosser
tert wird, wie von englischen werbungstreibenden immer wieder
betont wird, besonders darauf gelegt, dass nicht gegen das
ungeschriebene Gesetz des guten Geschmacks in der humoristi-
schen \‘erbung verstossen wird. "Good taste" bedeutet fur den
knglander hier - und auch das Fublikum ist in dieser Lezie-
hurg sehr kritisch und lehnt alles &b, was in der .erbung
sttrend wirkt - dass die \ierbung amusant und Uberzeugend,
aber eben zuf keinen Fzll angreifend oder verletzend sein soll.

svigr findet wan in der englischen erbung of't auch
llronlqche und leicht spdttische rormen, diese cber richten sich
fast asusschliesslich nur geen den Inserenten selbst oder gegen
sein Produkt. (Nsturlich wird im Grunde dewit doch etwas fositives
bewirkt, wenn das eigentliche Verkaufsargusent in dleser, den
englischen Leser beeindruckenden rorm aasgearuckt wird.

1) Tke Double Lesler, Lpistle Dedicatory



o

Fidr eine erfolgreiche Anwendung des Humors in
der Anzeigenwerbung mussén'viele Voraussetzungen von den
Inserenten erfullt werden. wenn jedoch ein humorvolles
Inserat originell und lebhaft genug ist, um das Augé zu
fangen, amisant genug, um zum Lesen anzureiﬁen, uberzeusend
genug, um einen Verkaufserfolg zu erzielen und frei von der
Gefahr, in irgend einer rorm verletzend zu wirken, s0 er—
fullt es diese rorderungen des "good taste" una kann die
besten Voraussetzungen fur eine gute werbewirkung erhalten.
Ler Humor[hat dann unbedingt seinen eigenen, bereohtigten _
rilatz unter allen anderen “tilmitteln und Barstellungsarten
der Anzeigenwerbunge.

Dass der .erbehumor sich in Inglend in dieser
form Aussern kann, dess er fast immer beim englischen onsu-
menten auf fruchtbaren Boden £3llt und aufgeschlosszene lierzen
' findet wo immer er erscheint, dafur sind beim englischen Volk
eben im allgemelnen dile bogunstigenden inneren Voraussetzungen
seion von ‘nfang an vorhanden gewesen. Voraussetzungen, die
im Volksoharakter verwurzelt sind und die nicht zuletzt adch
von den +“igentumlichkeiten der englischen Iproclh:ie wirkungs-
voll unterstutzt werdens



Tie in der Arbeit verwendeten humoristischen inzeigen stel-

len einen Quer%chnitt durch die gesamte englische Presse-
werbung der letzten Jahre dar. Aus der rille des vorhandenen
materials-erschelnen hier nur diejenigen Anzeigen, die fur

den englischen !lumor oder Jharaster besonders bezeichn=nd sind,
vor allem Anzeigen, die in kingland sebr verbreitet und be-
kannt sind, eine originclle Gestaltung surw isen oder in

iigend einer forx einen Beitrag zu der humoristischen inzelgen—
werbung Englands liefern. bLie Zeispiele sind aus einerm sehr
unfangreichen ftaterial von veraschiedensten englischen Teges-
und ochenzeitungen, Zonnta,sbtlidttern, iach- und iliustrierten
Zei1t schriften usw, zusaamuecngestellt. Zum feil wurden mir Anzei-
genbeispiele aucli von .erbeagerturen in iLondon, von Zeitungs-
redsktionen oder von den JUnternehmerfirmen selbst zur Ver-
fugung gestellt,

Das « o r ¥t als Haupttrager der humoristischen .crbewirkung

A Die Besonderheiten der englischen Uprache

Neben der allgemeinen inneren Lbupranglichkeit und Aufgescinlos-
senhelt eines Konsumenten fur das Humorvolle, die einer humo-
ristisch gestalteten wertung erst ihren vollen brrolg gewahr-
leisten k¥nnen, darf wan naiurlich aie tedeutung der augseren,
rein ubermitielnden raktoren der oprache nicht Ubersehen.
Gernde sie kann nicht nur die werbewlirkssmkeit wesentlich be-
einflussen, sondern - bei geschickter Handhabung - den engen
Rahmen ihrer blossen Aussagefunktion sprengen und damit selbst
zur 1 “gerin von emotionalen Appellen werden. L bas gilt in
besonderem iasse fur alle humoristischen Sprachformen.

Fur die erbung, genau so wie fur den Humor, ist ja die .;prache
eine der liaupttrigerirnen. Usnz besonders gunstige Lipenschaften
rat hier beiepielsweise die euglische  prsche, die in besonders
geelgneter else die Voraussetzungen tur wirksame nerbetexte
und guten Humor zugleich erfullt. Damit bringt sie wertung und
Humor in eine gegenseitige Verbindung, durch die beide in der
Fraxis dann zu einer ,lucklichen Linheit verschmolzen werden
kénnen.

1) J.Harvey (a.a.0.) vezeichnet aie .orte als wmeister und gleich-
zeitig auch Diener der .erbung.

-
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Die- englleche Sprache Fat z‘el iauptmelkuale,‘auf4
dle sich fast nlle kielnen Beacnderhelten zuruckfuhren las--
sen ‘namlich eanen duqserordentllch rroasen nortﬁchgtz und -
eine -einracheé Grammatik. Dex englischen werbefachumann sind
dadurch unendlich viele 1i6glichkeiten zu arlatlonen und
lnu1v1due11en forren und Praéunben in aie iand bebeben._

" Die englische .erbesprache kann es sich sogar leiSten, immef
wieder~d1e’ﬁégeln des "King's.hnglish”‘zu durcgbrechen und.
«Oorter sowie allgemeine Redevendurgen aus anderen sSprach-. -
schichten in das Jvsndard-Lngzlisch sulzunehwen . lf. Desondpfqi
haufig meiden Ausdricke gue der taglichen ngan‘dqprGChe zur :
Belébuﬁg des herbetexteq_herangezogen und es sind segar sol—[‘
cke auc den berugqqprac ien und dem Sleng zu finden, woduréb~‘v
die Augquxtlfkelt aes .erbetextes keineswegs vermlnafrt w1ra. 
Im Gegenteil, von den reu hinzugekomrenen u;emerten erfanxrt-
aie englische 3prache frische Impulse und wirc durch dlese _
méié* noch bereichert und belebt. Slangausdrucke werdenfso;é:
recht ort in der en rglischen .erbesprache vervendet. "leute
betr»clten vir olang als eirne hLicihe oder uruﬁpe von opr@cb#'
form n, die ik’ eigenes lxlstenzrecht hzben una die die
fruohtbavete wuelle aller neuen Ausdrucke glna." 2

"Die rreiheit imvuebraach derx eibil=chen'3pfadbe'

st nicht zuletzt seine ‘urzeln in der freilelt unu Jrge-
tundenheit des ‘englischen Individuums 5). Ler einzelne in
Lngiandisdhafft l'eubilcurgen und rragt neue Lforcen, von
denern der Ausiinder immer wieder uberrszcht ist. Lin grosser
werblicher Vorzug des tngiischen ist der weite 3pielraun, ‘
‘nicht nur in der fusdrucksweise, soncern cuch in der setonung.
~urch die mehrfechen Vervendungsmoglichkelten verschledener
Srroacrtelle und dle grossen rreineiten in der enéilnchen'

ﬁtzxonstruktxon kann der engilische Spraechechatz sogar noch
weasentlich erv.eitert werden. ian kann belspieivelge [ust '
Jedes Hauptwort such als Zeitwort vervenden, die gelaufig=
sten Sprachkonstruktionen sin. von einer grossen Lie_ ssmkelt
uné 1ur eine kurze Satzbildung ververndet wan in iriand oft

1) s.a. E.Ziethiow, s.2.0., S. 54
2) Siceon.Potter, a.z.l., p. 13€

&) E.lZiethlow, &@.s.0,, 5. 53,
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gshr freie Abkurzungen indem einfach vers ohiédene Satzteilé
uberhaupt ganz. weggeiasqen werden 1), brstaunlichﬁrwelse o
leidet das Yerstandnis solcher 'unbramuatiqcher“ 3htze
keineswegs daanter, sondern die englische Sprache er- -
scheint dadurch prizise und knapp in ihren Aus drucxsioxmen.
3ie ist dadurch ein vielseiliges und anpassungsfhhiges
Instrument fur den, der e¢s handhaben kann. "Wit den'ein—f
fachsten Mitteln die hdchsten :irkungen zu erreichen, daéf
ist die Lunst der engli-chen Sprache; darin zeigt sich ihre
uenialltaz". 2) iie englische Spracne ist streng sachlich;
sie ist, .le¢ der Lngldnder selbst, wortkarg, nuchtern und
einfach, sie ist kmwrz und prignant. Gerade dechalb ist sie
auch wie keine andere zur werbesprache ausserordentlich}geé '
eignet. Uie englische Sprache hat nichts UberfluSSigés‘an~ |
sioh, “alle feineren Unterscieidungen sind gl lerdings auch:'
gefallen, so gut wie nichts ist noch sprachlicher ‘ierat,
aber alles lasst sich ausserordentlich klar, prazise und o

<

wit gfringem Kraftaufwand ausdrucken". ~

1)- Se B Englische Rundqchau 4., Jhg. 1954, Nr.39 3. 548

aef)n Andexson, bie Uberwindung des’ Ubersetzen
., . oronstein, w=.o. :
3) T. Sussel, a. a.d., P 134,
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B = Die rein sprachl i"che.n H‘%mc’:l'f“meﬁn -

Dieqe gesamten hisenschaften der engliuchen pvache"
durch die qchon die Abfagsung kKirzer, de&” iftiger erbztexte
slo,;ans usw. weqentllch orleicntert wérd, dienen in- gleicher

veise auch demw Humor. Obwohl gerade Uber den llumor der pzache v'

in sllen seinen Kormen die verschiedensten lheorien autge-
atellt wurden, so steht wenigsters dJas eine resh,-dass‘eih
+itz, ein Vvortspiel oder sonst eine humoristiasche apracxiorm-‘
serade durash die Kirze wirkt. Das vort villiam Snakcspeares,'
vielches besegt, dass Kurze die Seele des witzes ist ("brev1ty
is the soul of wit" l)) wurde mit voller Berech:tigung zu

einem geflugelten vort. Je kiirzer ein Witz ist, das heiqst

Je mehr weigelassen werden kann, was aber unvemerkt doch noch:

mitwirkt, desto besser ist es fir seine .lrkung. Ls ist sicher—

lich kein Zufall, wenn gerade im englischen Sprachgebrauch :
sllgzewein und demit in der worbesprache im besonderen humor—
volle und vitzige Redewendungen so fest Fuss fassen konnten.
Durch ihre eintachen und kurzen Formulierungen schlagen sie
unfehlbar mit der gewiinschten virkung oin. o
Die Art des Sprachhumors, die asuf den Ligentumlichkpiten einerxr
Sprache als solcher beruht, kann meistens nicht in eine andere'
Sprache ubersetzt werden, der eigentliche Sinn vvrliert'dannA'
sotfort alle geistigen Beziehungen und kann ohne lange LT
klsrungen in den meisten Fallen uberhaapt nicht wehr verstan—'
den verden. Der Humor geht dann leider meist vollsiandig ver—
loren. Lkbenso kann man nur selten einen englischen .erbe-
slogan mit derselben Kirze in eine sndere Sprachevauertragén.
bile siclitbaren und die unsichtbaren Ligenschaften - wenn msn -
so sa5en will - der engli chen Sprache haben in sussuweénwirken
dew - e¢rbetext und dawil auch dem erbehumor in Ingland einen
{ruchtburen Boden geschaflen, | o

bas gtudium des Humors allgemein richtet sich -aut seinen
Ausdruck in der Sprache. In ihren verschiedenartigen Betrach-
tungen tkber ¢en Humor kann man dber einen runkt bei den meisten
Jehriftstellern binigkeit finden, die nimlich bei der Eang--
crdnung der Humorformen elne auiwirtsgehende Jluierntolge er-
swennen, scwohl hristoriach als auch analytisch “/. Ls beginnt

1) THeuwlet Prince of Dencari, ILl, 2,

£) {ntyclopaedia Srivannica.
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unten - um den Vergleidh der Stufenleiter zu nehmen ~ wit
dem Humqr, der-die'reinen Verzerrgngen der aorfe'selbst

in sich_tragt,'Uber ibm steht der Humor, der damit noch

die ilemente von Gegensutzlichew und von widersinnigkeiten
der Ideern, oder, noch hoher, die von Situation und Charak-
ter verbindét. Am obersten knde der Stufenleiter steht der
Humor, der uberhaupt nicht mehr auf Sprachkontrasten be-
ruht, sondern sich auf "venity of life", die.Nichtigkeit 
des Lebens selbst, bezieht. Grosse Macht des liturarischen
Ausdrucks wird naturlich benttigt um diesen humoristischen
Aspert zu ubermitteln, sie umfasst jedoch keine reinen Wort—
tricks mehr. ' o
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1;'_Das Vortepiti e 1

a) seine sormen und Tlheorien

Avr dem unteren Ende der bezeichneten Stufenleiter stehen
die rein sprachlichen Kormen des Humors, also die verschie-
denen Arten der wortspiele. wenn wir mit llenri Bergson 1)
unterscheiden zwischen der Form des Komischen, der die
<sprache nur zum Ausdruck verhilft und der anderen, die auf
bigentumlichkeiten der Sprache als solcher beruht, so lassen
sich die Yortspiele, allgemein genommen, in die zweite Kate-
sorie eingliedern. Uber das Komische der zweiten Art schreibt
Bergson: "Alles, was es ist, verdankt es dem uatzbau oder

der Wwortwahl. Ls konstatiert nicht mit Hilfe der Sprache
irgendwelche besonderen Zerstreutheiten dei 3prache selbst,
Hier wird also dle Sprache Selber komisch." lNach Bergson

ist das .ortspiel ein "Sichgehenlassen der Sprachey, die

einen Augenblick ihre wahre Bestimmung vergessen zu haben
scieint und sich herausnimmt, dle bLinge nech sich zu regeln,
statt sich naeh den Dingen zu richten.”

wodurch erreicht man nun die komische wirkung

el tortspicien 7?7 Ich mdchte hier einen Vergleich herunzisehen,
der eine Art der Komik aus dem menschlichen Bereich zcigt:
kbenso, wie such in der menschlichen Gphére imucr dann eine
komische uirkung entsteht, wenn die Autierksamkeit ganz plotz-—
lich suf das Korperliche eines lienschen gelenkt wird, wahrend
es sich um etwas Geistiges handelt, so kann man diesen Ge=-
donken auch zuf die sprachliche Sphire ubertragen und sagen:
Die Komik bei einem .-ortspiel liegt in der Hszuptsache darln,'
vass vir von dem geistigen Gehalt eines Satzes oder eines
Lortes durch die beabtsichtigte Verzerrung von «orten oder
Buchstaben in ahnlicher . eise pldtzlich auf das "saterielle"
der Sprache abgelenkt werden. Die worte als solche sind ja

nur Lroger eines geistigen Gehaltes, etwa einer ldee, eines
gefuhls uswe. Unsere Autwerksamkeit liegt im all_ eceinen viel
riehr auf dem ausgesprochenen Gedankeninhalt als auf dieser
blossen Funktion der orte.
Jedeg wortspiel, bei cem dicse uns gselbstveratsndliche runktion

i) 82.8.0., S. 59
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der :orte unterbrdchen wird oderiin iv_end elner fForm ver-
sagt, beruhrt unsg gewlsscrmassen wie ein Zchock, durch aen
+ir uns unmittelbar dieser materiellen usedeutung der .orte
bevwugst cerdem. Jede unerwartete Unterbrechung eines fort-
laurenden Rhytumus vwirkt dann komisch. Die (uelle der b=
lustigang secheint z.ar bel jedew einszelnen .ortipiel eine
ancere za 8ein, und coch entaepringen alle aus dieser ".chock-
cirkung®e. Je kleiner uabei die in solchen -ortapiclen einge-—
scl.obene kodiiikstion 1sl, desto besser und wirkungsvoller
erveist aleses sich dann in seiner huworistischen vwert.

Nichit nur bei den einzelnen :scrmen des aprachmumoﬁﬂ,
gondern auch innerhslb der .ortsplocle kann man vcrsdhiedene7
san_ordnungen fesatlegen. in ..ngtand belsplelsweise unter-
s¢ ¢idet man zwischon dem sinfachten wortspiel und dem "pun®,’
das noch ein hoheres humori~tisches blcucnt enthnit als ‘
Junes. Belm run trdgt der ' iderspruch der reinen cortforuwen
cleichzeltig einen idevspruch im oinn in sich. Die niedrigste.
“bart der Lortspicle ist cer "Kalauer", der mit relativ
seringem geistigen Aufsand gemucht werden kann. Zwel Lorte
mil verschiedenen Bedeutungen erinnern hier durch irgendeine -
Ahplichkeit aneinander, sei e¢s alligemein in ihrer Geweiusam-
kelt einiger anlautender suchstaben. bach ‘lenri Bergson 1)
schelnt belm Kalauer "ganz derselbe Batz zwel unabh&ngige'Be-
seutungen zu habven, sber er scheint es nur, in wirklichkext
sind ©s zwel verschiecene satze, asus verschiedenen iorten
hestehend, die man miteinander wengt, indem wan sich ihrqn"'

. leichen Xlang fiurs Uhr zunutge macht. ubrigens kommt wman
vou “%alauer durch unwerkliche Zwischenstufen zum ecbten‘»ort-
apiel.® Xeim Fun decken sich wirklich zweil uedenkengunge in
¢in und desselben Satz, also bei Verwendung der leichen worte,
.an srieitet einfach wit der verschiedenen sedeutung. wvsher |
ict der .echisel zwischen wortsplel einerzeits und poetischer
retaphey oder illustrierendem dlelchnis andererseits oit nmur
ein sehr geringer,

rung waren im kngland der fruhenm vi«<tcerizrischen
~elt In grosser dode, vielleicnt als eine rolge der welteren

1) nea.U., S €7,
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Verbreitung volkstumlicher Literatur. udhrend die uelehrten
des Mittelalters sich noch mit Anagranmen, Akrostichen und
anderen wortkuriositaten belustigén, tinden wir heute von
shnlichen iortspielen in kngland nur noch das Fun, das am
langsten geiebt hat und 3elbst heute noch weit davon ent-—
fernt ist, auszusierben. Die Grundlage des Yun "ist aie |
Verwirrung der Sprache selbst, eline Art rrohlocken uber

die Niederiage der anmassenden :lirde dexr iorte". 1)

In Amerika hat das wortspiel niemsals so gebluht
wie in kngland und man hat diese Art des Sprachhumors dort
wohl auch nie so "ernst genommen". MOglicherweise sind es
gerade dieselben raktoren, die man dem wortspiel anerkennen
muss und die ihm in .ngland die Popularitat, in Amerika
teilweise die Ablehnung einbringen. ks liegt ja jedem cort—
spiel eine Art Sinnwicrigkeit, irgend eine Form von Unsinn
zugrunde, den die kEnglinder amusant finden und der auch in
vielen gnderen Humorformen, die fur den Lngllinder typisch
sind, in Lrscheinung tritt. Von amerikanischer 3eite wird -
dieser unsinnige Gebrauch eines wortes oder einer 3ilbe gerne
©ls ein negativer, minderwertiger Bestandteil im wortspiel
betrechiet. Max Lastmann 2) bezweifelt sogar, ob das hort-
spiel uberhaupt zu den Formen des Humors gerechnet werdén v
kann, da "ihre Aufdringlichkeit in besonderer .eise schamlos
ist und in keinem rechten Zusammenhang mit unserem Leben
steht" 3). Lastman ist der Ansicht, dass der Zweck bei allen
wortspielen, bei denen die eine Bedeutung veriehlt undd%ur'
eine sndere, unerwartete, erreicht wird, eher Bewundeiung .
hervorruie, als dass der Sinn fur Humor dadurch angesprochen
verde. Dasg wortspiel erfordere iumer erst eine "Yause des
+riedererkennens". Zur Unterstutzung seines Gedankens, dass
das wortspiel wohl nicht zu den Formen des Humors gezihlt -
werden kann, fuhrt LEastman ein Zit: . des englischen Journa-

4)

listen Addison an, der von der weit Kinig James I berich-

tet, dass Puns dawmals "mit grossem “rnsi von der Kanzel vor-

1) Lncyclopsedie Britannica, Ba. 11, p. 883 ("ilumour®
2) "The SJense of Huwor", lLew York 1921, p. €¢7/68

3) "e.. thelr intrusion is in s peculiar way grsceless and
out ¢f true connection with our life". (p. 68)

4) "ihe Spectator", April lo, 1711, ~o. 35
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sttragen wurden oder in der feierlichsten ieise am Tisch
der Ralsversanmmlung ausgesprochen vwurden, JUVie grossten Autoren
machten in ihren ernstesten .erken h#urlg uebrauch von Puns".
Eastman stellt fest, dass man "leider berichten muss, ...
dsss England sich noch nicht ganz von diesem kissgdschick
e¢rholt hat und dass dlese Aufdringlichkeiten der Sprache auf
der Insel einen Grad von @ozialer und literarischer Kiihnheit
zelgen, dlie wahrscheinlich in keinem anderen brdteil je er-—
reicht warde." '
Dicse Ansichit, dass dem 'ortspiel keine oder nur
-enig Bedeutung unter den Humorformen beigemessen werden kanh,
wird =icherlich in kn.land seltener gefunden. Bezeichnend
scteint hier dagegen .icder die Aulfassung zu sein, dle in
¢inem englischen Aphorismus zutage triti, welcher sehr be-
deutungsvoll sogar besuagt, aass dle schluchiesten luns dié
besten seien ("the worst puns are the best" 1)). In diesem
Land, wo es wie nirgendwo sonst in diesem Uufang eine Unsinns-
possie gibt und wo das Absurde und das nxzentrische in den
ve_ schiedensten Ausdruckswelsen im Humwor dowminieren, scheint
das nicht erstaunlich. Im Gegenteil, es kann vielleilcht gerade
dieser Ausspruch uber das Pun ein wenig zum Verstindnis des
cigentumlichen aber sympathischen englischen llumors beitragen
oder wenigstens einen Aspekt aus der Fiulle der verschiedenen
Charakteristika vom V%esen des reinen Sprachhumors dleses
Landes wiedergeben.

1) vgle Cherles Lamb, Popular Fallacies. Lhast tte worst puns
are the best.



4

b) 'Das “ortspiel im werbetext.

In den Pexten der englischen Anzeigen findet der aufwerksawe
Leser immer wieder eine rulle und eine Vielgestaliigkell der:
liier vervendeten orispivie, die zweifellos in nohem kasse
tazu beltragen, dass die betreffenden Anzelgen oi't eilne
nochst beilustigende und ansprechende wirkung ausuben. In dem
apusanten Unsinn, der hier wmanchmal erzshlt wird, steckt in
wirklichkeit doch ein Sinn und daruberhinaus ein hohes Liass -
aun Phantesle. Gerade mit besonders glucklich getroffenen »ort-
und Satzkombinationen kann man nicht nur den Sinn fir Humor
beim Konsumenten ansprechen, sondern azuch oft dessen unein-
seschrankte Bewunderung hervorrufen.

ba) Klang- und Sinngegensatze

Die Xorfzelle einer Anzeige aus elner uemelinschaltswerbung
fur Fische: "The 1life and s o 1 € of the party" (Abb. la)
erithalt eine Doprelbedeutung durch den Unterschied in Klang
und Sinn, namlich in dem wort s o 1 e (Seezunge), die nur
hicr durch cle Schreibung zum Ausdruck gebracht werden kann,
da im englischen Sprachgebrauch “"life and soul" (sleiche
Augeprache) eine'gelaufige tortverbindung ist. Geschickt
vurde bel dieser Anzeige, die neben dem doppelsinnigen Text.
¢ine origirelle .arstellung des “whispering fish" zeigt, am
Fusse nocheinmal dieselbe Idee wiederholt? "biess my sole!
That was a good dinner!" (Bei meiner Seele/Jeczunge! das

war ein sutes Lssen!) Das wort "sole® hat hiexr awrch das
Llans-wortspiel eilnen neuen Sinn erhalten.

~ine weitere Angeige aus derselben serie (Avb. 1b) beruht
ebenfails suf einem ubnlichen Vortscherz. Bei dem englischen
Ausdruck: "Smash-and prab raid" (S:haurenstereinbruch) wurde
im " erbetext nur ein ruchstabe ausgetauscht um die Verbindung
zu den auf dem Inserat angekundigten "Krabben” herzustellen.
bas so neugebilldete -ort "OSmash-and C r & b raid" vereinigt
rnum scheinbar zvwel vonelnander volliy unabhangige Bedeutungen.
a3 Humorvolle Lliegt hier viedlmehr in dew anspruch slosen Jn-
sirnn, der jedoch als hinlen:;lich sinnvoll dargestellt ist.

Im eri2uternden -erbetext wird nowmlich der Uedanke elnes
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Schaufenstereinbruchs um der Krabben willen noch einmal auf-
gegriifen und so allm#hlich zum sachlichen Teil der Augssage
bergealeitet, Zweifellos beruht die humoristische Wirkung

bei dieser Anzeige auf dem beabsichtigten 4wiespualt zwischen f
Unsinn und Logike.

In einer Anzeige der sehr bekannten Firma Schweppes,
0ie lkiineralwasser herstellt - ein werbem&issig undankbarer
Artikel, konnte man meinen - finden wir sowohl im Kort als
auch im Bild eine sehr originelle w“erbeidee (Abb. 2). |
"How many Schwepping days to Christmas ?" neisst es in dem
Schla wort. (Wieviele Tage kann man noch Schweppres .asser
trinken bis es weihnachten ist ?) Der eigentiiche Witz dieser
Frage liegt in dem Phantasiewort "Schwepping", durch das aber
gofort die Gedankenverbindung zu der in ingland gebrduchlichen
rrage;: "How many S h o p p i n g days (Linkaufstage) to
Ciristmas 7" 1) hergestellt wird. Auf diesen, fast immer
ganzseitigen Zeitschrifteninseraten der rirme Schweppes, findet
sich jedesmal unten am Fusse der Anzeige in kleiner Lchrift
der Slogan: "Schweppervescence lasts the whole drink through",
eine kiunstliche, schwer zu ubersetzende, komisch klingende
Koubination aus "Schweppes" und dem englischen wort "effer-
vegcence" (Schaumen, Autbrausen), die etwa sagt: "Das Sprudeln -
in Schweppes halt an, solange du trinkst". 2)

Diege Art der Zusammenschmelzung zweler - orte, die dann elne
amisante Neubildung ergeben, ist zu allen 7eiten und in allen
Landern eine beliebte Vwitzform gewesen. Jigmund freud 3) be-
zeichnet diese Art der witztechnik als "Werdichtung" und unter-
scheidet dabei a) eine Verdichtung mit kischwortbildung und

b) eine Verdichtung mit Modirikationen. In der voriiegenden -
chv.eppes—Anzeige haben wir es also nach der rreud'schen
Theorie mit einem Beispiel der zweiten Gruppe zu tun. 4)

1) Der Textaniang eines englischen Liedes heisst: "iwo wmore
shopping days to Christmas".

2) auf Seite — “befinden sich weitere Schweppes-inzeigen

3) Gessmmeite Schriften, Bd. 9 ("Der Witz und seine Beziehung
zum Unbewussten"), Leipzig und wien 1925.

4) Fur die erste Gruppe gibt rreud ein belsplel aus einexr anony-
weén Geschichte an, in der die -eihnactitszelt als aie "alcoho-
lidays"bezeichnet ist (aus "elcohol" und "holidays")
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bb) Mehrfache wortbedeutung

Die englische Sprache hat nicht nur einen ausserordentlich
grosgsen .ortschatz, sondern daruberhinaus noch urnendliche
viele wOrter, die neben der Moglichkeit, als verschiedene
Jutzglieder gebraucht zu werden, auch noch mannigfaltige

und zueinander ganz beziehungslose Bedeutungen aufwelsen.
Dews Auslénder mag diese Tatsache das Lrlernen des Englischen
erschweren, dem Inglander selbst dagegen bietet sie jedoch
unschédtzbare Vorteile rur eine sehr prédzise und vielfiltige
Ausdrucksmdgiichkeit in OSpiache und Schrift. Besonders hat
durch diesen sprachlichen Keichtum auch die englische Wierbe-
gprache sehr wirksame iittel in der land um immer wieder Ab-
wechelung in ihren 5til bringen zu konnen.

Diese sprachlichen rreiheiten hat sich auch das
wortoplel zunutze gemacht und -~ich mit den geradezu uner-
schiprlichen Ausbeutungsmdgiichkeiten von Wwortbedeutungen
einen grossen .irkungsbereich geschafien. Ua man hier immer
wieder neue komische .irkungen hervorbringen kann, gehtrt die
bewusste Anwendung zweier unterschiedlicher Gedankengidnge,
mit den gleichen wortenausgedriickt, in kn _land zu den belieb-
teaten Formen des vortspiels. Natiirlich trifft man auch diese
Art des Sprachhumors sehr oft in der englischen Anzeigenvier-
bung an, gleichgiiltig ob es sich bei den Miehrbedeutungen der
%orte um einen eigentlicnen sachlichen Doppelsinn oder um die
sachliche und die ubertragene Bedeutung handelt. |

bt 1) Der eigentliche Doppelsinn

Lin wurdiger Vertreter in der Reihe der bedeutungsreichen
orte ist beispielsweise das wort "bar". lLine irirma, die
"Steel Bars" (Stahlstangen) herstellt, hat sich in ihren
Anzeigen fur ihre vielleicht langweilig aunmutenden techni-
schen Erzeugnisse eine numorvolle rform ausgedacht und viele
licglichkeiten fir wortspiele, die in dem ort "bar" stecken,
geschickt fur einen .erbefeldzug genutzt. "Bars and Bars"
heisst das Schlagwort, das auf allen lnseraten dieser Serie
wiederkehrt und das in jedem einzelnen rFalle eine andere be-
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deutung in Wort und Bild erhilt (Abb. 3a - e). Ein Grossteil
der «irkung beruht bei dieser Anzeigenserie naturlich aut
den dazugeh¥rigen Z«ichnungen, die dem Text an Vitzigkeit
nicht nachstehen und die auf den ersten Blick erkennen lassen,
um welches wortspiel es sich im einzelnen r'all handelt. Denn
auch der erklédrende ‘erbetext ist so geschickt abgefasst, dass
er jeweils - entsprechend der gewHdhlten anderen iedeutung von
"bar" - genau so doppeldeutig verstanden werden kann, da er
durch die Wehl der .orte, die selbst als solche zwelierlei
ausdriucken kdnnen, in zwel verschiedene Bedeutungen hinein-
pasat.

In Abb. 3a beispielsweise bedeuten "Bars" Gefangnis-

Gitterstdbe. Ubersetzung: Lees (Gitterstibe) haben

eine bekannte (verurteilte) Qualitdat um lange Zeit

zu dienen (lange Zeit abzusitzen), machen Sie sich

das zunutze.

Bei Abb. 3b ist mit "Bar" das hohe Gericht gemeint.

(*Called to the Bar" = Als Barrister zugelassen wer-

den. )

Ubersetzung: Gediegener Charskter und die rsdhigkeit

eine anvertraute Aufgabe zu erfillen, selbst unter

schweren Verhdltnissen (unter Verhor) ist der Be-

weis (die Beweisautrnahme) unseres lietalls.

Abb. 3c stellt eine Bar da.

Ubersetzung: Bitte Ihx Winsche, meine Herren !

Wir haben eine glinzende bar fiur Ihre Bedienung be-
reit. Prompte Aushandigung von genormten .assen aus
dem Lager.

Bei Abb. 3d bedeutet "bar" ein Stick Seife.
Ubersetzung: Stolpern Sie nicht, vermeiden iie einen
"lteinfall", geben Uie Lees "stlckwelse" an und behal-
ten Jie den Boden unter den Fiissen.

In Abb. 3e wird mit "Baa-a-a-s" das Bldken eines
Jorafes wiedergegeben. Ler kleine werbevers parodiert
das bekannte englische Kindergedicht "“uary's little
lamb" aus dem 19Y. Jhdt.l)

1) "uary icd a little lamb, Iis tfleece was white as snow..."
von Sarah J. Hale (Poews for our children)
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Auf der gleichen Idee bauen zwei andere Anzeigen (Abb. 4a
und b) suf, in denen Fdrderbander (Conveyor b e 1 t s) und
Spritzenschlduche ( h 0 s e ) angekindigt werden. Auch hier
haven die Bezeichnungen der Lkrzeugnisse im oprachgebrauch
noch andere bedeutungen ("hose" - Strumpf in Abb. 4a,

"belt" = Gtirtel in Abb. 4t). In den Anzeigen erscheinen dann
zundchat einmal diese geldufigeren bedeutungen, die, da sie
Gebrauchsgegenstande des tiglichen lLebens bezeichnen, nicht
nur zur werblichen und humorvollen Darstellung viel besser
geelgnet sind, sondern dadurch die Aufmerksamkeit des ober-
fliichlichen oder an den technischen Ankundigungen uninteres-
sierten Lesers eher wecken konnen als rein sachliche wirlau-
terungen. Auch die entsprechenden werbetexte passen sich in
ihren Ausdrucksformen demgemédss zwel verschiedenen Satzbe-
deutungen an. Besonders bei technischen Lrzeugnissen wirkt
Jja ein Verbetext mit einem originellen wortspiel sehr be-
lebend und diese Anzeigen haben den Vorzuyg, von vielen ge-
lesen zu werden, da sie wegen ihrer leichten und humorigen
Art zumindest stark auifsllen.

Kurz und bundig priés einmal eine firma fur Amntoreifen in
einer Anzeige ihre Reifen mit dem doppelsinnigen Schlagwort
an: "It's time to re-tire". Auch hierin gsteckt ein hiibsches
wortspiel (der Satz kann sowohl heissen: kg igt Zeit zum Aus-
ruhen® als auch: Es ist Zeit um neue keifen aufzulegen).

Yon grossem Aurmerksamkeitswert sind zunachst
schon allein wegen ihrer guten typographischen und zeichne-
rischen Gestaltung zwei Anzeigen der rhilip morris‘Zigaretté ;x
(Abb., Ha und b). Auch hier erkennen wir in dem Anzeigentext,
der in Versen abgefasst ist, einige Doppeldeutigkeiten. Die
schwarz-weigss-Kontraste der Zeichnungen, die in ihrer Art
ein wenig altmodisch anmuten, heben diese beiden Anzeigen
besonders hervor, ohne sie jedoch aufdringlich wirken zu
lagsen. In beiden Fillen sind die Texte unmittelbar fur
die angekundigten Zigaretten abgefasst, und sind sowohl
in ihrer Idee s8ls auch im Ausliruck wirklich originell.

Ubersetzung zu Abbe. ba: der Kriminologe Lord ralken-—
auge rekonstruiert jetzt das todlich ausgegangene
Stelldichein. "Kein ge w 6 hnlic hes Ver-
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bredhen" meint ér, *"denn ich stelle eine Philip
Morris in diesem Rechtsfall ("case"™ kann aber auch
‘"igarettenetul heissen) fest".

Ubersetzung zu Abb. 5b: Sir Horace Hoot, der vor
Gericht geschieden wurde, kam viel besser davon
als er dachte; der kluge Richter sprach ihm Schutz
(oder: Haft) von Philip liorris zu.

bb 2) Sachliche und Ubertragene Bedeutung

Man kdnnte sagen, dass dlie meisten Vorte eine materielle und
eine ideele Bedeutung haben, je nachdem, ob man sie 1im eigent-
lichen oder im ubertragenen 3inne nimmt. Jedes wort bezeloh-
net ursprunglich einen konkreten Gegenstand oder einen
materiellen Vorgang; oft jedoch hat sich seine Bedeutung
langsam zu einer abstrakien Beziehung oder einer reinen

Idee vergeistigt. Die ubertragene Bedeutung eines Yortes

hat gsich in vielen Fdllen so weit von ihrem Ursprungsgedanken
entfernt, sei es durch Bedeutungswandel, sei es auch nur durch
ein Abschleifen bel gewohnheitsmissiger Anwendung, dass im
Gesprdch niemand mehr im Unklaren gelassen wird, ob es sich
nun im einzelnen Fail um die sachliche oder um die ubertragene
Bedeutung bei einem Ausdruck handelt, sofern ein einigermésSen
klarer Zusammenhang geschaffen ist. Humoristen und Witzbolden
jedoch bleibt es auch hier wleder vorbehalten, die elne torm
fur die andere einzusetzen und somit Sprachverwirrungen zu :
schaffen, die manchmal &hnlich scherzhafte sirkungen wie ein V%itz
hervorrufen kdnnen, da sie unvermittelt einen Gedanken ausdrik- '
ken, auf den niemand gefasst ist, besonders auch dann, wenn :
die sachliche Bedeutung als solche gar keinen vernunftigen
Sinn mehr ergeben kann.

"Just between you and me ..." (Unter vier Augen,
ganz unter uns) beginnt der Text einer Anzeige (Abb. 6) fur
Installationseinrichtungen. Auf diesem Uatzanfang liegt,
ebenso wie auf der gelungenen graphischen Darstellung eines
aschbeckens und eines Abzugkanals, beilde vermenschlicht ge-
zelchnet, der Blickfang. Durch die linzufugung des Larken-
namens hat beim weiterlesen der ganze v.atz plotzlich einen
anderen Sinn bekommen: "Zwischen uns beide .." (sagt das
vaschbecken zum Abzugskanal jetzt) "gehort ein bleiernes
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Abzugsrohr von Cox". Da der Ausdruck "between you and me"

nur noch im ubertragenen Cinn (also: "unter uns gesagt")
angewandt und verstanden wird, bringt der Satz durch den
scheinbar pldtzlichen Bedeutungswechsel eine scherzhafte

Form in die Anzeige.

Das gleiche Satzspiel findet sich in einer Anzeige fur Bovril,
einen Brotaufstrich (Abb. 7): "Between you and me we could

do with some Boyril" (Unter uns gesagt .... oder: Zwischen
uns beide gehdrt etwas Bovril).

Ein anderes Inserat beispielsweise spielt mit den
Bedeutungen des .ortes "scharf" (Abb. 8). Je machdem, in wel- .
chem Zusammenhang dieses wort gebraucht wird, kann man darunter
seinen sachlichen oder seinen lbertragenen Sinn verstehen. '
Unter einem "scharfen Bild" hat man also e 1 n e bestimute
Vorstellung. Besonders wenn man dazu noch erfdhrt, dass es
sich - wie bei dieser Philips-Anzeige - um den Fernsehempfang
auf einem Bildschirm handelt. "iin extra scharfes Bild auf
dem rhilips-Empfénger" verspricht die Anzeige. Das Uberraschungs-
moment tritt durch die lustige Illustration ein, die scheinbar
etwas anderes darstellt, als in der Koptzeile ausgedrickt wird,
da die erwartete ubertragene Bedeutung des wortes als sach-
liche dargestellt wird. Die idee beruht darauf, dass es sogar
eine dreifache Bedeutung ergibt, wenn man unter "sharp" ausser
den scharf gezeichneten Umrissen der Abbilaung auch noch die
spitze Kante eines Bildes und den strengen Blick eines darauf
abgeblildeten Richters versteht. Im dazugehdrigen Werbetext,
der den Gedanken nidher ausfiihrt, heisst es dann: "Das haben
wir damit” (nédmlich mit dem scharfen Bild)."ja gar nicht ge-
meint ! %arum kann unser Kiunstler denn nicht aas zeichnen,
was er soll, anstatt immer den witzigen spielen zu wollen !
Alles, was wir verlangen, ist eine nette, realistische Zeich-
nung eines hubschen Mhdchens um das extra scharfe Bild zu
zeigen, das man auf einem Fhilips Fernseheupfénger bekomut.

Ist das jetzt klar 7"

Das englische Idiom "Take courage", das man nur noch im tber-
tragenen 3inn versthen kann, namlich als "f a 8 s e wamut",

hat durch COURAGE, den Namen eines alkoholischen Getrankes,

in einer Anzeige (Abb. 9) wieder wortliche bedeutung erhalten.
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*Immer, wenn Du ein Hihnchen siehst, n 1 m m COURAGL",
lautet darin die Aufforderung. (Das Hihnchen ist das Symbol
dieser W“erbung.)

szwei in Engiand sehr beliebte Ausdrucke, die in Ihrer Kurze
Ausserst vielsagend sind und die amusante Abwandlungen zu
zwei Ligennamen bilden, liegen einer Anzeige (Abb. lo) fur
ein Fruchtsalz zugrunde. Die eigentliche werbeidee beruht
auf einer Gegenuberstellung von "Oh dear!" (U jeh!) und dem
Amerikanismusno.kf, wobel diese beiden Ausdrucke jeweils
den seelischen Zustand eilner Person ausdrucken sollen,
indem sie die Form von Ekigennamen annehmen, Dazu entstand

. eine witzig-einfache Karikatur, die dem Leser eine iiber-
zeugende Vorstellung gibt, wie sich die niedergeschlagene
Gemitsverfassung eines "Herrn 0.Dlear" nach dem Genuss des
betreffenden i'ruchtsalzes bei dem"Herrn U. Kaye" aufgehellt
hat.

Anhand von weiteren in engliechen Anzeigen ver-
wendeten vortspielen jeder Art werden wir noch an verschie-
denen anderen Stellen der Arbeit immer wieder auf diese
Forren der %ortkomik zuruckkommen. (Das gilt fur all die
k¥alle, wo Vortspiele innerhaldb des lextes beilduriyg einge-
flochten werden, wo sie also nicht die tragende werbeidee
eines Slogans sind und wo die dazugehdrigen Anzeigen unter
endere, mehr hervortretende Humorformen eingeordnet sind.)



2. Die Al11l1literation

Eine der wortspieltechnik verwandte, wenn aucn vereinf:ichte
Art ist die Alliteration. wxan kann sle, genau genommen, Jje-
doch nicht schiechthin zu den Formen des Humors rechnen, ob-
wohl aus ihnen meist eine heitere oder witzige Absicht her-
vorgeht. Hier kommt es auch ganz darauf an, in welchem Zu-
sammenhang Alliterationen gebildet und gebraucht werden,
welche Ideen sie verbinden und wie sie uberiaupt auf den
Leser im einzelnen Fall wirken. In der englischen Anzeigen-
werbung finden sich Alliterationen im werbeslogan recht
p#ufig. lan kann sie hier ohne weiteres zu den humorvollen
werbemethoden gzahlen, da sie ganz offensichtlich in den
meisten Fallen von den lnserenten so betrachtet werden, eine
Tatsache, die fast immer such aus den jeweils dazugehdrigen
anderen Anzeigenfaktoren, also der lllustration oder dem
begleitenden Text hervorgeht.

Eine originelle Gestaltung in Bild und Text finden
wir in elner Angeigenserie neben dem Schlagwort, das aus
einer Alliteration besteht: "Don't tlop - biave a flip"
(Abbe. 1la und b). Der kurze, einpragsame Slogan stellt werbe-
technisch geschickt zwel gegensdtzliche Ideen wie "flop"
(vor Erschopfung gusammenbrechen) und "flip" (ein alkoholisch s
Liergetrdnk) einander gegeniiber. Im begleitenden verbetext
(Abb. 1la), der wie die Zeichnung ebenfalls humoristisch
abgefasst ist, erscheint ein gutes Beispiel fur die oben er-
wahnte Vendigkeit der englischen Sprache. Hier heisst es
unter anderem: "That's the stuff to flip away your flops
and put you on your feet". (Im Gegensatz zur Kopfzeile wird
das Verb "flop" hier als Hauptwort, das Phantasiewort "f1lip"
auch als Zeliwort gebraucht.) Ebenfalls auf einer Alliteration
beruht die in der gleichen Anzeigenserie erscheinende Schlag-
zeile: "Flip f1lip hoorgy!"

Alliterationen eignen sich besonders beil solchen
Fallen gut, wo man Begrirfe oder Namen, die belx Verbraucher
noch wenig oder gar nicht bekannt sind, wit einem vortscherz
verbinden will. Dies zeigt beispiclswelse eine anzelge der
Gebr. Leeming (Abb. 12), deren Hame durch Abanderung eines
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Buchstaben 1), dehe durch Alliteration in "Lemming" (ein

dew lieerschweinchen verwandtes Tier) verwandelt wird. Ob-
wohl diese Lemmings weder mit dem Kemen der Hersteller noch
mit dem Erzeugnis (Lumpen zur Leinigung von Maschinen) in
einem sinnfalligen Zusammenhanyg stehen, stellt die Anzelge
einen geschickten Blickfang durch die Schlagzeile und die
Il1lustration dar. ler begleitende Text stellt kunstlich
eine gewisse Gedankenverbindung her, inder in humorvoller
Art darauf hingewiesen wirc, dass die beiden abgebildeten
Lebewesen nicht etwa die Original-lLeeming Bruder seien,
sondern eben jene Lemmings, die die skandinavische Tundra
bewohnen und sich in unglaublichem Umfang vermehren, genau
80, wlie die Lumpen vor Leemings. Diese Anzeilge gibt daneben
auch durch die bewusst hanselnde und unehrerbietige rorm,
mit der sich dile Inserenten uber sich selbst lustig machen,
eine Art des Humors wieder, die fur den Lnglander im allge-
neinen bezeichnend ist.

In einer der in Ln.land sehr verbreiteten und
bekannten Anzeigen fur Sandeman Portwein, die nicht zuletzt
auch durch die immer wiederkehrende selisare verbefigur
(einer schwarzen Gestalt mit grossem Hut) viel Beachtung
findet, wird ebenfslls eine Art Alliteration im terbetext
gebraucht (Abb. 13). "Tre profecssor professes & prelerence
for Sandeman Port or Cherry" (der Professor bezeugt eine
Vorliebe ...) heisst es in diesem lext der Anzeige, die
Jjedoch mehr die humorvolle Zeichnung als grosse Originalifat
des Textes in den Vordergrund stellt.

1) "One letter makes the difference between Lemming and Leeming.
One letter ifrow you could make a differerce to your arrange-
rments for clesning wachinery in your works" heisst es in
einer weiteren Anzeige dieser Jerie. Hier wird ausser der
Alliteration auch noch ein wortspiel durch die mehrfache
sedeutung von "letter" ("Brief" und “buchstabe") einge-
flochten.
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3« Die falsche Schreibung

Ein Hauptmittel des Humors war in England, und ganz besonders
auch in Amerika, l#ange Zeit die falsche Schreibung. lieute
findet man diese Form nur noch sehr selten. bkin oftfensicht-
licher Fehler war bei solch einem "distorted word", das dem
"Pun® nshe verwandt ist, in der Schreibweise eingeschmuggelt
um die Bedeutung eines wortes zu verandern und damit eine
neue, wirkliche .idersinni_ keit in den uedanken zu bringen.
Diese ielschschreibung kam zu einer Zeit auf, als Schreiben
uand Lesen bei der Bevolkerung weltere Kreise zu ziehen be-
zann und sowohl das "spelling book" als auch die Schule all-
m&ahlich zu grosser Achtung kamen. ian sah damals die falsche
Schreibung als eine Art "having fun with the teacher" 1).
Haufiger noch als die sinnverandernde :ralsch-
schreibung trifft man in ngland eine andere Art der ‘ort-
verzerrungen ane. ovie beruht auf der kigenart der englischen
Sprache mit ihrer grossen Diskrepanz zwischen Lchreibung und
Aussprache. S50 knnen zum Beispiel oft formsl gleiche Laut-
verbindungen auf ganz verschiedene Arten ausgesprochen werden,
Je nachdem, wo sie auftreten, und umgekehrt findet man schrift-
massig ungeicne S5ilben mit ein und derselben Ausspracheé. ks
verwundert nicht, dass die Eknglander sich auch uber diese
Ligenheiten ihrer Sprache gerne lustig machen und sie weldlich
zum eigenen Spass und dem Jpass anderer auszunutzen verstehen.
Bei den humoristischen Dichtern aus der Vergangenheit finden
solche kleinen versteckten Spltteleien uber die englische
Sprache namentiicn in Scherz- und Unsinnsgedichten ihren
Niederschlage. In solchen Gedichten bediente man sich gerne
Jener amusenten Art der ralschschreibung, durch aie weder der
Sinn nocn der Klang des betreffenden wortes eine Anderung er-
fihrt. Ls wurde also zum Beispiel in den Endsilben der Reim=-
worte die richtige Schreibung durch eilne villlg endere, in der
betreffenden Verbindung "falsche", aber bei anderen .orten auie
tretende und klangiich gleiche ersetzt, die das vort naturlich
im Schriftbild entstellt, auf die Ausap:ache aber iberhaupt
keinen éndernden Einfluss hat. Der iclierz besteht wimlerum eigent-

1) s.a. tncyclopaedla Britannica, Bd. 11l.
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lich nur aus der vtlligen Unsinnigkeit dieses Vorgehens,

da melst nicht einuwal aus reimtechnischen Grunden eine
solche Falscl:schreibung nétig wdre. Dies ist zweifellos

ein sehr origineller .eg, der mit Vorliebe von witgkdpfen
eingeschlagen wird, um diese Eigentiimlichkeiten der Sprache,
ohne dabei zu tibertreiben oder zu karikieren, 2zu verspotten.

Zwel Beispiele aus der humoristischen Anzeigen-—
werbung Englands mdgen diese Art der scherzhaften Ausdrucks-—
welse veranschaulichen: is sind zwei Inscrate einer sirms,
die Fordertransmissionsbénder und technische Verkleidungen
anfertigt (Abb. 1l4s und b). Beide verbetexte sind in Gedicht-
form abgefasst, wobel jedesmal die zweite Keimzeile in der
Schreibveise der ersten angepasst ist.

(Abb. 1l4a): "Tailors adopt a curious stance
vwhen measuring clothes for elephance" (richtig v#re:elephants)
(Schneider nenmen eine komische Stellung ein, wenn sie Ele-
fanten Kleider anmessen). Die unnttige Abanderung der Schreib-
weige bringt absiciitlich eine kleine Komplikastion in den |
werbetext dieser Anzeige, die neben der erheiternden Illustra-
tion einen wesentlichen Anteil an der humorigen wirkung hat.
Bei der zweiten Anzeige (Avb. 14b) wird zur Auflockerung des
Textes ein Ausdruck aus der Dislektsprache herangezogen:

"tven the fastest rhinocerosses

show up poorly in a race with hosses" (anstelle von horses)
(Selbst die schnellsten Rhinozerosse blamieren sich gewaltig
bei einem wettlauf mit Pferden ...). |
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4. Sl ang und Dialekt

Die Verwendung von Slang- und Dislektausdrucken in der eng-
lischen Reklamesprache scheint zwar zu der allgemeinen Ab-
neigung der Englinder, die gegeh die Sprechwelse und die
Idiome der Arbeiterklasse besteht,und besonders angesichts
des allgemein tief verachteten Cockney-Dialektes im w»lder-
spruch zu stehen l). Tatsachlich kann e s sich aber auch

nur die Sprache einer humorvollen uerbuhg erlauben, auch den |
gebildeten Stdnden Dialektausdrucke und Slang vorzusetzen, |
und dann nur zu dem Zweck, um die Leser damit zu belustigen.
Nicht selten sogar ging auf diese Veise - wie schon gesagt -
durch die Mithilfe der Werbung ein Slargausdruck in die :
offizielle Sprache ein. Hier kann sich der englische Cnarak-
ter unverfalscht orfenbaren. In grosster Keinheit finden die
englischen Eigenheiten ihren Niederschlag; Bei der Zusammen-
stellung eines geeigneten Anzeigentextes vermeidet der eng-
lische Verbefachmann bewusst alle Wdrter, die durch hdufigen
Gebrauch gleichsam abgenutzt - in der "%erbesprache" gibt

es dafur viele Beispiele - und damit werbeunwirksam geworden
sind. #rische, urwuchsige wirter aus aer taglichen Umgangs-
sprache, blangausdrucke, ale er dem einfachen inann abgelausdit
hat, clenen ihm zu wirksamer Textgestaltung. "Uer Slung in
der englischen Konsumentenreklame ist besonders auf Manner
hochst wirkungsvoll; er ist formlos, derb und gar nicht lang-—
ﬁilig. Die Slangwdrter zeichnen sich oft aus durch Lebensnihe
und Lebensfrische und stehen damit im Kontrast zu der etwas

farblosen, blutleeren Sprache der Gebildeten". 2)

Eine gute LUsung fur die Verwendung von dlang in
der Verbung ist beispielsweise die rorm des Zwiegespriéchs.
Hier werden die #sthetischen Sprachgefuhle des Lesers hicht
so leicht verletzt, er kann dabei unparteiisch bleiben, weil
er nicht direkt in dieser rform angesprochen wird, sondern die
Unterhaltung sich zwischen anderen Personen abspielt. ks ist
gsicher nicht unpassend, wenn eine Schrotthandlung in ihren
Anzeigen gerade eines dersrtigen Verbetextes mit Jlangaus-
drucken sich bedient. Eine spassige Zeichnung, die sich vollig

1) s.a. G. Orwell 8.8.0.
2) L. Ziethlow a.a.0., S. 54.
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dem "Milieu" anpasst, unterstreicht noch die humorvolle
Art eilner dieser Anzeigen (Abb. 15). In den verschiedenen
fortlaufenden Ankundigungen der Serie werden diese "scraps
of conversatin® ("Teile" von Unterhaltungen) immer wieder
aufgegriffen. (Durch die mehrfache Bedeutung des .ortes
"scrap", das ebenso auch "Scrrott" reissen kann, liess
gich auch noch geschickt ein kleines .orispiel in den Text
einflechten.)
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C. D»ie Illustration sprachlicher Begriife

wie die eben besprochenen Anzeigen, die durch die Auswer-
tung mehrfacher fortbedeutungen e¢ilne humorvolle KNote er-
halten, so beruhen die folgenden Beispiele zwar auch auf
Doppeldeutigkeiten, nur handelt es sich bel ihnen nicht
mehr um reine Wortspiele, bel denen die zeichnerische
Untermalung lediglich die :irkung unterstreicht, sondern
es liegt die humoristische Wwirkung hier ebenso auf der
bildlichen Darstellung, ja, sie kommt uberhaupt wanchmal
erst durch die .erbezeichnung richtig zur Geltung. In

dem einen falle kann ein Ausdruck bildlich in allen ver—
schiedenen Vurlationen dargestellt werden, ohne dass er
durch die verschiecenen kiglichkeiten der Autfassung einen
anceren Sinn anndhme. Im zweiten Kall handelt es sich um
rein sbstrakte Begrirfe, die durch zelchnerische larstel-
lung konkretisiert werden und dadurch - ebenso wie es in
der rein sprachlichen Form die Auslegung der wirklichen
und der ubé%ragenen Bedeutung eines Begriifes zeigt - einen
humorvollen Lffext haben.

L. Verschiedene Anwendungsmdglichkeiten

Line in ihrer Einfachheilt sehr origineile Anzeigenkampagne,
die in England sehr zut eingefuhrt ist und bei der Bevilke-
rung auch viel Anklang findet, ist die der 3uell AG

(Abb. 16a - e). "Fill up and feel the diiference" lautet der
Slogan, der in allen diesen humoristischen Anzeigen, meist
ohne viele erlauternden worte, zu finden ist. "rulle ein

und fuhle den Unterschied" bezieht sich nattirbich unmigs-
verstandlich auf das Shell-Benzingemisch. In den werbezeich-
nungen dieser Shell-inzelgen treten dann aber eine grosse
Anzahl verschiedener anderer lidglichkeiten zutzge, wie und
was man alles einfullen kann, gleich,ultig, ob es sich dabei
um gefullte kilchiflaschen, Preifen, Badewannen, oder um aus-
geifullte Formulare und aufgevlasene Luitballons handelt, wie
es die angefuhrten Beispiele zeigen.
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Um das blitzartige Vorbeisausen eines mit Shell betriebenen
wagens gu veranschaulichen, wird das zelchnerisch mit einer
Kopfwendung (von einer Seite auf die andere) dargestellt:
*That's Shell - that was!" ist das Begleitwort (vas ist
Shell - das war's). Direkt sprichwortlich ist adieser Aus—
druck fur die grosse Geschwindigkelt geworden, sodass er
auf Anzelgen, die aiesen Gedanken ausdrucken sollen, sogar
manchmal ganz weggelassen wird. Der englische Leser weiss
trotzdemy was mit der komischen doppelkopfigen Figur in

der Anzeigenzeichnung gemeint ist. (Beispiel: Abb. 16b).

3o benutzt zum beispiel eine politische Karikatur, die im
"News Chronicle" erschien (Abb. 16ba) dasselbe Shell-hiotiv
mit der bDarstellung von gwei Kbpfen. "sill up and feel the
ditference® 1st auch diese Zeichnung unterschrieben (ange~
gpielt wurde in diesem Fall auf amerikanische Dollarschecks
bzw. persische OUlkrige.) Der Karikaturist Vicky bittet |
"Shell um kEntschuldigung® fur die Verwendung ihrer so be-
kannt gewordenen Idee. Dass die Karikatur von den Englindern
nur zu gut verstanden wird, ist ja der beste beweis fur die
volkstumlichen Angzeigen von Shell.

wer mit englischen Gepflogenheiten und Traditio-
nen vertraut ist, wird gerade in den Shell-Anzeigen vieles
finden, was in irgend einer weise bezeichnend fur dieses
Volk ist. Ob nun von den Anzeigengestaltern beabsichtigt
oder nicht, es lassen sich jedenfalls in manchen dieser
Inserate tieferwurzelnde Gedankengange erkennen, 8ls man
auf den ersten Blick aus den erstaunlich unkomplizierten
Zelchnungen herauslesen kann,
So zeigt zum Beispiel Abb. 1l6c das sichtliche wohlbehagen
eines Mannes, der in einer vollgefullten Badewanne liegt.
Ein Gedanke, der wahrscheinlich seine wurzeln noch in der
Notzeit des vergangenen Weltkrieges hat, als in England
aus Grunden der Kohlenersparnis, gemédss einer Sffentlichen
Bestimmung, jeder knglinder nur einmal in der .oche ein
warmes Bad nehmen durfte, und selbst das nur mit einer be-
grenzten Wassermenge ("One bath a week - five inches of
water only" 1)). ben Slogan "Fill up and feel the difference"

1) Um den Englandern die Einhaltung dieser Fflicht zu erleichtern
aurde auch hier der Konig als Vorbild betrachtet: "Lven
the King uses five inches of water" hiess das liotto.
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konnte man hier etwa so verstehen: "Lass die Badewanne
vollaufen und du wirst merken, was das fur ein Unterschied
zu fruher ist".

Der ewig unerfulite .unschtraum eines englischen Jungen,
dass man mit einem aufgeblasenen Luftballon uber all den
grossen lenschenmengen schweben kann um die vorbeifahrende
Konigin oder Mitgiieder der k&niglichen Familie, der Royal
family, besser sehen zu kdnnen, kann nur 1in einem Land, wo
solche Umzige nichts Seltenes sind, richtig empfunden werden
und als werbelidee Verstindnis finden. Unter dem genannten
kotto macht die Firma 3hell (Abb. 16d) von diesen Gedanken
fur eine ihrer Anzeigen gebrauch.

Eine bekennte und beliebte Karikaturgestalt ist
die des "little man", die von dem englischen Karikaturisten
Strube (vom "Daily Lxpress") geschaffen wurde. Durch ibr
tagliches Erscheinen in den witzzeichnungen Strubes hat
dieser "little man" grosse Popularitat beil den iLesern er-—
reicht. Und ebenso, wie viele andere namhatfte englische
Karikaturisten fur die Wwerbung zeichneten, so liess auch
Strube seinen "little man" in Anzeigenillustrationen auf-
treten. Ein Inserat von Shell (Abb. 16e) bildet dafur ein
hubsches Beispiel. Es wird hierin eine erfreuliche Situation
mit dem "little man® dargestellt und zwar unter dem Liotto:
"Things are looking up" (alles sieht wieder rosig aus),
nach einem gefliugelten VYort in England 2), das gleichzeitig
der Anfang eines englischen G3chlagertextes, der etwa 1934
aufkam, 1ist.

Als dankbar fur eine humorvolle Darstellung und
die mehrfache Auslegungsmbglichkeit eines Begriffes durch
die Zeichnung zeigt sich, was eine Anzeigenserie der ICI
(Iuwperial Chemical Industries) bewelst, der Begriff "Gewicht".
Nimlich zum Beispiel dann, wenn man es nicht rein technisch
herausstellt (wie »s im Grunde bei den Anzeigen, die fur
Stirke und Haltbarkeit von Aluminiumlegierungen vwerben,
verstanden werden muss), sondern sls menschliches Kirper-
gewicht. "wenn Gewicht ein rroblem ist .." lautet die

1) Die Anzeige erschien zur Zeit der Krdnung Kinigin
Llizabetls II. ,

2) von dem englischen Romanschriftsteller B.L.Farjeon
(1833-1903



41

Kopfzeile in jeder dieser Anzeigen und die gelungenen
Illustrationen machen auch geschickt von diesem Irick der
Darstellung Gebrauch. Zwei belustigende Beispiele (Abb, 17a
und b) bilden dafiir die witzig-ubertriebenen Anzeigenzeich-
nungen dieser Serie, die zur Auflockerung und hauptsfichlich
als geschickter Blickfang fur einen nichternen Angzeigentext
dienen.

Ebenso gelingt e¢s der Firma Cash (Herstellung von
gewebten'Namensohildern), in lustiger und zugleich uber-
zeugender Form beim Verbrsucher den Bedarf fur ihr Fabrikat
zu wecken (Abb. 18a - e). Durch einen eingenahten Namen in
die verschiedenen Kleidungsstucke kann aus jedem der unklaren
Falle, die, so lassen die Anzeigenzeichnungen jedenfalls
glauben, auftreten kdnnen, "ein klarer rall" gemacht werden.

"Allsorts" heisgst der Markenname fur eine Bisquit-
sorte und in den Anzeigen dieser Firma (Abb. 19a - c¢) gibt
es dann auch "Allerlei"... Arten (=sich) zu fullen, allerlei
Schimpfworte fiur das (natiirlich schlechte) VWetter und aller~
lei Male bel Schul jungen, aber nur "Allsorts™ von wilkinson's
fur Qualitat.

Eine humorvolle ldee, die durch die Zeichnung in
zwel Anzeigen fur Batterien wiedergegeben wird, stelit schein-
bar fur die werbliche Aussage Musiker mit ihren Ingstrumenten
in den Vordergrund, verbindet diese dann aber durch eine .
geschickte Ideenassoziation mit dem angekundigten irzeug-
nis. Die Aussage auf Abb. 20a "Unbeeinflusst durch starke
Entladung" bezieht sich im Grunde genomuen auf die Batterie.
Dem Leser wird ein Lacheln entlockt durch die ungewthnliche
Interpretation dieser Aussage, namlich dass die "starke
Entladung" gleichzeitig in Form von Idnen aus einer Trompete
kommt, wobei ein anderer Musiker auf der Zeichnung "unbe-
einflusst" bleibt. Ahnlich ist das Beispiel auf Abb. 20b.
Hier halten die Batterien (ocer Trommeln) selbst dem "kraftig-
sten Gebrauch" stand.
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2, Abstrakte Begriffe - konkret dargestellt

Allgemeine Ausdrucke und Redewendungen, die
zun Teil schon so stark abgeschliffen sind, dass man leicht
uber sie hinwegliest, ohne den geistigen Inhalt noch recht
aufzunehmen, sind als solche fur Werbeschlagworte meist
nicht mehr sehr wirksam. Gerade der Englander bemtht sich
auch in grossem Masse, seiner lierbesprache mdglichst immer _
wieder andere Formen zu geben und neue, zugkriaftige Ausdrucks-
méglichkeiten hineinzubringen, um den Text nicht langweilig
erscheinen zu lassen. Eine grosse Unterstitzung lelistet
ihm dafur ja, wie schon gesagt, die grosse Vielseitigkeit
seiner eigenen Sprache. Abgegriffene Wworte und Redewendungen
werden nach Mdglichkeit nur sehr selten in der englischen
Werbesprache gebraucht, es sel denn, dies geschihe zu einem
begonderen, ganz bewussten Zweck. Und das ist dann etwa
der Fall, wenn man beispielsweise einen Ausdruck oder eine
Kedensart von einer anderen Seite beleuchtet, indem man
einen anderen, zwar ungebriuchlichen aber migiichen 3inn
unterlegt und somit ein gewisses Moment der Uberraschung
beim Leser erzeugen kann. Setzt man also beispielsweise
einen abstrakten Gedanken einfach in ein Bild um, das den
dazugehtrigen konkreten Begriff, der im Sprachgebrauch nur
noch die abstrakte Vorstellung hervorruft, veranschaulioht,
s0 entsteht 1n gewisser Beziehung eine neue Idee, die viel-
leicht lediglich den Zweck haben soll, durch den originellen
Einfail zu wirken und damit einen humorvollen ion in die
ganze Anzeige hineinzubringen. "lMan erhalt eine komische
virkung 1n aii den Pilien, wo man sich so steiiv, uls ver-
stande man einen Ausdruck, der ubertragen gemeint war, 1im
eigentlichen Sinne. Oder auch: Soweit sich unsere Aufmerk-
samkeit auf die materielie Seit einer Metapher wendet, wird
die in dieser ausgedruckte Idee komisch" L .

Bel der englischen Anzeigenwerbung ist diese Art
des Sprachhumors recht oft anzutreffen. Sie hat bel allen
Leserschichten gleichermassen die kMdglichkeit zu wirken,
da sie viel weniger an den Intellekt appeiliert, als es
dagegen manchmal beil geistreich-witzigen wortspielen oder
gar bei Parovdien, die ja auch in der Anzeigenwerbung Ver-—

1) H.Bergson a.z.0., S. 64
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wendung finden, der Fall ist und die nur bel den gebllde-
teren Leserschichten ihre volle Verbewirkung entfalten
kOnnen. 1 )

Eine sehr gebrauchliche englische Redewendung
*As happy as a sandboy" (So gliucklich wie ein Junge, der
im Sand spielt) gab die Idee fur die Anzeige (Abb. 21)
eines Automobilverksufers ab. "How happy is a sandboy 7"
mchte in der Illustration ein sehr vornehmer alter Herr
erfahren und versucht, das Geheimnis zu erforschen indem
er selbst im Sand spielend dem Jungen sein Tun ablauscht,
um auch einmal "so glucklich wie ein Sandboy" zu sein. ler
Anzeigentext sagt ihm aber, dass er sogar noch gliicklicher
gein wird, wenn er das Auto von Hillman fahrt, Dies ist nun
eine Behasuptung, die, wdre sie in einen ernsten, nuchternen
Ton umgesetzt, sicher auf Ablehnung stossen wirde, die in
einer so scherzhaften und ansprechenden Art dagegen bel
dem Leser ein anerkennendes Lécheln hervorrufen muss.

Durch ihre sehr geschickt entworifenen Anzeigen
wurden in England die Pyramid Taschentucher bekannt. kit
einem Mindestmass an Text zeigt jede dieser Anzelgen ein
lustiges Tier oder eine Figur in einer typischen Sport-
haltung 2). *Just your Pigeon" lautet es in einer dieser
Anzeigen (Abb. 22), in der das Taschentuch zu einer Taube
gefaltet ist (wortlich Ubersetzt heisst das: "Gerade deine
Taube" bedeutet aber so viel wie : "Gerade was fur dich”).a)

Zwei Anzeigen einer Touristenvereinigung werben
fur eine Ferienreise nach Sudafrika, ebenfalls mit bildlich

1) Man findet diesem Umstand manchmal dadurch Rechnung getragen,
dass geistlig anspruchsvollere Inserate in Zeitungen bzw.
Zeitschriften mit einem entsprechenden Leserkreis erscheinen. .

£) veitere Abbildungen dieser Serie s.a. in "Die Anzeige",
Reutlingen, 28. Jhrg., Heft 11, Nov. 1952, 5. 658.

3) An dieser Stelle mag der sprachlich bemerkenswerte Vorgang
beil der kntstehung dieses Ausdrucks interessieren: "That
is not your pigeon" (das ist nicht dein Geschuéft, das geht
dich nichts an% hat trotz der angeglichenen Schreibung mit
"Tauben" gar nichts zu tun, sondern die Englander verwenden
hier ihr eigenes wort "business" (Gesch#ft) in chinesischer
Form. "Pidgin" war n@mlich die Lautfolge, die herauskam,
wenn ein Chinese das “ort "business" augsprechen wollte.
Daraus entstand dann der Begriff "Pidgin English", was also
urspringlich "Geschdftsenglisch"™ hiess. (S.a.Englische Rund-
schau, 4.Jhrg., 1954, No. 32, 35. 548)
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dargeétellten volkstumlichen Redewendungen. Abb. 23a:
"You'll get a 'kick' out of a holiday in South Africa"

"Du wirst einen besonderen Reiz finden an ...), aLs Unter-
zalung des Textes ist ein ausschlagendes Pferd ("kick" = aus-
schla gen) dargestellt.

Abb. 23b: "Hang on to sunshine" (halte dich auf der Sonnen-
seite des Lebens). Hier hingt ein Affe, ganz wortlich ge- -
nommen, an der Sonne.

Wie man sich den Begriff "Fussnote" 1llustriert
vorstellen k¥nnte, schlagt der bekannte englische Karikatu-
rist Honald Searle in einer seiner terbezeichnungen fur ein
Strumpfinserat vor (Abb. 24). Darin soll es sich um eine '
Fussnote aus Boswells Buch "Das Leben Lr. Johnsons" hsndein.
"Note" bedeutet im kngliischen aber auch ein Briefchen.
"Footnote" ist also hier scherzhaft als "Fussbriefchen"

(mit dem Fuss geschrieben) dargestellt, wie dann aus dem
weiteren Anzeigentext hervorgeht, macht Boswell seinem
Freund, dessen sorglose Kleidung ihn schon immer stdrte,

den Vorschlag, sich Strumpfe von Allen Solly zu kaatfen. Alle
diese (Gedanken sind fur die .erbung geschickt in Zusammen~
hang gebracht.

1)

Sehr stark stilisierte, volkstumliche Figuren s

bei denen sich einzelne Teile losgeldst haben, sind auf
einigen Anzeigen (Abb. 25a - c¢) von einer Herstellierfirma
fur Riegel und Schraubenmuttern dargestellt. "wenn es sich
darum hendelt, (zerbrochene) Teile wieder zu befestigen
("verbinden"), tritt in 'Verbindung' wit GKN", lautet der
auffordernde Verbetext, bel dem das nur im ubertragenen Sinn
gebrauchliche: "get in touch" wieder wortiiche Bedeutung er-
halte.

Alle Vorzuge eines guten Kaffees sollen die lustigen
Zeichnungen einer Anzeigenserie (Abb. 26a - d) des kaxwell
House Coffee in .ort und Bild deutlich machen. "The Duchess
dropped in for a cup of my extra-flavour Maxwell House
Coffee" (Abb. 26a) (Die Herzogin machte wegen meines besonders

1) 1. Der Piratenhduptiing Captain ilook (hier dargestellt
nmit einem "Haken" als Hand} 2. eine auf elnem sesem
reitende Hexe und 3. ein Reiter.
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aromatischen M.H.Kaffees einen kurzen Besuch). "To drop in"
(= wortlich hineinfailen) wird in der Abbiidung, ganz streng
genommen, durch einen Sturg durch die Zimmerdecxe wieder—
gegeben. Abb. 26b: "iy guests s a n g my praises when

I served that extra-flavour Maxwell House Coffee" (iieine
Gdste lobten mich uber alle Massen ... usw.) beruht auf

einem gelidufigen Ausdruck im Englischen, der mit s ingen
nichts zu tun hat, obwohl es durch die bildliche Darstellung
in dieser Anzeige wieder hervorgehoben wird. Abb. 26c: "kilde
Pferde konnten die vitwe nicht davon abhalten ..." (Entspricht
dem deutschen Ausdruck: "Zehn Pferde k®nnten nicht ...")

Abb. 264: "You are‘an angel" ist im englischen eine
viel verwendete Form fir ein Lob, das der bildlichen Anzeigen-—
gestaltung in diesem Beispiel zugrunce gelegt wurde. "Sie
sagte, ich misse ein Engel sein, weil mein aromatischer
Maxwell House Kaffee so 'gottlich' ist".

Die Ausdrucke "to wolve" (Vie ein wolf verschlingen)
und "to be like a bear with a sore head" (Sich vie ein Bar
mit Kopfweh benehmen), wurde in zwei Anzeigen fur "Custard®,
eine in Lngland beliebte Slsspeise, mit den entsprechenden
Tierabbildungen wersehen. (Abb. 27s und b) "0, kiutti, schau
nur Roger’an, er hat den ganzen M&G Custard verschlungen!"
Abb. 27b: "Vater benahm sich wie ein B&ar mit Kopfweh, als
er merkte, dass wir den ganzen &G Custard aufgegessen
hatten”. ’

"It isno t+ a 11l story, higher mileage is a reali-
ty" behauptet eine Anzeige fur Autoreifen (Abb. 28a und b).
"Es ist keine Lugenmdr ( g r o s 8 € Geschichte) . . .

h 6 here Meilenzahl ist wirklichkeit". (Die Begriffe
*gross" und "hoch" werden - wie auch in Abb. 28Ba - raumlich
statt zahlenmassig aufgefasst).

Nicht wegzudenken unter den +erbesymbolen aus den
Zeichnungen der humorvollen englischen Anzeigen ist jene kleine
dicke Gestalt mit dem winzigen Schrurrbart in einem stets
frohgemut lichelnden Gesicht: die Verkorperung des englischen
"Bank Clerk" (Bankangestellter). Durch die vwerbung des "Double
Dismond" Bieres, fur die sie geschafren vurde, ist diese
Figur dem lnglander ein Begriff fur das, was @ie symbolisieren



soll, geworden. Sie und der Slogan: "A Doublie Diamond works
wonders" (Ein Double Diamond wirkt Wwunder) wurden die tragen-
den kotive aller dieser Anzeigen. (Abb., 29a - e¢). Die kuriosen
Zzeichnungen auf den Inseraten zeigen, dem Slogan entsprechend,
auch eine ganze Menge ".under", die dieses Bier vollbringt.
"Double Diamond vertreibt die wolken" (Abb. £9Ya) und macht

die Helmkehr zu einer wahren Freude (Abb. 29b). Double Liamond
stellt sogar den Hypnotiseur selbst auf den Kopf (Abb. 29¢)
und die Kunste eines Jongleurs in den Schatten (Abb. 294).
Darum steht Double Diamond auch "ein rFlatz im Heim" zu

(Abb. 25€). Fast beruhmt ist dieser kleine ilann geworden, der
in einer Anzeigenzeichnung aus der Wwanduhr 1) stei1gt, ein Tablett
mit Bierflaschen in der Handg.

In diesem Zusammenhang mussen auch diejenigen
Anzeigen der weltbekannten Guinnesg-sierbrauerei Erwahnung
finden, die einen ganz ahnlichen Gedanken ausdrucken wie die
Anzeigern von Double Lismond. Auch hier (Abb. 30a - ¢) ist die
Ankundigung des Bridus selbst in ganz engen Zusammenhang ge-—
bracht mit dem Zeitpunkt, an dem die Gastatatten zum Aus-
schank offnen. "Opening time 1s Guinness time" wurde einer
der vielen erfolgreichen Slogané in der GuinneSs-%erbung,
die man sogar in die allgemeine Umgangssprache aufnahm -
ein Beweis sowohl fur die Popularitédt der Anzeigen als offen-
sichtlich auch fur das Bier selbst. 2)

Durch Zeitungs- und Zeitschriftenanzelgen
30wie cdurch Plakate sind verschiedene Zootiere, zum beispiel
der relikan und das Kanguruh (Abb. 30a und b) fur Guinness
mit zu Symbolen geworden. "Opening time" bedeutet hier gleicher-
maseen das Offnen der Bierflaschen (wie die 4dbbildungen zeigen)
als auch die Uffnungszeit der Schenken. Selbst in einem Inserat
mit dem Slogan "Lovely day for a Guinness" (Abb. 3oc), auf
dem ein Seerann durch den g e 6 £ f n e t e n Ausguck elnes
Unterseebootes einen "herrlichen Tag fur ein Guinness" er-
blickt, ist der Gedanke der "opening time" ohne vorte aus-
gedruckt.

1) Die Uhr selbst zeigt wenige kinuten nach 17.50% an, die
Zeit, wenn in lLingland der Alkoholausschank beginnt.

2) "Guinness is gecod for you" reisst einc andere Schlagzeile
dieser ‘erbung.



Die amusante bildliche Darsteliung eines Gedankens, der besagen
soll: "Der Genuss von Guinness Bier gibt Uir Kraft und Starke"
erscheint in immer wieder neu~n Variationen in mehreren Inse-
raten dieser vwerbung (Abb. 3lcound ¢&). Da Plakate mit dem-
selben ideenmigsigen und formeilen inhalt sehr verbreitet

sind, weisen auch viele der Guinness-Anzeigen oft{ elnen #@hn-
lichen, stark plakativ vereinfachten 5til auf.

"I feel like a Guinness", eine Feststellung, die in einer
Anzeige ausgedruckt wird (Abb. 31f) heisst im gelaufigen Sinn
nichts anderes als: "Ich hdtte Lust auf ein Guinness". VWenn

man €s aber ganz wortlich nimmt, kann man es auch verstehen
als: "Ich fuhle mich wie ein Guinness"., Diese humorvolle
Interpretstion wurde euch mit Hilfe einer originell-einfachen
erbezeichnung wiedergegeben. BEin zundchst verdmesslich aus-
sehender Mann ninpt hier allmihlich die rForm eines gefullten
Biergleses an (fihlt sich wie ein Guinness) und hat sich
zuletzt ganz ir ein solches verwandelt. Das Gesicht auf dem
Schaum ist jetzt ein zufrieden liichelnaes (wie es in den meisten
Guinness-Anzeigen bei der Darstellung des Bieres selbst zu
finden ist). In einer anderen Anzeige, beispielsweise (Abb.vaig)
sieht man zwei Mianner, die einen riesigen Schifisrumpf reini-
gen. "1 feel like a Guinness", meint der eine zum anderen.

"I wish you were" (ich wollte, du warst eines), kommt die
Antwort zuruck.

Die Vorliiebe des sachlich und real denkenden kng-
landers fur das Konkrete und seine weitgehende Ablehnung des
Abstrakten, die sich auch besonders in der Literatur dieses
Landes deutlich auspragt zeigt - von Chaucer bis zu Shaw
ist die ganze Literatur sehr lebensnah = sgind bezeichnende
lerkmale des englischen Charakters. Uiese Ligenschaft pragt
sich auch in ihrem Hauptorgan, der GSpreche selbst aus, die
eben auch im Satzbaw und im Ausdruck das Konkrete dem Abstrak-
ten vorzieht. 1)

Selbst in den werbedusserungen Englands kann man diese Tatsache
feststeilen. Wwir haben bei der Textgestaltung der angefuhrten
Anzeigen diese starke Tendenz der Konkretisierung von abstrak-

1) Philipp Aronstein "tngléndertum und englische Sprache",
Leipzig 1931 (Hefte zur knglandkunde No.6, S. 61).



ten Begriffen, die mit Mitteln des Humors meist glanzend
erreicht wurde, gesehen. Die Illustration, also die bild-
hafte Vorstellung, bildet cabel immer eine sehr wextvolle
Unterstutzung. Der Englinder liebt ebensowenig auffillige,
dramatische Ausdrucke, rhetorische Fragen und Ausrufe. In
der ‘erbung, also im Slogan, der Kopfzeile oder dem er-
klarenden Anzeigentext bevorzugt er deshalb eintache Aus-
segen.

Alles das gibt dem englischen :erbestil auch eine eindrucks-
volle Klarheit und Nuchternheit, die der Ausdruck des Sach-
Llichen dieses Volkes ist. Binen grossen Teil ihres isrfolges
verdankt die %erbung den einfachen und kurzen rormulierungen
der Sprache. Gerade durch diese Ligenschaften zeigt sich die
englische Sprache auch so ungeheuer geeignet nicht nur fur
die Sprache der rerbung, sondern auch fur die Sprache des
Humors.



49

D Der Werbetext in Anlehnung an die englische Literatur

l: Die Parodie

Neben dem Humor reiner nortformen und dem von £lang- und
Sinngegensttzen finden wir in der engliachen Anzelgenwer-
bung auch scherzhafte Ansplelungen und Parodien auf 5tel-
len aus der englischen Literatur, und zwar rrosa wie auch
Dichtkunst. Ein .erber, der den Lkiut hat, seine Anzeigen
mit dem Humor der rParodie zu wirzen, muss sich selbstver-
stindlich daruber im klaren sein, dass dies gerade in der
“erbung ein nicht ungefahrliches kittel ist. Lr muss sehr
viel Takt und Feingefuhl besitzen um das "Lrlaubte" vom
"Unerlaubten" trennen zu kinnen. VWo das eine aurlhdort und
das andere anfangt, 1st ja in keiner Bestimmung, kelner
Regel festgelegt, hier muss das eigene, sichere uelihl
den richtigen .eg weisen. Gerade die Farodie kann leicht
die Gefuhle des Konsuwenten, dessen Gunst der ‘erbungs-
treibende ja schliesslich erreichen will, unbesabsichtigt
in irgend einer form verletzen, und das eben gehort - nach
dem ungeschriebenen Gesetz - zum "Unerlaubten" in der nwer-
bung. Dagegen kann naturiich eine geschickte und zuruck-
haltende Form der Parodie manchmal sogar sehr errolgreich
sein, wenn es mit ihrer Hilfe gelingt, an den Sinn fur
Humor des Lesers zu appellieren und damit eine wirklich
anusante uirkung auszuuben.

e

Jede Parodie 1st in irgend einerxr sorm komisch.
Bergson 1) erklart die komische virkung dieser Art, die er
©it "Transpcsition” bezeichnet, indem er auf die klassische
Komddie verweist, deren Lieblingsverfahren die viederholung
war. Diese Wwiederholung bestand darin, die Vorgunge derart
anzuordnen, dass eine Szene noch ein zweites Mal vorkommt,
sel es mit denselben Personen in neuen Uumstinden, sel es
mit neuen Personen in denselben umstédnden. Die wiederholung
in der Komidie entspricnt genau der I'ransposition in der

1) a.a.0., S. 68.
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Ungangsaprache., rfur die humorvolle wirkung ist es keines-

wegs notig, die beiden Ausdrucksformen des namlichen Gedankens,
die ursprungliche und die transponierte, nebeneinander zu haben.
Die ursprungliche soll sowieso bekannt sein, wan wuss instink-
tiv auf sie kommen. Also ist nur die andere Iragerin der ko-
mischen brfindung. bergson stellt die allgemeine Regel auf:

"idan wird immer eine komische VWirkung erzielen, wenn man einen
Gedanken aus elner ursprunglichen rFassung in einen anderen

fon trangponiert."

Die elementarste Form der Parodie besteht aus einer
blossen Umstellung von hendﬁngen, 30 dass eine rassung sich
zu elner anderen veriandert, Die Grundiage ist hier die
"Niederlage des Erhabenen durch das Lacherliche".l) ks kann
dieser Prozess .aber auch umgekehrt werden, - im bknglischen
wird das dann als "mock heroic" bezeichnet,- indem das Iriviale:
in der Ausdruckswelse des relerlichen, nrhabenen wiedergegeben
wird. 2)

Die zweite, htherstehende rorm der rarodie, in der
dlese eine mehr gleichmissig durchgefuhrte Fform annimmt, bei
der nicnt die .orte eines Originals als soiche umgestellt wer-
den, sondern der allgemeine Stil und die Haltung eines Schrift-
stellers so nachgeahmt wird, dass die Aufmerksamkeit auf seine
besgonderen Unzulidnglichkeiten gelenkt wirxrd, ist, erklariicher-
welse, bei der Yerbung nicht verwendet. Einmal liesse sich
schon diese Art nicht in der erstrebten Kirze des nerbetextes
ausdrucken, ganz besonders aber ial sie weitgehend suf den
Interlext abgestimmt. Durch die weist aus den verschiedensten
Schichten zusammengesetzte Leserschaft von Leitungen und Zeit-
schriften wdre es vom werbetechnischen Standpunkt sus auch
nicht ratsam, einen stark auf das Geistige abgestellten Humor
zu verwenden. Ein .erbetext soll ja leicht einganglich sein und
der Humor hat dsbel nur die Aufgabe, den sonsumenten in eine
aufgeschlossene und empléngliche Stimmung dem angekundigten
Gegenstand gegenuber zu versetzen.

1) Encyclopaedia BSrit.

£) Die "Bab Ballads" von Gilbert (1896) sind vollier Beispiele
solcher Uberspannter Jprache.



a) Die Parodie des Inhalts

In den Angeigen, die bekannte Stellen aus der Literatur
verwenden um sie zu zitieren oder zu parodieren, werden
immerhin an den Leser schon etwas hohere geistige Anforde-
rungen gestelit, als es bei der Verwendung von Wortspielen
der Fall ist, oder dann, wenn man ihm nur die Doppeldeutig-
keit eines Viortes oder eines Ausdrucks vor Augen fuhrt.
Uiesem Umstand haben die englischen herbungstreibenden,
die sich in imaren Anzeigen des Humors der rarcdie bedienten,
aber voll Rechnung getragen. In der Hauptsache stawmen die
fur die folgenden Zeitungs-— und Zeitschriftenanzeigen girunde
legenden Ideen oder Charaktere nadmlich asus den beiden sehr
bekannten klassischen Kinderbiichern von iewis Carroll:
"Alice in wonderland" und "Through the Looking Glass",
sind aus bekannten Kird ergedichten entnommen oder lehnen
gich an solche Zitate an, bel denen man eine allgemeine
Bekanntheit vorsussetzen kann. (Lur bei weniger bekannten
Ausgspruchen werden in den betreffenddn Anzeigen auch jedes-
mal die Quellen vermerkt.) '
Parodien, die herabsetzend oder auf den Leser in
irgendeiner rorm verletzend wirken konnten, werden in der
englischen :erbung, wie gesagt, naturlich nicht angewendet.
Zu stark angreifende parodistische Formen, die den Eindruck
erwecken, als wolle der Inserent durch die LAcherlichmachung
eines anderen selbst Kapital schlagen und seine Lrfolge
daraus hervorleiten, miussen naturlich nach Wdglichkeit ver=-
mieden werden. 5ie warden auch nicht dazu angetan sein, den
Konsumenten in eine wohlwollend - humorvolie Stimuung zu
versetizen.

wie schon erwidhnt, bilden die beiden Kinderbucher
"Alice in ‘onderiand®” und "Thrpugh the Looking-ulass" in
der englischen Anzeigenwerbung beliebte Grundlagen einer
humorvollen Ankundigung. Es ist hier besonders die beruhmte
Bierbrauerei Guinness, die sich neben der Auswertung anderer
Vierbeideen, die wir zum Teil schon kennengelernt haben, die-
ser ausserordentliich popularen Bucher bedient. Uw die grosse



Wirkungsmbgiichkeit und die ungeheure Bellebthelt der
Guinness-Verbung, die beide zueinander im Wwechselver-
h#ltnis stehen, richtig klarmachen zu ktnnen, ist es
notig, an dieser Stelle nicnt nur auf die besonderen
Eigenschatten der genannten Kinderbucher néher einzu-
gehen, sondern auch einen Blick aul die Geschichte der

Guinness—-lierbung uberhaupt zu werfen. 1)

1) Alle technischen kinzelheiten, Jaten und Zahlenangaben
stammen aus der Broschure (1949) "Iwenty Years of “Guinness
Advertising", die mir von der rirme Guinness, London, zur
Verfugung gestellt wurde.



Die Guinness-werbung

s ist fast 200 Jahre her, seitdem Arthur Guinness eine
seit langem bestehende Brauerei in Dublin ubernahm. Von
dieser Zeit bis heute hat sich das Gelande der Brauerel
von 1 1/2 Hektar auf mehr als 25 Hektar vergrossert,
Guinness ist heute eine der grogssten Brauereien der welt.
Es igt auffallend und kennzeichnend gugleich, dass dieses
weltunternehmen erst vor 25 Jahren seine erste Anzelge 1in
der nationalen Presse knglands verdffentlichte. Ler Name
Guinnesgs war damals schon zu einem Begriff geworden, nicht
nur in der tiéglichen Umgangssprache, sondern auch in der
Literatur von beruhmten englischen Schriftstelilern wie
Dickens, Thackeray, Stevenson, um nur einige zu nennen, -
oder Politikern wie Disraeli zitiexrt und besprochen., brst
170 Jahre spater wurde eine der dltesten Anzelgensgenturen
Englands, die Firma S3S.H.Benson Ltd., London, mit der Aus-
arbeitung einer Anzeigenkampagne fur Guinness betraut,
deren Jurchfuhrung ihr auch heute noch obliegt,.

Als Guinness im Jehre 175Y mit der bierbrauerei
begann, gab es noch keine werbung im heutigen osinne. Ub-
wohl verschiedene Firmen im Laufe der Zeit anfingen Reklame
zu machen, wurde diese doch noch nicht richtig ernst genom-
men. Bis zu dem Zeitpunkt, da Guinness durcn den Beginn
einer ausgedehnten werbekampagne seinen Ruf testigen konnte,
hatte sich die Jffentilichkeit eine eigene iieinung uber das
Bier gebildet. Die ‘.erbungstreibenden griifen also fur die
Pragung eines wirksamen Slogans das Nichstliegendste auf
und hielten sich an die durch eine Umfrage bei allen Be-
vilkerungsschichten erhaitene Best'itigung: "Guinness is good
for you", ein Ausdruck, der schon sprichwdrtlich geworden
7ar. Und gerade deshalb, well dieser satz in alier kunde war,
konnte er als Slogan, der noch heute in der %erbung fur
Guinness verwendet wird, einer der erfolgreichsten in derx
Geschichte der werbung uberhsupt vwerden.



Der Humor in der Guinness-werbung — und in der
Bierwerbung Englands im aligemeinen - ist nicht durch eine
zufallige Laune entstanden, sondern ergab sich - eine fol e~
richtige Entwicklung - aus der beiebenden liirkung des Bieres
und besonders aus seinen anregenden Eigenschaften auf die
Stimmung des Konsumenten. Die rege Anteilnahme bei der Be-
vilkerung, die die Anzeigen von Guinness zu allen Zeiten
hervorriefen, 1st gleichzeitig ein schlagkraftiger Bewels
fur deren "irksamkeit. Aus allen Teilen der Bevilkerung
wurden, und werden auch heute noch, immer vwieder neue Vor-
schlidge und Ideen fir Guinness-Anzeigen aeingeschickt.
Kritiken, Anregungen, Parodien und Wwitze zeligen zudem
wie genau die Guinness—Anzeigen geiesen werden und sind
nebenbei ein sehr gutes Littel fur die Erfolgskontrolle.
Namhafte englische Karikaturisten, darunter Strube, H.M.Bateman,
Rex Wwhistler, fougasse, Bert Thomas und andere, zeichneten
fur Guinness.

Die humorvollen Guinness-Anzeigen failen sowohl
durch ihre Ekinheitlichkeit als such durch ihre Vielseitigkeit
auf. Mit immer neuen liitteln und auf vielerlei verschiedene
Arten werden die bewdhrten Slogans in den Anzeilgen verwendet,
Von "Alice im wunderland" bis zu den Tierem im Zoo, von Arzte—
briefen bis zu Dickens Zitaten, von Ratseln bis zu Parodien
aus Literatur und leichter Lyrik ist in den sbwechslungs-—
reichen Inseraten alles zu finden. Ein entscheidender werbli-
cher Vorzug in den Anzeigen mit humorvollen larodien ist die
‘Tatsache, dass Guinness, so viel Upass es sich auch nit der
traditionellen Literatur erlaubte, niemals ein ernstes,
dramatisches Gedicht parodierte oder sich uber etwas lustig
machte, das hidtte taktlos wirken kinnen fur Leute, die eine
naturliche Neigung fur alte Tradition haben. In einem Land
wie bkngland ist diese Tatsache von entscheidender Bedeutung.

Die genannten Kinderbucher von Lewis Carroll, aus
denen hauptséchlich Guinness fur die .erbung immer wieder
Ideen schopften, eignen sich schon v.egen ihres munteren Tones
sehr gut fur eine parodistische .iedergabe, ohne dass dabei
die Gofahr besteht, dass sie zu ironisch oder herabsetzend
behandelt werden kbnnten. ler tiefe, ganz eigentumliche
englische Humor, der in ihnen steckt, scheint selbst unver-
letzlich zu sein. it einer Einfachheit in Sprache und Aus—
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druck sind hier oft Gedanken ausgedruckt, die den krwach-
_genen zum Nachdenken anregen und sogar, oder aucl gerade
bei diesen u-eingeschrinktie Bewunderung hervorrufen konnen.
lian wuandert Sich eigentlich, dasg "Alice in wonderlsnd" und
*"Through the Looking-Glass" Biicher fur Kinder sein kinnen.
 Tats.chlich ist es aber auch so, dass selbst der krwachsene
in cngland sich nicht schnamt, an diesen Buchern noch seilne
helle rreude zu haben.

Fast kinnte man sagen, die Gedanken, daie Lewis
Carroll in seinen Buchern ausdruckt, sind schon gewlsser-
massen selbst Parodien. Er versteht es, selnen worten, die
meist im ernsthaftesten Ton etwas Absurdes ausdrucken oder
Jelbstverstiandiichkeiten grotesk machen, jenen ganz besonderen
Humor zu verlelhen, der den Leser im lnneren entzucken kann,
ohne dabeil lautes Lachen hervorzurufen. DJas wesentlichste
Merkmal dieser beiden Carroll-Blcher tritt deshalb durch
den ausserordentlich grossen Sinn fur itz und Humor des
Verfassers zutage, dem er buchstablich in jedem einzelnen
satz durch eine unerschopiiiche rille belustigender wort-
spiele, Uatz- und Sinnverdrehungen una ganz besonders durch
selne immer wieder neuen, amusanten ldeen, Ausdruck ver-
leiht. Corrolls Humor ist absurd in einer vollkommen loglschen
~eise, Lire Art des "Unsinns", dem in .irklichkeit so viel
Gelst zugrunde liegt, wie es in den beiden Buchern "Alice
in “onderland" und "Through the Looking-Glass" der Fall ist,
wirkt auf den englischen Leser imrer wieder in gleicher -else
humorvoll. 1) Die Guinness-Anzeigen, die eine Parodie auf
"Alice in .onderland" und "Inrough the Looking-Glass" dar-
stellen, heben sich nicht nur in vort und ldee sehr genau der
ursprunglichen Fassung angvpasst, sondern es wurden such die
beruhmten Gestalten der Originalzeichnungen von John Tenniel
ganz originalgetreu nachgeahmt. Neben dem kleinen iwadchen Alice,
die im underland und im Splegelland die eigenartizsten Aben-
teuer erlebt, treten in den Anzeigen zsuch all die selisamen
Gestalten, wie der "verruckte Hutmacher", das lebende ichach-
kOnigspaar, die bemhmten Phantasiefiguren von iveedledum und

1) JSehr nahe verwandt nit dem Carroll'schen Humor ist der von
Ldward Lear, aus dessen kompletten Unsinn ("Couplete
Nonsense", London, 0.D.) in kngland die geschitztestien
Zitate hervorgingen. Carroll und Lear sind es vielleicht,
die uns diese Art des englischen Humors mit am besten vor
~Augen fiihren. -
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Iweedledee, der lkiock Turtle usw., auf, in neuen situationen,
sonst aber ganz genau so, wie sile ursprunglich von John Tenniel
geschaffen worden waren.

"Alice studlert Naturgeschichte (In der Lewis
Carroll-Schule)}" lautet die Uberschrift zu dem .erbetext einer
Anzeige (Abb. 32a), dile sich auf eine Stelle des Originals 1)
bezieht, wo Alice im Spiegelland die eigentumlichsten Insekten
kennenlernt, die der Verfasser mit Hilfe von zahlreichen wort-
spielereien erfindet. In der Anzeigenzeilchnung er-cheint der
behelmte XKopf eines Polizisten neben den Uriginalfiguren von
Alice und der roten Schachkonigin. br verdankt seine hxistenz
in der ‘nzelge evenfalls einem aus dem ilext ersichtliichen Vort-
scherz, der suf der Doppelbedeutung von "Copper" (Name eines
Insekte und gleichzeitig Slangausdruck fur Schutzmarn) llegt.
Einige originelle ‘endungen im "erbetext, die sich im Lwie-
gesprich uber Insekten zwischen Alice und der Kdnigin ergeben,
leiten geschickt und sehr witzig auf das Guinness-3ier uber.

"The mad Tea-rarty", die sich bel Lewis Carroll 2)

wit Alice, dem "verruckten Hutmacher" und dem tiarch Hare (Mhrz-
hasen) abspielt, erscheint in einer Guinness-Anzeige (Abb. 32Db)
Tast ganz vorbildgetreu, nur dass hier aus "A mad tea-party"
(um im Interesse der .erbung den Tee durch Bier ersetzen zu
kornen; "A wad lunch party" wird. Die gleiche; sehr seltsame
Uhr, die bel Carroll statt der Stunden und kinuten den konats-
tag anzeigt, hat in diesem Inserat die Ligenschsft, "die rich-
tige Zeit - Guinness Time" anzuzeigen. '

(Aus dem Anzeigentext: "was mich anbelangt," sagte

der Hutmacher, "igst die richtige Zeit Guinness

Zeit, meine Uhr zeigt nie etwas anderes an".

"velch 1deale Einrichtung”, rief Alice aus.

"0, weisst Du, das ist es gar nicht einmal," meinte

der Hase, "wir haben dadurch nie Zeit, inzwischen

hinauszugehen um Guinness zu tolen".)

1) "Trrough the Looking-Glass" Kap. 3 ("Spiegelland-Insekten")

o

¢) "Alice's Aaventures in onderland" Kap. 7

3) Eine 1iederholung des Gedankens: "Orening {ime is Guinness
Tize" oder: "bvery Time is Guinness Ilime", Slogans, die
vielen Anzeigen der Guinness- erbung zugrunde liegen.



"Bottle and Jug" (Flasche und Xrug) ist eine andere Angei-
ge uberschrieben. "(Ein Abschnitt, den Lewis Carroll durch
ein Verseheh nie geschrieben hat)" (Abb. 32c). Das auf der
doppelten Bedeutung von " jug" liegende iortspiel stellt
die Verbindung zu einer Stelle aus dem Carrollschen Buch
"fhrough the Looking Glass" her, aus der die bekannte
Gefangnisszene parodiert wird. ("jug" heisst auch Gefang-
nisj. In diesem Land hinter dem spiegel geht, nach der
loglsch-absurden Darstellungswelse des lichters, alles
verkehrt zu 1). Diese Anzeige verwendet die scherzhafte
Idee Carrolls, dass die segtrafung (vweil im "Spiegel“-lend)
v o r der Tat erfolgen muss, in derselben rform, wie das
Original. Hatta g , der Hutmacher, hatte gerade eine
Gefangnisstrafe absitzen mussen, well ¢r - laut inzeigen-—
text - dem liasen ein Glas Guinness wegnebmen + 1 1 d.

“So ist das eben bei uns im Spiegelland", seinte

der K0nig. "Auf diese Art ist das viel besger.

-enn er es namlich dann wirklich wegnimmi, wird

niemand elwas dagegen haben.” "Ausser mir",

sagte Haigha, der liase, und streckte seine

Ha1d aus, aber zu spat. "“tiirdest du wohl die

Gute haben, mir mein Guinness zuruckzugeben",

rief er dem Hutmacher zu. "Ich kann doch nicht

die G u t e haben, wenn ich des Guinness

zuruckgebe", meilnte dieser und fugte hollich

hinzu: "X e in e Gute, d e 1 n Guinness".

( "My Goodness, my Guinness" - 'ielne Glte, wein uGuinness'
ist ein sehr haufig in der Guinness rnzelgenwerbung ver-
vendetes Schlagwort, siehe Beispiel suf Abb. 324¢).

1) rThat's the effect of living backwards", the Gueen
said kjindly: "It always wakes one 2 livile glddy at
first * (*Looking-Glass" Kap. b)

2) Die Namen "Hatta" und "haigha" erfama Carroll tur
den Hutmacher und den Hacen, weil sie klanglich in
der Aussprache v0llig identisch sind mit "hutter”
und "hare".
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Alice in "Posterland" (poster = Flakat) zeigt eine
weitere Anzelge der Guinness herbung (Abb. 32e¢). In einer
nach dem Original 1) etwas abgewandelten Szene lauil't der
Lowe hinter einem Zocaulseher her, der ein Guinness Bier
in der Hand hat. Der dazugehorige Texi der Anzelge beginnt
mit einem :ortspiel: "with might and main" (uit aller Kraft)
wird zu:; "might and mane" (sacht und sighne. In der Ubersetzung
wurde der Text dann etwa lauten:

"lir rennt mit alier Kraft", keuchte der Liwe, "aber
ich renne mit lacht und MZhne, verstehst du." “seine
Gutem", rief Alice, "du bist asber wirklich schrell."
*"Deine Gute - puff - meir liebes rrhulein - puff -
het dichts demit zu tun," sagte der Liwe. “"Ls ist
die Gute des Zooaufsehers, der ich hinterher bin -
die Gute in seirem Guinness. Ich habe nur nicht die
Lraft, ihn zu fangen, bevor ich ein Guinness getrun-
ken habe". "Aber du kamnst ja das Guirness gar nicht
bekommen, bevor du ihn nicht gefangen hast", warf
Alice ein. "Ich welssg", sagte der Lowe, "das ist

es ja gerade, vias mich zu so einem wiliden Tier macht."
(Vgle. Abb. 32f, wo ebenfalls der Gedanke "Guinness
fur Starke" ausgedruckt wird).

Viel zitiert und naturlich such parodiert wird in lngland
der lustige Unsinn, den Carroll des liadchen Alice in einem
kleinen Gedicht erzénlen lasst. In zwel Anzeigen fur Guinness
(Abb. 32g und h) finden wir ebenfalls eine rYarcdie auf diese
"Lobster (uadrille" (Hummerquadrille - Kap. lo). Die
Cerroll'sche Fassung des Gedichtes hat folgenden wortlaut:

"'Tis the voice of the Lobster; I peard hiwm declare,

'You have baked me too brown, I must sugar wy hair.'

As a duck with hkis eyelids, so he with Lis nose

Trims his belt and his buttons, snd turns out his toes.

lthen the sands are all dry, he is gay as a lark,

And will telk in contemptuous tones of the Zhark:

But, when the tide rises and sharks are around,

iz voice has s timid and tremaulous sound.”

1) "Tryough the Looking-Glass" Kap. 7 (Der Lowe und das Einhorn)
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(Ubersetzung: Ls ist die Stimme des Hummers; ich hirte,
wie er erklérte: "Ihr habt mich zu braun gebacken,
ich muss mein Haar einzuckern". So wie eine Ente ihre
Augenlider, benutzt er seine Nase um seinen Gurtel und
geine Kndpfe zurecilzuricken und dreht die Zehen nsach
auswArts. venn der Sand ganz trocken ist, dann ist
er wie eine Lerche, so frdhlich und spricht in ver-
dchtlichem Ton vom Haifisch. :-enn aber die Flut kommt
und Raifische in der Nahe sind, hat seine Stimme einen
angstlich-zitternden Ton.)
In der Guinness Parodie (Abb. 32g) ist der Hummer bildlich
fast wie der aus der Originslzeichnung von John Tenniel dar-
gestellt, dagegen hzt das Gedicht in dexr Anzeige nur noch
die erste Zeile im gensuen Wortleut mit dem OUriginaitext
gemeinsam. Die Parodie entstand aus dem Gedanken, dass Gulnness
Bier gut zu einem Hummeressen passt und darauf wurde auch der
Inhalt des Gedichtes, das im ubrigen im gleichen Versmass undr'
im gleichen Reimschema wie das Original gehalten ist, abge-
stimmt. Dasselbe gilt auch fur Abb. 32h, dessen erste Zelle
allerdings nur noch eine Klangverwandtschaft mit dem Gedicht
Carrolls zeigt. ('tis 1s the ¢ h o i ¢ e of the gourmet . .
= kg igt die Wahl des Feinschmeckers). |

Ubersetzung zu Abb. 32g: Es ist die Stimme des Hummers;
ich htrte, wie er erklarte, "Ich bin zum Dinner bereit,
wenn Guinness dabei ist". %ie eine Ente Lrbsen verlangt,
so bedarf der Hummer eines Guinness zum Dinner und
ahnlichen Mahlzeiten. Es bringt das Aroma zur Geltung,
sagen die Epikurder (und wer wusste uber den Geschmack
besser Bescheid als sie ?) Huumer ist etwas Gutes,
aber'vergiss nicht, Hummer mit Guinness ist zwanzig

mal S0 gute

Ubersetzung zu Abb. 32h: bLs ist die wahl des reinschumek-
kers, ich horte, wie er erklarte, "vas kummert mich
schon das ilenu, wenn nur Guinness da ist. Sei es knte
Bigarde, sei es Huhnchen Supréme, es ist Guinness, dem
wir bkplkurider in sirkeichkeit Beitfall zollen. Und ohne
des sind Austern, Hummer und Seefische wie Sagemehl und
Asche fur mich. Aber ich habe wirklich nichts dagegen,
wenn man mir einen Stein auftischt - freudig wurde ich
mit Guinness allein mein Festmahl halten eee.."
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Obwohl beide Pzarodien auf die Lobster yuadrille in amusan-

ten orten gehalten sind, iLegte der inzeigentexter - inm
Gegensatz zu dem heit¢ren Unsinn der Carroll rassung -

einen vernunftigeren 5inn in die Gedichtform hinein. In
dieselbe rorm, von der der Lnglander - wegen der grossen
Bekanntheit des Gedichtes - einen mehr oder weniger unsinnigen
Irnkalt erwartet. Diese Art der FParodie ist sicher in ihrer
humorvollen VWirkung nicht weniger zugkrartig wie die andere
Miglichkeit zu parocdieren, namlich etwas Sinnloses mit be-

deutungsvollen —-orten wiederzugeben. 1)

Die beruhmtgewordene "kiock Turtle"z), eire der

Hauptgestalten in "Alice in Vonderland™ wird in Abb. 32h am
fusse der Anzeige dargestellt. Sie parodiert, nur durch ihr
blosses Vorhandensein in der Angeigenillustration, eine Stel-
le aus dem genannten iuch, wo sie ein Lied von falscher Schild-
krotensuppe vorsingen muss. (Im Originaltext helsst es uber-
setzt: Mock Turtle seufzte tief und begann mit einer, oft von -
Schluchzen erstickten Stimme zu singen: "ichYne Suppe, S0
gehaltvoll und grun, die in einer heissen Suppenterrine

wartet ..."). Ihr Auftreten in dieser Situation ist nur aut

der Anzeige, nicht aber im Original zu finden, der Zeichenstil
Tenniels wurde, wie schon erwdhnt, auch hier genau nachgeahmt.

Dass in einem Lande wie hkngland die traditionellen
Sportarten auch in der gesamten Anzeigenwerbung immer wileder
Lrwahnung f{inden, 1ist nicht verwunderlich. “Zu einem Text, der
ebenfalls in Abwandlung einer Lewis Carroll-rassung geschrieben
wurdae, schuf die bekannte Zeichnerin "Victoria", die besonders
durch ihre humoristischen Karikaturen in "Picture Post" und
anderen rfublikationen bekannt wurde, die Illustrationen fur
eine Guinness-Anzeigenserie. .wei kKeispiele stellen, skizzen-
haft einféch, Szenen sus den beiden Uportarten runsball
(Abb. 321) und Rudern (Abb. 38k) dar. ln den dazugehorigen

1) Die Bezeichnungen "sinnlos" oder "unsiunig" sind in dlesem
Zusammenhang iumer im positiven, alsc humoristischen S3inn
zu verstehen, etwa wie der "Complete unonsense" Ldward Lears.

2) "lock Turtle Soup" = falsche Schilcirbtensuppe, "ikock Turtle"
("Spott"-Schildkrote) als Tier existiert nur nach Carroll

in der spasshaften .orm einer SchildkriUte mit einem Ochsenkopf.
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Texten finden einige f?r die betreffenden Sportwettkampfe
traditionellen Stadte 1)
hier wieder Stellen sus (srrolls "Alice in ‘onderliand"

Erwahnung, im ubrigen werden auch

parodiert.

So liegt der Anfang und das knde eines Liedes der
"Lobster Quadrille® ("vhat ma t t e r 3 1t how far we-
S0 eseee Will you, won't you, will you, won't you will you
join the dance ?") ebenfalls jewells dem Textanfang und
-ende beider Guimnness Anzelgen gugrunde ("It does not
matter where you are ..... So will you, won't you
JOIn e seeea")e

Als letzte in der Feihe der Guinness-Anzelgen, die
Lewis Carroll in %“ort und Bild parodieren, sollen noch zwel
Beispiele angefuhrt werden, dle,wenn man will, eine Art
Zusammenfessung rur alese Bierverbung tilden. In Abb. 32F
finden wir noch einmal den Grossteil der Zootiere auf einem
Bild vereinigt, die durch dle verschiecenen Anzeigenkampagnen
und Plakate der Firma zu Sinnbildern der Guinness-"erbung
geworden sind. Abb 32m fuhrt eine Relhe der bekannten Figuren'
auf, cle aus Lewis Carrolls Bucherrauch in der Guinness-
erbung eine Kolle spielen.
"If seven men ...." beginnen die Reime des :'erbetextes, fur
den auch hier wieder eines der unerschtprlichen Zitate aus
Carrolis~"Through the Looking Glass" 2) herangezogen wurde.

(Fessung des Originals:
*If seven waids with seven mops
Sviept it for halr & year,
Do you suppose", the walrus saia,
"Ihat they could get it clear 7"
"I doubt it", said the Carpenter,
And shed a bitter tear.

1) Fur russballwettkuwpre: Tottenham, Swansea, sowpey (= rorts-
mouth) und Crewe, (Abb. 321). Flir nuderregatten: rPutney,
wortlake, Oxlord und Cambridge (2Abb. 32k).

2) Kapitel 4 wit dem Titel: "iweedledum and l.eedledee" (zvei
Bruder, die sich aufs Yazr gleichen und die ebenfalls in der
Guinness Wwerbung gern dargestellt werden um den Gedanken
auszudrucken: "KNichts ist so gut wie ein Guinness ~ ausser
einem anderen Guinness". s.a.ibb. 32n)
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Ubersetzung: "Yenn sieben illgde mit sieben Scleuer-
besen ein halbes Jahr lang (den 3andan der leereskuste)
fegten, meinst du", fragte das Walross, "dass sie alles
sauber kriegen wurden ?" "Ich bezweitfle das", sagte der
Zimmermann und vergoss eine bittere Irzne.)

Ubersetzung zu Abb. 32 1: “wenn sieben l&nner mit 1hren
sieben Lhefrauen durch den Zoo wanderten, wurden sicher-
lich der Tukan, der Felikan, der Seehund und das Kanguruh
sie erinnern: Guinness ist gut fur dich.

Abb. 32m: vwenn sieben danner mit sieben Zungen solange
redeten, bis alles blau wdre (in Analogle zu dem eng-
lischen Ausdruck: "to drink till all is blue"), kbonnten
sie a 1 1 e Grunde nennen, warum Guinness gut fur
dich ist ? "Ich bezweille es", sagte der simmermann,
"aber dass es gut ist, stimmt".

Diese Art des absurden Humors, den wir in der eng-
lischen Literatur besonders bei Carroll und Lear, aber auch
bel anderen humoristischen Schriftstellemm antreffen, scheint
in seiner angewandten rorm zunachst rein negativ zu seiln,
jedenfalls eind vielleicht manchmal die positiven werte,
die darin stecken, zu sehr verborgen und nebeihaft, um er-
kannt werden zu kdnnen. Ls liegt dieser Art des Humors,der
eigentlich in einem "Nichts" endet, eine Art "knttduschung"
zugrunde, durch die unsere oLrwartungen nicht erfullt werden
und die wir aus einem bestimmten Grunde - wenn wir den Un-
sinn erkannt haben und auch als solchen hinnehmen - als
witzig, zumindest aber als komisch empfinden. Diese in einem
Nichts endenden Absurdituaten werden im hknglischen mit "bulls"
bezeichnet. Der Au~druck kommt wahr«cheinlich von dem latei-
nischen .ort bulla (Blase) her. lie rshigkeit, sich an einem
reinen Nichts ergotzen zu kdnnen, hat man besonders den Iren,
einem Vol:, uber das sich der Lnglidnder gerne lustig macht,
zugeschrieben. Heute gibt es deshalb den treststenhenden be-
griff "Irish bulls". kan kann eine lrish bull definieren als
eine Bemerkung, die zunéchst abgerundet und bedeutungsreich

1)

1) Sigmund Freud (a.a.0.) geht von dem Gedanken aus, duss jede
Art von Witz auf einer Enttauschung beruht. Ahnlich sieht
auch Kant die komische wirkung eines witzes in eilner plotz-
lichen Aufldsung einer gespannten irwartung in ein Nichts.



erscheint, bis das krfassungsvermdgen schliesslich auf dem
Punkt endet, wo einfach nichts mehr da ist. "Die Plausibilitat
dabei ist das einzige, wodurch sich diese Form des Huwors

von purem Unsinn unterscheidet" (Eastman)l).

Diese Plausibilitat zeigt sich in der humoristischen
Dicktung Englands fsst immer, wenn etwas in wirklichkeit Un-
sinniges oder Absurdes susgedruckt werden soll. Sie ist dann
meist so logisch herausgearbeltet, als ob es sich wirklich
um eine vollig ernsthafte und sinnreiche JSache handle. Das
verleiht dieser humoristischen Dichtungsart ihren Reiz. Sie
wird von Englandern besonders geschitzt und in ihrer Art
verstsnden. (Uber uns Deutsche lachen die Lknglander ja immer
- wahrscheinlich mit kecht - weil wir versuchen, den eng-
lischen Humor .ort fur ‘ort zu verstehen und hinter allem
einen tiefen S5inn entdecken wollen, wahrend der itz einer
sache eben oft in einem frohlichen Unginn allein liegt.
wenn der Leser sich am Unsinn erfreuen kann, so nur, wenn
diesem Unsinn in wirklichkeit ein 3inn zugrunde liegt, oder
wie sreud es formuliert: "Iw witzigen Unsinn steckt ein Jinnm,
dieser S5inr im Unsinn macht den sinn gum +itz". Nach rreud
geht diese Lust am Jnsinn aus der "brsparung an psychischem
Avfwand" und der "irleichterung vom Zwange der Kritik" her-
vor. 2)

Bei den bisher besprochenen englischen Anzelgen
lagsen sich auch zuw grossen Teil diese humoristischen Unsinns-
formen erkennen. vwahrend uberzeugende worte und logische Ge-
dankenginge, mit der eine vare angekundigt, beschrieben und
ihre Gute herausgestellt wird, eine gute Grundlage lur einen
ansprechenden erbetext abgeben, heben die offensicrhtlichen

1) The Sense of Humor" p. 63. hastman tuhrt als Beispiel fur
eine "Irish Bull" - ein Stuck logisch-plausiblen una doch
kompletten Jnsinn - einen klassischen .itz an (p-63):

Cicero habe erzahlt, i1e sein rreund Nascia sich an einem
ROmer namens Ennius ridchte, den er besuchen wollte. Die liagd
sagte ihm, dass ihr Herr nicht zu ilause sei. Als wnnius dann
nach diesem rief, schaute er aus dem renster und sagte:

"Ich bin nicht zu Hause !" "was redest du denn ?" fragte
Ennius, "ich kenne doch deine Stimme", "vas denn", meinte
Ennius, "ich habe deiner ilagd geglaubt, dass du nicht zu
Hause warst und du glaubst es nicht einmal, wenn ich es dir
selbst sage."

2) a.a.0., S. l4o0.



gedanklichen Fehler dagegen die :-urde und die Jteifhelt der
orte wieder suf, entlocken dem Leser eln gutmutiges Schmun-
zein und haben ihn vielleicht dadurch schon auf ihrer seite,
was schon ein nicht unbedeutender Teil des gesamten ierbe-
exfolgs sein kann.

Aus der Gruppe der wirklich hubschen englischen

*"Nursery Rhymes", die immer wlieder gerne zitiert und parodiert
werden, hat sich auch eine Guinness-Anzeige eines dleser Kinder-
gedichte fur einen :erbetext zuwm Vorbild genommen. In diesem
in inzland sehr beruhmt gewordenen Gedicht eines unbekannten
Autors werden alle lLigenschafiten eines guten Kindes, in Ver-
bindung mit den sieben Tagen der .oche, aufgezihlt. In der
Guinness Anzeilge 1st diese Idee beibehalten, es werden hier
aber entsprechend die guten Lkigenschaften des Bicres ange-
fuhrt (Abb. 33).

Ubersetzung: dontags Guinness macht dich stark,

Dienstags G. hilft aie -oche uberstehen, wittwochs

G. errrischt dich wenn du mude bist, DonnerstagsiG.

- wohlverdient sehr erwunscht, Freitags Was ist

voller KFrohsinn, Samstags ist das -ochenende da,

wo du dick mit Musse an Guinness' Giite und an

seinem “ohlgeschmack erfreuen kannst.

Das gesamte Gedicht, dem ebenfalls eine weitere An-
zelge fur eine Zigarettenmarke zugrunde liegt, hLelsst
im Originaltext: ‘

"ionday's child is fair of face

Tuesday's child is full ot grace,

Viednesday's child is full of woe

Thursday's child is loving and giving

rriday's child works hard for its living

And a child ttat is born on a Sabbath day

Is fair and wise and good and gay."

Nicht nur die erwahnte Anzeige rur Guinness machte von
dem populsren Gedicht gebrauch, sondern such die Zigaretten-
firma Greys in einem ihrer Inserate (Abb. 34a). lier jedoch
wurde nicht die ganze ldee des uedichtes ubernommen und ledig-
lich mit verschiedenem .ortlaut wiedergegeben, sondern ledig-
lich die zweite Zeile im nshezu gleichen ortiaut wie 1im
Original zitiert. Die einzige Abwendlung in dieser Zeile liegt
in einem .ortspiel, das suf dem Gleichklang von "grace" und
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dem Firmennamen "Greys" berunt. Die Zeile: Tuesaay's child
is full of grace" (Dienstags Kind ist voller snuut) erscheint
in der Anzeige abgewandelt gu: "Tuesday's child is full of
Greys“.'Der englische Karikaturist Ronald Sesrle zeichnete
zu dieser Kopfzeile eine seiner beruhmt gewordenen Schul-
madechenfiguren, die hier einmal (gar nicht "full of grace")
Greys Zigaretten raucht.

Aus der gleichen Anzeigenserie ist auch eine Anzeige
(Abb. 34b), die ebenfalls ein wortspiel mit elnem Zitat ver-
bindet. "wren once our Greys we have forgot nothing goes
right ..." (¥enn wir einmsl unsere Greys Zligaretten ver-
gessen hasben, geht alles schief). Dexr richtige vortiaut nach
villism Shakespeare 1 heisst: "%bhen once our grace we Lave
forgot, nothing goes right ,,," (wenn wir einmal unseren An-
stand vergessen haben ....). Die auf der Anzeige gezeichnete
Szene ist dazu frei erfunden worden und steht in keiner Be-
zlehung zu dem Originsltext.

Eine amiisante Anzeigenkampagne fuhrt in englischen
Tageszeitungen und Illustrierten die Zigarettenfirma Abdulla
& Co durch (Atbe. 35a-d). Der Name ihrer Zigarettenmarken
(Virginia und Abdulla "Nuamber seven") inspirierte den Anzei-
gentexter zu einem parodistischen Vortspiel, das den Titel
eines in England sehr bekannten Buches "All this and He aven
too" (Alles das und dazu der Himmel) 2), das dem werbeslogan
fur die Zigaretten zugrundegelegt ist. "All this and a 7 too",
entstand durch die Klangverwandtschaft mit dem VUriginalsatz
und wird sofort vom englischen Konsumenten als eine solche
Anspielung erkannt. Neben sehr lppiy pestulteten ganzseitigen
und farbigen Anzeigen, die in verschiedenen englischen Zei%-
schriften immer wieder anzutreffen sind und deren bildméssige
Gestaltung, wehr allgemein gehsal ten, "hiwnliche" Uzenen zeigen
und nicht ausgesprochen auf das Humorvolle ausgerichtet sind,
finden sich - meist in Tageszeltungen - auch recht humorig ge-
staltete scnwarz-welss-inzeigen dieser Lerie. Uurch erstaunlich

1) aus der Kom&die "hkessure for isieasure®, Akt IV, 5z. 4

2) "All this and Eeaven too" von Rachel Field, New York, 1944



einfache Zeichpungen urd mit den wenigen oxten ces “logans

-~ rniie ird ein eriauternder srbetext hinzugefuygt - kann
¢urin muf %usserst virkunpsveoile »rt unc¢ ¢ ise melr sus-
ge'rickt werdern, sle ea in ~inem textliclk Uterladenen luserst
oft der Fgall ist, (tie ‘ngeigenserie voun cbdulis lo. 7 hot

in ihrer Auffaassungs-— und Larstellupgowelice zelr viel .hn-
lich®elt mit der zur Zeit in leutschland erscneirnenden An-
zeljpenreihe der Seolex—iigerotion: "Ulick mu-z der @ensch
haben und <ine ialem YHo. £", die ebenfalls sur huaucrvoller
warateliung - fa3t our curch ¢ns Bild - berunt.)

el der in den verschiedenen Apgelgen tilalich

capni, foltig sbgewandeltien rorym des iieawss: "iLine ibduila

Zoe 7 mecht das Gluck erst ganz vollkozmmen", erschelnt,
pleichesaw als %ywbol ifur den etillen uenuss der zigaretie,
aur sllen Zeichnungen (72bh. 3be-¢) gleiclwaasiy  lederkehrend,
der kergengersde aufsteigende 'auch der Zigsrctie. in nel-
aplel Yo. 3Bd zelgt alch dle 3cerzrufte Larsteliung eines
anres, der verzveirelt nach selinem :“ickchen sbdulla-Zijeret-
ten aucht und schliesslich seine Rleldungastiicke unlkrempeln
susa, big er €8 schlieseslick gefunden hatl. -ine Gitustion, cile
wit einfachaten litteln so scht und eusdruckavoll dargestellt
int, dsae nie zichsr von jodem tauchesY nur 2u ;uthggﬁfunden
LETSCH LaNn.  ohr beliellt i3t dlege rorm der sarstellung
einer lsndlung in elnzelnen :hazen, ebenso wie der dagu
paasende, aboschnittavelee wiledergogeberne Jext. ({0 gtecut
Jetzt nar wieder don ivekehern it A b ¢ w1l 1l cee. A(ER)
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b) Die Parodie der F o r m

Lin ausserst bemerkenswertes Beispiel in der HKeihe der Paro-
dien, die in der englischen Anzeigenwerbung verwendet werden,
vilden zwei Inserate einer Gemeinschaftswerbung fur Bier, die
vollkommen den Rahmen des bisher asufgefuhrten und auch des in
der vwerbung Ublichen durchbrechen. ks wurden fur diese beiden
Inserate nicht Stellen aus der englischen Literatur oder die
Worte eines Schriftstelilers abgewandelt, um dem I n ha l t
zu parodieren, sondern es erscheint in den beiden Anzeigen
der Brewer's Society (Abb. 36a und b) ein lext, der eine
Parodie der F o r m nach ist. Das Bemerkenswerte an den
Anzeigen liegt darin, dass der .erbetext - in Gedichtform -
eine Nachahmung der englischen Nationalhymne darstellt, eine
Tatsache, die zumindest einen Auslander in einiges krstaunen
versetzen kann. #ine zufallige ubereinstimmung ist g0 gut wie
ausgeschlossen, da sowohl das Reimschema (jeweils die letzten
d r e 1 Silben jeder Zeile bilden den Reim), als auch die
Zahl der Verszeilen genau in der Art der liymne erscheinen.
Der Refrain des Liedes "God save the yueen", (der in kngland
besonders betont und langsam gesungen wird), erscheint, in
den richtigen Absténden, auf der Anzelge abgevwandelt zu:
"Good wholesome beer" (mit fetter Schrift, um ebenfalls die
Betonung hervorzuheben).

Ubersetzung zu Abb. 36a: Alle Bootfihrer steuern

dafur, die Massen beim Ruderwettkampf jubein ihm zu:

dem guten, gesunden Bier. Yachtfahrer spannen die

Schoten dafur, Athleten laufen Rennen dafir,

Jedermann triift sich fur: gutes, gesundes Bier.

Abb. 36b: Gepacktrager heben iLasten carauf, Dichter
schreiben Oden auf: gutes, gesundes Bier. Probiere
Brot und K7se, Ente und grune Bohnen dazu und lass
dir's wohl sein mit gutem, gesundem Bier.

Ob derartige Anzelien, wie sie Abb. 36a und b

zeligen, auch in England noch von allen als ein Beispiel

von "good taste" bezeichnet wird, daruber liasst sich zu-
mindest geteilter Lieinung sein. Guter Geschmack, so wird

von englischen werbefachleuten und in entsprechenden Ab-
handlungen immer wieder betont, ist die wichtigste, allge-
wein gultige Regel, an die sich eine humorvolle verbung zu

halten hat. Unter "good taste" wird im allgemeinen verstaﬁden



dass eine Anzeige so entworfen sein soll, dass =sie belustigend
ist, keinesfalls aber in irgend einer *orm, seli es suf politi-
schem, religidgem oder sittlichem Gebiet, verletzend wirken
agart.

s soll hier nicht etwa gegen eine Auffassung gespro-
chen .erden, wie sie in den genarnnten Anzeligen zutage tritt,
zumal wen sich vor allem davir huten sollte, Besonderheiten der
englischen Anzeigenwerbung vom Standpunkt des Deutschen aus zu
beurteilen. Vielmehr liegen ja alle Eigentimlichkeiten und Ligen-
heiten der englischen .erbung letzten Endes irgendwo tief im
Volkscharskter des Landes verwurzelt. Ohne verallgemeinern zu
sollen, kann man wohl auch aus dem genannten Beispiel, das eine
Parodie auf die englische Nationalhymne wiecergibt, eine ty-
pisch englische Eigenschaft erkennen, namlich die Fahigkeit
des tnglinders, sich selbst zu kritisieren. kin Zug, der sich
auch namentlich im Zusammenhang mit der besonderen Art seines
Humors zeigt und dem man in der humorvollen Anzeigenwerbung
immer wieder begegnet.

".e1l die knglander nie an eine ernste Lebensgetfahr
glauben, konnen sie sich selbst, ihr Land und ihre binrichtungen
auf das ricksichtloseste schlecht machen und kritisieren. Kichts
macht einem ingkidnder mehr S3pass, als uber sich selbst zu
lachen und andere uber sich lachen zu 1assen."l) Es mag auch
auf manchen Auslénder ebenfalls befrewdlich wirken, dass die
Englander oft wichtige und feierliche Unterhaltungen mit witzen
verbramen und manchmal sogar in Trauergottesdiensten Schwanke .
aus dem Leben des Verstorbenen zup besten geben, ohne dass man
darin gleich einen Mangel an Ehrfurcht sehen musste.

In der gleichen :eise kann man wohl auch das Beispiel
der oben genannten Anzeige, dle elne rarodie autl die englische
Nationalkymne ist, nicht als eine lLacherlichmachung der Tradi-
tion und als mangelndes Nationalgeiuiill ausprechen, sondern
muss sie so nehmen, wie sie 18t und sie sus der Ligenschaft
des Englanders heraus verstehen, durch die er eben nicht nur
sich selbst, sondern auch das, was ibm hoch und heilig ist,
zum besten halten kann, selbst wenn ¢s seine eigene Traditior
betrifft.

1) Dr.R.Ullwmenn "Engldnder" (ersch, in der uerie: Umgang mit
Vilkern) Nurnberg 1949, S.lo
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2. 2 1t at e 1im Anzeigentext

hin zweischneidiges 3chwert 1n der -erbung ist - genau

so ~ie bel der Parodie - die Ver.endung von Zit~ten.
Besteht doch uberhaupt bei Zitaten immer die grosse
Gefahyr, dass ihr Sinn und ihre Bedeutung leicht ver-
loren gehen, da sie aus dem Zusammenh:zng gerissen sind,
in dem allein sic thre volle GUltigkeit haben und eigent-
lich erst richtig verstanden werden kinnen, so scheint

es vielleicht auf den ersten Blick noch weniger znge-
bracht, wenn man mit dem Zitat auch noch einen werblichen
Zweck verbinden will. An einigen Anzeigen aus der eng-
lischen *erbung lusst es sich gut einmzl untersuchen,

in welcher iForm die Inserenten solche Zitsie aus den
werken berubmter Lichter anwenden.

Hier ist beigspielsweise eine sehr verbreitete
vergnugliche Anzeigenserie der Firma Andrews, die fur
ein lagen- und Lebersalz wirbt, hervorzuheben. Diesen
Anzelgen kann man eine sehr wohldurchdachte .erbeplanung
und eine #usserst geschickte und wirkungsvolle Aufmachung
nicht absprechen. as auf den ersten Blick erstaunlich
sein mag, 1st die Tatsache, dass in allen dlesen ausge-
sprochen belustigenden und originellen Anzelgen im %“werbe-
text Zitate aus Dramen oder zumindest ernsthaften Litera-
turwerken, meist sebr veruhmter ergliischer Dichter, ein-
geflochten sind. Der Leser der Anzelge, der diese Tat-
sache nicht einfacl kritiklos hinnimmt, muss sich fragen:
Was haben elgentlich solche Zitate in einer humorvollen
erbung zu tun und: passen sie dort uberhaupt hinein ?

Betrachten wir einmal die Anzeige Abb. 37a und
das darin verwendete Zitat.  ie jede der inzeigen aus
der genannten Serie begiont der Text zunachst mit zwel
Fragen in .orm von Kopfzeilen, die an den Konsumenten
gestellt werden.
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"Sind Sie ein Mann mit einer Maske, oder kennen lhre
besten Freund 3ie nicht ?" (amusant wirkt bei der
Verbindung dieser einleitenden rragen liuwer, dass
mit beiden Formuliierungen dasselbe ausygedruckt wird,
was aber durch die verschiedene rragestelluny und
~ortwahl zunichst als gegensatzlich erscheint.)

Die Fragen werden in der vorliegenden Anzeige noch
fortgefuhrt: "Zeigen Sie Ihrer Umgebung Ihr washres
Ich ? Vagen 3ie das ? Ober bemuhen Sie sich immer,
Ihre echten Gefuhle hinter einer ldchelnden laske
der Freundlichkeit zu verbergen ¥ Hamlet, Prinz von
Dinemark, temerkte einmsl wie leicht es sei, 'dass
einer l&cheln kann und immer ldcheln una doch ein
Sciiurke sein'. 1) venn Sie sich verdriesslich fuhlen,
verbergen S i e dann auf diese Art Ihre Gefihle 7 ..."

Der Ausspruch aus Shakespeares "Hamlet™ ist im Zusammenhang
des Uriginals nicht im humorvollen 2inn zu verstehen, und
doch wird er in der Anzeige in einem solchen Zusamwmenhang
gebréﬁht. senn ein Ausspruch dieser Art in der Lerbung
uberhaupt seine Berechtigung hai - und warum sollte das

bei einem ohnehin bekannten Zitat nicht so sein - dann

siciner nur in rForm einer humoristischen - erbung. Las mag
paradox klingen, fest steht jedenfalls, dass der Inserent
diesen Ausspruch nicht anfuhrte, um sein literarisches uigsen
zu zeigen oder an dasjenige des lLesers zu appelllieren, noch
um der Anzeige einen gewichtigen oder wurdigen Ton zu geben.
kEher mSchte man glauben, dass dasselbe Zitat, fdnde man es

in einer ernsthaften Anzeige, eine v0llig andere wirkung
hervorrufen musste als in diesem vorliegenden rall. Llas
Shakespeare ort wurde d a nn wahrscheinlich l&cherlich
und unpassend ersciieinen, da der Konsument vahrscheinlich
eine ernsthafte werbliche Absicrt darin vermuten wurde.

Die heitere .irkung liegt aber gerade in dieser Diskrepanz
zwischen dew dichterisch-Lrhabenen und der -~ damit verglichen -
prosaischen rorm elines worbetextes. Sie kommt gerade in einer
bumoristisch aufgemachten Anzeige so klar heraus, dass der

1) "Hamlet" 1,5, "That one may smile and swile and be a
Villﬁ@ﬂ eee”
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Leser gar nicht erst auf den Gedanken kommt, es konne
vielleicnt mit dem Zitat ein ernster oder gar schulumel-
sterischer Gedanke des erbenden ausgedruckt sein. bas
Zitat in der Anzeige will und soll gar nicht ernst : e-
nomnien werden und in diesem Fall wirkt das Zitat Shakespeares
in der humorvollen Anzeige weder stSrend noch befremdend
sondern sogar recht originell.
Abb. 37b gzeigt eine ganz dhnliche Idde, die ebenfalls
wieder ein sitet Shakespeares, diesmal aus “"Julius Caesar",
anfuhrte.
Ubersetzung: Sind Sie ein verneinender ("negative™)
Charekter oder nur ein wirklich ("positive") lastiger
Kerl ? Manche Leute scheinen es nie zu etwas zu
bringen. Vie Lepidus in "Julius Caesar" sind sie
"unbedeutende, unverdiente li#nner, gerade geeignet,
um sie auf Botenginge zu schicken", 1 Menschen ohne
Kraft und Ehrgeiz. Manchmal werden sie aulfgeregt,
verwenden ihr Energie v0lllg falsch und erzeugen
viel unnttige Angst bei sich und bei anderen. Fur
ein kuhles, ruhiges, besonnenes Urteil muss ein
¥ensch Selbstvertrauen haben, er muss kirperlich
in bester Form sein - und 80 bleiben .... usw.

Ebenfalls von einer spasshaften Zeichnung begleitet, die die
Kopfzeilen unterstreichen soll, sind die beiden Fragen an
den Konsumenten, die auch in einer weiteren Anzeige von
Andrews gestellt werden (Abb. 37c).
Ubersetzung: "Sind S5ie ein Neu-klisabethaner oder
nur eiln alter Stubenhocker ? Sind Sie einer von
denen "Die immer mit einem frdhlichen Wwillkomm
Gewitter oder Sonnenschein hinnahmen und ihnen
mit freiem Herzen und tfreler Stirn begegneten"? 2)
Oder fuhlen Sie sich glucklicher, wenn 5ie mit
einer Schachtel Zigaretten vor dem alten rfernseh-
geridt sitzen ? Leute, die lebenshungrig sind, wol-

"
len tatig sein ..o usSwe

1) Iv,1 "This is a slight uumeritable man meet to be sent
on errands".

2) Alfred, Lord Tennyson "Ulysses", 1,44 "That ever with a
frolic welcome took the thunder and the sunshine, and
opposed Free hearts, free foreheads ..."
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Auch in dieser Anzeige wurde mit dem Zitat aus einem Ge-
dicht Tennysonéeine Stelle sus der ernsten englischen Lite-
ratur angefuhrt. Dass dlie jeweilligen iexte der inzelgen den
Endzweck haben, schliesslich auil die belebende und heilsame
virkung des Andrews '.assers hinzuifuhren, braucht nicht erst
erwdhnt zu werden, (Der immer wiederkehrende 3logan am russe
der Anzeige lautet: "Andrews fiir i n n e r e Uauberkeit".)

Bemerkenswert in dieser jerie 1st noch eine andere
Angzeige, die neben verachiedenen Anfuhrungen auch noch sehr
aktuelle politische Gesichtspunkte in ihrem Text aufweist.
Die Zeichnung zeigt einen etwas missmutig susserhenden Nann,
der aus dem renster blickt. 4bp Hd!
Ubersetzung: Ist es ein nebliger Morgen oder war es
eine unklare Nacht ? Ist es eine Anstrengung aus dem
Bett zu kommen ? Ist der ganze Vorgung ausserordent-
lich unangenehm und "operose" - das Adjektiv, das
Dr. Johnson fur Ackerbau auf den Hebriaischen lnseln
anwandte - ? Oder nach Churchill: "inseparable from
inconvinience"? ....... Das schéumende Andrews erfrischt
den mund, ruckt die Leber wieder richtig ur« gzibt Ihnen
einen veit gunstigeren Ausblick aui die UKO, UNLSCO und
die ganze internationale und innerliiche Lage.

In diesem Zusammenhang sei auch noch suf eine An-
zeige des Gas Council (Abb. 38) hingewiesen, die den ganz
elgentunlichen : erbestil dieser Anzeilgenkampagren zeigt.

Im Wittelpunkt einer jeden Anzeige fur die Gas-LKiuhlschriénke
steht die erfundene, stark stilisierte und sehr dekorativ
wirkende Gestslt des "Mr. Therm" als personiriziertes natio-
nales 3ymbol der britischen Gasindustrie. Seine Figur wurde
- nach den Angaben der Inserenten - deshaldb in dieser rorm
erdacht, um einen "personal touch" in den sonst so trockenen
Gedanken der Verbung fur @as zu bringen. (An anderer Stelle
dieser Arbeit werden wir diese Vorliebe zur Personirizierung
in der humoristischen Anzeigenwerbung noch nhher zu unter-
suchen haben).



Der komische kffekt, durch den Mr. Therm in ucon
Abbildungen gleichzeitig Eiszapfen und Flammen tragt, steht
jedoch in sinnvollem Zusummenheng mit dem Gegenstand der
werbung. In dem Schlagwort der vorliegenden Anzeige
vgiy tiny rand is feezing" (" ie eiskalt ist dies Handchen")
erkennt man sofort die Stelle einer Arie aus ruccinis
Oper "La Boheme" wieder. Die Anzeige ist von einer &hn-
lichen werblichen Idee wie die vorghergehenden Belspiele
der Andrews Anzeigen.
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3 Dexy Limerick

Um eine Verbebotschaft humoristisch zu gestalten oder eine
in ihr enthaltene lustige Idee noch zu unterstreichen,
druckt man sie gerne in gefalligen Keimen aus. Uiese Lietho-
de hat neben der humoristischen wirkung auch noch den Vor- '
teil einer guten bLrinnerungshilfe, die durch eine gereimte
Aussage viel eher gegeben ist, als durch eine ungerelmte.
Lrfal:rungsgemiss 1st ja ein Reim beim Leser oft noch gegen-
wartig, wenn ein Text in Prosa schon lange wieder vergessen
ist, da die Einpragsamkeit bei jenem weitaus grOsser ist.

René Elvin, ein Spezialist unter den englischen
serbefachleuten auf dem Gebliet des .erbehwumors, hebt nicht
nur die allgemeine humorvolle Viirkung solcher gereimter
Werbeaussagen hervor, sondern weist auch daraul 4in, dass
man bisher nur weniggw&éée gefunden habe, um l'reunde zu
gewinnen und uberhaupt Leute zu beeinflussen, als dass
man sie in guten Humor versetzt und desmit das wohlwollen
gegenubér dexr .are oder Dienstleistung pillegt. 1) Zur
Anwendung des Reimes bei der ierbebotschaft ermuntert klvin
den werber, indem er die Vorteile des .erbereims folgender-
wassen ausdruckt: "Sie mussen keine ride schwiren, wenn Sie
Pegasus reiten; eine gewisse dichterische rreiheit ist dem
Verseschmied schon immer erlaubt gewesen. Kuhne Behauptungen,
die in kalter Prosa nicht geglaubt werden und den Leser viel-
" leicht gar erbittern kinnten, werden mit einem Licheln
akzeptiert, wenn sie in gute, leichte Verse verwandelt werden,®

Eine bvesonders in kngland peplare und sehr hdufig
verwendete Form von leichten, humoristischen Versen ist der
Limerick. Die grogsse Beliebtreit, die diese Art von Unsinns-
gedicht in der humoristischen englischen Poesie geniesst,
hat gich auch auf die lYierbetexte ubertragen.

1) Advertiser's Weekly, Zec. 16, 1954, "Jingles all the way",
Se 738
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Der Ursprung des Limerick - sowohl seiner rorm
als auch seines Namens - ist jedoch noch umstritten. Die
Annsbme, dass das funfzeilige Versschema des Limerick aus
Frankreich staume, entbehrt ebenfalls noch der festen Grund-
lage. Featstehen jedoch die dichterischen Legeln, die fur
einen guten Limerick aufgestellt worden sind. So heisst es
beispielsweise in einem englischen Lssay "On Limericks" l):
"piir einen Limerick ... sind drei Dinge wichtig: erstens
muss er den Ge-etzen der Dichtkunst entsprechen, in seiner
Form und seiner Melodie absolut richtig sein, zwe ' tens muss
er eine grosse Uberraschung enthalten und drittens soll er
*funny" sein." Mit "Uberrsschung" ist hier nichts anderes
gemeint, als dass moglichst viele unglaubliche, unmdgliche
und unsinnige Llemente in einem Limerick kombtiniert werden
sollen. "Die besten Verse enthalten die grdsste Zahl un-
wahrscheinlicher Begebenheiten oder kleiner Arspielungen,
die man in den verfugbaren Raum drangen kann. iwan darf den
Limerick vielleicht »i1s die festgesetzte englische Form fur
leichte oder grobe epigrammatische Satire betrachten, im
Gegensatz zu den gewdhnlichen vierzeiligen Keiwen, die fur
wurdevollere Gelegenheiten verwendet werden."

Limericks sind uber alle erdenklichen Ihemen gedich-
tet worden. Sie erfreuen sich auch heute noch immer ungemin-
derter Beliebtheit beim englischen Publikum aller geistigen
Schichten. Men hat dort seinen Spass an dieser humorigen
und unkomplizierten Gedichtform und belustigt sich an den
alten, uberlieferten Limericks ebenso wie an neuen, selbst-
gedichteten. Von reinem Unsinn bis zu philosophischen und
religidsen Gedanken kann man mit Hilfe des lLimerick aslles
ausdrucken.

Die Vorliebe des bnglanders fur den Limerick auch
in der engiischen Anzeigenwerbung zeigt sich dadurch, dass
ein sehr grosser Tell der werbeverse ubernaupt als Limerick
geschrieben ist oder sich zumindest seiner rorm anlehnt.

So brachte zum beispiel die rirms Schweppes fur
ibr "Tonic .- ater" eine Anzeigenserie heraus, die von nam-

1) von Lden Phillopotts aus "A Human Boy's Diary"

2) ILnecyclopsedia Britannica
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haften englischen Kunstlern gestaltet wurde. In lustigen
Limericks verfechten diese Anzeigen die gute Virkung des
Sprudelwassers. Der englische werbenumor kommit sehr gut in
den Schweppes Angzeigen, nicht zuletzt durch das zeichneri-
sche Kdnnen, das die erbebilder verraten, zum Ausdruck.
Karikatur, humorvolle und kowische Bilddarstellung sind
glucklich vereint und uben eine sturke . irkung durch die
grosse Einfachheit der Linienfuhrung aus. iit einew uslick
erfasst der Beschauer die Situation, die in ihrer amusanten
rirkang dem Text nicht nachsteht.
Jbersetizung zu Bild 3Ye: Saglie ein Kapellmeister:
"wilson, sie sind entlassen! Seit Sie an Schweppes
Tonic Gefallen finden, haben Sie zwanzig Trowmel-
gtdcke zerbrochen und sieben Trommeln zerschlagen.
Ich gebe zu erwdgen, dass solche Kraft wit Takt ge-
zugelt werden sollte."
Ubersetzung zu Abb. 39b: kine Harmoniumspielerin
aus lLeicester stieg - von Schweppes [lonic Geschmack
besessen - auf die Tasten und schluy sie mit den
Fussen an, bis der Vikar und ein Kirchenratsmit-
glied sie davon abbrachten. (Der englische Text ist
in der zweiten und funften Zeile faisch geschrieben
um das Schriftbild bei den .orten ”possesséa her"
und "suppresgsed her" spasshafterweise der Schreibung
von "lLeicester" anzugleichen.

In einer textméssig shnlich gestalteten Anzeige

(Abb. 40) fur Brasso, ein bekanntes kietallputzmittel, wird
ebenfalls ein Limerick verwendet. Auch hier sind die Reim-
worte in der Schreibung verandert, ohne dass die Aussprache
anders geworden ware (der beliebte Trick, der, wie wir schon
an anderen Jtellen gesehen haben, im knglischen gern fur
humoristische Reime gebraucht wird). Richtig musste das
Gedicht so aussehen:

It goes to your heads like champagne,

30 perhaps we had better explain:

"It's nothing like bubbly

That brightens us doubly

But Brasso - just now and again!"



Sehr originell wirken die Reime - ebenfalls Limericks =
in zwei Angeigen fur Curtis Gin (Abbe. 4l und b), in
denen Szeren aus der Urzeit bzw. aus dem griechischen
Lltertum dargestellt werden.
Ubersetzung zu Bild 4le: der britische Urmensch
- nur in einfache Felle gewickelt - ereifert sich:
Keln vwunder, dass ich murrisch bin, da ich um Jahr-
hunderte zu fruh dran bin fur CURTIS, den wilde-
sten Gin!" Und da Sie ein zivilisierter Liensch
sind, werden tie wahrscheinlich fragen: ".as wacht
CURTIS GIN so mild ?" Antwort: Das Reifen im rassl—
Diogenes und sein Faass geben in Abb. 41t eine gute
%erbeidee fur CURTIS GIN (der im rass reift) ab.
Ubersetzung: Diogenes8 lebte in einem irass, er ver-
langte nach keiner besseren Behausung. Und aort
der im Fass reift ! Heute sind irn den iHausern,
den noblen lotels und den Gaststatten von vld
kngland die wirklichen ¥mner erpicht auf Curtis,
. den mildesten Gin.
Auch hier sind die verbeverse mit dazu passenden hubschen
werbezeichnungen versehen, die durch ihre einfache und sehr
dekorative Gestaltung einen grossen Aufmerksamkeitswert
besitzen und neben der allgemein guten typographilschen
Aufmachung der ganzen Anzeige angenehm ins Auge fallen.
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II Das Bild als Haupttrager der Lhumoristischen

verbewirkung

Ausser den Besonderheiten der englischen uprache, die sich
fur spasshafte Wwendungen, -ortiricks und derglelchen ausser-
ordentiich geeignet zeigt, und die den humorvollen knglander
geradezu dazu zu verlocken scheint, sich in allen erdenk-
lichen Formen mit ihr und uber sie lustig zu wmachen, kommt
auch in der Anzeigenwerbung dieses Landes die grosse rdhig-
keit englischer Kinstler in der graphischen Darstellung bei
ihren Beitrggen fur die werbung deutlich zum Ausdruck. wih-
rend England beispielsweise in der iwalerei nie sehr grosse
Leistungen hervorbrachte, begegnet man dort sehr oft einem
bemerkenswert hohen und ausgepragten Kdnnen, vor aliem bel
witzigen t%iedergaben, in der Zeichenkunst. Hier ist es
wiederum der typisch englische Humor, der in skizzen, Zeich-
nungen und vor allem Karikaturen in allen méglichen Ausdrucks-
formen zum Durchbruch kommt. Gerade die Illustration verleiht
der englischen Anzeige ein ganz besonderes Geprige.

"Die Neigung des Englinders zur Bildreklame erklart sich be-
sonders aus seiner LbEinfacnheit und Ursprunglichkeit. JUnkompli-
zierte Bilddarstellung ist daher stets reklamewirksam. blie
Illustration ist streng, nuchtern und einfach, aber originell ...
Aus diesen Griunden hat die englische lllustration Vorzige, die
sie fur die gesamte Reklamewelt mustergiiltig erscheinen
lasstr, 1) .

Die humorvolle inzeigenillustration in kngland f#11t zum Bei-~
spiel immer wieder durch ihre erstaunliche Linfachheit auf.
ielst ertbrigt sich durch die ungeheure Trefisicherheit und
Ausdrucksfahigkeit einer solchen komischen Zeichnung jede
umfangreiche textliche Beschreibung oder :rklarung, die den
angekundigten Gegenstand bvetrifft. Die inzeigen sind selten
graphisch tberladen, im Gegenteil: oftwmals wird sogar mit deuw
kostbaren weissen Raum der Aunzeige geradezu verschwenaerisch

1) E. Ziethlow, 2.8.0., S. 66



umgegangen. winzige, einfache Zeichnungen, wie zuffllig in
einem grossen Anzeigenfeld, sind bei englischen Inseraten
nichts Aussergewﬁhnliches.l) Dass solche Anzeigen einen
geradezu idealen Blickfang abgeben, und grossen Aufmerksam-
keit swert haben, erklért sich von selbst. Auch wenn sie nicht
besonders gross sind, beherrschen die Anzeigen dieser Art
wanchmal durch ihren weissen Raum die ganze Seite. (Lagegen
sind Negativ-Anzeigen mit schwarzem Untergrund, wie man sie
zum Beispiel bei uns in Deutschland kennt, in der englischen
Anzeigenwerbung so gut wie uberhaupt nicht anzutreffen. )

Ein weiteres Merkmal humoristissher werbegraphik
in kngland ist die Tatsache, dass zwar oft v8llig imagin&re
Figuren dargestellt werden, die Situationen, in die sie
hineingestellt sind, jedoch nie stark Ubertrieben werden.
Eine grosse Rolle splelt bei der Bilddarstellung die mensch-
liche ¥igur. Ls herrscht ein starker Hang zur vermenschlichten
Darstellung von Tieren und sogar toten Gegenstidnden bei der
englischen Anzeigenzeichnung vor und asuch die mit den Dingen
dargestellten S5ituationen, Gebédrden und selbst Charakterelgen-
schaften werden gerne aus dem menschlichen Leben gegriffen.
Jedenfalls finden die Engliander an allen Zeichnungen, die in
irgendeiner Form das Menschliche und die Wwirklichkeitsnahe
ausdrucken, und dabel humorvoll sind, sehr grosse Freude.

Eine Anzeigenzeichnung, die unmittelbar den Sinn
fur Humor des knglénders anspricht, kann von grosser -erbe-
wirksamkeit fur das angekundigte Produkt sein. Traditionelle
englische witzfiguren, wie etwa die des John Bull oder die
schon angefuhrten Gestalten aus der surrealistischen nelt
von "Alice im Wwunderland" treten auch in englischen humoristi-
schen Inseraten auf. Die Illustration dient in der englischen
Anzeigenwerbung nicht nur zur Unterstutzung und Unterstrei-
chung des Anzeigentextes, sondern ist ortwmals, da sie in
vielen Beziehungen weit mehr Ausdrucksmbglichkeiten als das
Wort hat, der tragende Bestandteil der Anzeigen.

1) s.a. "Die Anzeige", Heft 12, 1935, L.F.é¢ruber, London,
"iitz und welsser Raum", S. 566

2)sa"Graphik", Heft 11, 1950, Dr.:.Langer, England, "Englische
werbezeichnungen", S. 594
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Die starke Betonung der bildlichen uvarstellung
bei der humorvollen Verbung findet wohl auch darin ihre
krklarung, dass das Bild in viel grtsserem Umrang die mdg-
lichkeit hat eine Situation in scherzhafter und somit zu-
ligsiger Form zu Ubertreiben als es Wworte kidnnen, ohne
dagss der Leser die VYerbung als unwahr avlehnt. Dem Humor,
und nur ihm ist es ja gestattet, in der verbung zu gbertrei-
ben. Und das geschieht auch in allen mglichen scherzhaften
Formen, mit den Mitteln, die dabei zur Verfugung stehen:
dem Verbetext und besonders der Anzeilgenillustration. Jede
witzige Zeichnung, gede Karikatur ist in irgend einer Form
eine Ubertreibung.l Diese Art der Ubertreibung, die mit
Viitz und Humor erreicht wird, versttsst nicht gegen die
.ahrhelt in der %erbung, da der Anzeigenleser ja nicht uber
den wahren Sachverhalt getauscht werden soll. Die humorvolle
Uvertreibung wird eindeutig als eine solche dargestellt und
vou Leser auch so aufgenommen. Die Glaubwurdigkeit des werbe-
mottos ist fur den engli=schen Konsumenten ohnehin Bedingung
und Selbstversti#ndlichkeit. Deshalb wird auch von den Lesern
nichts kritiklos hingenommen, was die -ahrheit in der ‘verbung
verletzt. Ein geringster, offensichtlicher Verstoss gegen
dieses Gebot wiirde beim englischen Konsumenten die .erbe-
wirksamkelt  eines noch so guten Slogans zunichte machen.

1) Nach Junger entsteht die Karikatur "durch nachahmende
Ubertreibung und Verzerrung"
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A Werbliche Aussagen durch die 11 1 u st ra tion
l. Gegenuberstellungen

U Gegenuberstellungen jeder irt, Darstellungen von Vor-

und Nachteilen in der erbung besonders eindrucksvoll und
virksam hervorzuheben, kann man - wie gesugt - mit Humor
Ubertreiben. Dies geschieht in kngland fast immer in einer
dusserst phantasiereichen und nicht verletzenden Ausdrucks-
form, da durch den gesunden, praktischen uinn aes bnglénders
meist das richtige iiass eingehsalten wird.l) ber in der
werbung sehr beliebte Gedanke einer Gegenuberstellung

"vor Gebrauch - nach Gebrauch", auf den anzukindigenden
Gegenstund bezogen, kann gerade mit den witteln des Humors
oft glinzend geldst werden. Hier spielt das bild, die werbe-
zeichnung K eine Hauptrolie.

Fast ebenso, wie die Hasierkiingen von uillette
zu veltruf kamen, wurde auch der ganz besondere una eigen-
willige erbestil dieser rirma durch Anzelgen und Flakate,
die in allen Sprachen verireitet sind, bekannt. In stark
vereinfachten, eckig gezeichneten Unrissen stehen sich
meist zwei exotisch anmutende Gesichter gegenuber - Husserst
dekorativ wirkend in ibrer iform - die sich dadurch vonein-
ender unterschelden, dass der eine unrasiert und mirrisch,
der andere rasicrt und se 1 wohlgemut aussieht. Tiere wie
iienachen werden in diesen Gillette-Anzeigen dargestellt.
Der in der deutaschen Sprache bekannte Slogan "hin guter
Tag beginnt mit Gillette" kann allerdings den englischen
bortlaut: "Good mornings begin with Gillette" ("goud morning”
wird hier auch als Begrussung verstanden) nur unvollstandig
wiedergeben., Der wirkliche 5inn dieser beiden einander gegen—
uberstehenden Gestalten wird deshalb zuch erst in der rorm
des englischen 35logans ganz klar. Abb. 42a zeigt zwei
Indianerkopfe. Der begleitende -erbetext macht geschickt

l) ;,'-o Ziethlow, aoa.O‘ ) 3. 75
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von dem indianischen Gruss "How" Gebrauch, wodurch hier ein
wortspiel entsteht: Als sie sich zu einem freundlichen
pow-wow trafen, brummte der amerikanische Krieger links,
"HOw !* (wie ?). Er bekam die Antwort: "Blaue uillette
solltest du versuchen, fur schnelles, leichtes Lasleren;
tang gleich an !"

Yon besonders grotesk-komischer :irkung sind zvel
andere Gillette Anzeigen, (Abb. 42b und ¢) mit der Dlarstel-
lung von zwel geradezu abschreckend hiisslichen, unrasierten
Gestalten mit ubertrieben grossen Kdpfen. uvie wirkung dieser
Anzeigen ist fast eine tragikomische, da der Leser durch dle
Abbildungen einesteils versucht ist, diese husslichen witz-
figuren auszulachen, andererseits durch den geschickt abge-
tassten Text aber aufmerksam gemacht wird, dass die Nanner
elgentlich bedauernswert waren, die in fruheren Zeiten noch
keine iillette-Klingen zum Easieren hatiten.

Abb. 42h erzdéhlt mit den doppelsinnigen .-orten

des Jockeys: Dieses "Hindernis" (der Bart) war

‘kein Spass fur un s ! ... 3ie glauben doch nicht

etwa, dass wir gerne so ein Gewicht am Ainn getra-

gen haben. In meinen Tagen war die (frerde-) Prlege

des Backenbartes eine (beim Pferderennen) erschdpfen-

de Aafgabe.'lhr Burschen habt den Gillette - Sicherneit s-
Rasierspparat und die blauen erstklassigen (Vollblut-)
Gillette-Klingen um uber dieses "Hindernis" zu komwen.
Und jetzt, wo ikr den Verteiler ("Quick Feed Dispenser")
habt, we ~det ihr sicher zu einem fliegenden Start auf-
brechen.

Abb. 42c: Lachen Sie nicht uber mich, junger
kann ! ... Hol's der Henker! Herr, zu meiner Zeit waren
3le genau 30 haarig gewesen. Llie blanke waffe fur den
Backenbart nehmen zu mussen, das war lieldenwerk. .le,
mein Herr, haben den Gillette-Sicherheltsrasierapparat,
den man mit solch herrlich scharfen Klingen benutzt.
Darum ist dieses Jahrhundert auch das Jahrhundert des
glattracierten lannes. Und nachdem Gillette jetzt den
"Quick rfeed Dispenser" auf den narkt gebracht hat,
ist das ganze Geschaft des KRasierens etwas, das Sie,
glsmube ich, ein Stuck Kuchen nennen. )
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Eine typogruphisch sehr gut gestaliete Anzeige (Abb. 43),
die fur Benzinfilter und Autozubehtrteile wirbt, bringt
ebenfalls eine karikierte Gegenuberstellung von einem
Auto, "in dem es spukt" und einem, das mit den betrefien-
den angekundigten Zubehorteilen "wie im {resum fihrt". Ulie
humoristische : irkung beruht fzst ganz auf der gelungen-
einfachen und sehr ausdrucksvollen witzzelchnung, obwohl
sich auch ein passender und wirksasmer Text im ersten Tell
eines lassig-unbekummerten Jargons becient.
Ubersetzung: Schon mal was von "Poltergeistern" ge-
hért ?, fragt dieser Bursche. e Art Geister, die ‘
‘alles. herumwerten und mit allem Unsinn machen. Ich
hab einen in meinem Auto wohnen. Uie einzig mogliche
Lrkidrung. Immer irgendwas los. Kostet mich ne hub-
sche “tange Keparaturgeld. bLa drin spukt's, sag ich
Ihnen,

Dass such uber sehr ernste Uinge in ungland Spasse
gemacht verden, gehort zu den bekannten jonderheiten des
englischen Humors. In der Art lhrer varstellung und Auffas-
sung bietet eine Anzeaige (Abb. 44) ein Seispiel darfur. Die
scherzhafte Illustration stellt namlich ¢ine rilzvergiftung
dar, ein Ungluck, das, wie der Text besagt, nur geschehen
konnte, well der Betrerffende nicht im Besitz des angekundig-
ten Filzbuches von John Ramsbotton war. Jas Gegenstuck zu
dem Unglucklichen bildet auf der Zeichnung ein ikann, der das
Pilzbuch hat und voller uwohlbehagen seine Filze isst. Weil
nun diese beiden -Argumente in ihrer ubeririebenen Aussage
nicht unbedingt uberzeugend sind, wirken sie kowisch. Jeden-
falls ist es eine hier recht gut pass-nde <¢rbeidee, beson-
ders auch, well der rein negative Appell in amusanter und
nicht unangenehmer rform dargestellt wurde. Vor aliem fallt
dlese Anzeige auch durch eine goschickte Raumaurteilung und
ihre originelle Anordnung von Text und Illustration ins
Auge.
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Abb. 4ba und 45b, zwel Anzeigen fur Sanyor-(nicht
einlaufende) Textilien, sind in ldee und Zeichnung so be-
lustigend, dass man gsie sich auch als witze im "Punch" vor-
stellen kinnte. Ahnlich auch die Anze1ge Abb. 45c, aus einer
serie fur die gleichen tLrzeugnisse, in deren Anzeigen, jedes—
mal anders, "fitting couments" (“passende" Beuerkungen) ab-
gegeben werden. Der muntere Ton, der aus diesen drei Anzeigen
spricht, wird wohl kaum seine liebenswurdig-humorvolle wir-
kung verfehlen.

Ubersetzungen: 45a) "Ich liefere die 'emden ab,

die nicht sanforisiert sind!"

Abb. 45b; "Das hat man nun davon, wenn man elnen

Gesichtssclhileier ohne das Santor-Zeichen tragt !'"®

Abb. 45¢) (in S3lang-iu~drucken) "Wwas heisst da

'Vieichling'? hein Hemd ist nur nicht sanforisiert.”
Line spasshafte Auswertung von Gegenargumenten, in denen mit
den .orten des ‘.erbetextes scheinbar etwas kntygegengesetztes
ausgesapgt wird, von dem, was die werbung wirklich bezweckt,
ist oft von grossem iuimerksamkeitswert. Uer Anzelgenleser
wird scheinbar in der Entscheidung, ob er von der Ankindigung
Gebrauch machen will oder nicht, unbeeinilusst gelassen. un-
beeinflusst zumimdest durch mehr oder weniger reststehende
oder suggestive Dlogans, die ihm manchmsl bel anderen Anzeigen
in Form von Behauptungen oder Aufforderungen entgegentreten.

In solchen 'nzcigen (wie sie auch Abb. 46 und 47
zeigen) spielt dann naturlich die Idee, die durch die Abbil-
dung zum Ausdruck kommi, eine entscheidende Holle. Die Zeich-
nung kann zum Beispiel scheinbar Gegensrgumente humoristisch
und in der . eise interpretieren, wie man sich den Jachteil
im Yxtremfalle vorzustellen hat, der eintritt, wenn wan von
der Ankundigung keinen Gebrauch macht. Uer Leser soll aurch
. diese Art von scherzhafter Darstellung zum Lachen und gleich-
zeltig zu der lrkenntnis gebracht werden, dase es so weilt nicht
koumen darf, um dann vielleicht gerade deshalb auf das Ange-
bot zuruckzugreifen. Die Anzeige Abb. 46 einer Versicherungs-—
organisation fur rleischhéndler fihrt in drastischer rorm
die mbglichen rolgen einer Nichtbeachtung ihres Versicherungs-—
schutzes vor Augen. Der auf der Zeichnung dargestellte ileischer,
der eben seinen Beitritt in die genannte Versicherung abge-
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lehnt hat, ("Tut mir leid, aber ich habe eben kein Interesse
an der Versicherung!") steht gerade im besten begriff in
ein Kellerloch zu fallen und sich damit durch eigene Un-
achtsankeit gefahrlich zu verletzen. Diese negativen, etwas
groben werblichen Appelle werden dadurch in ihrer Scharfe
wesentlich gemildert, dass man das ganze wie einen witz
darstellt,

Einen Zhnlichen Gedanken driickt die Anzeige Abb. 47
aus: "was, fUr ingeziefervbekampfung soll man noch zahlen 7
Ich verlasse mich suf Katzen", meint ein scherzhatft karikier-
ter birokratischer ichreiber, indem e¢r lbersieht, dass es
bei ihm schon geradezu von Ungeziefer wimmelt, da - wie in
den orten des weérbetcxtes festgestellt wird - "Katzen leicht
fett und faul werden™.

Sehr originell gind die Anzeigenzeichnungen tfur
Alka-Seltzer (die sich in ihrer humorvollen Art angenehm
von der bei uns in Deutschland bekannten entsprechenden wer-
bung, die stets die gleiche, ziemlich langweilige Anzeigen-
gestaltung aufweist, unterscheiden). "Jemand wird gleich
Alka-# tzer brauchen" heisst das immer wieder vervwendete
Schlagwort, "fur Kopfschmerzen" (Abb. 48a) oder auch "fir
Verdauungsbeschwerden” (Abb. 48b und c). liier wird einmal
nicht die Auswirkung des Ubels dargestellt, sondern die
Ursachen, durch die die genannten Beschwerden entstehen
ktnnen. In kleinen, sehr belustigenden Zeichnungen, die
sich jedem aufdringlichen Beeinflussungsversuch fern halten,
Uben sie doch eine uberzeugende wnirkung aus.

Uie Vorzuge e¢ines angekundigten ue_enstandes,
die in der Anzeigenwerbung brwdhnung finden sollen, werden
- ebenso wile die scheinbaren Gegenargumente - gern in der-
selben humorvoll-ubertriebenen Wweise durch eine Anzeigen-
zelchnung dargestellt. Line solche Anzeigenserie ist die
elner Gemeinschaftawerbung fur wolle. Der 3logan: "There
ist N O substitute for wool" (es givbt k e i nen Lrsatz
fir tolle) ist in England durch die grosse Verbreitung und
Beliebtheit dieser sehr amusant-originellen Anzeilgen schon
zZu einer gebriuuchlichen Redewendung geworden.
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Vie englische Fachzeitschrift "Art & Inaustry" 1)
schreibt zu dieser humoristischen Anzelgenserie, dass man
bei der Werbung fur Wwolle zwar 2uch leicht einen ernsten
Appell hatte anwenden kdnnen, jedoch unter dem Gesichtspunkt,
dass das Lachen am langsten vorhalte, habe man dem Zeichner
die frelheit gelassen, "voll und g=znz oie sehr naturliche
und passende Analogle auszuschtpfen, die zwischen der .arme
der :olle und der ‘arme des Humors besteht".

Der lLrfolg dieser Kampagne ist den gliénzenden ldeen und bnt-
wurfen zuzuschreiben, die die verschiedenen Themen geschickt
und humorvoll wiedergeben.

Die Feststellwrgn"volle ist haltbar" (Abb. 49a)
und "VYolle ldsst sich leicht schneidern" (Abb. 49b), sind je-
weils mit kostliichen Illustrationen versehen. 5o schlatt
beispielswelse ein wann, an seinen eigenen Kleidungsstucken
zwischen zwel Baumen pendelnd aufgehingt, gemutlich wie in
einer Hangeusatte, ohne dass er befurchten musste, dass die
"haltbare .olle" unter seinem Gewicht zerreissen wusste.
kine andere Zeichnung (Abb. 49c) zeigt ein kleines iu8dchen,
das voller unheilvoller krwartungen vor seinem verargerten
und ratlosen Vater steht, von dessen Hosenbein es eine
wdrmende Decke fur den Hund gendht hatte ("wolle ist leicht
zu schneidern").

Dass Wwolle auch flammensicher ist, veranschaulicht
eine Zeichnung (Abb. 49c), die den missgliuckten Annaherungs-
versuch eines "Teufels" einem "kngel" gegenuber Ausdruck
verleiht. Mit dieser Idee soll offenbar gesagt werden, dass
die Kleidungsstucke kein Feuer fengen, well sile aus wolle
sind.

ks ist bemerkenswert, mit welchem isufwand an tech-
nischen und geistig-schtpferischen Mitteln in bngland oft fur
Geugenstdnde geworben wird, die schelnbar von recht geringer
Bedeutung sind. Da haben wir kleine G- enstande des taglichen
Gebrauchs, fur die plunmassige und oft sehr gute und erfolg-
reiche .erbefeldzuge durchgefihrt werden. uUass wan in bLngland

1) wirz 1955, Vol. 58, Ho. 345, 5. lol
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auch nuchternen Ankundigungsgegenstanden eine humoristische
Seite abgewinnen kann, haben wir bisher schon an sehr vielen
anderen Anzeigenbeispielen dleses Landes erfahren und des-—
halb verwundert es auch nicht, wenn man immer wieder auf
diese Tatsache stosst. In ingland ,ibt es nahezu nichts,

was man nicht auch mit Humor angekundigt finden konnte.

Aus sehr undenkbar erscheinenden .erbeobjekten,
namlich Kﬁoﬁ%ﬁchern, (Abb. Hoa-d),machte man zum Beispiel
durch eilne sehr humorvolle und ansprechende .erbung in
Lngiand einen Qualitats—Begriff. Ihre Fopularitat verdanken
die Anzeigen in erster Linie den Illustrationen des bekannten
eriglischen V%Witzzeichners "Anton". Die werbliche ldee beruht
bei allen Anzeigen darauf, d=ss selbst die "aussichtslosesten
Typen" (namlich solche Leute, die man sich im allgemelnen
bel Kuchenarbeilt gar nicht vorstellen kann uunc die fur diese
Art von Aufgoben auch normalerwcise nie hersngezogen werden)
pldtzlich gerne Geschirrattrocknen, "wenn das Kichentuch von
0ld Bleach ist". Der Zeichner stellt auch wirklich uber-
zeugend die wenig versprechenden Typen dar, die in ihrem
Erstaunen uber die Zumutung des Geschirravtrocknens ("was,
ich ?") ausserst komisch. virken. Jwso mehr erheitert dann
naturlich die Behauptung, dass jeder von ihnen, sei es nun
der Ehemann, der gerade zum Golfspiel, oder der Sohn, der zum
Fussballplatz genen will (Abb. boa und b), sei es ein Richter,
oder sogar ein kinbrecher (Abb. HSoc und d4), schliessliich
doch noch ganz gerne abtrocknen, weil es eben ein Uld iBleach
d9sschirrtuch ist. (Diese Auffassung, wenn auch spasshaflt
Ubertrieben, zeigt versteckt ein typisch englisches berkmal,
namlich, dass tatsdchlich hier der mann viel wehr im . aushalt
nithilft, als es in den meisten anderen Landern der rall ist.)
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2. Comic-Strip-Anzeigen

Eine besondere Art von zeichnerischen rfortsetzungsgeschichten,
~die - aus Amerika kommend - als "Cowmic Strips" bekannt sind,
erfreut =ich heute in den Zeitungen der angelisachsischen
Linder susserordentlich grosser ropulcritat. ws 1st des-
lalb nicht erstaunlich, wenn gsich diese rorm der naiv-komi-
schen Darsgtellung, die in Deutschland noch sehr wenig be-
kannt und anerkannt ist, auch in den  erbeausserungen jener
Lander ihren festen rlatz eroberte. Die grosse Anzlehungs-
kraft, die die in den redaktionellen Teilen der verschieden-
aten Zeiltungen aulftreternuen Comic Strips aur die Leser aus-
ibt, wurde von den werbungstreibenden aiLs eine such in der
werbung erfolgversprechende idglichkelt eilner wirkungsvollen
Darstellung erkannt. Innerhaldb einer werblichen Aussage ist
es durch die Comic Strips, besonders mit kilfe der Zeich-
nung, wmdglich, mehrere Gesichtspunkte nebencinander zu stel-
len oder eine fortlaufende liandlung zu bezeichrien. Liese
Comic Strips in vsorm von Anzeigen elgnen sich besonders

bel der .exrbunyg solcher iirmen, die mehrcre Artixkel herstel-
len. Binen 51l dieser Art stellt beispielswelse ein Inserat
der rirma Gardner (Abb. 51) dar, in dem verschiedene kaschi-
nen fur die Nabrungspittelherstellung angeboten werden.
Wahrend der Text nur die vollig sachlichen werbeaussagen
bringt, wird das Inserat durch hochst einfache, vergnugliche
Zelchnungen nufgelockert, die auf ihre Art die verschiedenen
Vorgunge des dahlens, Siebens, wischens und [rocknens ver-
anschaulicht und der ganzen Anzeige einen recht ansprechen-
den Charakter gibt;

Noch haufiger werden die Comwic strips beil Anzelgen
dann angev.endet, wenn eine fortlaufende Handlung in Ab-
schnitten gezeigt werden 8oll, also um einen vwerbegedanken
Planmdssig und luckenlos vor dem Auge des Beschauers ab-
rollen zu lassen. Ahnlich wie beim erbeifilm ist die Gedacht-
niswirkung von solcher Art, dass sich auch in der hrinnerung
wieder der A b 1l & u f einer Handlung nachvollzieht, wodurch
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dle allgemeine .erbewirkung selbsti eine interncivere wird.
Katurlich huangt bei der lLarstellung solcher orbeiceen
sehr viel von einer geadchmacklich guten, elngehenden
rnzeigenplanung ab, dawit “Counic sirips® in der inzeige
nicht long:elliyg wirken,

Line solcne bilaergescihichte erzahlt beispiels-
~01ee eine :uzelge vor bourle inwmond (fube 55) aus der
serie, G¢le vir schon sn anderer etle {(Ath. £5p-e) kennen-

lernten. Jnter gem bekannten wottu: “wouble Llamond wirkg
cunder® wird auch hier eine versuncevliche weschichte wit
aeliy origcinelien Bildern in “brenrnitten crzahlt. .benso

.

wde aurch cle €{fektvolle Ffurbausumcenstellun, vwirgt diese
‘nzelge auch besonders durckh ihre aussevordentlich geschlek-
te Kunstlerische Gestaltung.

retont einfuch ir ihrer Art i~t dagescn eine -ozelge, dile
ger Legler ansprechen scll (Att. 53). in 3cchs regelicassiy
aguigeteilten bBiildern nsch Couvdic-stripg-srt spis it sich elne
dandlung ab, cle wit dem egenstieond dery srnkunclgulg zu=-
nachet nichts zu tun zu hshen scheint. wer el bel dieser
nzeige liegt deavin, dass oon eTrsl genz Zuls uchluss aul

den eigentlichen corbegedanken sulnerXsegw vird.{wle nand-
lung kwist zunechst nur un einen clchrzendiiner Cur eine
vege Bohnen, aer dex Zexler inm tiefen asuey verlorengeht
und der schiies=slich durch die Hilte eines anderen chiffs
wiedergefunden wird.) Uer Hetter aus der “"hot" des einsamen
“eglers, 20 atellt ~ich am .nde dexr ’‘nzelg e heraus, war

ein Tag-tot-"i nsl, nhxlich er Gogenstand der cnkundlgung
ir cleser Anzeige.

~it elner Cumic-0lrip Anzeige wirbt cuch eine
Herstellerfivwa fur :ruer-erkskdrper (4Abb. b4) ":ir mw 8 g e n
aer sond err:icken oder urs zus dars gsul chwingen, aber aw
finften 1) werdet ivr dle ' terne' hoben®. Lieser Jext,in
surn eines kKleinen cerbeve soes, tilevt cle Jdnterlmge zu den

rdlich-einiacren Anzoi.enilivatrationen.

1) o hovember: "Guy raskes say" In nglend it truaitlonellen
feurTLerken
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Eine drollige Darstellun;sv.eise in einem Inserst
fur Lutschbonbons, das sich vsychologisch dem kindlichen
Geschmack anpasst, wurde ebenfells nach Art der Comic
Strips gestaltet (Abb. 55). Die einzelnen illustrierten
Phasen einer kindlichen Handlung, die dog grosse Verlangen
cines Kindes nach "5ilmons Lolliex" darstellen soll, sind
mit den orten unterschrieben: "Ls lohnen sich schon fiur
einen Buben alle instrengungen umr 3ilaons Lollies zu be-
kormen, *

In ihrer Ausfassung und barstellung genz 2ahnlich ist eine
andere Anzelge aufgemacht, in der die gleiche :'irma fur
Chinesische reigen wirbt (Abb. 56). Auch hier ist aie
niedergabe - entsprechend der angezeigten are - stark suf
das Kindliche zugeschnitten. Das Sprichvort "Alli's well

< s l)
that ends well® Wwurde in der Abwandlung zu "All's well

that ends with Clinese Figs" als Untertext fur aie klelne
Bildcerie gewahlt.
2)

?

Art bditor bei "Furch", erfireut sich in ingland grosser

Der Zusserst vitzige Zeichner "roupuasse”

Beliebtheit. In seinen Horiksturen schiiidert rougasse das
Lebten und die Gewolnheiten der inglander in der lustigen
Hieroglyrhenschrift seiner Zeichnungen, die das rfublikum
imger wieder entzucken. it wenigen Strichen schafft er
Situationen, wie sie an Au~druckskraft und ITrefisiclierneit
Kaum besser sein kinnen. "Jede seiner Zelchnungen war ein
%itz, der einschlug. Lit unfehlbarer Siclerieit wurde un-
wittelbar der englische Sinn fur Huwor angesp;qchen, der

in schwierigen Lagen am sichersten reaglert” 5). Fougasse
Ubertreibt nie die Situntion. viese Kunst, ohne Ubertrei-
bung doch so ungeheuer sitzig 2zu wirken, hat ihm bei seinen
Landsleuten seinen grossen RKuhm verscharit. rougasses Starke
sind witzige Bildergeschichten, die er aul alle erdenklichen
Thewen errindet.

1) Titel einer Komadie von ‘illiam Shakecpeare
£) Cyril Kernneth Bird, geb. 1887

3) Graphik, Yeft 6, 1949. Ch. Rosner, "werbegraphik in
England”, . 238
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Mit seinen originellen Zeichnungen hat Fougasse
auch in der englischen Anzeigenwerbung beigetragen. Lbines
der Beispiele bildet eine Anzeige fur Austin Reeds, ein
grosses Londoner Kaufhaus fur Herrenbekleidung (Abb. 57).
“ie die oben gezeigten Inserate ist auch dieses nach Art
der Comic Strips gestaltet, es werden in einzelnen Ab-
Schnitten verschiedene, in der Handlung fortlaufende,
Situationen dargestellt. In diesem rall bestehen diese
"Situationen" nur aus Gesten, die in ihrer unglaublichen
Einfachhieit von grosser Einpragsamkeit und Uberze.gungs—
kraft sind. Sie dienen zur Illustration eines einzigen Ge-
dankenganges, der die eigentliche .erbesussage geschickt
mit den scheinbar belanglosen :.orten eines Kdufers wieder-
gibt ("Ich persvnlich beschliesse immer, zu ' eihnachten
uberhaupt keine Geschenke zu machen, aber das Schlimme ist,
dass bei Austin Reeds ein 3tockwerk zum anderen fuhrt und
dass das ganze Haus seltsamerweise fur meine mannlichen
Verwandten bestimmt zu sein scheint.")

Wie sehr viele Anzeigen fur technische Lrzeugnisse
so ist such ein Inserat (Abbe. 58) mit illustrierten Fort-
setzungen (die fur eine fachgerechte Ausbesserung von fehler-
haften Gussformen an technischen Zubehdrteilen wirbt) mit
Humor gewurzt. Auch hier zeigen die "toten" technischen
Gegenstinde - eine in England beliebte rorm in der Anzelgen-
darstellung - menschendhnliches Aussehen, ebenso wie man
sle auch mit menschlichen Viorten sprechen lasst. "Sie
nannten mich einen Ausgestossenen" ("out ¢ a s t"), erzahlte
eine fehlerhafte Gussform ("cast") und kommentiert mit
launigen “orten den Vorgang ihrer erfolgreichen Uberholung,
die ebenso in einzelnen Bildabschnitten dargestellt ist
(Abb. 58).



3. Zeichnungen ohne werbetext

Nicht immer findet man in humorvollen englischen Leitungs-
und Zeitrchriftenanzeigen, dass eine vitzige ILllustration
auch von einem entaprechenden Text bve. leitet sein muss.
Besonders bei technischen Anzeigen, die it Humor gestal-
tet sind, ist es oft die .erbezeichnung allein, die dem
angebotenen Artikel und damit der ganzen jinzelige .Urde

und Steifheit nimmt und die - selbst nur ein willkommener
Blickiang - sofort auf einen ernsten, erklarenden w.erbetext
iberleitet. Ls gehort schon sehr viel Geschick und Uber-
legung dazu, neben Bilderscherzen, die im allgemelinen
vielleicht noch eter auf der liand liegen, auch noch passen-
de iortscherze, besonders fur technische /inzeigen, zu er-
finden. ks mag aber naturlich auch verschiedenen Auffassungen
der einzelnen erbeagenturen buw. Anzelgengestalter ent-
sprechen, ob gerade beiden sachlichen Angeboten die :rer-
bung durch eine Lacherlichmachung des angekundigten Produk-
tes in VWort u n @ Bild nicht etwa ihre erhoifte «irkung
verfehlen kinnte.

Eine humoristische Anzeige in sngland ohne eine
Zeilchnung, die in irgend einer ‘“eise den Humor des englischen
Anzeigenlesers anspricht, 1st dagegen fast undenkbar. Kan
findet auch keine Anzeiger, die neben einem humo ristischen
w“erbetext ein nuchternes, also nicht scherzhaft aufgefasstes
Bild haben, und auch kaum solche, die bei einem humorlg
gestalteten Text auf jede Illustration uberhaupt verzichten.
Diese Tatsachen zeigen, dass in Lngland bei der Flanung
einer humorvollen erbung, :leich welcher Art, das bild,
also die witzige Zeichnung, die Karikatur usw., im Vorder-
grund stehen. ldgen witzig-gelungene wortspiele der eng-—
lischen Sprache auch einen wesentlichen Teil zur humoristi-
schen wirkung in dem Anzeilgen beitragen, so werden doch immer
mit Vorliebe solche wortspiele oder liehrsinnbedeutungen in
den Anzeigen verwvendet, die sich auch zeichnerisch leicht
amisant oder komisch darstellen lassen. .enn ich oben er-
wdhnte, dass Belspiele ausserst seilten zu finden sind, in
denen humorvolle .erbetexte bei englischen Anzeigen ohne



eine Illustration auftreten, so gilt das selbstverstandlich
nicht fur den umgekehrten rall, ndmlich dann, wenn in einer
Anzelge nur noch die Illustration wirken soll, vahrend der
Anzeigentext auf ein dinimum beschrinkt ist, und selbst

der allein dastehende, kurze Slogan kein einziges .ort

uber den Gegenstand der Ankundiwmng verliert. Solche Fille
gind bei der graphisch betonten englischen Anzeigenwerbung
nicht einmal selten. ks soll jetzt jedoch nicht die Rede
von solchen Beilgpielen sein, wo die vi0llige Fortlassung des
erklarenden .erbetextes wegen der grossen Bekanutheit elnes
Artikels -~ etwa bei langeingefuhrten und bewahrten liarken-
waren - nicht mehr erforderlich ist und deshaldb weggelassen
werden Xk a n n, oder wo eine Anzeige sich weltgehend dem
Stil eines in derselben .erbung verwendeten und bekennten
Plakates anpagsst und deshalb der Text auf ein Mindestmass
beschrankt wird, (als Beispiel kdnnten hier Abb. 3le und f
der Guinness V‘erbung angefuhrt werden, zwei Anzeigen, die
genau den entsprechenden rlakaten gleichen), sondern von
solchen rdllen, wo in einer Anzeige das B5ild, die Illustra-
tion, fur sich allein eine Vvirkung ausubt, die unter Umstin-
den durch einen begleitenden .erbetext beeintrachtigt werden
ktnnte, oder wo zumindest ein solcher uberflussig erschiene.
Es kommt naturiich auch hier hinzu, dass sich nicht alle
Gegenstiénde werbemassig in dieser Art behandeln lassen und
dass besonders alle neueinzufithrenden rrodukte nicht in
diesem 5ti1l angekundigt werden ktnnen.

Von ausgezeichneter Linpridgsamkeit erscheinen zwei
Ingerate (Abb. 58a und b) einer Gemeinschaftswerbung fur
"bessere Blcher", die nicht nur in ihrer Strichfiihrung der
Zeichnung verblutfend einfach, sondern auch in der Art dessen,
was dargestellt werden soll, ungeheuer ausdrucksreich sind.
Gerade die unkomplizierte und sparsame Wiedergabe ist hier
bemerkengswert und es spricht grosses Zeichentalent und Form-—
gefuhl des Kunstlers aus den beiden koumisch-exgentrischen
Gestalten, die er in einen ebenfalls zeichnerisch sehr wirkungs-
vollen Rghmen hineinstellt. Ein anpreisender oder erliuternder
Text kann hier vUllig fortfallem. Die ausdrucksvollen Zeich-
nungen in beiden Anzeigen sprechen mehr als viele worte.



Ebenfalls flir Blicher .serben wmit einer &ahnlichen
Aufmachung - nur ein kurzer Text, dallr einrache, scherz-
hafte Zeichnungen als Blickfang - zwel andere Anzelgen
(Abb. 60a und b). Mit ein paar -orten werden die beil der
+ahl von Geschenken typischen Uberlegungen ausreichend
und tberzeugend dargestellt. ("Dora ist 80 schwierig caee",
*und dann ist noch Georg ...". Die Anzeigen geben die Ant-
wort: "Biichergeschenke".) Beachtenswert innerhalb der Zeich-
nungen ist die humorvolle Idee, nach der einmal ein Fisch
personifiziert mit dem Buch "Der vollkomuene Angler® l),
das andere ial ein Elefant mit einem solchen, betitelt:

*Das lange Gedachtnis" 2) dargestellt ist.

"Bicher in liengen" kiunden zwei Anzeigen (Abb. 6la
und b) mit hochst ungewthnlichen herbezeichnungen an. blcher
fur jeden, auch fur den aussergewdhnlichsten literarischen
Geschmack, verspricht der :erbetext. asuch bel diesen An-
zelgen liegt die .irkung hauptsichlich auf der guten
graphischen Gestaltung.

Stets sehr originelle :erbung betreibt worthington
fur sein Bier. hkine solche inzeige (Abb. 62) zeigt mit einer
ausserst reizvollen und witzigen Darstellung eine Reihe von
"Kritikern" 3), die beim Besuch elner Ausstellung pldtzlich
allen Sinn fur die %“erke der Kinstler verloren zu haben
scheinen sngesichts einer ilasche worthington Bier. (Schon
vor dem Kriege hatte vworthington eine Serie von Anzeigen
ahnlichexr Art herausgebracht mit %ortspielen, die aul den
Titeln popularer Theaterstucke basierten, zu denen der Kinst-
ler R.J. Bailey reizende 3ituationen zeichnete, in denen
“orthington-Bierflaschen wichtige unterstutzende Lollen
spielten. ) '

1) "Ihe Compleat Angler™ ist der Titel eines buches von
Izaak Walton

2) ks gibt in Lngland ein Jprichwort von He.liesunro (1870 -
1916) in "Reginald on Besetting 8ins": "women and elephants
never f o r g e t an injury" (frauen und iklefanten v e r-
g e s s en ein Jorecht nie) auf das die Idee dieser An-
zeige wohl zuruckzufuhren iat.

3) "The Critics", die eine Rubrik in der "Radio Times" mit
Kritiken fullen, haben in dieser Anzeilge die BBC Prograume
kurz zusammengefasst ("bottled" heisst ebenso: in Flaschen
fullen - namlich fur die Anzeige des Bieres.)
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Gin, Sherry und %hisky, die in einem anderen
Inserat (Abb. 63) angekundigt werden, tauchen ebenfalls
- nach der Illustration - in einer Ausstellung von Gemal-
den auf. Anstelile der Malereien hatte der Zeichner die
nette Idee, die notwendigen Verbeaussagen in die Bilder-
rahmen zu setzen, "Flir Leute mit zeitgendssischen Peletten”,
kann man unter anderem lesen. Zur Verbindung des verbe-
gedankens mit der Bildidee mag mwan unter dem gleichen Satz
durch ein ‘ortspiel auch verstehen: "lur Leute mit zeit-
gendssischen Gaumen" (da das englische ‘ort "palate" in
seiner Aussprache vdllig dem Wwort "palette" gleicht).
In der gewollten Steifheit der vom Zeichner wiedergegebenen
Kinstlergruppe liegt die Originalitat bei dieser Anzeige.
etwas anspruchsvollen Getrinken an, fur die hier geworben
wird. (Vgl. dagegen die gutmitig-biedere rorm der vorher-
gehenden Vorthington-Anzeige fur Bier.)
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B Die Karikatur in der englischen Anzelge

Fiur das englische ierbeschatien erscheint es ausserordent-
lich bezeichnend, dass unter den graphischen Ausdrucks-
{formen gerade die Karikatur einen relativ grossen rlatz
einnimmt. Bemerkenswert deshalb, weil von allen bDarstel-
lungsweisen des Komischen die Karikatur wohl am meisten
das Hissliche hervorhebt. Jinger sieht das Verdienst des
Larikaturisten darin, "dass er sus Leidenschaft fiur das
Schone das Hissliche ubcrall sichtbar wmacht.” L) Hierin
gerade liegt wahrscheinlich der asthetische wnert der
Karikatur verborgen, ihre "hilende .irkung, ... dass die
mrkenntnis des Komischen ... der hrkenntnis der hegel
sient", 2)

¥lir eine Anwendung in der werbung eignet sich
natirlich nur eine rein humoristische und vdllig tendenz-
lose Karikatur ohne jegliche Aggressionsabsichten. Und
selbst diese rorm welst bei den Beispielen der karikatu-
ristischen Anzeigenillustrationen knglands vielfach ein
erstaunlich hohes Mass an ldsslichkeit auf. Wir denken
hier besonders an die Schipfungen des bekannten zeit-
genlasischen englischen Karikaturisten konald Searle,
die zwar oft sehr bissig und scharf, aber dabei immer
von einer herzgewinnenden und im urunde gutautigen Art
8ind, wie der Humor dieses Landes ja uUberhaupt.

Augser Gearle tragen naturlich sehr oft noch andere
narchafte englische Kariksturisten mit humorvollen .erbe-
zelchnungen zur Anzeigengestaltung bei. Das bedeutet ohne
Zweifel einen grossen Vorzug dieser Anzeigen, nicht nur auf
kunstlerischem Gebiet sondern auch vom werbetechnischen
Sstandpunkt gu8. lleuss spricht allgemein von einer “erzieheri-
3chen ‘irkung der Karikatur", die auf das dsthetische Verstand-
nis des Beschauers lebendig werden kann, da "die Karikatur im
Gewand des iitzblattes die Kunstform isu, die ununterbrochen
und am ausgedehntesten ein rublikuw finaet". 3)

) a.ﬂ.o., De 123
) ebenda
) @.8.0., S. 138

1
2

W™
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Da sich viele der englischen Karikaturisten
sehr grosser Beliebtheit erireuen, werden ihre Jdeitrige
vom Publikum auch auf Anzeigen sofort erkannt und meist
sehr geschatzt. Die gute witzzeichnung der sarikalur in
der werbung ist auclh in hohem masse dazu angetan, vielen
anderen werbeschalrenden als Vorbild zu ailenen und auch
gerade durch iihr oft hohes zeichnerisches Niveau die
Konkurrenten zu einer ebenlfalls verbesserten iLeistung
anzuspernen, «2a8 somit vielleicht noch zur :ilebung des
allgzemeinen kiinstlerischen 3tandards - jedentalls was
die Bildgestaltung betrifft - in der Anzeigenwerbung beil-
trazen kann. Verglichen mit Ueutaschland und manchen anderen
Landern weist die englische Anzeigenwerbung ohnehin schon
ein relativ hohes Niveau auf. bas ist sicherlich nicht zu-
letzt suf die Tatsache zuruckzufuhren, dess die wunglidnder
von jeher leister der Zeichenkunst und der Karikatur waren,
die ihre tiege ja in England hatte. "Die Karikatur ist das
einzige Gebiet der bildenden Kunst, in dem bkngland drei

Jakrhunderte lang Bedeutendes leistet".l)

2)
zur Nationalkunst erhob, war zugleich auch der erste grosse
Karikaturist. Naturlich hat sich seit der Zeit Hogarths das
B8ild der englischen :sarikatur gewanaelt, es wurde mehr und

cehr absirakt. Heute braucht der Mensch nicht mehr das Konkrete,
um zu verstehen. Vie in England, so ist auch in anderen

Der englische

Maler und Satiriker Hogarth , der die englische i.alerei

Lindern diese Entwicklung in der Karikatur zum Abstrakten
anzutreftfen. Typisch englisch erscheint uns dagegen etwa
die surrealistische Art der Darstellung, die man bei dem
englischen Karikaturisten Ronald Searle findet. BSesonders
in seinen Illustrationen zur Schulm@dchengeschichte von
St. Trinians zeigte sich beili Searle diese Begabung fur das
Lxzentrische. "In Enz:land, dem Land der Lkxzentiriker, hat
gerade dile ubertreibende, exzentrische Seite der Karikatur

Kinstler und lublikum immer besonders angezogen", s)

1) "Das Kunstwerk", fileft 5, 1953, K.Hillebrandt, "knglische
Humoristen und Karikaturisten von Hogarth zu Searle".

2) 1697 - 1764
3) siehe 1)
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Aus dicsem Grund nimmt auch inder englischen
verbegraphik die Karikatur einen breiten Roum ein. Jie
besten und bekanntesten englischen Karikaturisten naben,
wie schon an verschiedenen 3tellen sezeigt wurde, durch
ihre Beitrage zur Anzeigen- und rlakat.erbung bereits ste-
nende Typen geschalfen, die dann zu Sywbolen rur eine Firma,
bzw. fur den von dieser angekundigten Artikel, wurden und
die 1mmer wieder in mannigfachen Abwandlungen und Ausdrucks-—
formen erscheinen. W#ir haben beispielsweige die Lienschen-
und Piergestalten bei der Guinness-werbung gesehen, ferner
die Verkrperung des englischen "Bank Clerk", wie sie in
den Inseraten von "Double Diamond" zu finden ist. Ls ist
autfsnllig, wie in ven humoristischen englischen terbefiguren
oft die Dicke und Behibigkeit dargestellt und belichelt
wird. Der "man in the street" gehtrt zu den in kngland be-
liebtesten %Witzfiguren. Indem die Lnglinder uber seine drol-
" lige krscheinung lachen, lachen sile uber cich selbst, denn
sie erkennen sich selbst in diesem wieder. L)

Die erfolgreichsten von den ;rossen seichnern kng-
lands karikierten Szenen sind dem Leben selbst abgelauscht
und seine Ausdrucksformen sind humorvoll wiedergegeben. Ler
knglander liebt aile wirklichkeitsnahe, naturgetreue Darstel-
lung. Die besten Vitze und kilder im "Punch" sind Begeben-
heiten, die entweder wirklich geschehen sind wie dargestellt,
oder aber zumindest so geschehen sein kannten.g) Jnd das
gilt besonders fur die Illiustration. Zeichner wie 3Searle
oder fougasse und viele andere stellen die Sonderlichkeiten
und die schrulligen Seiten ihrer Landsleute unverhullt dar,
die sie glanzend beobachtet heben. rreilich haben sie dabei
alle ihren ganz individuellen stil, wodurch man sie kaum
witeinander vergleichen kann: so beispielsweise Jearle mit
seinem exzentrischen, und rast beissenden Huwor der barstel-
lung, und fougasse, der durch selne grotesken Strichifiguren
einen meisterlich zeichnerischen %witz an den rag lugt
(vgle Abb. 57). In den Augen dieser Zeichner .irkt jede
Geste, jede Situation, diec sie ausdrucken, so ungeleuer
komisch und erheaternd.

1) s.a. "Grephik", HMeft 11, 1950, 3. 594

o

2) rncyclopaedia Britannica
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Mit viel krfolg sind in Englend neben den fur
einzelne Verbefeldzuge neu erfundenen Figuren, die sich
denn zu Symbolen entwickelt haben, auch solche Typen heran-
gezogen worden, die bereits bei der englischen Bevilkerung
durch die hdufigen Xarikaturen beliebter Zeichner in Zei-
tungen und Zeitschriften bekannt waren und sich schon ausser-
ordentlicher Beliebtheit erfreuten. Auch in der Anzeige ver-
wendet bedeuten sie dem Englénder oftwals bereits so viel,
wie die tagliche Karikatur im korgenblatt, man hélt geradezu
nach solchen Anzeigen Ausschau. Eine bessere Vorsussetzung
fur einen erfolgreichen Verbeieldzug kann sich wohl keln
iwerbefachmann wunschen.
Zu diesen bekannten Kiguren, die ihren bestehenden Lrfolg
zum Tell auch auf die Anzeigenwerbung ubertrugen, gehort
beispielsweise die Figur des "little wman", die von dem
englischen Zeichner Strube geschaffen wurde. (kin Beispiel
fur eine Anzelge mit dieser Figur befsnd sich auf Abb. 1l6e).
Jeder Englander kennt diese komische kleine Uestalt und ver-
folgt die Situationgn, in denen sie auftritt, mit teilnehmen-
dem Interesgse.
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ls. Die Beitrage Ronald 3Jearles

Andere stehende Typen, uie auch in der Anzelgenwerbung wit
krfolg suftreten, sind die schon erwahnten Schulmadchen-
gestalten von 5t. Trinians, die Ronald Searle erfand.

In diesen hervorragenden Zeichnungen of fenbart sich sein
grosses Kdnnen. Der im Jahre 1920 Geborene brachte schon
1945 aus der Zeit seiner japanischen Gefangenschaft Hunderte
von Portratskizzen heim. 300 dabon wurden ausgestellt und
machten ihn bekannt. Er wurde Theaterkarikaturist des

Punch, illustrierte viel und es entstanden unter seiner
Feder die Illustrationen jener Schulmé&dchen von St.frinians,
die nun zu den beliebtesten .itzriguren in England gehﬁren.l)
Es sind Gestalten, die nicht mehr jene liebenswurdige Komik
an sich haben, wie sie anderen englischen Karikaturgestalten,
etwa die des Zeichners Kougasse, entsprechen, sondern ihre
Verkdrperungen verraten einen fast ironisch-beissenden Witz
des Kunstlers. Trotzdem liegt im Ausdruck dieser schreck-
lichen, exzentrischen Gestalten unendlich viel Verstehen

und virklichkeitssinn und eine sehr genaue Beobachtung.
"Diese 'little terrors' scheinen den Alptriumen geplagter
Erzieher entsprungen zu sein, doch bei all ihren Exzessen
bleiben sie unendlich komisch." 2)

An anderer Stelle 3) heisst es von Searles Schopfung, dem
schauerlichen Midchenpensionat, das wie ein Alptraum im
Hinvergrund des englischen Bewusstseins lauere (auch die
Zeichnungen der Inserate beweisen es): Die lu#dchen von

St. Trinians sind das hésslichste, was jemals der FPhantasie
eines Zeichners entsprungen ist: scheussliches, struppiges
Haar, ein zu hamischewm Grinsen verzogener breiter Mund,
Krallenfinger, stechende Augen, spinnendunne Beine mit von
Straps gehaltenen schwarzen Strimpfen, aber alles noch harm-
los gegen ihren bestialischen S5adismus, dem sie in wethodi-
scher lingabe frénen. lIn der Chemiestunde bauen sie giftige
Konkokte, eine unliebsame kitschulerin, die durch "Gutmutig-
keit" guffallt, wird kurzerhand mit der lkistgabel erstochen
(die Lehrerin: *"Kinder, jetzt ist's genug, kommt rasch zur
Turnstunde!")"

1) s.a."Das Kunstwerk", Heft 5, 19563
2) ebends

3) Siiddeutsche Zeitung, Neujahr 19565, Nr. 303, u.Christlieb
"jehagen an der Karikatur - ein allvesterkolleg .
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Die Englander vertragen erstaunlich viel Hiss-
lichkeit in der Karikatur. Deshaib konnten such diese un-
schtnen, exzentrischen Gestalten, die Searlie seinen kleinen
Schulmédchen gab, so grosse Beachtung, ja begeisterung beil
den knglandern hervorrufen. “"Jeder welss, dass nur ein Land,
in dem man sehr nett zu seinen Schulmddchen ist, einen
Ronald Searle hervorbringen kann. wir sind .6lfe im Schaf s-
pelz", 1) Diese Bemerkung eines knglinders trifft auch fur
vieles andere zu, was den englischen Humor, die Ssatire und
die Karikatur betrifft. (In gleicher +eise belichelt man
druben ja auch immer die oft ins Ubertriebene gesteigerte
Tierliebe.) Wenn es uberhaupt mdgiich ist, dass Figuren
wie die aus den Karikaturen Searles, von einer derurtigen
Edsslichkeit und ohne jeden Charme oder eine Spur von Liebems -
wurdigkeit, einen erfolgreichen .erbefeldzug durchfuhren
konnen, so in Lngland.

Das Beispiel einer Anzeigenserie der usionroe Addiermaschinen
(Abb., 64a-d) beweist es. vwieder einmal ist es hier die bild-
liche Darstellung, die wmehr vermag als worte: ein belssenéd-—
sarkastlscher Tonfall der Sprache, bediente man sich seiner
in einem :erbetext, wurde vielleicht herausfordernd und ab-
stossend wirken und sicher hdchst werbeunwirksam sein. Selbst
bei den Englindern, die in dem verdienten hkuf stehen, sich
selbst zum besten halten zu kdnnen, ihre eigenen Schrullen
und Seltsamkeiten zu kerikieren, und die mit gleicher FKreude
auch andere uber sich lachen lassen. Dagegen kdnnte man sich
vorstellen, dass diese teuflischen kleinen wesen, die Searle
zeichnete, in England auch dann als Anzeigenzeichnungen ge-
schidtzt wirden und Erfolg hétten, wenn sie nicht schon vor-
hexr populdr gewesen widren, Bei allem Gewollt-Unschtnen dieser
Illustrationen geht von ihnen doch etwas aus, das dem Beschauer
in seinen Bann zieht und ihm ein anerkemnendes Licheln ent-
locken muss, denn hinter den krassen Gestalten kann man die
grosse AusdrucksfBhigkeit des Kiinstlers und uber seinem Witz
auch echten Humor, der in den Zeichrungen steckt, erkennen.

1) Manchester Guardian Weekly, 11.2.54, N.Shrapnell,
*e've Lost our Wordly Laughter", p.lR.
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Die nuchterne Abbildung der blionroe HRechenmaschine
neben einem ebenso sachlichen Text fallt bei diesen Anzeigen
schon rein graphisch als krasser Gegensatz zu den lebhaften
I1lustrationen ins Auge. Dabei zeigen jedoch die Darstel-
lungen der kidchen, in passenden Situationen gezeichnet,
gedanklich gar keinen so scharfen Gegensatz zu dem Ankundi-
gungsgegenstand. Jene karikaturhaften Wesen, die man sich
nie bei friedlichem Spiel oder in freudigen Situationen
vorstellen kann, legen auch hier bei ihren "Kechenproblemen"
sehr unwillige, murrische Gesichter an den Tag. "Die Antwort
ist eine Lionroe" besagt das ierbeschlasgwort. Ob es sich
dabei um schwierige Rechenaufgaben wahrend der Schulstunde
oder belm kxamen (Abb. 648 und b) handelt oder um Addier-
fragen beim Scheibenschiessen oder gar bei dem heimlichen
Unternehmen der Falschmunzerei (Abb. 64c una d), alles das
sind witzig ausgedachte Themen, die in humorvoller Art sasuf
den angebotenen Gegenstand - die hechenmaschine — hinweli-
sen.

In einer asnderen Anzeigenserie treten ebenfalls
die exzentrischen Zeichnungen Ronald Searles sei:r autfallend
hervor. #ur die Inserate des "Lemon Hart" KHum wahlte der
Kunstler die eigenwilliige Interpretation eines besonders
seltsam wirkenden liannes. Diese skizzenhaft einfache, gerade-
zu ins Groteske ubertriebene, lange und durre Gestalt, dile
Searle in seinen witzigen Anzeigenillustrationen fur "Lemon
Hart" Rum schui, het e¢inen guten Teil dszu beigetragen, dass
dieses Markengetrdnk so bekannt wurde. Lvenso wie beil seinen
Darstellungen der unmdglichen Schulmédchen ist auch diese
Figur wit ihrem langen, spitzen Kinn und der riesigen Nase
von einer bemerkenswerten Hiasslichkeit. Kein erbauender,
freundlicher Anblick fur den Beschauer, eher zeigt sich hier
wieder eine erbarmungslose OScharfe. loch gerade das scheint
den knglander, der das nxzentrische liebt, anzusprechen.
Sicher jedoch ist es mehr der Intellektuelle, der an den
skurrilen Zeichnungen seine stille irreude hat, der sich in
dieser Gestalt selbst abstrahiert und kerikiert sieht. Die
Szenen, in denen der zeichnenische Sonderling bel den ver-
schiedenen Anzeigen auftritt, sind dagegen von wirklicher
Menschlichkeit diktiert und alle aus dew tAglichen Lebven,
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g0 wie es wirklich ist, gegriffen. Keine unmbglichen Jitua-
tionen werden dargestellt und wohl deshalb strimen diese
Werbezeichnungen Searles trotz allem Yirme aus und sind
dadurch von grossem Lrfolg fur die werbung. ian kann sogar
feststellen, dass jede der dargestellten 3ituationen das
englische Viesen in irgend einer typischen Ausdrucksiform
widerspiegelt und dass alle diese Anzeigen fir Lemon Hart
Hum zusammengenomumen ein ungefahres Abbild englischen
Charakters, englischer Tradition und englischer uepflogen-
heiten mit den wenigen Strichen vielleicht deutlicher dar-
zustellen vermdgen als viele vworte es kdnnten.

In keinem anderen Land kdnnten diese Anzelgen
wirkungsvoll so erscheinen, ohne zumindest ihrem Inhalt
nach wenig nachemptfunden zu werden. Die typisch englische
Betonung des Sportes, zum Beispiel, findet in dem Grossteil
der Anzeigen Ausdruck, sei es bei rferderennen, Radrennen,
beim Fussballspiel oder Sergsteigen, schliesslich in Szenen
von Tennis- oder Rudervwettkdmpfen (Abb. 65a und b) und
enderen Sportarten mehr, die hier aufgetfuhrt werden. 4Zu den
im Leben des englischen iannes gut verstandlichen und all-
tdglichen Gituationen gehtren jene, die in Abb., 65c¢ und 4
dargestellt werden: ein ilann, der vor der noch geschlossenen
Schenke steht (weil Alkohol in Lngland erst ab 17.30 B aus-
geschenkt vird) und mit verlangendem Blick eine Flasche
Lemon {Hart Rur betrachtet. Lin anderes d¥al ist er mit einem
riesigen Berg unabgewaschenen Geschirrs abgebildet. Gerade
diese letzte Situation wurde wahrscheinlich in vielen anderen
Landern - bei Unkenntnis der englischen Gewohnheiten - sinnlos
und lachhaft erscheinen. In den Anzeigen fur das gleiche
Getrank fungieren auch wieder die erwahnten Schulmidchen,
quecksilbrig und unerzogen wie uberall (Abb. 65e¢). Daneben
wird auch die englische Tierliebe (in Gestalt einer dicken,
verzdrtelten Katze: Abb. 65f) karikiert. In einigen Seispielen
(davon ibb. 653) werden mit den graphisch stark hervorgehoberien
Unterschiedlichkeiten des Kidrperbaus bei den dargestellten
Personen asuch gleichzeitig die Kla~genunterschiede betont.
(Dieses Merkmal wird spater noch zu untersuchen sein.)
Jber den grossartigen Zeichnungen tritt aber die eigentliche
Werbeidee nie zuriuck, es steht bei allen Inseraten fir Lemon
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Hart nicht allein die komische Gestalt von Searles Zeichen-
gtift im'Vordergrund, sondern der eigentliche Gegenstand
der Verbung: der Rum selbst. Nicht nur das Schlagwort be-
Sagt, dass dleses Getrink gut ist, sondern a.ch eine sehr
witzige Zeichnung verdeutlicht diesen Gedanken (Abb. 65h).
"Have @ good r um Tfor your money" - leiste dir einen
guten Rum fur dein Geld - ist der beili dieser Serie durch-
weg verwendete Werbeslogan, der in'keiner einzigen Anzeige
eines weiteren erklarenden -ortes bedarf. Lr bildet ein
tortspiel, das durch die englische Redewendung: "A r un
for one's money" (= dle Zeit oder uelegenheit, in der man
frei ist oder sich vergniigen kann) entstanden ist.

Beinahe so ungewdhnlich wie die gezelchneten Ge-
stalten dieser Anzeige fur Lemon Hart Rum sind in den
bunten Inseraten die grellen, aber nie aufdringlich oder
unangenehm wirkenden Farben, die von grossem werblichen
Aufmerksamkeitswert sind. Die eigenartige wahl und Zusammen-
stellung der Farben passen sich dem exzentrischen Gesechmack
der Zeichnungen gut an. In Lngland ist uberhaupt die grosse
FParvenfreudigkeit auffallend, man benutzt oft sehr viele
verschiedene, auffallende iarben nebeneinender. rir den
Ausglénder mdgen solche Inserate vielleicht manchmal zu
bunt oder aufdringlich erscheinen, man muss aber hier die
in England allgemein anzutreffende freude am Bunten in
Betracht ziehen, dle solche grellen und ungedeckten I¥ne
liebt.

Bei den ohnehin reichlich grotesken Karikaturen
Searles unterstreichen die auffallenden Farben nur noch
wirkungovoll den Charakter des Absonderlichen in den An-
zelgen.
Die Farben als solche kinnen zwar selbst keine karikatur-
hafte  irkung haben, denn sie kdnnen ja im eigentlichen
Sinne auch nicht ubertrieben und reduziert werden, da mit
dem neuen Ton eben eine neue Farbe entsteht 1). "Der Karikatur
dient die Farbe als Belebung, als Steigerung; als solche, wenn
gie z.B. eine groteske Tonung zum bilde trigt, wird sie fur
den bindruck sehr wesentlich" (lieuss).
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Bei den gezeigten Lemon Hart-Anzeigen wirkt sich
diese Steigerung der komischen inzeigenwirkung durch die
Parben poeitiv, d.h. in einerxr noch stark erhShten Aufmerk-
samkeitsvirkung, aus.

Zu einer weiteren Anzeigenserie, namlich fur das
bekannte BP Super Autodl, trug ebenfalls Ronald Searle mit
seinen originellen Illustrationen bei. Die Idee des "Super-
man® (einer, der Super in seinem Auto benutzt) wird hier
in verschiedenen Variationen gezeigt.

Ubersetzung der Texte: Abb. 66a (Eine Unterhaltung
zwischen dem Fahrer einesgs Kraftwagens und einem
kleinen Burschen in einem Tretauto) "Du versuchst
whl, mich zu uberholen, du kleiner Ubermensch?" -
"Ich bin kein 'Superman', aber mein Vati." -

"Ach, tatsdchlich ?" - "Ja, er ist ein BP Superman !" -
“i.a8 ist denn das ?" - "Das ist ein Mann, der gut

zu seinem vagen ist, indem er ihm BYX Super gibt ..."
USWe

Abb., 66b (Unterhaltung zwischen Mutter und Sohn,
wdhrend des Tankens) Venn Vati ein bP Superman 1ist,
wag bist dann Du ? - Ich bin auch ein BFP Super

"Fan" ... Uusw,

Der Humor in den Zeichnungen 3earles ist rein visuell und
bedarf deshalb keum noch erklarender +orte. Seine surreali-
stischen Visionen, die entweder in rForm von Theaterksrikaturen
im "Punch®™ oder aber sls Anzeigenzeichnungen regelméissig er-
scheinen, werden von seinen Landsleuten léchelnd verstanden
und geliebt.
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2e Kérpertypen als Ausdruck von Klassenunterschieden

Bei elner Anzeigenwerbung fiir Getrtinke - und besonders

fir alkoholische Getranke - liegt es begreiflicherweise
nahe, in %ort und Bild eine mehr oder wéniger humorvolle
Fassung zu wdhlen. Die englischen werbeschaffenden haben
auch oie witzigen Darstellungsmdglichkeiten beil einer
grossen Anzahl alkoholischer Getridnke erkannt und oft

sehr geschickt ausgewertet. In der englischen Anzeigen-
werbung finden <sich eine grosse Zahl Husserst amusanter
Beispiele, die fast liickenlos, vom populfiren Bier aller
bekannten Sorten vis zu teuren Branntweinen, alle Getiridnke
ankundigen. Dabel ist nun bemerkenswert, dass sich - obwohl
ohnehin die Formen des Humors stark variieren und ganz ver-
schiedene Ausdrucksformen zeigen - bestimmte graphische
Unterschiede in der Art der Ankundigung feststellen lassen.
Diese Unterschiede resultieren hauptsdchlich aus der Kosten-
frage der einzelnen Getridnke, mit denen zum Teil ja auch
verschiedene Verbraucherschichten durch die werbung ange-
sprochen werden sollen. Beobachtungen solcher Unterschied-
lichkeiten sind naturiich nieht auf Getranke sllein be-
schrankt, sie liessen sich an vielen weiteren beispielen

aus anderen .arengruppen erveitern und vervollstandigen.
Auch in ernsthaft-sachlichen werbekampagnen kann man diese
Unterschiede feststellen, wenn sie dort vielleicht auech nicht
in so stark susgepragter form in irscheinung treten, wie

es bei der humoristischen ‘.erbung mit ihren karikaturistisch
‘ibertriebenen Bilddarstellungen der rall iste.

Do gerade die Gruppe der alkoholischen Getranke
bel der humoristischen .erbung inglands relativ lickenlos
vertreten ist, kdnnen - wie das schon kurz angedeutet -
hier die vormen in der Art der Ankiindigung sm besten aufge-
zelgt werden. Ich mdchte zundchst von zwel konkreten Bei-
spilclen ausgehen: den schon angefuhrten Anzeigen von Dpuble
Diamond Bier und denjenigen von Lemun Hart Rum. Fir die An-
zeigen beider Getrédnke ist eine ganz bestimute werbefigur
sinnbildlich geworden. Bel dem genannten Bier ist es der
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kleine, unter<setzte iKenn, die Verkdrperung des engli-chen
Bank Clerc, und bei dem Rum die grosse und dunne Gestalt,
die der Karikaturist Jearle schuf. Im zweiten seispiel
tritt uns nun der relstiv seltene rall entgegen, dass in
der humoristischen werbung der hochaufgeschossene Kdrper-
typus karikiert bzw. uberhaupt dargestellt wird, wadhrend
humoristische Anzeigen, in denen dle Gestalt des kleinen,
dicken Mannes erscheint, wesentlich hauiiger anzutrefien
sind. Daraus erhebt sich die Frage: bilden diese Darstel-
lungen ausgeprégter Typen nur Zuftlligkeiten oder ent-
springen sie vielleicht ganz bewussten Absichten und Ge-
dankengungen ? kit ziemlicher Sicherheit kann men hier
sagen, dass das zweitere zutrifft.

Beide Korpertypen, die Gestalt des langen schmalen
und die des kleinen untersetzten, sind englische Charakte-
ristika. lkian kann zwar schwer sagen, ob nun in bngland der
eine oder dar andere KGrpertypue stirker vertreten ist. Ge-
rade der lange Iyp wird ja gerne, besonders im Ausland, in
Kerikaturen immer wieder allein als bezeichnend englisch
hingestellt. Ohne allzusehr verallgemeinern zu wollen, kann
man mit George Orwell 1) sagen: "Nicht einmal physisch
stimmt der vorherrschende Typus des Lnglanders mit dem
der Karikatur uberein, denn die grosse schlanke Gestalsw,
die als traditionell englisch gilt, beschrankt sich fast
ganz guf die oberen Klassen. Die ienschen sus der Handarbelter-
schicht sind durchweg ziemlich klein, kurzgliedrig und
flink in ihren Bewegungen, 1ihre rrauen tendieren schon bei
Beginn des mittleren Lebensalters zur Rundlichkeit."

Nehmen wir einmal an, die larstellung des kdrper-
lich kleinen liannes symbolisiere in lierbezeichnungen tatsich-
dich die mittleren bzwes unteren Bevblkerungsschichten, die
Verkdrperung einer langen, mageren Gestalt die Oberschichten
(dieser Unterschied komwmt zum Beispiel auch in der Anzeigen-
zeichnung fiur einen Apfelwein (ibb. 67) deutiich hervor),
go mussten auch die Illustrationen der werbung entsprechende
Unterschiede aufweisen, je nach Art des angebotenen Gegen-
standes oder je nachdem, welche Bevilkerungsschichten mit einer
bestimmten Verbekampagne erfasst werden sollen.

1) a.8.0
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In Angeigenillustrationen, die in der Hauptsache
auf das Erzeugnis hinweisen unc dieses selbst sichtbar in
den Vordergrund stellen, sei es nun in huworistischer oder
nicht humoristischer rorm, treten verstandlicherweisge die
damit in Verbindung gebrachten Parsonen usw. weitgehend
zuruck. Ls wdre verfehlt, wolite man an diesen Belsplelen
die beiden tynisch englischen K&rpertypen beobachten wollen,
undaus ihnen Schlusse auf eine bewusste Art der Darstellung
der einen oder anderen rorm akleiten. btwas anderes 1st das
bei den liguren, dle in einer Vwerbekampagne stark hervortre-
ten und fur diese bezeichnend geworden sind, dle sogar im
Rahmen einer inzeigen- oder Plaskatwerburg nicht wehr von
dem betreffernden Lrzeugnis wegzudenken sind und scheinbar
die ganze Werbung tragen. Solch einen feststerenden und
immer wieder suftretendern Typ fanden wir belspiclsweise
bei der humorvollen Anzeigenserie von Louble Diamond Bier.
ber kleine, sehr rundliche kann fenlt in keiner der Anzeilgen.
Seine Gegtalt ist eng mit dem Begriff aileses Bieres ver-
knupft. Ebenso wie seine Figur fur das Double ULiaswond Bier
bekannt geworden ist, so ist es die von Ronald Searle ge-
zeichnete lange und durre Gestalt jenes exzentrischen biannes,
dessen Figur der Jerbung fur lemon iart Kum Fopularitdt ver-
schaffte.

Die Tatsache, dass der grosse schlanke Kdrpertypus
eher in den oberen Bevilkerungsschichten, der kleine dicke
in den Unter- und lLiittelklassen anzutreffen ist, mag auch
bel mancher Werbeplanung in ingland bestinmend sein; denn
es zeigen die Anzeigen fur bier, das englische iational-
getrank, in den :erbezeichnungen tatsuachlich fast durchweg
(und Double Diamond ist ein gutes und sehr augenfalliges
Beispiel aus der Reihe der anderen) Wwerbeliguren von kleiner,
untersetzter Statur. Bler ist das Getrank des einfachen liannes
und die Anzeigen sollen in erster Linie an ihn, an die
Masse gerichtet sein und aur diese ansprecnend wirken. Jlagegen
wenden sich die Anzelgen von Lemon liart Rum wit dem exklusiven,
teueren und deshalb nicht ganz alltagiichen Getrank, dement-
sprechend wehr an die Oberschichten. ks ist sicher kein zufall,
dass deswegen fur die symbolhefte Verkdrperung des iemon Hart
Rum jene lange, exzentrische Gestalt gewahlt wurde.
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Noch andere Uberlegungen fuhren dazu, der Dar-
stellung von kleinen, dicklichen Gest.lten einen grossen
Kaum im Rahmen der h umor i s tischen Anzeigen-
werbung zu gewdhren. liicht nur bei lllustrationen elner
werbung fur Bier - diese nehmen eben einen grossen leil
der englischen inzeigenwerbung ein - finden .ir den 1iyp
ces kirperlich kleinen lisunes vorherrcchend, sondern, wie
schon erw8hnt, in dem ganzen Kowmplex der humoristischen
verbung - Tassen wlr gile einmal als eine Linheit auf.

Der Humor, wie er in der werbung verwendet wird,
verlaigt eine freundliche, erwvirmende Atmosphire. Diese
Atnosphiire ist in besonderem liasse geeignet, den Beschauer
in gute Laune zu versetzen und ibn als Umworbenen fur den
angekundigten Gegenstand zu gewinnen. Schon rein gefuhls-
miéissig wird der Korpertypus des tyknikers vor allem mit
einer seelischen Ligenscraft, namlich der Gutmutigkeit,
in Vexbindung gebracht. Und darum kommt man bei der humo-
rigtischen ‘erbung in England so oft auf diesen ITypus
Zurcke

Ein rein ausserlicher Grund tritt noch hinzu:
Eine kleine dicke Gestalt kann noch in hOherem Masse
komisch und spasshaft wirken als eine hochauigeschossene,
wenn man beilde Ubertrieben darstellt. Nach Junger 1) "Fallen
sehr lange und durre Kiguren ebenso wie gsehr kurze und dicke
ins Kowische, weill sie von dem regelmidssigen, schonen VWwuchse
der menschlichen Gestalt abweichen, wobei jene mehr dem Lr-
haben-Komischen, diese mehr dem Niedrig—Komischen sich '
nahern". Nun liegt ja ohnehin in jeder witzigen Darstellung
eine Ubertreibung. Sie ist eineg der ierkmale bei der Wwitz-—
zeichnung. Bel Anzeigenillustrationen, die in ernsthaftem,
nichternen Ton gehalten sind, wird nicht ubertrieben. Die
lange und dunne Gestalt, wie sie in ihren Proportionen der
Wirklichkeit entspricht, ist deshalb bei der sachlich-ernsten
Werbung vied hiéuriger zu finden als bei der humorvollen.
Hier tritt sie - falls uberhaupt auf eine ausgeprhagte Unter-
scheidung der Kdrpergestalten iwert gelegt wird - wiederum
in Werbezeichnungen solcher Anzeigen auf, die Verbraucher

1) a.a.0., S. 42
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aus den gehobeneren Klassen ansprechen sollen. Ls liessen
sich dafur zahlreiche sSeispiele anfuhren, wie sie in den
Anzeigen von Automobil- und Schneiderwerkstatten zu finden
sind, oder in den in England sehr bekannten und verbreiteten
Anzeigenkampagnen von kiartini (Vermut) und den Inseraten

des White Horse Gin, die stets Szenen aus exklusiven Gesell-
schaften in ihren Inseraten darstellen. kine Anzeige fur
anspruchsvolle Biiromtbel (Abb., 68) bildet ebenfalls ein
gsolches Beispiel. iZwei extrem lange und schmale Beine,

mit wenigen Strichen, aber graphisch ungeheuer wirkungsvoll
angedeutet, finden sich auf verschiedenen Anzelgen dieser
kirma, jeweils in einer etwas anderen Lage oder Stellung
gezeichnet. Mit dieser Anzeige igt nicht der kleilne Buro-
angestellte, sondern ganz offensichtlich der gut situierte
Geschaftsmann angesprochen (der Text, der genau wie die
originelle Zeichnung ein wenig snobistisch ist, bestatigt
das).

Im Gegensatz zu der humoristischen werbung finden
wir entsprechend in den Anzeigen sachlicher und nuchterner
Art dafur auch weniger ausgesprochen kleine und untersetgzte
Typen abgebildet, ausser, wenn es sich wirklich um Ankundi-
gungsgegenstidnde handelt, mit denen in der liauptsache der |
Handarbeiter zu tun hat. VWie schon gesagt, steht zwar in
sehr vielen englischen Anzeigen, aber naturlich nicht in
allen, das wenschliche Llement neben dem angebotenen Erzeug-
nis im Vordergrund.

Katurlich kann man gerade in der Werbung, die immer
wieder neue Ideen hervorbringen und grossen Abwechslungs—
reichtum zeigen muss, um nichkt ermudend und langweilig zu
vierden, nicht alle Darstellungsformen in ein Schema fassen.
Gerade in lingland zeigt auch die Anzeigenwerbung, und gang
besonders die humorvolle Anzeigenwerbung, eine Vielgestaltig-
keit in Auffassung und Verwirklichung, dass man als Auslander
hierin fast eine gewisie Uneinheitlichkeit erblicken mdchte.
Jeder Werbungstreibende, der in irgend einer Form zum Verbe-
humor beitrdgt, sucht nach einer seinem eigenen wesen ent-
gsprechenden rorm und schafft so etwas durchaus Individuelles.



o

Stehende Anzeigentypen erfreuen sich, wie gesa;t, natur-
lich nicht nur bei der humoristischen lerbung in kngland
grosser Belliebtheit, sondern auch bei Anzeigenserien, die
in sachlichem Stil gehalten sind. Sie bilden einen Bestand-
tell meist von jedem einzelnen Inserat einer betreffenden
Firma, gleichgultig, ob diese sich nun der ernsten oder

der humorvollen :erbung bedient, oder sogaer bveider Arten
nebeneinander. “wenn es such in den allermeisten Fallen so
ist, dass eine werbende Firma in kngland sich auf eine

der beiden Ankundigungsformen festlegt, also entweder auf
die sachliche oder die humoristische, und diese dann
systematisch durchfuhrt, so kann men hie und da in derx
werbung dieses Landes Beispiele von Anzeigen antreften,

die fur das gleiche Iabrikat sowohl in humoristischer als
auch in nichthumoristischer form werben, je nachdem, ob in
einer Tageszeitung oder einer lllustrierten, in einem Blatt
mit mehr seridsem Charakter oder einem solchen von volks-
tumlicherer Aufmachung inseriert wird.

"Es kann naturlich auch hier keine Norm aufgestellt werden,

zumal gerade in England der humoristischen werbung, was die
zeitungsmagsige Plazierung anbelangt, lberhaupt keine Grenzen
gesetzt scheinen. ks werden tatsiachlich in allen Zeitungen
und Zeitschriften, gleichgultig welchen Charakter sie tragen,
ohne Kicksicht darauf, ob sie in ihrem redaktioneilen Inhsalt
noch so ernst und wurdig wirken, ja selbst im grossen Um=
fang auch in Fachzeitschriften, humorvolle Anzeigen einge-
streut. Die Anpassung an den Stil einer Zeitung ist auch

nur bel einzelnen Beispielen festzustellen. Ls widre hier
vielleicht die Anzeigenwerbung fur Sandeman Cherry zu erwidhnen,
(ein humoristisches Beispiel dieser rirma findet sich in

Abb. 13), deren sehr wirkungsvolle lnserate nicht iumer
hurorvollen Charakter tragen. Die Symbolgestalt ihrer \erbung
aber tritt in jeder dieser Anzelgen auf. Ebenso lauft ab und
zu auch neben der schon erwdhnten lustigen Anzeigehkampagne
von Schweppes Sprudelwasser oder der Gemeinschaftswerbung

fur volle ("There is no substitute for wool" Abb. 49) eine
ernsthafte Anzeige, an anderer Stelle inseriert, her. Solche
Falle gind allerdings sehr selten una sollen deshalb nur
nebenbei erwdhnt werden, da diese Tatsache kein susgesprochenes
Charakteristikum der englischen Anzeigenwerbung ist.
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Viel bezeichnender scheint es dagegen fiur die humoristische
Anzeigenwerbung knglands zu sein, dass, wie gesagt, die In-
sertion von sehr wenig ernstlm ften und amusanten Ankundigungen
liberall zu finden ist, d.h. in allen Pressepublikationen
jeden Charakters und sogar in ganz nuchternen und ernsthaften
rachzeitschriften. ian : ewinnt den Lindruck, dass es unter
den englischen %erbemittlern oirenbar eine grosse iZahl aus-
gezeichneter Humoristen gibt, die mit rrfolg jedem - oder
fast jedem - Werbeartikel eine humorvolle JSeite abzugewinnen
verstehen und dies auch mit ctrfolg in die Praxis umsetzen
konnen, namlich in der Durchfuhrung wirkliich gater und er-
folgreicher .erbefeldzuge. Lkin nicht gerade leichter Ieill
ihrer Aufgabe liegt doch in vielen réllen asuch darin, dass
oft die Unternehmer, die vielleicht zunachst eine humoristi-
sche %Werbung ablehnen, erst von einer solchen ldeé uberzeugt
werden mussen,

was die Insertion von humorvollen Anzeigen, ganz
besonders in ernsten Fachzeitschriften, anbelangt, so darf
man sagen, dass dliese Tatsache nur mit rreuden begrusst werden
kann, bilden doch solche unter die sachlichen Anzeigen einge—
streuten amusanten Beispiele einen sehr angenehm wirkenden
Gegenpol zu der Niuchternheit und dem gewohnten Lrnst des
Berufslebens und allem, wgs damit in Verbindung steht. Und
warum sollte in diesen Dingen, so wichtig man sie auch nehmen
muss, nicht auch einmel ein Lacheln am rlatze sein ?

Durch inhre Werbescropfung allein schon zeigen die
Englander, dass sie diese Lrkenntnis auch wirklich in die
Prexis umsetzen, was bewunderswert ist. Dass oft gerade bei
den schwersten und ernstesten Situationen dieser besondere
englische Humor zuerst einsetzt, kann nur bezeichnend fur das
englische Volk sein. Der Lnglinder misst "seinem" Humer viel-
leicht mehr Bedeutung bei, als man es sonst irgendwo findet.
"Der Humor ist unser bestes Schutzmittel in dieser Velt, ohne
ihn wurde uns das Leben zu viel werden, die Schale ist so
dunn, die darunter liegende Tiefe so schrecklich, dass wir
zugrunde gingen, wenn wir nur ernst whren -~ "

1) Neville Hilditch "In Praise of Humor", London 1951 (p.6)
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II1 Englische esenszuge im Spiegel des .erbehuuors

Die Anzeigenteile devw Zeitungen ¢ines jeden Lunaes

konren, wie ksum etvas cnderes, £1.net sein, .ulachluss

&€
zu geben uber die Titlen und jekriuche eines Volkes, uber

die Liebha'ereien und Jewotrheiten, die “prache und wmicht
zuletzt 2uch uber die Chnorewtereizeonschaften der bpewohner
dieses Landesg, Lit lecht vurde schron oft der Gadrnke ausge-
druckt, doase man gercde nnhisnd der Anzolgenwerturng, selbst
w-rn keine gnderen (uellen zur Verfugung stunden, das Gesamt-
tild einer Zivilisation undg eines Volkacharaokterns rckon-
struieren konnte,

S0 vAre es gum sSeispiel =¥xglich, eus der englischen Anzeigen-
werbung allein a2le Ju-darucksiormen ceg englischen lumors

und d¢en grossen -aum, den dlieser im englicschen Charakter
selbst einnluwt, genwu Zu bestiusen und in allen seinen Aus-
druck ~forren nschzuvelsen. wehr noch: wan wichte -~agen, dass
man aus den humoristischen cngiischen ifnzelgen allein alle
sypisch englischen Cixzktereigenschalrten und die ganze
Lebensweise diesss Volke s ergenuen kanu.

venn wir bieher veil den humorictischen Anzelgen-—
veigpielen aug dew - erteschallen der Lnglandey unaer Haupt-
augenrek gul die verschiedenen Ausdrucksformen desselben
gelect heben, iun ¢enen sich dleser vwerbehumor auf rein sprach-
lichem ocder zeichnerischem vebliet besonders stark hervorhot,
so sindg uns acoch sersge zit Hilfe dieser Ausdrucksformen viele
seiner -esenszuge nicht entgangen, und zwar nicht nur die
.egenszuge dicses englischen Humors, sondern naturlich auch
dic des englischen vVolkes celbst, die duumit bevwusat oder auch

unberugsast zZuln HusdPUCK Kamoan.

Lbenso, vie wir den tumor im cuarvakter des eng-
liaschen Volkes als eine Gegebenkelt hinnchmen, "nicuit nur als
eine beilsufige -r-chelnung, aondern ul1s eine ~instellung zum
Leben ~chiechitin, slc et as, das das ganze uaseln durchdringt
und bestimaut, als et as, das ge.issermassen Jile (dintessenz
sines volkes auszacht, von der slle mlglichen uLebensuusserungen

] u-l- y - ~4 MY S ¢ H " .
be~tiont werden” >, 80 zelg gt sich der Huwer auch in der engli-

l) H-’.elll}‘Old, Le8elUs s 30 .L
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schen - erbung - unglach der mancher anderer Linder - nicht
nur als eine gelegentliche, spielerische Abwec! slung, sondern
als ein wichtiger und hochst wirksamer Bostandtell der eng-
lischen %“erbung uberhaupt.

Und nachdem der Humor im L¢<¢ben des Lnglanders bel jeder
denkbaren Situation Zutritt findet, s iegelt sich auch die
ganze Lebensweise der bnglander in diesem Humor wider.

An besten nsturlich komwen cliese .esenszige der
bnglander dort hervor, wo man sie bewusst darstellt. lndem
der knglander die so geaciteote Trauition seines eigenen
Landes, die Gewohnheiten seines Volkes ana die rehler und
wmBngel seiner Landsleute karikiert una sich daruber be-
lustigt, stellt er iwm urunde sich selbst an den Frunger
des Lacheris.

"Wer sich nicht selbst zum besten halten kann, der ist ge-
wigsg nicht von den besten" ssgt Goehe. Uurch die freimutige
humoristische Darstellung seiner cigenheilten legt der ing-
lsnder ein sprechendes Zeugnis fur seinen echten und warmen
Humor ab, der bei aller Kritik die Yorheiten und Licherlich-
keiten liebenswert erscheinen lasst. uvenn in der Lritik des
Humors liegt, wie Lersch es =zusdruckt, "etwas Versthnliches,
die Gesinnung der Nachsgicht und Gilite, das Verstiandnis des
grossen kitgefuhls, der Luldsamkeit und Geduld, ein uvelten-
lassen dessen, was ist, trotz aller UnzulZnglichkeiten -
einfach deshalt, weil e¢s ist und zum Bereich des kenschlichen
und Irdischen gehdort. Das meinen wir, wenn vwir von der .3rme

des Humors ... Sprechen", 1)

A N o . Lt £ P e e

1) Aufbau der Person, 5. 300
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A Humor und "“Humacnity"

Ls ist zweifellos viel :ahrheit darsn, wenn gesagt wurde,
dass die Irieb¢leder des ernglischen Humors immer die
"humanity" ist, "daes hLeisst das Verstindnis des Sehr-
swenschlichen"® 1).

Der englische iverbehumor, der sich oft von ausserordentlich
syv.pathischer und nie verletzender Art zelgt, ist in hervor-
ragendem kosse dazu geeignet, solfort einen persdnlichen
Kontakt mit dem Angesprochenen herzustellien. uer wurfolg
vieler englischer Anzeigen liegt wohl nicht zuletizt darin,
dass sie ganz aul die Gefuhle und Intere=sen der wenschen
abgestimmt sind, arn dic aie sich richten. lLass dabei gerade
inzeigen, die rein sachliche vienstleistunger oder irockene
tecktnische Gegenstinde ankindigen, sich der rorm des Humors
bedienen, mit dem sie jler Sache und jedem wvedanken eine
menschliche 3eite abgewinnen, empfindet man oft als ausser-
ordentlich wohltuend. '

1) "Graphik®, M. 11, 1950, 9. 594



1., banken und Versicherungen werben

Von einer werbemfssig sehr fortechirittilichen Auirrassungs-
welge und grosser .irkungsmdglichkeit zeigen sich vieliach
die Angzeigen englischer Bsnken. .enn es in tngland schon
geit langem nichts Ungevohnliches i3t, dass diese Inserate
in einer angenenm aufgelockerten, oft sehr persdnlichen und
manchimal soger recht huwmorvollen irt prasentiert werden, SO
lacssen gich dagegen in Veutschlend bel den entsprechenden
Verdrfentlichungen rortschritte in aleser Lichtung nur gangz
ailaéblict, uue such crst in allerletzier Zeit, feststellen.
(Zus ersten wel erschiener von cilner Grossbank leutschliands
dnzeigen zu .erbezvecken. licht nur, wie ¢s bisher durchweg
bei den Bankanzeigen der rull war, als reine “eprasentations-
mittel oder Fflichtverortertlichungen, sondern mit dem Ziel,
die Uffertliichkeit zu interessieren und sufzukliren, dswit
sich such der Laie eine Verstellung von dem wichtigen In-
strument der . irtschalt mochen kann l)e)

Bezeichnend fur viele dieser -uzeigen Zrnglands ist
es, dass die Banken dabei auf jegliche liepriisentation ver-
zichten und auf ansprechende und interessante nelse den Kon-
takt it dem Kunden herzustellen suchen. .wer Humor zeigt
gich auch hier vieder 215 ein sehnr geeignetes und erfolg-
reiches Littel. Jurch die populdre und wuntere art, in der
die Bankanzeigen ihre uitteilungen und inlormationen Uber-
mitteln, werden sie such vom Lalen gerne gelesen und ange-

rioliiien.

v Line der grossen finf Banken in londs, die iLloyds
Bank, £%11t hier durch ihre seinr huwmorvolle aAnzeligengestal-
tung bvesonders auil. cine ihrer Anzeigenserien (dcvon Abb. 68)
baut ihre . erbeaussagen auf literarischen wortspielen aul,
denen unverdnderte Zitate beruhmter englischer bLichter
zugrundeliegen., Die jJeweiligen Texte sind durch geschickte
kleine -.itzzeilchnungen aurgelockert und lesssen die Anzeigen
durch ihre raumtechnisch gute Ausgevwogenheit von Gcirift
und Bild angenehm auffallen. Die hervortretenden schlagworte

1) s.a. "Zeitungs-Verlag und Zeitschriften-Verlag", Nr.3,
Febr. 1958, S. 77
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am Anfang und am Ende der Anzeige, die den iext und die
Zeichnung gleichsam einrshuen: "keine Bank ... Lloyds Bank”,
sind kurz und zugkraftig. ‘irkoam wird darin an den 5tolz
des knglanders cuf aie grossen Dichter seines lLandes und
deren -erke appelliert; indem man nicht nur die bekannten
Zitate anfuhrt, sondern auch die genauen ywuellenangaben am
russe der Anzeige, in umgekehrter Schriit, anbringt. Nicht
aber, ohne vorher den Anzelgenleser erst einmal seibst zum
Uberlegen snzuregen durch die Frage: "l.igsen Jie, woraus
diese Zitate sind ?" kan versucht dadurch, die Aufmerksam-
keit des Lesers lingere Zeit auf der Anzeige zu halten. Die
eigentliche "erbebotschalt wird dabei wie nebenbei aufgenom-
men. Auch das eigentliche lfhems, der allgemeine Gedanke des
Bankwesens,‘geht iber dieser scheinbaren Ablenkung nicht
verloren, da die Zitate w0 ausgewdhlt sind, dass sie durch
raffirniert argebrachte ‘crtspiele jevweils in ganz enge be-
ziehung zu Begriffen gebrscht werden, mit denen wan es im
Bankwesen zu tun hate

In ebenso amiisanter :sorm bringt eine weitere
shnliche Anzeigenserie der Lloyds Bank (Abb. 69a) die Kopf-
zeilen "Ein ABC von & s d (Found, >hilling, rence)",
bzw. (Abb. 69b) "k 5 d von A bis Z". . vie belieute Methods,
den Buchstaben von A bis Z jJjewells passende uorte mit den
betrelffenden Anfangsbuchstiaben zuzuordnen, findet hler in
einer sehr hubschen Form Verwendung. ~ie puchstaben, von
denen hier jeder der Beginn eines mannlichen Vornamens 1isgt,
werden in zeichnerisch _elungener gorm selbat zu Fersonen
gemscht, die mit dem Spargedanken sinnvoll in Verbindung
gebracht sind. Auch in dieser GSerie ist die Anordnung von
Text und Zeichnung, dhnlich wie in der vorhergehenden, in
apwec celnder Heivenrolge 30 angeordnet, dass die Linge der
Texte gar nicht auff@llit. Aus diesen ergeben sich ebenfalls
wieder eine KlUlle von Wortscherzen, .ortspielereien und
witzig verzanderten fdioinen, die mit den lustigen Zeichnungeﬁ ‘
- zusammen die Anzeigen in ihrer Auffassung und arstellung |
zu einer harwonischen Lirheit verbirnden.
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Lvenfslls einer wenig ermsten rorw bel ihrer
Anzeigengestaltung beaient sich such die Couwmonwealth Bank
von Australien (Abb. 70 und 71). Hier beruht der Blicktfang
und die hauptsachliche «irkung der Inserate auf ziemlich
exzentrisch dergestellten riguren, die zu dem eigentliohén
werbetext zunachst kaum eine Beziehung zeigen. Uie jeweilige
Kopfzeile scheint ebenfalls ziemlich beziehungslos zu dexr
eigentlichen - erbesussage zu stehen. ULadurch wirae die Auf-
merksamrkeit des Lesers vermehrt auf den folgenden Text ge-
lenkt, in dem er dann Genaueres uber die betreiffende Bank
erfihrt. Vie gesagt, dient die scherzhafte ZLeichnung hier
nur sls Blickfang, wihrend der Ifext in leicht einganglicher
und gefAlliger Form dargeboten ist. Llie rein informativen
Argumente in den Anzelgen der Comwonwealth Dank, die wohl
vornehmlich fiur Handelsleute bestirmt sind, stlitzen gich
aul’ die lutsacte der weiten Verzweigung von sranchen dieser
Bank in sehr entlegenen Gegenden Australiens (Abb. 70:

"vo in aller vwelt ist nur Mackay . .ahrscleinlich sind

“ie nicht ganz sicher. s ist eines der vielen ertragreichen
Zuckersthdte in Gueensland - und es hat eine riliale der
Comronvwealth Bank ..."). Lbenso werden auch die genauen
denntnisse der Lxport- und Handelsbedingungen in wenig be-
kannten Teilen Australiens zu .erbeargumenten iur die Bank
verwertet (Abb. 71: "Da2s weniger bekarinte Gordon .. ist weit
entfernt von Khartoum ...... Der wangel an genauen Informa-
tionen uber Australien, seinen Handel ader seine Lebensweise
kinnen zu cinem Froblem fir Geschartsleute werden, die aie
Lignung eines rroduktes lur den dortigen uarkt feststellen
wollen. Aber sle brauchen nicht weiter als bis London zu
gehen, um eine genaue Ant.ort zu bekowsien").

Liniach und einuringlich wirbt eine bank (Abb. 72)
=1t dew Inserat, azul welchew cie drastischen .orte der Schlag-
zeile "Teilzahlung ? Unverzeillich !" von dem entsetzt blicken-
den Gesicht eines karikaturhaft skizzierten uannes unter-
strichen wirde Der eigentliche erbetext 1Auft jedoch schliess-
lich auf das Gegenteil hinaus, wobei die Vorteile des Kredit-
we sens hervorgehoben werden, wahrend die ablehnende Auifassung
iiber die Teilzablung, die im 9Jlogan der Anzeige ausgedruckt wird,
als zu den "alten Plattheiten der Vergangenheit" gehbdrend be-
zelchnet wird.



In einer ebenso scherzharten rsorm ist eine Bank-
anzelge (Abb, 73) aufgemacht, deren Text wmit der .ruge be-
cinnt: "In Gelddruck ?" Die kuriose Zeichnung dazu Stellt
einen lann unter einem Schraubstock dar. ber lext fahrt in
aufgelockerter Umgangsapr:.che fort: "wsusg ist ein Ratsel, wo
neutzutage das deld hingeht. Aner Jle werden ihw viel leich-
ter auf der Spur bleilben kCnnen, wenn .le ein nonto aut der
Lidland Bank eirnrichten. Dann haoben Oie vielleicht sogar am
Lnde des ponats noch etwa ubrig, denn vicle su«nden sagen

uns, dese irre Konten wie automatische Gparvuchisen wirken ..."

ine Bank ranchesters (Abbe 74) lenkt aurch die
einfache i rage " . =r zahlt ?" das lnteresse des wsesers aul
sich., wie 1n ihrer cztarken Vereinfachung wirkungsvolle Zeich-
nung zweler sich Uberschreidender Krelse, ule ' Le gesichter
dargestellt sind und dabel etwas entsetzt ureiaschauen
(da es sich um (eidangelegenhelten hancselt), weisen wirkuhgs-
voll auf die ichlagzeile hin. bver Blickieong der sunzeige steht
ricxr vor vorneherein in einemr klar erkeontaren cusamwenhang
mit der eigentlichen .erbeaussage. bas rronlem: "rexr zahlt
ule Haushaltrechnungen, Herr oder Frau 7" ist fur die aller-
neisten Leute nohellegend une eben gerade deshalt so .irkungs-
voll, weil sir witten aus dem Leben gegrirfen ic=t. wit die-
cem wittel furnrt die inzeilge dem Leser aie vortelle vor
Augen, die er sich durch ein lvarkonto erwirbt. 3o wird
die erbebotachalt, niamlich die inrepgung 2zuw -paren, in
sehy ‘iberzeugender ‘orxvzgﬁracht-

uonit der Xunde die HNetuendipkeit des Gparens
Jpbersaupt und aach selne eigenen Vorteile deran crkennt, ist
©8 notig, dzss die snzeigen von sSunken neben der weckung
des Intrresses zwel Ziele erreichen, namlich zu unterrichten'
und zu dherzeugen. Nur dann wird die wirkunyg aul den ueser
eine vollkommene und such nachholtige sein kdnnen, bie eng-
lischen bankanz«lgzen sind Leilsplele dafur, dass  erbeappelle,
wenn aie in humorvoller and menschlich einiuhlender rorwm
gesch enen, den Betrachter der Anzelge schon viel jeeigneter
machen, die botschaften aut sich einwirken zu lassen. und
das ist eine der urundbedingungen rfur jeden -erbeerfolg.
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Von den Bankangeigen (die fur oie 3icherung und
trlaltung des Vermdgens werben) ist es kein welter Schritt
zu denjenigen, die die perstnliche sicherheit una die -.rhal-
tung der kxistenz arbieten, die Versicherungsanzelgen. s
liegt naturlich hier sehr nahe, dass man ein so persdrliches
Tiema ir der .erbung s.ch mit entsprechenden persinlichen
Avpnellen behandelt. In tngland wahlt wan auch nier wieder-
ur: wit Vorliebe den dumor fur die Gestaltung solcher lnse-
rate.

Die British Insurance .issociation, veispielsweise,
brachte u.2. eine sehr auffsllende, humorictisch gestaltete
inzeize (Abb. 75) hesaus. vie beiden witzigen uestalten der
Zeicknung steken, in Verbindung zu der rrage: "iegen oder
Fistolen 7", im Begriffe eines sweikampfes. :arum gerade
das leispiel einer Duellierung zuvweier usivalen bel dieser
Arzelge 1in aen Vordergrund gestellt wurde, erklart anschliies-
aend der erbetext wit den -«orten: "Obwohl eine Versicherungs-
gesellschalt der Konkurrent (Rivale) einer anderen ist, so
fihrt das doch nur selten zu einem Duell. .enn sic darin
wetteilfern, seschhfte abzuschliessen, so iat das ein gesunder

ettrewerb ... " uaw, '

Jedoch nicht nur Lebensversicherungen, sondern auch
eine Anzahl anderer, wie zum Beispiel reuer- und Kraftfahr-
zeugversicherungen melden sich auf witzige eise wit Anzeigen
zu ort (Abb., 76a und b). Vie beiden voriiegernden Anzeigen
der Northern fesurance zelgen eine sehr originelie und sScherz-
haft-einaringliche bildgestaltung, die einmal gunz von dem
sonst Ublichen abweicht, indem die menschliclien Gestalten
(da in geféhrlichen Situationen) als Puppen dargestellt sind.
seide, an sich unerfreulichen 5Szenen (ein sutounfsll und ein
Hausbrand) wirken deodurch selr anschaulich und dekorativ,
als seien slie sus einer Spielzeugkiste zusammengestellt wor-
den.

ahnlich zeigt auch ein Inserat einer Jegler-Versi-
cherung mit Hilfe elncer netten Zeichnung eine solche unerireu-
liche 3itustion, wic sie beiw Kentern eines Lootes suftritt
(Abb. 77).
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Gerade in der Versicherungswerbung liegt der Gedanse
Ja nahe, dass man dem Anzelgenleser die unangenehmen rfolygen,
aie ihm bei Nichtbeachtung des Versicherungsschutzes ent-
stehen ktnren, drastisch vor Augen fiubrt. Liese kethoden
der Angst- oder Schreckwirkunyg ha.en sich jedoch nicht immer
als sehr gute werbliche kittel erwiesen und es ist sedbsed-
verstandlich, wenn sie von vielen Jeiten stark abgelehnt
verden. Label arbeitet man gerade in der englischen .erbung
gerne wit diesen lethoden, die sogar tddliche Gerahren wanch-
mal humoristisch darstellen (8.a. ibb. 44). "Der englische
Geschuwack liebt solche drastischen sittel, wenschen in

lebensgefahrlichen Situationen zu zeigen". 1)

wo jedoch
der Humor erscheint - und die englischen werbefachleute
verstehen es weisterhaft, diesen wirkungsvoll in ihren
sienst zu slellen - da erbalten auch die negativen sormen
dery Darstellung ein wesentlich freundlicheres uesichte.

ver Anrlug von witz und Humor bei den Anzeigen der Banken
und Versicherungen in bngland hat sich dabel als ein Jchritt
in der rechten Hichtung eriiesen und unter den Verbraucher=—
schichten weiten ‘nklang gefunden.

1) VW.Sperling, 2.8.0., 5. 19
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2. werbung fur die werbung

a) Ligenanzeigen von Zeitungen

Lbenso reich an Humor wie die ierbung in mngland selbst

ist, zeigl ~ich aach begreiflicherweise in diesem wand

die erbung fur die wertung, die in den rachorganen der rerbuag
anzatrefren ist. werbung fur die werbung betreiben unter
ancderen die Verlage von Zeitungen und se:tschriften fur

die Gewinnung von lInserenten.

An erster Stelle muss wan hier die Anzeigen des
"Punch", der beruhmteaten satirischen vwochenzeitschrift
lnglands, nennen, die auf asusserordentlich amusante Art in
cort und Bild fur die Insertionen in ihrem Organ werben.
Uass man, um Anzelgenkunden zu gewinnen, auch mit originelle-
ren kitteln als den ublichen Argumenten (Angaben uber Auf-
lageziffern, Art und Zusamuensetzung des iLeserkreises, An-
zelgenpreise usw.) uberzeugen kann, zeigen die gutgestalte-
ten Inserate des Funch (Abbe 78 - 79). kin imwer sleichblei-
bender .erbetext wird in einer bekannten .erie jeweils von
einer anderen Zeichnung illustriert. Der Text baut aui dem
scherzhalt susgewvertaeten dedanken zuf, d ass es nicht nur die
Abonnenten sina, cle ein Blatt lesen, sondern daruberhinaus
nochk vicle andere lersonen, die sich irgendwo und irgendwie
die Lekture einer Zelitschrift “"verschatffen®. Verschiedene
solcher O5ituationen stellen ¢ie sehr amusanien Zeichnungen
(Abb. 78a urd b) dar. "So oder so komuwen die meisten Leute
zu 'Punch' (ganz zu schweigen von den regeliissigen Lesern -
eine ganz ordentliche Anzanl, alles in allem)". ks ist ja
elne bekannte Tatsache, dass in Lngland die allgemelne khr-
lichkeit bemerkenswert gross 1st, sodass man als auslindi-
scher bSesucner immer wieder er~taunt daruber ist, wie viel
Vertrauen in dieser Beziehung jedem wenschen entge engebracht
wird. wahrscheinlich uben die oben gezeigten aAnzeigen des
Punch wit der Darstellung dieser in lLngland "unmOyzlic hen"
Situationen gerade aus diesem Grund eine besonders amusante
wirkung auf den englischen lLeser aus. Der :Lngliander lacht

Univ.-Biol. |
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Uber solche kleinen, fast harmlosen Liebstahle, well der-
artige Gedanken ibm wahrscheinlich so fern liegen, dass

er wohl kaum in die Lage kame, etwas Ahnliches zu tun.

(Im .brigen wurde die Zeitschrift "Yunch" wohl kaum der-
artige vwerbeideen in ihren Anzeigen verwenden, wenn man
annehmen kPnnte, doss sie Nachshmer iinden und somit dem
eigentlichen Verkesufsgedenken erher Schaden als den erstreb-
ten Lrfolg bringen wurde. Allerdings sind die gezeigten
Anzeilgen hauptsichlich fur die Inserenten bestimmt, die ja
selbst weniger als Abnehmer, soudern eben als werbungs-
treibende angesprochen werden sollen.)

In einer weiteren "Punch"-Anzeige werden dile
gleichen Gedanken fortgefuhrt‘(ﬁbb. 79): "fang sie jung"
lautet die Schlagzeile im kolloquialen Uugangston (geweint
sind die Leser des Elattes). "wihrend seiner fruhen Knicker-
vocker-Jahre schzaut der Durchschnittsbirger alte BbEnde
von funch durch. wenn er Hlter ist, findet er ixemplare
von Punch beim rrisdr, beiwm Zahnarzt und beixr Doktor vor.
Selbst wenn er schon zahnlos, kahl, aber noch frisch ist,
findet er ihn immer noch in Gesellsclmtften, Clubs, Liblio-
theken und in snderer Leute Hauser. Das, lieber seitungs-
handler, hat gar keinen . ert tfur Sie und fur uns. Jedem
seine eigene Ausgabe von runch, ist unser motto. Der Ab-
satz von Punch ist in den letzten sechs monaten big iber
143 ooo angestiegen. Vielen Denk iur Ihre Hilfe. wir wollen
weiter darauf dricken."

Die englische Zeitung "News Chronicle" unterstreicht
bei ihrem Appell an die umworbenen Inserenten ikre sachlichen
Argumente und die Iuformationen lber Zusammensetzung und
Grosse der Leserschaft und deren wlinsche, den Inhalt der
Zeitung usw. mit sehr amusanten lllustratioren des bekann-
ten englischen witzzeichners Anton.

S0 zeigt zum Beispiel die Zeichnung (Atb. 8Da)
zu der Rewerkung, dsss 68 ;i der weiblichen Leser des News
Chronicle "home executives" (die zu Hause die Gewalt aus-
iben) sind, eine fawilie, bei der die Frau den weg angibt,
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dén die schwer mit Paketen beladenen ramilienmiuvglieder
(selbst der Hund trigt seine Last) folgen. Unausgesprochen
wird dem Inserenten damit vor Augen gefiihrt, dass nicht nur
sehr viel .are auf Grund einer Insertion in dem betreffenden
Organ gekauft wird, sondern dass es auch notig ist, die sn-
zelgen weitgehend den Interessen und dem Geschmack der
rYrauen anzupassen, durch deren Hinde ja der grdsste Teil des
Volkseinkommens geht.

Lbenso humorvoll ist durch ihre zcichneri sche ve-
staltung eine weitere inzeige (4bb. Cob) dieser <Jerie, wo
ein khepaar in Streit um e 1 n e Leitung dargectellt ist,
Lawit vird ein Argument bexuyaftigt, dass - nach den .orten
des werbetextes - "€1, unserer Leser in keincr anderen Tages—v
zeitung das rinden, was sie wollen."

Line bemerkengwerte Anzeigenserie verdifentlichte
die Zeitung "Ike Icorowist". Auchk hier wird das Thema so be-
handelt, dass zu elnem  leichbleibenden »urbenlogen jeweils
sndere Zeichnungen erscheinen. " as gie Tycocns in ihrem
Lieblingsblatt selen™ ... komu:t in den Zeichnungen (Abb. 8la
und b) klar zum Ausdruck, niwmlich die verschiedensten Anzei-
gen, die mar tatsacilich immer wieder im "bconowist" finden
kanrn. Im terbetext vird danrn sowohl auf den inhzltlich sehr
ansprechenden redecktionellen Tell dieses EBlattes,zls auch auf
die mit I rfolg derin inserierenden firwen hingewicsen.

(Abb. Ela: "ITycoons sind ebenso aufnahmefahiy in hulhe wie

bei der iatigkeit; =s1ie sind oft so freundlich, zu sagen, dass -
asie den "kconomist" {fur ihr privates lLeben ebenso wertvoll -
finden vwie auf ihrem Sehreibtiach im Biro. Lieses Irio von
geruhsamen Jycoons geniesst im "beconouist"™ das beste von
beiden ‘.elten - in den redaktionellen Seciten einen glénzen-
den und gut unterrichteten komuentar lUber -eliangelegenheiten,
in den snzeigenteilen ein Angebot von Lapital - und Ver-
brauchsgutern, die dle besten itrer Art sind ...")

Bererkenswert ist tel diesen :inzeigen nicht nur die
typographisch und kiinstlerisch sehr gute anordnung von bild
und lext, sondern auch das lebenelnander von den einfach ge-
zeichneten, humorig wiedergegebenen wenschlichen uestalten
und die naturgetreue Abbildung der Zeitung selbst.
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bie~es lierkmal zeigt sich in der _leichen rorm
auch bel einer Anzeige (Abb. 82), uvie, geschmackvoll sul-
gemacht, als ein .eilhnachtagruss an ale lnserenten bel
den betrefienden slattern in einer englischen werberach-
zeitschrift erachien. "hit einer perstniichen hote" singen
zwel aurl rotem Untergruna der Anzeigenillustration hdbsch
gezeichnete Ge~talien die traditionellen Uarrolls. wie
realistisch nachgebildeten weitcchriirten, aie dadurch optisch
stark hervorgehoben werdeu, scheinen 51e als uLicdervicher
zu benutzen.
Dieses lkerkmal und eluen der Konservaiiven oJUge in der eng-
lischen .erbung, nawlich duass das eigentlicne .erbeovjekt
Tast imuwer gers unabhanglig voun den selchnungen gunzg natur-
getreu auf den Anzeigen crscheint, gleich ultig welcher Art
und Auffassung diese werbezeichnung isi, kann .an in den
sllermelisten Anzelgen cleses Lundes wiederrinden. besonders
auiffallend wirkt diese Gegenuberstellung naturiich vei solchen
Anzelgen, die 1n ihrer Art huamorvoll unu sowit weitgehend
irreal dargesteilt sind. (wss werden i folgenden, newentlich
bei den technischen Anzeigen noch sehr bezeichnence rille
dieser Art zu zeiger sein.)

pit dem lLervbeargument: "Von drel rersonen liest
e ine jede 'oche die "Surday rFicterizl" appelliert die
genarnte Sonntasszeitung in ihren Anzeigen an die etwaigen
Inserenten. (Abhb. 4d2 und b). Sehr fberzeugend kowbiniert
diese Zeitung

&

rung legt, in den ‘nzelgen nehen dem . arbetext, der sach--

b

die =eibat ein Hauptgowicht auvf HBebilde-
licher N=tur ist, jeweils gleich zwei 2ilder in einem:
aus fbbildungen von Zirkusdarstelliungen (:bb. 83a) oder
Fferderennen (2Abtb. 83b) werden [iguren ausgeschnitten,
die als solche dann nochusals in eine pzscende bildhafte
Szene gestellt sind. Line von den drei “"Personen® (iei
Abb. 83a zeigen gsie sich in Gestnlt von Llefanten) ist
jeweiles - in Ainopassung an den lext - durch eine rote [fHr-

bung warkant nervorgenoben.



b) Anzeigen von nerbeagenturen

Werbung fir die -erbung betreinen neben den Yeitunygsvoer-
“lagen naturiich auch die verschiedenen Anzeigenagenturen.
Ihre Inseinte richten sich an die Auftragueber, also die
Anzeligenkurden selbst. wvarin werden in erster Linie die
gute und zweckuma~gige uestalvung der gewunschten .crbe-
mittel und der daraus fir den Xunden resultierende werbe-
erfoig hervor;enoben. ~s zeipt sich hierbei ort, dass
Agenturen, die zuw Jell rur ikre hunden humoristische
verbung gestalten, =sich selbst, d.h. ihre vienstleistungen,
auch melst in einer schierzhafien rorm ankdndigeli.

fiit eincer sehr vielsa.enden, witzijsen seichnung
sind die Argumente einer solcinen .erbeageniur in einer Anzelge
(Abb. 84) dargestellt: liehrere Leute in einer iusstellung
schauen zur Decxe des zumes hinaut (da sie wegen Jder uber-
fullung der Ualerie die Biluer an den .danden ricnt sehen
kdnnen) und erblicken dort ein raffiniert angsbracntes,
ihr Interessze erregendes 3ild. Jer werbespruch ¢rkiarid
die Biloidee it wenigen -orten: "idanche ervung scneint
imrer zur rvichtigen Zeil, aw richtigen Jrt und von den
richtigen Leuten gesephen zu verden."

Das gleiche kotto, naulich zur rechten :Leit und
am rechtern Urt zu wveroben, bringt elne andere agewtur in
einem lrserat zum Ausdruck. (Abb. 35) "Jeder alte Soldat
(werbe-reldzigler) <eunt .... aen vert ~ines Sperrieuers
zur rechten Zeit und am rechien Vrte wenn Ibr Angriil beim
Kowpf um den Absatz der Unters.atzung durch ein aichtes
Sperrfeuer der "Yablicity® bedarl, so denken Sic¢ an die
Verdienate von Flakatsiuien ...". Der lext fahrt dann
veiter mit dphnlichen Donpelbedeutungen aus aer wilitar-
bzw. ‘erbeaprache fort. Damit [fuhrt die Anzelige die .erbe-
idee konsequent bis zuwm ince durch, wodurch der Lesereiz
und die betont humoristische rorm erhalten bleibt.

Len sehr hibschen und passenden Linfail, curch den
die werbung wmit einem dsucrnden Klingein im Kopf des Ver-
brauchers verslichen vird, realisiert eine .erbeagentur (Abb. 86)



wit Humor in Bild und Iext. "lUie ylocke ldute~", heisst
es hier, "bedeutet noch etwas mehr als eine ‘uwusante Ab-
lenkung fur boshafte kleine Jungen oder handicate kdnner,
die darauf aus sind, ihre Stirke aul Jahrwdrkten zu zelgen
(gezeigt wird eine Vorrichtung zur Krasiimessung, durch die
eine Glocke zum LAauten gebracht worden kann). "us ist, ganz
exrnstlich, weit;;ehend ein Teil der +rbeit einer uodernen
Anzeigenagertur. wvenn dss Anzeigengeschaft, soll es wirklich
Erfolg haben, muss die Glocke ¢ in o rin , ,1lich

in den Kipien der Leute, an ale es gerichtet ist, louten ...e."
Line vitzig-sravsame Lzichnung illustriert diesen Text des
Irserates,

"fhantesie und Yat=snche" werden 1n der Anzelge einer

anderen ‘erbeggentur (Atb. 87) einander go.cpubergestellt.

kian <ieht eiren An;ler, cer =ich eilnen riesi, LrosSsen Fisch
ertraust, wahrend ein kleiner Junge ihm den tata=achlichen
fang, einen gunz klelnen ¢isch, entgegennidlt. venmit wird
humorvoll dexr emst:afte .erbegrundsatz illustriert, cer

im Text wit wen ‘orten ausgedruckt ist: "Zu viel wpinbildung

in einer inzelge ksun dle .erbebotaschaft, ja vielleicl

seite kann cile steite snkundlgung der reinen latsuachnen ge-—
redezu langweilig sein. chépierische Leute bei L. nehmen

irre ¥ r ant a2 sie zu ilfe umden T a t s 2 ¢c h en

Anzseren und Interesse zu verlseihen eceee”

Diese Verbindung von rhantasie und iatsachen, wie
«1e hervorg hot.en verden, zelzt sich wirkiich cuch in der
Fraxis. 9ie ist ein lcerknel der allermeisten, gerade huwo-
ristisch ge~-talteten Anzeigen btnglands und vielleicht auch
ein drund fuir deren -erbe.irxosnmkeit. Jas zeigt sichk nicht
nur in der gegenseitigen beziehung von -erbeidee und Ange-
ot und in der vVerbinaung beider aurch einen geschickten
.erbetext, sondern such im bildlichen seil der inzeige, in
dem oft xrossen Gepensstz z.lischen den humorvoll-ubertrie-
benen, sterk verelnr=zchten ouer rein ornawentalen seich-
nungen und dem genauen Abbild der angekunaigten .are. In
dieser loppelwertigkeit kounen die voraussetzungen rur wirk-
same werbliche ippelle liegen, aie sowohl das Gefuhl als auch
den Verstand des Kunden ancprochen.
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Inserénten,»die .aren anzublieten haben, kOnrnen bei einer
genauen Abbildung dei:selben in der Anzeige vielfach auf
',lange sachlicne .rlauterungen verzichten, denn ein rcild
spricht ja bekanntlich mehr als viele - orte.

ver lLienstleistungen anzubleten hat, wie etwa die Verbe-
a_enturen, muss hier naturlich anders vorgehen. Die besten
hunioristischen Inserate dieser Art zeichnen sich dadurch
aug, d ss die vwerbeidee und die Argumentationen so untrenn-
bar nit_einander verbunden sind, dass das srnstenicht im
Gegensatz zum Komisch:-n steht, soncern beide als eine Lin-
heit . 1rken.,

welches ist der n7"chste Jchaclizug 7" rragt die
Schlagzeile eines werbeburos (Abb. 88). Die Zeichnunyg stellt
‘eine aus Turi und Konig kowbinierte Schachiigur dar (um die
Agentur gewichtig zu reprasentieren), die ihr rroblem-wie
aus dem .erbetext hervorgeht - getrost sut die .erbeageniur r.
abwalzen kanu, camit ihr vielleicht ein notvendiger sfehlschlag 1)
ercprart werden kann.

Uen bekannten englischen iAusadruck "to tring houme N
the bacon® (cen Speck (das Geld) heictringen) veriendet eine
Agentur in einer Anzeige (Abb, 89), auf deren Abbilaung
- um c¢ie ledensart wirtlich zu demonstrieren - ein Schwein
an einer Leine immer woliter herangezogen wira. "rir plan-
volle werbung, die konseguent den Speck heimburingt .eoee."
heisst der kurze ’logan.

rfir einen verbeplan ist jedoch nicht allein aie
Idee und ihre Ausfuhrung von ichiigkeit, soncern naturlich
such das katerial und c¢ie technische Vervielfaltigung. 3o
melden sich neturiich cuch weute wit Anzeigen zu wort, die
fur verber bestimmt sind, um ihre fachgoerechtie verztung in
Papierfragen und Lrucklegung anzubicten.

1) "bat-proof belfry" ist ein nicht zu iUbeirsetzendes .ort-

: spiel, das aus dem Ausdruck "to iave bats in the beliry"
(fledermiuse im olockensurm haben = total ¥erruckt su
sein) entstend. Die Anzeigenzeichnung steht hier in
wirkungsvoller Beziehung zu diesem “ortscherz,
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In einem eigenartigen und naiv-koumischen 5141

der Anzeigenzeichnungen wirbt zum beigzpiel ein serster in
Papierfrazen. Diese Illustrationen stellen Szenen dar, die
seine wichtige Rolle als gesuchter und unentbehrlicher Helfer
der :erbelcute als Papierfachmann hervorheben.

(Abb. 90a2): "-r kann roch zZur Zeit KOmiu€h eeee. v€r Vor-
sitzende rbuspert sich. alle sind sie d& ... uno scheinen
bereit zu <ein, den neuen Kataloyg zu besprichen. aber, ob—
wohl kein rletz nehr leer ist, tfehltv dock noch ein mann. .
Der ganze tlon bangt vom Popier ab, und doch 221t sich keiner
fur einen reovierfachmann ...." so vi:¢ - irkungevoll die Auf-
forderurg eing«leitct, einen Papierexperten zu aate zu |
ziehen,

In einer #hnlichen inzeige dieser Serie (Abb. Y0b) erscheinen
die yleichen rersonen nach der beratung. lhre zuerst sehr
scrgenvollen Gesichter haven sich nun aul'gehellt und die
Jehlazeile lautet: "Jas wor wirklich put, dzss wir 1 hn
hergeteter haber 1°

Auch z:ei ‘nzeilgen einer Ulruckerei wenden sich an
Anzeigenfachleute {Ur der Uruck ihrer kntwurfe. Abb. 9la
schildert

"den seltsamen rall elnes uruckers, der in Gesang
ausbrach ... br hat eine gute Aufgrbe sauber und

zuy rechter oseit eriedigt. ie besitzt diese heson-
dere Gute, die man nur in einen hochguslitizierten
pruckverk findel. telne Dirvektoren Iinden es gut,
seine _a der liiven e put. Selbst die iiichte des
Luncen (dis z=ichnen kann) findet es jul. Konnen 3ie
es irwm verorger, .enn ey seine vor campf gezeichnete
ierne zu ungshenctem dingen verzient 7 ..

Von einer nindestens ebenso iustigen scichnung be-
sleitet wie Gle vorige Anzelge ist Abb. 9lt, aul der ein
Bann d ergestellt ist, der nicht weniger als viet lelephonhSrer
glelcizeitiyg abzuhlren hazle. "5 1s3 schln wenn ian welss,
dass jemand sickh um einen RKummert"” ... beginnt der werbetext
und fahry dsnn nit der spasshaften ..rilorung ifort: "Lie wensch-

liche Rasse zerfullt in drel uruppen — wnner, rrauven und
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.Anzeigenpioduzenten. Letztere werden von ihren Lirektoren
tyrannisiert und von ihren Lhefrauen missverstanden. bsel
C.o & R, finden si1e lrost und huhe, denn hier verstehen wir
die Probleme. In anstrengenden Zeiten ist es ein ifrost zu
wissen, dass j e w a n @ sich kuumert."

Bs ist klar, dass all dlese humorvollen Anzelgen
der verschiedenen erbesgenturen nicht aaruber hinwegtauschen
wollen, dass es in der krraxis, also beli der tatsidchlich ernst
zunbhiienden irbeilt aes .erbetreibenden (auch wenn der Humor
gu seinen werblichen erkzeugen gehdrt) nicht so lustig
zugehen kann und soll. iber der :ngl2nder wmbchie eben seine
Helterkelt nicht vor der Tlir zum bilro ablegen, sondern sie
soll, wenn mdglich, such noch =secinen -:rbeiteplalz uberstrahlen
und ihm vielleicht dadurch manche unangenehuoen binge ertriag-
licher werden la<ssen. Naturlich kann =aie im serul nicht stets
zugegen sein, aber im Grunde ist diese lielterkeis, wenn auch
versteckt, immer da, berelt, sich im zegebenen kowent zu
gussern. und das kann wohl sls der hauptsachliche urund darftr
gelten, warum der iumor auch in seridsen ang«legenheiten cveim
tnglander seine Wwirkung nicht verfehlt, demnn ifur ihn hat
auch der Humor das unbestrittene Hecht, ebenso ernst ygenom-
men zu werden wie alles sandere.



3« Technische %erbung - menschlich dargebracht

Als ein bedeutszmer wesensunterschied zu der Anzeigenwerbung
der meisten anderen L&nder zeigt sich in ngland auch bei
der rein technischen .erbung die hiufige Verwendung des
Humors. Schon die Tatsache, dass in den englischen rach-
zeitschriften immer vieder eine verhiltniswmassiyg grosse

Zahl von solchen humoristischen Anzeigen zu finden ist, mag
den Auslander in einiges bLrstaunen versetzen.

Wer den englischen Charakter kennt und weiss, -
dass Lrnst und Humor sich gegenseitiyg durchdringen und
dass man deshald bei vielen Charakt:-rausserungen dieseg
Volkes beobachten kann, dass der Humor sich mit Vorliebe
immer dahin pegibt, wo das krnste oder sogar das [ragische
herrscht, der wird in diesem Humor bei den sonst nuchternen
und sachlichen \erbebotschaften eine veitere Besvatigung die-
ses englischen Charakterzuges finden kdnnen. '

wir wollen damit natirlich keineswegs sagen, & ss
in .ngleand der Humor in der technischen .erovung = oder auch
nur in der Vierbung allgemein = vorberaltlos von allen aner-
kannt wurde. Das ist wohl auch gut so, denn um mit echtem
Humor schipterisch zu wirken, dazu sind doch im urunde nur
wenige befahigt. 5ie jedoch werden durch ihre Leistungen
auf die~em Geblet gtets aus der Reihe der anderen unervorragen
und ihre tuprache wird ihmer OSympathien finden.

rs ist nicht wilikurlich, wenn geschulte englische
erbefachleute sich zum Teil gegen die Auffassung wenden,
technische ‘nzeigen, vell ~le sich in erster .Linie an Tech-
niker richten, duriten nur villig objektiv und sachlich
Tatsachen- und Zehlenmaterial enthalten, um Uberhaupt ernst:
genompen zu weraen und we einen werblichen .Lrfolg bei den
Angesprochenen herbeizufuhren. Vielleicht weil die lechnik
als solche vielen Leaten trocken und langweiliyg erscheant,
ist man leicht geneiyt zu olsuben, lechnlkeér =elen ganz andere
lenschen als der Lurchschnittsverbraucher una missten desisalb
auch werblich auf elne ganz enaere Art angesprochen werden.‘.
Damit ist nichts anderes gemeint, c¢ls dass jede ve€rburng, die
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'sich an Instinkte oder Gefihle des Verbrauchers wendet,
beim Techniker keinen Lrfolg haven kinne, da iechniker
sich nur fur rein sachliche .rlautcrungen interessieren
una ausschliesslich auf Grund von Tatsuchien kaufen. Las
ist nur bis zu einem bestiwmuten urade cer rall. .ir alle
kaufen ja aul uwrunu von latsachen.una doch uat sich ge-
zelgt, dass olt die erbung aw erlolgreichisten ist, die
sich an d¢ie gefuhlsmnosigen hevktionen des Verbrauchers
wondet, d.iie !érbung, ¢le eine seelische Beelullussung
gegenuber der reln verstandesmassigen in den vordcrgrund
oder zumindeast sleich stellt. "Jede ervung ist sinn- und
zwecklos, veun sie sich nur an den Versiond des etwalgen
Verbrauchers vendet unc die Linflussnahme aul sein Gefuhl,
gon 1)

°

seine iriebe wie sul seinen willen susser acht liss

rine veitere vorherrschende Autffassung, die alle
Umschrelbungen ces eilgentlichen ierbegedunkens, olso Appelle
an die Gefukle - zu ilunen .ehort auch die Verwendung des
Humors - c¢ie "rnur' als wittel zum Lweck uiénern, aus aen
technischen .rnzcigen verbannen will, berunt aul dem wsedanken,
doss durch cle dglichst umfangreichen intormaticnen, die ’
mar in elne jecde Anzeige von technischen Lizeugnlissen hinein-
zupreasen have,duwege dber das Uefuhl schon reln rlatzmassig
unmdglich seien.

Diese Auffassung «ird von vielen werbefachleuten
inglends stark bekidmptt. Der engiische :erbefschuwann
C.%e Casson, der eine der bekamniesten technischen Anzeigen-
serien wit Huwor fur die elexirischen Pressiuitwerkzeuge
der virma Desoutter schuf, iat selbst in sehr Uberzeugender
.eige diese falschen Voraussetzungen lUber die Art der tech-
nischen Anzeigen entkrﬁftet.g) Casson wachte dabel geltend,
dass Techniker ihre G rate keineswegs auf urund von Anzeigen
kauren. peshzlb durfte auch der primare Z.eck fast aller
technischren ‘nzeigen nicht der direkte Verkauf der Gliter
sein, sondern zu interessieren unu das “ohlwollen des wdglichen
Verbrauchers gegenuber der rirma unc dem urzeugnis zu gewinnen.

1) Fe.Gerathewohl, a.8.0., 3o 10

2) s.z. "Art & Industry™, Juli 1950, io. 289, p. 17
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Casson stiitzt seine Beliauptung, dass technische orzeugnisse
nur in sehr seltenen Fillen uber eine Anzelge verkauft wer-
den, auf die Tatsachke, dass der kKiufer - wenn e€r erst ein-
wal fur einen Gegenstand interessiert wurde - hichatwahr-
scheinlich zun~chst lakten und Zanlenangaben, rfroben und
Vorfuhrungen verlangt. br bekowmt diese durch -ruspekte,
Broschuren, ¥stslo e und Mandbicher vder duzch direkte Be—
spreciungen wit rirwenvertretern. oLr ev.artet nicht, diese
Jinge aus den Anzeigenteilen von Zoltungen und Zeitschriften
zu eri:hrern, 2it dener <r wahrscheinlich auch nichs zuirieden
ware.

wer Zweck dieser technischen inz-1pen ist es also,
den lamen cer firws und lhrer !lerstellungsartikel imumer wie-
der dewm Verbraucher ins Gedachtnis zu rulen. wan betreibt
damit nicht nur eine .rianerungswerbung, soncern in gleichem
hMasse aucl: eine Art vorbercitender .erbung. wer rechniker,

der durch ver iegene lnsersate auf die bekauntheit einerx

(

ochu

firma und dqzmit vielleicht auf die GlUte ihrer aren auimerk-
sam wird, gpreift vashrocheinlich im tatsichlichen ibedarfsiall,
bei einer Auswahl von vielen pgleichwertigen ngeioten, gerade
auf diecse zuruck, well er sich angerehm an sie erinnert.

~enn vasson sagt, aass der lechniker seine gewunsch-
ten lnformationen uber einen irtikel, aul den er aufmerksam
wurde, niclht :as den ‘nzelgenteilen zusamwensucnt, so ergibt
sich daraus, Jass die tatsochlichen anzeigenleser zurdllige
oder geiregentiiche Leser sind, aur jeden rall aber verfolgen
sie mit ger wekture einer tecnnischen iAnzelge nicht unbe-
dingt ein bestsicrtigtes Ziel. Aus dleser Tatsache entsteht
nun ganz besonders dringend die rorderung, Jd&s3s soiche An-
zelgen einen Lesereliz ausuben mussen. sas celasst, sie sollen
interessant (auch iur aen vorliurfiy noch Unbeteiligten) und
originell sein, dawit sich der Leser leicht wieder an die
gesehene Ainzelge und dawit an den dawen cer riruwa und ihr
krzeugnis erinnert.

haturiich richtev sich die technische nnzeige iw
Grunde an cen rfachmann und sie so0ll etwas Neues, wichtiges
‘und .issernswertes tringen und ibn informieren. Schon durch
die Tatsache, dass die Facizeit c riit von aer Industrie



- bauptsiichlich ale verbetrager herun.ezogen wira, lisst

die Anzelge zu einer .eit ehend gezielten verbemassnahme
werden. Damit ist naturiilch schon in einer pesgonders ginsti-
gen welse ein allgemcines und einheitliches fachiiches
Interesse beim inzeigenleser vorhanden. Jedoch genugen
rein technische singaben melst nicht, um eine Anzeige wirk-
lich eindrucksvoll zu gestalten. Uenn "echte .erbung ist
nicht nur", wie Hundhausen sagt l}, "echte und wahrheits-
gemagse uUnterrichtung, sonaern .abrneit eindrucksvoll ver-
mittelt". Um die werblichen Vorsussetzungen tfur die wirk—.
sutkelt elner technlischen .nzeige zu eriilien, namlich
aufmerksam zu machen, zu interessieren, 2zu unterricnten

[»]

und zu.gewinnen ), iuss aer Leser von aer reiln wmenschlichen
Seite her angesprochen werden.

Di2 englischen aAnzeigen fir technische .:rzeugnisse
beweisen, aass nen sich in aiesem Land kelnesweps davor
scheut, cer tumor, der in einem -chen iancsse die rihigkeit
hatv, das wesentliche zu erfassen und der, wicvenige andere
Mittel der seelischen bBeeinflussung, geeignet ist, den Leser
zu gewinnen, auch in tecimicchen Anzeigen reicnlich zu wort
komuwen zu lassen.

a, L‘erkzeuge und wmaschinen

Zu den amusantesten und hibschesten verbereldzligen, die

zur Zeit in englischen seitungen und (Bch-)Zeitscrriften
durchgefunrt werden, gehbrt, ganz ohne Lweliel, uie weit-
verbreitete urnc¢ beruhuwie .nzeigenserie der rirma vesoutter.
Lie werbesyunbole dieser rirma, dle rregslultwerkzeuge fabri-
ziert, wurcen, wie schon er~8hnt, von C.i.Lasson geschalflen,
und diese Ainzelgen crfroeuen sich in .nglend einer ausgespro-
chenen Beliebtheit, nicht nur bei .ackleuten, sondern auch
beim Ubrigen tublikum.

‘1) s.a. "Die ftnzeige™, .5, 1908, . 431

2) s.a. "Die Anzeige", H.1l, 1954, 3. 1lo4



Die verbefiguren der rirma Desoutter treten in
vielen verschiedenen iituationen und handlungen auf cen
vielseitigen und abwechslungsreichen inzeigen auf. -ie sind
dauernd so amusant, dass sie den HNamen der rlirma schon bvei-
nshe zu einem peilugelten .ort gemacht haben., Lie meisten
Insereate stellen eniveder "kleine 8ferdchen" (der uedanke
der Pferdestirke bei den kleinuwotorigen erkzeugen ist dieser
Idee zugrundegelegt, in uen Vordergruad sls Syubole der klein-
motorigen erkzeuge, oder aber die erfuncene sigur eines
gutmlitigen Generaldirekiors wit einem Ubergrossen Hinge-
‘schnurrbart.

In ihrer menschlich-warmen Art une der ausserordent-
lich ansprechendenr DLarstellung ;ehen diese Anzeigen direkt
zum Herzen des Lesers hin. kan iindetl in ihnen fs3t uber-
haupt keine technische vaten und gewinut such nichi den zin-
druck, dass die ~irwma ibre ‘erkzeugmaschinen durch die in-
zelgen direkt verksufen wolle. wabei sind uoch die wesent-
lichen Tatsachen weitgeliend ausgedrickt - eben aurch die
sehr originelle und humorvolle rorm der Darstellung. Zwar
ist der Text reichh an larodien una Anspielungen, aber diese
gind nicht von scharfer, angreifender »rt und such in der
auptsacile gegern ¢le sirma selbst gerichtet, was sich diese
bei ihrer Beruhotielt und der ancrkannten wualitat inrer
Lrzeugnisse ohne weiteres leisten kann. wenn in den Anzeigen
deshslb wmeznchmal hoshafte srmerkungen Uber Lunden, Arbeiter,
Yolitiker oder sonstige Leute gemacht werden, so ist es doch

x o fnoe 1lmwer die sisur des "ieneraldirektors" selbst, die
das meiste avbekommt. Jie nur schon seit mehreren Jahren
laufende,ausgezceichnete Serie wit dem Slogan "Call up the
1ittle horses” (rurt die kleinen FPferdchen zu lilfe) hat
dieses wort in !‘ngland schon so popul’lr jemacht, dasg men
es bereits 2ls Screrzvort ver.endet.

Nebven den .itieln der wulbstironlisierung (seg. Abb. 924
und 92e) zeigen sie vorschiedenen anz:oigen alle mOglichen Arten
von humorvollen . irkungsmbglichkeiten, wie etwa vortspiele
(s.a.Abb. 92b) und die Vorwendung volxstumlicher isusdrucke
und'Slang. Jrossartig und ausserordentlich amusant sind die
zeichnerischen Lar=tellungen, .Jie iucer wieder andere 3zenen
zeigen, aul denen nmeisterfder .genannte uvneraldir- . tor in Ge-
sellschaft seiner kleinen Pferdchen anzutrefien ist, aie er
in vaterlicher eise betreut oder belehrt.



So zeigt zuw Beigpiel Abtbe. Y2a ihn zulrieden
wischen den Bettchen seiner Schutzliﬁge stehen. Uer dazu-
gehtrige Text wit der Schlagzeile: "Gute '‘eime fur rferde"
enthalt nicht etwa cie direkte Aufforderung zum Kauf der
hergestellten .erkzeuge, sondern diese erscieint in einer
charmanten Umkleidung, in der es heisst:
"wenn 3ie ein kleines rierdchen adoptieren wollen,
gind Sie in llendon iumer willkommen. Dort kdnnen Sie
uber hundert verschiedene Typen sehen und diejenigen
auswgdhlen, aie Ihnen am besten gefallen. Aber hier
eine warnung: wenn Sie wit dew Ilnspizieren fertig
gind, werden wir S5 i e inspizieren ..... um zu ent-
scheiden, ob Uie wirklich das fur Jic am besten geelg-—
nete kleine Pferdchen gewahlt haben. Selir oft euwptfehlen
wir namlich ein anderes. Und selbst wenn die wahl ge-
troffen und das Baby "installiert" ist, werden wir
Sie weiter besuchen um zu sehen, dass glles in Ord-
nung ist .... In wirklichkeit wollen wir sicher éein,
dass unsere kleine Pferdchen glicklich sind". |
Viele verbeargumente sind es, die in den verschledsnen An-
zeigen auf diese .eise zum Ausdruck kommen. In dieser An-
zeige hatte der Dienst-am-Kunden-Gedanke wohl kaum sympathi-
scher zum Ausdruck gebracht werden kOnnen.

In einer Schulszene (Abb. 92b), bei denen der

Generaldirektor seinen kleinen Pferdchen eine schwierige
Frage zu losen gibt, heisgsst es: (in dew an die wandtsfel ge-
schriebenen Text kommt das VWort "hand" = Hand oder auch:
Geselle, nicht weniger als zahn mal in mehreren Bedeutungen
und Zusammensetzungen vor)

"wenn ein Geselle mit einer iHand und einem kleinen Pferd-

chen die Arbeit von zahn Gesellen mit zwenzig Handen

und ohne kleine Fferdchen verrichten kann, so ist es

. o o beil
offerniaichtlich handlicher, kleine Fferdchen AL
Hand zu haben und jedem uehilfen ein kleines iferacuen

auszu dndigen, wenn er es braucht. .ie¢ wirdet ila

diese Jituation handhzsben 7"
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Auf der Zeichnung sieht man einen u.sel in der .cke stehen,
der, durch andere Anzeigen dieser Serie bekanntgeworden,
als Symbol fiir den ricksténdigen Arbeiter (n'imlich einer,
der noch Handwerkzeuge benutzt) gilt.
wendungen wie: "lLasst vesoutters kleine Fferdchen
die Iselsarbeit tun ....." oder: "Der wensch ohne Irferde-
stirke whre nur ein s3el ...." erschelnen iumder wieder in
den lLesoutter-inzeigens
Als die rirma einen besonders kleinen elektrisch
betriebenen Jchraubenschlissel herausbrachte, erfolgte in
elner inzeige soiort Gle "Vorstellung” uieses uerdites,
(das in Abb. Y2c als kleines Pferdchen von dem Generaldirek-
tor auf dem Arm gehalten wird) wit den worten: ,
"Nun sag schon 'Guten Tag' zu all den netten lanten
und Unkel. Ist es nicht siss 7 und ganz unverwohnt,
ocbwohl es solch ein Licbling ist. .o iumer er erscheint,
kommen Uhr- und Spieiﬁécher, Kamera- und kadioherstel-
ler, in der Tat jeder, der eine kleine Schraube locker
hat, gleich auf ihn zu. iaben Jie eine winzige Schraube
locker ? .enn ja, schreiben Gie uns um Auskunit uber
diesen sussen kleinen Uesoutter Schraubenzieher -
kaum grosser als ein Fiéllhalter. Hutfen Jie das winzig-
kleine rferuchen zu iiilfe.”

Die Hestitigung, dass durch die handlichen elek-
trischer rressluirtwerkzeuge von uvesoutter die Arbeit wesent-
lich verringert wird, fubhrt in einer weiteren Anzeige (Abb. 924)
zu der ldee, die Arbeit (in der virma selbst) zu ironisieren.
Zu eincr entaprechenden Zeichnung lesen wir folgenden scherz-
naften Texti:

"Arbelt | sagte der Uencraldirektor, verschrankte die
Hande hinter uem Kopf und legte die beilne aul uen
Schreibtische. «ir lieben die Arbeit ! Ick: liebc die
Arbeit; du liebst die arbeit; sie lieben aie .rbeit |
Jedermann bei Desoutter liebt die Arbeit, - die einen
tatsidchlich mehr als dle anderen. rag und sacht arbei-
ten wir, um unsere einzigartige :eihe von .erkzeugen
zu entwerfen und zu produzieren und dann arbelten wir
wiederum Nacht und Tag um diese noch zu verbessern.
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Unsere Arbeit wird iumer wehr, und doch - 3eltsames
Paradoxon - welchen Grund und zweck hat unsere ganze
Arbeit in diesem grosgsen und betriebsaweu Hi.li VON
DLSOUTTER WLRKZ:UGLN. Sicherlich arbeiten wir o

viel und so schwer, damit andere wenlger und leichter
arbeiten sollen. Arbeit ist das .... (lo diesem Augen-

~blick ertonte der »fiif zum bLinner und der ueneral-

direktor horte sofort zu sprechen aguf und eilte zur
Kantine um die erste Pcrtion zu bekommen vom (ha! ha!l)
3teak und Kidney lud."

Der grosse Absatz der Uesoutter erkzeuge und da-

wit die Vergrosserung des werkes wird nicht etwa in nuchter-

ner

‘ussage als imponicrendes .erbegrguwent vorgetragen,

sondern auch hier bringt wan es fertig, diese Tatsachen

in sehr selbstierabsetzender und iromnischer rorm auszudruk-

ken.

(Abb. 92¢): "Bedcutende srweiiverungen der beruhiten
vesoutter Stailungen. uie anwachsende Nacnirage aus
aller .elt f{ur die bcerubhmten xleinmotorigen Uesoutter
.erxzeuge 13t die wrklirung fur den urossausbau der
beruhmten Lesoutter erke in Hendon. bLin Xleinerx
fepplch wurde fur das bLuro des beriuhuten ueneral-
direktors und ein Schrank mit einexr rassungskraflt

fur nicht weniger als sechs beruhmte GlHser und zwolf
unruhmlicne #laschen angeschaftt. Lange Korridore
erstrecken sich jetzt in allen Hichtungen und eine
ilenge aufgeregter irbeiter, die sich furchtbar wich-
tig tun, rennen eilig in alle iichtungen und bewuhen
sich, die eingehenden Aurtrédge, den schreibmaschiren-
rauw, die Verteilungszentrale, die Auslandsabteilung
oder auch nur die gewSBhnlichen Bliroraume ausiindig

zu machen. Die Abteilung tfur Schreibmaterial und An-
zeigen ist nun vornehm untier der Lreppe untergebracht,
withrend das Gehirn des ganzen gro=sen uJnternehuiens

- Planungs- und forschungsabteilung - wmit vergitterten
Fenstern und einem schwingenden Ilrapez ausgestattet
wurde. Unser Vertreter hatte die nhre, einen ein-



géhenden Auftrag die verachiedenen Korridore eutlang
und dann welitcr asuy den verschiedenen genialea Jabel-
len und Auizeichnungen zu verfolgea bis wieser wndlich
unter elnem l!lauien von elngegangenen Aultriagen aul demw
fur alesen sweck reu angesch=oiiten Ltahltablett des
Verkaufsleiters verschwand. 'Und dort wollen wir es
liegenlasser', meint der Vorkaulsieiter, 'usd uns im
Luro des Generalliraxtors einen penchuaigen, bevor er
vom Littagesren zuruckkormmt'."

Diese amusanten Faseleien werden von den meisten
Lesern mit grosser Belustigung aufgenommen. kit den humor-
vollen Aussugen der /nzeigen, die nicht ailein der JUnter-
haltung dienen wollen, sondern in wirklichkeit viel .ahr-
heit und S5inn haben, .ird alles vissenswerte dber die wrirma
und ihre rrodukte vermitteit. selbstironie und aie vielzitier-
te typisch englische Wel ung zum "understateuent"” fliessen
in den .erbeiceen der sirma Desoutter oftwals unmerslich
ineinander uber und dadurch kinnen sie, erst wenn man auch
das englische iesen kennt, in ihrer anzen .irkungsbreite
recht verstanden werden.

Ahnlich wie sich auf der Idee der kleinen rferd-
chen die gessmte . erbexampagne von Lesoutter aurbsut, so
zeigt auch eine ausgedehnte LAnzelgenserie der rirma Salter:
(Abb. 93a und b) {fur sSpringfedern) eine gleichbleibende,
konsequent durchgefuhrte erbeidee. Alle ihre Anzeizen stehen
unter éew beerrschenden sotto: "Don't take unn e c e s 8 a
risks" (geven  ie keln unnotiges kisikc ¢in, und sind izm¥fer
von sehr gut zu dex Jlogan passenden amuszsnten Zeichnungen
begleitet. Lietstellen stets goefslrliche bituationen dar,
bel denen sich srglose uAnner leichtfertig wilden Tieren aus-
setzen. Das”Risiko; auf das der .«erbetext culmerksan macht,
ist dagegen ein anderes, nawmlich des hisiko, das wan eingeht,
wenn man irgend.elche billige recdern vor zweifrelhafter Gute
anstelle der in ihrer qualitat arerksunnten, herverra;enden
Federn cer rirmwa 3. kauft. In sehr geschickter rorm (weist
mit Hilfe eines wortspieles oder mit Gedankenbrucken) wird
von dew einléitenden Text, der iumer einen Kommentar zu der
witzigen Zeichnung abgibt, zu der eigentlichen . erbeaussage
Ubergeleitet. Abb. 93a zeigt beispielsweise die wirkungsvolle
Gegehuberstellung eines harmlosen rhotographen und eineg witen-
den Tigers.

ry



“kian kann nie vorsichtlg genug @it Ligern gein"”,
heirst es darin, "- wan welss nie, wann sie pldtzlich
loasspraingen. A propos ‘soringen' : wman kann es sich
nicht leisten, .agnisse einzugehen. Ls ;ibt eine un-
menge von 'Spring'-f.odern aul dem ..erkt, in allen
formen, urossen und rreislagen ..." usv.
Die Uberieitung durch das :ortspiel von "springen" auf
"Springreder” wirkt sehr komisch und verbindet geschickt die
beiden reile des werbetextes, den humorvollen und den sach-
lich~inforeativen niteinander.

Abb. 93b: Hier ist ein erschipfter Jiger darge-
stellt, der unbekummert seine Koptfbedeckung autr das Horn
eines Nashorns hangt,

"venn dieser uberhitzte Jager seine wiitze zuruckbe-

kommt, wird er es sich wohl zweimal Uberlegen, bevor

er ein neues unnotiges Rigiko eingeht. Lennoch ist

nichts leichter auf der elt als nutzlose wagniase

einzugehen. Jedern iag hat dieser oder jener hier oder

dort asrunter zu leiden, dass er seinen tut an den

falschen Haken hangt. &s hat keinen sutzen, wenn man

n ach dem Geschehen Kiug ist ... ale Tatsacue ist

- 0ob “ie nun ein grosser Jigersmann oder ein grosser

Geschuftsmann sind - dass Jie es sich nicht leisten

ktnnen, ein unndtiges nisiko einzugehen - es zahlt

sich aus, wenn man schon am ersten Vrt sicher ist".
Auch diege Anzelgen erscheinen in englischen Fachzeitschriften
und sind damit heuptsa2chlich on den technisch geschulten rfach-
mann gerichtet. 1e bel der Jesoutter- erbung wird der Haupt-
wert auch hier aulf eine interesssnte uarstellung der - erbe-
idee in einer leichten Text sowie einexr humorvollen und
blickfargerder Zeichnung und nicht sul die ausfihrliche Ze-
schreibung des ‘roduktes gelegt.

Zu den hervorragerdsten humcristiechen englischen

Anzelgen mus8 narn unbedingt aach ¢ie VerZilentlichungen der
Fiima Accles & Pollock ifur ihre irizicions-.tahlrohre roechnen.
"Mit diesen ausgezeichnet gestalteten lnseraten wurde einaal
einvganz neuer, andersartiger .eg im hahmen der huwmoristischen
jerbung beschiritten, ifur deren douernden urfolg die Tatsache
spricht, dass dieser selbe S5til in den .erbeausserungen der
firma nun schon 20 Jshre lang und unter der Leitung von drei
auteinanderfolgenden Lirektoren beibehalten worden ist,.
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, In den Anzeigen der Firma Accles x rollock findet
man keine gross aulgemechten Schlagzeilen, und selbst der
Name sticht selten aus dem Bild heraus. -as die eigentli-
chen Texte betrifrt, so erfordern cie eine ganz genaue Ver-
tiefung des lesers, damit man uber. aupt heraustlindet, ux
was es sich eigentlich handelt. Obwohl c¢ies alles den srin-
zipien einer wirkungsvollen :tervung entge.enzuarbeiten
scheint, zeigt der grosse Lrfolg dieser inzelgen gerade
das Gegentell,

bas englische Facnblatt "Art « Icoustry” 1) er-
zdhlt davon "die inorrizielle vescuichte einer inzeigen-
kampagne, die die meisten Hegeln durchbricht und die Ubrigen
ignoriert - und doch ein erfreulicher Lrfolg bleibt”; ,
"pver Gruna dafur ist”, so heilsst es darin, "duss die verbung
den Charakter der Personlichkeiten widerspiegelt, die die
Gesellschait leiten; deh. - die vesellschaft sclbst. wian
nimmwt dort zwar dic Arbeit, nicht aber sich selbst ernst.™

Bemerkenswert bei den Inscraten von L.al. (Abb.
94e — d) ist die latsache, doss man zunichst als flichtiger
Leser gor nicht den Eindruck gewinnt, als hundle es sich bei
den witzig gestalsteten 2littern um anzeigens Sic scheinen
sich viel eher dem 53til einer amusant-unterhazlienden cveit-
schriftenlektire anzupsssen, etwa die des "Punch", wo sie
auch sehr oft erscheinen. vabel ist die Insertion der humo-
ristischen Anzcigen jedocn keineswegs aul .itzbldtter be-
schirankt, nachdem, wic des erwihnte rachblatt "Art & Industry"
dazu schreibt, "sie lhre Tal<nte nicht nur in den Anzeigen-
teilen des FPunch, sondern zuch in so streng ernsten Organen
wie dem "Lconomist"” und dem "Jdournal of 3Scienviiic Instru-
ments" zeigen, wei1l sie es ollenbar rur ihre rflicht halven,
els 6ffentliche wonltater die Finanzleute una .issenschaftler
dann und wann aufzuneltern'.

gurch die ungewounlicn-kowmischen und auffallenden
Zeichnungen der anzelgen -1rd die fuimerksumdelt ves Eetrachtcers
sofort guf die witteilungen voll versteckien Scherzen gelenkt.
Dé der Text an verstohlenem Humor den lilustrationen in keiner

1) Fo. 345, Marz 1955, p. 75 "IThe 'lunatic charm' of uccles
« Pollock™"



4 1L 9
/ /
[

t.eise nachsteht, nimmt der Leser, dessen Aurmerksumkeit

- einmal gewonnen ist, die Lekture trotz des ziemlich leangen
Textes gerne aul sich. Uabei ist dieser nicht einfsach oder
;chnell zu lesen, dern es werden in ihm spssseshizlber jedes-
mal stmtliche Satzzeichen fortgelassen. Laruberiinaus werden
dauernd die Zusamzenhange der .orte und Ausdrucke dadurch
mut+1illiy unterbrochen, dass msn die Zeilen an ganz :ill-
kirlicken und unlogischen stvellen enden lusst. badurch er-

geben sick in dem kontinierlich fortlaufenden Text die komisch-

sten und ursinnigsten sedeutungen, die eben der Leser erst
nach eingehender Berchaitigung mit cew ilext zu entwirren ver-
mag. Zeichnungen und Schrift sind beil aiesen .Anzelgen meist
wirkungsvoll uber den ganzen ilaum verteilt.
50 ist zum peispiel auf Abb. Z2oa die Verfolgung zweier fluch-
tiger Lieve durch einen lolizisten csrgestellt, aie sich -
mit den :fusspuren - uver die ganze veite erstreckt. liand=-
tucher, welche die beiden Uiebe davontragen, sind durch
einen raifinierten Gedanken wit den Aulschriften gesenn-
zelchnet: "Gdeantohlen sus dem ({lotel 3plendide” bzwe "Uestoh-
len aus den Hotel lieeresluft®. Naturlich steht such diese Idee
in ganz enger seziehung zu der eigentiichen .erbung, da nam-
lich, wie aus dem eingetreuten Text rervorgeht, aie irenn-—
zeichnurng wit den rcotfrelien Neadeln der rirma aul die tland-
tucher gestick. ist. ,
Ubersetzung zu itbh. Y48: "lLachaew Lhrlichkeit aie beste
Poiitik ist, hLaben Rccles und rollcck beschlossen, alles
zu gestehen, urch den Zriclkasten in VUldbury kam vor
einiger Zeit ein HMilreruf von einex Handtuchfabrikanten.
Ofrenbar nehmer nernche Leute in cern Hotels Bechen, die
gie aort finder, viel zu lelcht mit. Und dann nerrscht
bei dem ripgentumer inspphelt und er vunscht sich eine
be=sere iLethode vie exr sein Lelchen aul ¢eine besten
Gastehardiucher wechen kamnn und er sufitt den armen lier-
steller, der zich an ‘ccles und rocllock wegen neuer

trten von rostireien wvabilnadeln venaet um das varze

gut und sauber, in groseen kuhren BSuchatsben aurzu-ticken."

1) Durch das sehlen der latzzeichen und uen auvsic hilich fal-

scher 3Satzanschluss entsteht die unsginnige Aussage: "Nach-

1)

derw mhrlichkeit die beste rolitik ist, haben A.&.. beschlos-

sen, sauber durch den Brierka<ten zu kommen ..." (aiese
Version wurde such vomr Zeichner witzig dargestellt)
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_ Um ibren Lesern die Moglichkeit zu geben, sich
fur die humoristische oder eine auf Tatsachen beruhende,
ernst rorm der Arkundigung bei den Inseraten von Accles «
Pollock zu entscheiden, vor allem aber auch, uwm die selnung
der Utffentlichkeit festzustellen, fuhrte die rirma auf einew
Inserat (Abb. Y4b) eine Art Umrrage'durch. Aut dieser An-
zelge wurde ein Thema in ernster und in huworistischer rorw
gestaltet, mit einem Stimwzettel zum Ausfullen. Zur brklarung
erschien folgender scherznafter lext:
"Obwohl wir sie wiederholt davor gevwarnt haven, lesen
die Direktoren von aAccles & Follock doch manchmal die-
se Anzelgen. Lun haben cie den Gedanken, dass sie so
einfach geschrieben =ein sollten, cass sogar 3sie aie
verstehen kinnen. vas erscheint uns verruckt, aber
andernfalls scheinen wir ihnen verriuckt ..."

Indem man eine scheinbare keinungsverschiedenheit
zwischen den Direktoren und den erbern herausstellte, soll-
ten die Leser zur Stellungnshme und zur weinungsdusserung
angeregt verden, ob die inzelgen wie Beispiel A ("um den
Direktoren zu gerallen") oder wie Beispiel b ("um den .erbern
zu gelfsllen") erscheinen sollten. Das Lrgebnis war fast vor-
auszgusehen: 194 von 200 bkinsendungen stiwmten daraufhin fur
die Beibehaltung der humoristischen rForm.

biese Befragung interessiert hier deshallb besonders,
weil von diesem Zeitpunkt ab die Anzeigen unter Fortfuhrung
des gewohnten 3tlles, noch um eine grossartige ldee bereichert
wurden. uva die Lntscrneidung scheintar "zu Ungunsten" der
Direktoren ausgefallen war, richtete man ihnen von da abdb
auf allen :inzeigen eine eigene Lcke ein, in der auch sie zu
vort koumen kdnnten. "iAccles & PYollock's eigene Lcke - wo
die Direktoren tun und lassen kfnnen, was ihnen getallt"”.
biese Lcke benutzen nun cie Direktoren in genau so witziger
Art dazu, um die ubrige Anzelge zu Kritisieren. vurch dieses
Mittel erhciten die Anzelgen eine ungewein lebendige uestal-
tung und bieten caruberiinaus noch eine rille witziger aspekte.
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Ltwa - in der Lcke (Abb. 94c) einer Anzeige - fol-
‘lock verargert zu accles: "Versteren 3ie, was ich meine ?
Eine ganzseitige Anzéige und kein einziges .ort daruber,
.dass wir Nac!fragen fur Rohre wollen."

Abb. 944, das einen Sportlcr in einer Ausserst
grotesken Haltung mit aitleriel Sportgeraten-atbildet (uerate
aus rostireiem Stahl, deren Vorzuge huw:orvoll im Text an
beisplielen rexvorgehoiven werden) zeigt in der ..cke die beiden
Direktoren zwischen riesigen Siapeln leerer icvetassen. "iine
-lenge Unsinn, Jollock ! sruw kann dieser pursche auf der
Anzelge ihnen ni:ht einfach sagen, dass wir rohrenidrmige
Hurden, JUprungstangen, irfeile und Jogen und .urfspecre her-
stellen und =ie v € v Kk a u £ ¢ n wollen 7" Aur diese sehr
geschickte "eise erscheint im .ervetext kurz und blndig dann
das eigentiiche Angevot. Bel all cvicsen Anzelgen, die mit
abwech:slungsreicher. bis ins kleinste kowrischen seichnungen
und oen und;lichsten, witzigen und grausamen, erpidtzlichen
und schrauri,en Szenen die wit bvewvunacernswerter Virtuositiat
auggefuhrt sind, liegt doch die Haupt.irkun. sul dieser
dauernden imaginaren spannung zwischen den Uirektoren und
den .erbern, weil dadurch das Interesse an den anzeigen in
einzigartiger eise iumer wieder neu erobert wird.

"Lin gerechter Tausch® ist dus kotio einer Anzeige
fur Llektrowvtoren (Abbe 95), das von einer se-nr exzentri-
schen zeichnerischen varstellung zweier wchuler, aie einen
solche tTausch durchfulren, illustriert .ird. ler werbe-
text in‘ormiert zunichst den Ineressenten it ganz genauen
technischen Angaben und greift dann den Tausch-uedanken
wieder.sui, indem geltend gemacht wird, d.ss bei jedew Tausch
einer den besseren Tell cavontriigt. So =uch derjenige, der
sich dieses angekundigten ilektrouwctors der inserierenden
firma bedient.

Lbenso einfach und originell gezeichnet sind die
beiden erbeliguren auf eincr ‘nzeige (Abb. 96) fur maschi-
nelle Einrichtungen, in der eine Unte¢rialiung zwischen dem
Chef und einem Angecstellten wiedergegeben wird. Auch die
Anzeige (Abb. 97) einer Herdfirwa lockert die technischen
Angaben des erbetextes geschicki durch eine recht amusante
Zeichnung auf, die dem :erbemotto: "rlur das Lochen in be-
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schrinkten Kaumver #ltnissen” angepagost ist. Sie zeligt
einen Bahnwirter, der sich in seinem Ubertrieben winzigen
Bretterbhduschen samt seinem kleinen Herd (und gerace die
Kleinheit des terdes ist hier das werbeargument) sici-tlich
‘wohlBuhlt.

_ Die "Lan; lebi - keit® ihrer technischen rYresse demon-
striert eine #irma in einer Anzeige (Abb. 99) aurch die ein-
‘ache und scherzialite Larstellung einee alten wannes, auf
den sich auch der erbetext bezieht, um von ihm aut den an-
gekundigten ucgenstand tiberzuleiten.

abnlich werden in einer Anzeige (Abb. 98) leich
wehrere technische Zube:Orteile, die ganz nuturgetreu abge-
bildet sind, auf huworvolle Art cupgekundigt, durch den Ver-
gleich wit einem "vielseitigen Lurschen", der eine "nin-uann—
Kapelle" verkOrpert. Aul der Zeichnung spielt dieser nidmlich
mehrere Instrumente leichzeitig.

b) Buromaschinen und -einrichtungen

venn es neben den -erkzeuygmaschinen bel der technischen wer-
bung et.as gzibt, das nocin veniger geeignet scheint uw dafur
wit Humor gzu werten, =0 ind es® wdlplicherweise Buchhaltungs-
maschinen. Jnd doch zei_t sich, dass in sngland auch hiervor
der llumor nicht halt macht. lller bringt zum ceicapiel die
rirma Pover-hamas, die wochkarten-suchhaltungsmaschinen her-
stellt, eine “erie humorvoller irzelgen heraus, in denen sie
sich durch Text und¢ Zeichnung Uber =ich =zelbst lustig wmacht.
50 lautet beispielweise der Lext von sbb. 100
"kin selr gut laurendes Ge~chalt", welinte der Autsichts-
ratvorsitzende freudestrahlend zum Schrivttuhirer. "uit
Hilfe der richtigen osivosusctattung”, saste dieser mit
gichtlichern Stolz, Yraben rowers-—-Sanus Jntersatze und
Gestelle, Ochranke usw. ITUr ihr Lochkartensysteuw ange-
achafft" "Gleicrbedeutend mit VUrdnung", sagte der

Aufeichtasrastvor-itzende »..64 UST
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Grbssen,Aufmerksamkeitswert besitzen'indiesen inzeigen vor
allem die unkomplizierten grossrlschigen Schwarz—.eiss-seich-
nungen, die jeweils nur die "Sprecher" in einer selbstgeifalli-
‘gen bzw. hochmiitigen i:ltung zeigen. In mehreren anderen Anzei-
gen dieser “erie werden such uit Vorliebe wortspiele asus der
Geschédttssprache in cen Text eingestre.t, etwa der gebrauch-
liche Ausdruck : "on all accounts" (suf jeden rfagll). Account
heilsst aber auch Rectnung, so dzss eine zweite Version: "Auf
allen Rechnungen" entateht.

Line Zhnliche, tynourenhisch sehr sut ausgcfuhrie,
humorvolle Anzeige finden .ir in dem Beispiel von ibb. lol,
w0 eine Adr-casiermaschine mit dem ~amen BXAbwA (British
Addressing rachine) angekinai,t wird. "Und das ist unser Lohn-
bliro", sagte der Gener-idirektor (zu e¢inem besucher), "ich
wusste zwar, dase die Bradia Leute sich am besten ifur das
Adressengeschaft eignen (¢ine bDouvpeldeutigkelt im Text lass
aber auch die Bedeutung zu: ... d2sg die Bradma weute die besten
sind, wenn cs daran geht, die arbeit anzupacken), "aber ich
wusste nicht, dass diese .l.aschinen such unsere ueitkarten,
. Lohntuten; Gehalts~ und sanklisten und Fe.ieY.he-dokumente
arucken kdnnen.

Lie ldee, einen ..unden durch dle rirma zu fuhren,
stellt asuch eine Stahlwobelfirma in ihren .nzeigen (Abb. lola
und b) graphisch dar. Die recat ungewdhrnlichne art, mit der der
Besucher das Gesentliche zu sehen bekommt (zuch auf der Aov-
bildung ist eine naturgetreue Ansicht der Linricntungen vor-
handen) wirkt sehr asmusant.

wahrend sie am Treppenselinder hinunterrutcschen - (Abb.
t02a) - erklurt der Leiter dem resucher: .ir steigen im
vierten 5tock ab und sciauen uns unsere neue aAbtellung an.
Alle Zwisc’® enwande sind aus Stanl - naturiich von Sgnkey-~
Sreldon". Abb. lo2b zeligt die beiden an einem Lran vor
dem renster eines Biros vendelnd: "Sie kOnnen jectzt in
eines unserer neuen Liiroraume hinein ocehen. “lle " Obel

sind sus stenl - nastiriich von Jenkey-5celdon.”
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Bei einer Anzelgenserie fur siro- und kechen-
maechinen der Firma surroughs (Abb. 103) erscheinen alle
AnZeigentexte in wuizform. ~ie all,;eweine grosse Beliebthelt
dieser Art von sragespiel kann bei einer in dieser Art ge-
stalteten .inzeige einen grossen lLeseranreiz ausuben. sudew
wird der Leser auch perstnlich durch die gestsllten rsragen
angessrochen und ein jeder sucht 3ie fur sich zu beantworten.
bamit s0ll er von sich zus auf eventuelle Hickstindigkeiten
oder iisstinde in seinem Buro, suil prund von mangelhaiter
Linrichtung etc., auimcrksam worden. .ebenbel crhalt aer
Interessent auch leich di1e nidtigen ihinweise und Angebote,
die die rsirua ihm vermitteln will., DJass das gan-e in sclerz-
hafter »orm vorgebracht ist, wirkt seir anziehend und anregend
auf den Konsuwenten. 3o rntnehmnen ir beispielsveise dem fext
eines solchen "Quiz fur Geschiitsleute mit niedrigen Lelgstungs-—
quotienten in ihrem Euro" (4ibb. lo3a)

"(Diese rragen sollen den Geschaftsleuten nelfen, die
a) sich von Zeit @m Zeit Gedanken Uber ihre Biirocs
machen, - ob alles Notwendige wirklich getan wird,
und tatsichlich immer so viel Zeit nehmen nuss, wie -
der slte Smithon sagt ? ) die es einfach nicht .agen,
uber all das nachzudenken)
enin 2is plotzlich nach irgendwelchen Zahlen fragan,'

die nockh 1l nger 2ls das vorletzte wuartal zuruckliegen,
bekommen 3ie vann zZur Antwort: 1) duss Yie ein unver-
nunftiger W, rann 3ind 7 £ dass eine Schatsung gemacht
verder konnte - ob das nicht genugen wirde ? 3) dass die.
Zahlen heraus. tunden werden k O nn t e n, aber dss
hiesse, alles sndere beiseite zu lassen 7

el einer auderen .rage zun leispiel lesen wir:
"oes tur ie [fuar die sick suharenden rapiere 7 '
1) Alles zufat-peln uad geduldig wehr Legsle und JSchranke
kaufen bis Sie ganze Haume voll von unzugdnglichen uchrifi-
stucken haben ? 2) alle Jokwuuente draussen lessen, von
denen G&ie slauben, dass :iv sSle brauchen verden, lieber
als dogss .ievein System” riskieven 7 &) zahlreiches rer-

asonal zum “inordnen hslten - auil hohe Kosten 7°



Zwischen die rfragen werden jeweils bescheidene "winke™ einge-
streut, mit denen angedeutet wird, dass wan wit den richtigen
Powers-Camas-Maschinen =iclk vieles erieichtern und rbeit und
KOsten ersparen kann.
~ ".enn einige der Antworten, die oben angedeutet sind,
die Sachverhalte in Ihrem Blro nspiegeln, dann vurde es
sich tur Jie sicher bezahlt machen, wenn oie dle gege-
benen - inke ins Auge fassen una <2lch von Burroughs be-
raten lassen. rir die richilgen :sntworten sprechen Ule
bel Burroughs vor’, lLecisst o= dann aw schluss des
Textes.

Hubsch gestaltet 1st auch elne ‘nzelge der bekannten
Olywpia- chreibmaschine (/Atb, lod). Jazss sie von einewm der
grossten ‘chrelbmaschirenpruduzenten der -elt stamnmt, wie
auch aus dem kurzen  erbetext zu entnehmen ist, kenuzeichnet
der grosse Ausschnitt aus einer eltkarte in uestalt einer
stenotypistin. wvurch diese originelle varstellung, die die
stark abstrahierte Gestalt der Schreiberin sowie der Gertte
(Schreibmaschiine und blrostuhl) der topographischen Uenasuig-
keit bei dem Ausschnitt der Landkarte einander gegenuberstellt,
gewinnt die genze ‘nzelge an uLebendigkelt und guter Jbersicht-
lichkeit.

iyie mehr oder wenlger stark betont scherznafte Auf-
maciunyg tel vielen technischen Auz«igen hnglands, die sir ge=—
selen nhaben, zeigt, dass der Humor nicht nur eine mdgliche
- Art des .erbeappells an den nonsumenten sein kann, genau so
wie alle anderen gingigen betrac tungs- und warstellungsweisen,
sondern dass er vielleicht dem Angesnrochenen auf eine gang
besondere Art einen Gefallen erveist, niwlich lndem durch
seine Hilfe den technischen Gegenstanden der tierisch arnste
Ciarakter genommen wira, jener iopekt des wlchternen, Unnah-
baren und rreudlosen, der dicsen uegenstanden, seien es nun
technische erkzeuge oder Bliromaschinen, s0 leicht anhaftet,
weil man sie zwangsliufip wit der unpersinlichen ..taosphare
von rabvrikrfdumen oder einfirmiger siroarteit in Verbindung
bringt. iiit der Hilfe des llumoristischen gelingt es, diese
technischen uerdte und laschinen, obwohl sie nusurlich als
golche keine personlichen Beziehungen ausstrahlen, immcrhin
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aber von ien~chen geschaifen wurden und von .enschen be-
dlent werden sollen, such virklich mit cem senschen in
Verbindung zu briv.en. Jie¢ englischen inzeigen haben uns

- genugend bewiesen, dass grosse werbeerfolge dadureh er-
reicht werden kinnen, vwenn die '.are durch elne psyckolo~
-gisch wohl aucgewo ecne exbung mit dem Menschen in Bezie-
hung gebracht wird. Ler Humor ist hier ein serr guter Aus-
cleich, um das =zuch bei technicchen Produkten zu erreichen
und ex ist in *mgiland ein tatir”{tiger und errol _reicher
Helfer in der tecknischen ernung soworden. 4
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4. Personirizierungen in der Anzeigenzeichnung

Die Wdglichkeiten, wie man in der .erbung die an ekindigten
Waren den Kunden "menschlich" niherbringt, sind mannigfaltig.
~Am besten virddas menchmal dadurch erreicht, dass in den
Anzelgenillustrationen die Gegenstinde einfach verlebendigt
werden. Viel 3imnn fur itz und Humor und besonders auch viel
Fantasie gehOren jedoch dazu, wenn einfallsreiche Zeichner

in alien wtglichen toten Gsgenstanden ihnlichkeiten it
wenschlichen ucotalten erblicken, ihnen menschliche Uesichter
geben und sie sogar handeln lassen als waren sie wenschen.

Diese serkmale finden #ir ganz besonders haufig
bei der englischen ainzeigenwerbung. In der Personitizierung
liegt ein wesentlicher ¢ ktor fur die humoristische wirkung,
"die man beabsichtigt, denn vermenschlichte Gegenstidnde er—
scheinen immer komisch. wan bat sogar oft behauptet, dass
ei1gentlich nur das licherlich sein kann oder belu=tigung
hervorrufen, was an eine menschliche Jituation erinnert.
ﬂﬁenn wir ubexr wvinge zu lachen sciheilnen, so lachen wir in
Virklichkeit, weil sie uns ~n etwas Rensciliches erirnern.
kine RiUbe wird deshalb spassig aussehen, well =ie wie ein
renschliches Gesicht erscheint.” l)man kann sagen, dass das
Lachen <elbst die Dinge bis zu einem gewissen urade personi-
" fiziert. "uenr ein Fensch alleine uber irgend ein komisches
Ding lacht, so lacht er dech:lb, weil dleses wving, wenn auch
ungewollt, fir 8ein Lachen ein lebendes oder menschliches
wesen ist. ~Ler einscome Lachende fublt =sich imwmer, ohne es:

zu wollen, als einer asus einer urupze." (Gregory)

a) Personiiizierung des toten .erbeobjektes

Durch die personliche ‘“rme des cvuglischen Humors gehen fast
"gusnahmslos sile humoristischen englischen Inserate in irgend
einer rorm vom menschiichen aus, indewm entweder ienschen

1) J.C. Gregory, a.a.De, p. 72



selbst oder aber verucnschlichte Tlere und uvegenstande dar-
'gestellt werden. Liemand wundert sich deshualb sehr Uber die
Tatsache, dass sogar waschinen, bei deren Abbildung wirklich
zundchst keine auch nur entiernte Ahrlichkeit wit einer
wenschlichen Gestalt zu entdecken ist, in scherzhatten Arizei-
genillustrationen tatsacnlich personifiziert werden (Abb. 105).

In einem Inserat, das einen Autruf der British
Iron and Steel rederstion fur das Sawseln von Schrott dar-
stellt (£bb. lo6) sind einzelne Teile solchen "Schrotts" ge-
schickt in solcher .cise zeichneriscl zuszmmengesetzt, dass
sich caraus eine menschendhnliche Gestalt erkennen lidsst.
(Der dazuzehdrige Text appeliiert an das Nationalgefuhl des
Englanders: "dSehen Sie nach, was Sie finden kdnnen. -enn wir
unseren Schrott nicht zu Jtahl verarbeiten, so werden wir
nicht den -tahl erhalten konnen, den unsere Inaustrien be-
nétigen. " )

f£Uur das auch bei uns in Veutschliand sehr bekannte
Autotl "Lnergol" erschien in bLngland eine reizende humor-
volle inzeigencerie. wihrend dile werbung bei uns in Deutsch-
land bisher noch eine sehr nuchterne Gestultung in ihren
Anzeigen fur lnergol zeigt, so beweist die englische werbung
auch hier - leder, wie man mit einrachsten witteln unc ein
wenig Humor seine rerbeargumente sehr hibsch und ansprechend,
besonders auch durch eine amusante graphische wvarstellung,
vorbringen kann (Abb. lo7a und b). kan verleiht nicht nur
dem: lustig dargestellten Auto, sondern auch Kolben und Ol-
tropfen (von dem die Anzelgen sagen, dess es "das dligste 01"
sei) lachende Gesichter. 4tb. lo7a: ".enn .ie das Bedurinis
nach einewm Uberusntel verspuren, so ist es 4eit, sich auf
 knergol umzustellen." har sieht sofort, vwile auch in dieser
‘Aussage eine gewisse wenschliche sehandlung des Objekts zum
Ausdruck kommt, indem wman etwa cagen will: rahrer, sorge nicht
‘nur fur Dein eigenes "oblbelilnden, sondern such fur das veines
Vagens. (In der sehr hubschen zeichnung reicht der vermenséh-
lichte Oltropfen dem ebenso personifizierten Auto, das vor

 K#lte zittert, einen lantel.)
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Das gleiche iotto erecheint in einer weiteren
~Anzeige (Abb. 1lo7b) abgevandelt zu ocer zorm: "wenn Sie ihren
.agen wirklich gern hsben, so beruizen 3ie immer bnergol,
~das Sligste Ol". Lie Leichnung gibt einen Cltropfen und
einen Kolben, boide wit munschlichen Jesichtern, in trauter
Einigkelt vieder. Las ganze bild wurde wirkungsvoll riochmals
in die Unricse eines grossen Oltropfens hineingestellt.

Die r@xarnte Anzeilgenserie der Usram Gluhbiinen
berunt ebenfalls auf vermenschlichten uvarstellungen, in denen
die Glihbirnen als Kdpfe auf menschliche Gestaiten gesetzt
werden. So zeigt Abb. lo8a eine .rauengestalt bei ihrer
Toilette. Die Zeichnunyg ist von dem ' erbevers begleitet:
"kine Frau fihlt sich nie niedergeschlagen, wenn Usram 3ie
von inrer besten seite zeigt."

kin Vers, der auf Abb. 1lo8b von einer entsprechen-
den reichnung bezleitet ist, heigsst: "lee fur drei verliufst
frénlich bei Osram Licht, wie wan sehen kann."

Jelbst eine alte Zahnovurste kann in elner humor—
vollen Anzeige ein menschliches uvesicht bekommen (Abb. 109).
(Allerdings ein grimmiges - da aie ja durch eine neue ersetzt
- werden soll.) Ihre Aufforderung an den Kunden lautet: ".enn
Ihre Zahnburste anfingt so auszusehen wie ich, dann brauchen
Sie eine neue." In dem 3logan, wit dem ale inzeige ab-
schliesst, liegt ein Klang-:ortspiel verborgen: "Seien Gie
‘klug .... kauten Sie . isdom." (Der markenname "wisdom" heisst
in der {bersetzung "weisheit"). kan kann cemnach den satz
"be wise b.y wisdom" ilanglich auch verstehen wie: Seien

Sie werse durch i~sen.

Bei der bLarstellung von menschlichen Gesichtern
in den Anzeigenzeichnungen vwird of't auch die "iimik" genau
der jeweiligen 3Jituation angopasst. vamit sollen die ver-
menschlichten siguren csriberninaus noch hmprindungen und
Stimmungen wie kenschen ausarucken. Jo .at zZe.b. beil Abb, 31
dié artnitende Maschine ein angestrengtes, die Scnrotiiigur
F(Abb.MOb) ein erstauntes Gesicht, wakrend die Osram-rrau
(Abb.fiﬁa) einen selbstgefalliger, die alte Zahnburste da-

gegen ecinen argerlichen Aucdruck an Gen <o legt.



Besonders eindruckwoll und durch seine echte
wirkung so ub:rzeugend wandelt sich der Ausdruck auf uem
Gesicht einexr Orange (Abb. 1llo), was mit einrachsten iit-
teln grossartig gemacht ist.(vJer wund unc ule ncraushangende
Zunge sina ausgeschnitten, .ahrend Augen una Lkase aufgemalt
sind.) Das Gesicht dieser Urange _ent von einem prufenden

"Ls sieht so aus wie ...") in einen geniesserischen aus-
druck uber ("es schmeckt 30 wie ..."  um sich schliesslich
in ein freudestrahlendes uesicht zu verwandeln tel der rest-
steilung: "es iast wirkiich cit echten Urangen gemachi"!
Gemelint i-°t dabei ein Ursngeadejetlrank, fur das geworben
wird.

«an konnte noch eine gounze .eine von beliaplielen
solcher Yersonifizierungen snfuhren, es soll jedoch genugen,
hier aul das lUbrige Bilamaterial adieser iArbert hinzuweisen,
wO neben anderen humorvollen .arstellun;sweisen zuch alese
in ungeheuer vielen originellen und amu=anten Voriationen
schon vorhanden sind.

b) Die Liebe zum Tier und dessern wenschliche uvarstellung

Die all;emeine, fast abgottische Tierliebe des LnglAnders,
die wohl in keinem anderen L-nd ihresgleichen findet, und
die von auslincdischen Lesuchern leicht als Ubertrieben
empfunden wird, findet naturiich auch - .ie ja fast alle
diese hervorstechenden .izenarten der :nglander - in ihren
Anzelgenzeichnungen Aucdruck. bin erstaunlich hoher rrozent-
satz aller In=erate bedient =ich dieser Fets: Hunde, ialzen,
Pferde und viele andere Tiere mehr. Kvin ijunder, aenn wohl
mit kaum etwas onderem kann mon bel den meisten Lnglidndern
das sefihl fir witleid in einer soilchen e¢ise hervorrulen,
als gernde d=durchl, dass wman riere in bedouernswerten itua-
tionen darsteilt. entiventaliiAat spielt dabei eine gros-e
Rolle. Bezeichriend fur den engli~chen Chornkier 12t es, dass
gerade hier eine ausgesnrochiene Grenze z.i~chen vei .entiuwer-
talen uné den Humorvollen nicht zu sntcecken ist. 1le sller-
dings auch der englische Huwor nls solcher von séntimentalen
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Zugen keineswegs Trei ist, so gehen nuch bei der Tierdar-
stellung - und aamit den uefuhlen, die nsn durch sic bei
dem Betrzchter hervorrufen will - e timentalitat und Humor
weitgehend ineiriander uber.

wohl ist der echte flumor in seinen Tieren ernst

und seinem esen nach wit der Pragik vertraut (Jean laul
-spricht von einem Liicheln unter Ir#anen,, aie Iragik kann
‘jedoch nur im Leben eines uenschen exiatieren., wzs die
sentiment ale Stiwmung -~ die mit einem tragischen aslonent

nichts mwehr zu tun hat - anbetriffi, so hnt viese - wenigstens
nach dem rupfinden des veutschen - keine Verbindung zum Huwor
mehr, sondern beide scuneinen 3i1ch eher _egenseitig auszuschlies-
sen. .enn in den englischen Tierdarstellungen, =ie 3s1e auch

aul einigen .nzel; enbelispielen zu sehen sind, das stsrk
Gefuhlsbetonte, an das Lentimentale urenzende doch mit dem

Humor in Licklang gebrachi wercen kann, so 1st das wohl ein
besoncerer Zug ces englischen ruwors. Junger weist hier auf
‘den spateren englil :chen Humor hin, der bei osterne "in seiner
sensiddlitat genz sabjektiv" ist und senticental vird, die
Sentimentalitdt sber versteckt.

Ieben cer grossen rierliebe des inglancers, die

eben oi't cdervcrtige seniiuentele btmplindungen hervorrufen kann,
und cie eine hiaulige varstellung von ZTieren such im lrsersat |
zum Teil erklart, =pilelv Lelm  erbehumor naturiich auch die
Tateache eine grosse kolile, dass in lierabbildungen =ehr viele
Quellen tur komische irkungen liegen. -enn in elner Anzeéigen-
zeichnury Tiere cargestellt ~erden, die ursgrunglich in keinerx
1ogischeh verbindung wit uem ve enstund der inkundigung stehen,
' sondern pur ourch eine cniferntere Acsoziation oder durch eine
vitzige ldee damit kunsiliich in Verbindung gebracht vierden,

so rsollen diese liere eine scherzhuite irkung sul den vetrach-
btér susuben. lier i~t en ein leichtes, diese [i~re nur durch

o)

. . . , S0
"kleine ‘bveichunger vonr cer .«irklichkell darzustellen, dass

‘dem Fetreciter der Vergleich mit dem werachlichen nahegelegt.

l) &.aoOo‘, k}' 86



wird, wes beksnntiich immer eine kosische :irkung hervor-
ruft. "Die Phantasie des Kunstlers péht den Jochritt weiter,’
den schon das King gemacht hat: es nihert die fiervelt dem
Menschen ... &Lr wird Catel die uewohune ten, den wienernaus-
drudk,des einzelnen Iieres fecstz.halten suchen oder in ule
men=chliche Lebenssphare uwmdichten" l), denn ".as an den
rieren komisch erscheinti, hat iusumcr bezu

liche". °)

aui aas wmensch-

o

Nehmen »1r sls seispiel eine inzelge fur ein
Liertei mwekl, ein srtikel, oen wen sich tei uns wohl schwer-
lich mit stark gefihlasmassigen Appellen angekundigt denken
kann. Uie inzeige (4ibb. 111) ist eine bhombination von iHumor
und -entimentallitiat. dul der Zeichnung iast eine Katze uarge-
stellt, cle uwitleidig einen vUllig zerrupiten risch in der
Pfote halt. "Aber .irkiich ! .ie sanche rFi-scte behandelt
werden”. Schon in den .orten uieses .atzes liegt ein gewisser
- Vorwurf. ki licherveise vwird ein .uslunder, der eine usrertige
Arnzeige =ieht, cen leicht sentiwentilen Zug, den ein unglénder
sicher dabeli solort spart, uberhaupt nicht bemerken, er waird
die Anzeige al= rein humoristisch in ihrer iendenz ansehen;_
da er aie tatcachlich witzigen Aspekte hier nicht mit dem
Gefuhl des kitlieids in Vereinbarung bringen kKanu. vieser non-
trast zeigt sich nochuals 1n vem begleltenden -erbetext, der
sehr scherzhatt abgefaasst ist: "Viellelcht machen rische gar
kein grosses Getue carum, was wit ihnen geschienw, wenu sie.
einmal gelangen slnge bie w e n & ¢ n e n digegen schon.
Fir wirklich erstkla«sigen Jisch = der gut aussieht und gut

. schmeckt ~ benutzen Gie ein erstklassiges Panierwehl ..." usw.

In keilnem wsnde zslgen c1e Arnzelgentelle von Zéi-
tungen uno die ganze corbung uberhaupt, so ungehcuer viele
Inseraste fur Xotzen~ und lundefutter. vie in erossen ilengen
darauf zbgebildeten Ificre werden 1%y 50 treuen ouer guch
tieftrsurigen licken dsrgectelit - ein -remder emwpiindet so

l) Th. HGJSS, 8.8.'\)., Je 129

2) F.G.Jlnger, 8.8.0., S. Y
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elwas leicht als kitschig - dass der Verkaufsappell wohl
‘nicht verfehlt wird. venn einual uber die englische Yierliebe
-~ vielleicht mit etvas ircnisicrenden ibsichten - gesagt
wurde 1), dass in Lnglend "weniger alte Tiere als alte sen-
schen in lot leben" und dass bei den ~nglandern wohl die
Auriassung vorherrsche, dass den lieren (ihre "stumuen
Freunde", di1¢ sie zu ihren "stuumen Schervschern" gemacht
haben) nie zu viel Sanittmut entregpengebracht werden konne 2),
so trirft das vielleicht doch im urunde den richtigen Kern-
punkt,

Offenbzsr ubt e¢s Lel den englischen Tierfreunden
.eine besonders tiergehende -irkung sus, wenn beisplelsweise
in einer Anzeige Jur Lohlen (Abb., 112) die Vorteile fur den
lienschen ("keine Ruuchentwicklung, kein deminkehren ....
und doprelt so viel ifeuer") fast nebensachlich und am Rande
erwahnt werden, widhrend die Vorteile, die diese Kohle durch
ihre .Hrmespendurg aul die Katzen ausibt, in den Vordergrund
gestellt, ja, zur eigentiichen .erveidee aer sinzelge gemacht
werden.
Die mitglieder der dargesiellten iatzenfamilie vor dem
ofiener Feuver unt¢r siten sict nit mensculiichen .orten
(Abb. 48): kutter: "Lie Ilsauschige Ferserksatze von
nebenar screint zur Zeit gor nicht sehr begehrt zu
sein. Ich habe in der letzten Noccht nicht einen einzi-
gen Serecnadesinger gehdrt.” Vater? "Jel doch nicht so
katzenhait. Kein .iasuen bedeutet gute Nachricht 3).
Das bedeutet, dass uncere kKachbarn Coalite brennen und
deshall bleiben sie alle drinnen. uie scheinen zu glau--
ben, dass Coalite sekhr viel wHrmer und bequemer ist
-~ als Liebe."
In einer anderen inzeige diecer art unterhdlt sich das kleine
Kdtzchen mit dem Kavzenvatex:
‘ Eatzchen: ".as ist ein Larinreger, Veter 20
Vater: "bin mann, der den lwuss cus dem Kamin fegt.”
Katzchen: "was ist nuss, Vater 77
Veter : "Ach, hor auf, 0 dumme irsgen zu stellen.”

.1) Gedo henier, 2.2.0., po &7
2) ders., p. 67 )
- 3) Der Ausdruck: "No news ig good news" (keine Nachrichtem sind
gute Nacbrichten) ist hier gcherzhalt abgewandelt zu:
‘"No #ews is good news".



utter: "Jas ist gar nicht so duww, Vater. Du ver-
glest, uass wir Coaslite brennen und das Kind
niemals kuss gesehen hat."

Die hwerbeargumente sind bei aiecen beiden lnseraten,‘uerén
Zeichnungen durch die Verwendun: von sehy viel Schuarz (es
werden ja Koblen engeboten) auifallen, in cieser Art der
Unterraltung sehr wirksam unc geschickt vorgebracht.

Jie in cen engliechen “ercezeichnungen auftreten-—
den Tiere sind jedoch nicht nur mit menzchlicher 3Sprache be-
gabt, sondern oft noch zeigen ~ie wenachliches Aussehen und
harndeln zuf menschliche Art.

So bildet beispielsweise eine Zigarettentfirma in ihren Insera-
ten dauernd liere ab, die wie uienschen Zigaretten rauchen. ver
"ohlgeschnack dieser Zigarettie soll sowohl in der Varstellung
der geniescerischen gesiciter der liere wie auch durch den
kurzen . erbetext zum iusdruck xommen: ibb. 1133 ein Heit-
pferd: " agen iie meinem Jockey, c¢r 3011 elne Viertelstunde
warten, ich geriesse namlich gorade eine CIULSHLAN'S No. I™.
Abb. 113t der Hase: "lggen 3ie der Schildkrdte, sie soll

eine Viertelstunde warten ..." (Ler ose und die Schildkrote
gind zwei bekaonnte Geatalten, aie in dem Carrol'schen Kinder-
buch "aAlice in wonderiand” eine kWolle spiclen.)

"Schonheitshehandiunzen fur rische von KHang" gibt
‘es aui einer Anz-1ge (Abb. 114) Tur ein Praniermehl. Hier
wird ein fnoche gezeigt, der sich das uesicht pudert ("Auf
'meiher Haut habe ich GOLILN HLikr Fuder so gerne"). Lin
Zweizeiler, ger ebenso aul diese stark vermenschlichte
Szene passt wie aul die Zubereituug des Fisches, lautet:
*Der letzte instrich, der so viel aunsmacht.”

Fisc e spielen jo bexsarntlich in der englischen
Kiiche eine grosse Folle. fei der sehr well verbrelteten ierbe-
kempagne der lLac fisheries, elnen urcaskonzern von iisch-
l4den, werden mit stcichbait:or Vereinfachung die sische selbqt
menschlich dargestelit, nawlich zuw oeisplel als Loch in der
Fiéchkuche (Abb. 1lba) oder als bole, der selbst die risch-
waren ins iaus bringt (dbb. 115b).
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Zu dem modernen .erbestil der kac fisheries schreibt eine
deutsche iachzeitechrift l), dans "die Leichtigkeit, wit der
dieser risch profiliert ist, suf ihren (der tnglinder) Sinn
fur Humor abgentimet wurde, .... dass in der vahl des Jdchrift-
stiles die Ursprunglichkeit der i‘andelsmethode ihren Ausdruck
findet, und dass mit der naiven Linienfuhrung einer sinplen
weilgs-auf-schwarz-Technik die Lontinuitat unterstrichen wird,
die den modern organicierten Gcachaltsbetrieb nit dem von
alters her gebrauchlichen Kreidezeichen verbindet. 4ll aiese
vorbereitenden Zchachzige, wie sie in ver untwuriskombination
einer solchen erbeplunung durch kunstlorische intuition zux
Gestaltung komuen, ergeben aber amr .nde die angestrebte Atmos-
sphare fur die Verksuf=slosung "mac rish - rri-crierx Fisch".

Bei diesen lnseraten zeigt sich, «duss die wensch-
licke Gestaltung der »ische nicht s0 sehr aul uie Lrregung
witleirdiger Gefuble oder Jentiwentelicat abgestimuwt wurdé,
(die rische sind in diesen rallen ja selbst Verbruuchsguter),
sondern cass durch die sirt ger varstellunyg eintach jenes
Gefuhl der "Huwspity" zum Ausdruck komwt, wit dem der Lng-
lznder eben alles in die menschliche sphare transponiert,
das Tier =2lso an die Stelle des wenschiichen setzt - jeden—
falls in seinen Anz 1gerzelchnungen, deren tervebotscraiten
nicht vom Anzeigengeatalter zum Verbraucher, sondern .lieich-
ssm vom verlebencdigten ObLjekt zum ivnschen gehen soll.

ie #alle, in deren aul engliscnen Zeitungsanzeigen
" Piere als Symbole uvarge=tcllt worden, sind nicht sehr hdufig

. anzutreffen. Allenfslls findet man diese wethode noch in
~Anzeigen der Lutft- und ichiilulrtsgesellschalften veruvendet,
wie etwa in Abb., 116 und 117, wo die durgestellten Liere

als Symbole iur die betrefronden Linder stehen. Ler Lowe

und das bBinhorn (Aub. 116) fungieren hier, esuch in stark
Vermenschlichter Jarstellung, sals Vertreter fur bngland and
(Abb. 117) das Kanguru: ifur sustralien.

Noch szeltener iindet uwan Iiere abgeblildet, die
besondere Ligenschsiten versinnbildlichen sollien.

‘l)."Graphik“, Hel, 1953, 5. 17
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Ein Beispiel bildet hierfur eine Anzoige (Abbe. 118), die
die Rbotes'Group, einer der ruhrenden englischen Automobil-
konzerne, {ur ihre Hillman ogen versffentlichte l).;Hier
werden Iiere symbolhatt fur cie verschiedenen Vorzuge des
%aéens,verwendet: Um zu zelgen, wle wenig rlatz dieser
brauecht, wird ein K#nguiuh abgebildet wit den worten:

"kr parkt in einer Tasche”, ein Bir versinnbildlicht die
vgute Kurvenlage, ein ochivian die g~ r@uschlose ueschwindig-

keit von 60 lieilen in der Jtunde, ein aufgescheuchtes hanin-
cheén das rasche Anzugsverndgen, ein Xaomel den geringen Benzin-
.verbrauch, ein Hund die Fahigkeit, rasch zu breuwsen und ein
Elefant den grossen Xofferrann (Rissel und Koffer werden

im tnglischen mit dem yleichen .ori wieder_egeben.) 2)

1) Nur e in e weitere humo:istisclh gestaltete Anzelge dexr
englischen Automobilwerbung (ebenfalls fur den Hillwan-
.agen) konnten .1r bisher in dieser irbeit (abb. 21)
zelgen.

2) s.a. "Die Anzeige™, i, 11, 1954, 5. 1076
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B Englische Tracition und englischer Geist im Verbehumor

l. Der S port im .erbegedanken.

Bel einer Aufzihlung von nur wenigen hervorsteclienden werk-
walen des englischen Volkes fuhrt udeorge Orwell das Besser-
sein vom Sport suf. Das ist nicht ¢rstaunlich, wenn man be-
denkt, dass die knglunder die .riinder wetrerer in der el
-olkstunlicler Sportarien ge.esen sind unc diesan womdélich
weitere Verbreltung verschaist haben zls allen anceren Lry-
zeugnissen ihrer Zivilissiilon. Begreitflicherveise =ind die
'Englander auch sehr etolz darauil. wie grosse lolle, die der
’Sport bel zllen sustracksioruen des Lebens in Lnglend spielt,
findet deshalb zuch ihren Xlederschlay in der englischen
Anzelgenwerbung.

Interessant ist . abel die .ecsistellung, dass luserate, die
'sich direkt wit dem :port zu befa=sen heben, cie also Sport-
gerdte, OCportausristurgen und dergleichen anbieten in '
hupmoristischer roruw der Arvundigung reletiv =selten sind.
~eltaus Ofter .i1rd bei engliirchen ..nzeigen eine huworistische

[

Darstellung von Spori-Tzenan Jur dile Ankundijung von artikedn .
géwahlt, die im srunde wit Yrort nichl das geringste zu tun
haben. .ie irt und ‘eise, =it der die Uberleitungen als 1051; .
sche Verbindungen nit der eigentlichnen <crbeausszze gelunden |
‘werden, bilden oft reizvolle LinSlicke in cdie witzigsten
-Assoziationen der fexter. Usss man Serade sportliche Szenen
fur eine wirkssme ~erbung herholt, zei, t ja schon deutligh,
dass dem Sport ein alliemein =ohy grosses lrteresse entgegen-

gebracht ~ird.

in der Filege und sroaliang seines wportes hat der

"Englaﬁder naturlich imrer Interesse. So ¥ruhet s1ch eine :irma

in einer ihrer  nzeigen L{ur Jsportartikel (4bbe 119) "Spezia-

listen der Sportkultur"™ zu sein. »

; " muir suscen die srobleme und cie sorgen verstehen, die
all die Leute gualen, uie rur ¢ie Lrinaliung und die o
Zustande der -pielrelder, wportulatze una wiesen sind, -
die oche fur oche, Jahr fur Jahr vor so vielen Fugssen



zertreten werden. Aus dlesem urunde spezialisierten
wir une  uf die 'Sportkulsur'', heisst es u.a. im
Text aleser inzelge.

Gerne wird auch beil ..zhrung,smitteln und Uetranken
(besonders pier, s.n.dabb. ofi und o2k tel Ger vuinness .er-
bung) der Sportygidanke in den vordergrund pestellt wit dem
susgesprochenen oder auch rur angedeuteten Hinwels, dass die
durch nahrpaite Hpelsen coer delranke gewonnene £raft dor |
grortlichen betatigunyg und der sroriiicnen Leistung zubute
kommt .

» Abbe 120 zum beispiel zeigt den sporilicncn siss-—
erfoly eines Torwartes, der den Ball vertehlt. "He ! u soll-
test beim rruhstuck zuerst 'Benax' (eine Vitamin-rroteins
Kraftrshrung) essen !"™ ruft ihm cin Jpatz zu. Uapegen dient
ein fri~ccher und krafltiger kleiner lishockey-Spieler einer
Bonbornfirwa als Bewels tfur die krartigende wirkung ihrer wr-
zeugnisse (Abb. 121).

Jitzig 1ot such 2ie Zeichnung einer inzeige (Abb. 122)
fur pier. i zeigt einen leltcer, der durch ein lorn den A
Namen der Firxa zu blucern scheint, der in irklichkelt aber
~daraus das Bler trinkt, dzs sich aus einer rlasche in ass Horn
erzie=ast. Ebenso lsbt ~ich such sein Pferd =n diecem bier in
seinen rresskorb, '

bine typische bzene aul dem .eunplatz veranachau-
licht in siner .nuclgersweme (Abb. 1lcd) die Ve, sicherung

eines sackers: %sie kfunen schon ul Jrocea-5Srot scuzen !

Line rirma, die in ihrer .nzeige (xbb. 1£4)
wollene socken und =4sche aupreist, bringt ale scherzhafte
:Darstellung eines iwaunes, der von eineu planzenden oriolg
'beim Fussbullspiel traumt. (Eine .drmerlasche unter den Arm
geklemrt versinnbildlicht die ‘irme der .ollwasche.) Der
Verbetext lzutet namlich dazu:

N "Ob Sie der Iyp nind (wie wir), der solche lhawpicnate
nur im veiste .evinnt oder der wirkliche Held der
Tribune, uie werden doch immer e¢in .rittel lhres
Lebens it dem Attragen von socken und Unterwasche

_ zubringen .eee’”

"Die Uberleitung von der ierbeidee zu .er angekundigten ‘are -

wirkt kowiéch in ihrer -eithergeholten Assoziation.



_ - selp "verlang endes Denken" (an ein bestl ~“es Bier)
gdukelt einrem abgebildeten Jportler in cem Ineerat einer
Bierbrauerer (Abbv. 125} iw JUchattenriss seines Krickete
Schlédgers eine Bierilsache vor.

rbenfalls vom Zricket handelt eine anzeige der
Firma Andrews {Atb. 126). 5ic beginnt mit einer rrage an
den Xricketireund; ' ,
"Zina o0le ein lengesmer ballwerrer oder xlnnen 3ie-
t 7 T

guch einen schirellen ‘ext, der-

:3‘0

nung begloitey iat, Tdhri

(&)

von einer lustigen reicl
it den rras_en fort: "rLaungosuw i su'nehmmen ouer

cei=tig rege 7" ... usv,

Ule .inzeige, die 1ur ein rLaz.oen- und Lebersalz wircet, gehi
von derselben Idee aus, wiv e¢inige der vorhergeheunden, nat-
lick dass sportliche Leistungpen zunachst einwal kirperliches
nohlbefinden vorausseizen (das man wit uen angekundigten
Getrank herbeifuhren will.) In sc¢:erzhafter *orm ist der
ganze Text _ehaiten und er ;1ibt dew weser dawil cinen An-
reiz, die Anzeige gensu durchzulesen. (sndere celspiele von
Anzeigen dieser Jerie, die in cer llaupisache sitete verwen-—
den, fenden .1ir achon in 4Abb. S7a - d.,; viele humorvolle
vendungen, die .Loppelbedeutungen ia sachiichen Sinne -

auf ¥“ricket bezogen - und _leichzeitlg im ubertrgpenen Jinn
ver.endern, und die nicht ubersetzt werden kinnen,; machen die
panre Arnzelge zu elney belustijgenden und anregenden Lekture;

2. Das Gesetz un:s die Obri:.keit

Zweil Inatanzen des Oilentlichen Lebens sind es, die bei der

engliaschen Bevilkerung groasse hricrent und Aciitulg geniesseh,

1)

- fas Gericht und die solizei. VUrwvell rechret diesen ifespekt

vor der gesetzlichen Urdnung der linge zu den he*vorswrlncenden

(o}

Cherakteristika des hnglénders und Lagswian “Usapt von aer

1) G.O0rwell, 2.8.0.

2) Ce gu'il teut connaftre de 1'Aue Anglalse, pe. 65
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englischen Seele, sie fuhle das Gesetz, wvor dem sie auch
Hochacktung habe. 1) |

Genau wie viele andere Uinge und bkinrichtungen seines Landes,
¢ie fur cden lnglander urantasibar une heili. siri, so stellt
wan auch or't des Gesetz und die Obri keit in diesem Lsnde
scherzbert dor. Jichter und Polizisten werden des alb als
dé@ Verkrperungen jeder Ubrigsell gerne zum degenstand von
witzig-ironischen bBow. rkungen ocer zwm Lnhalt komischer Lar-
stellungen cemecht, auch in den erbeseichnungen. bsren fin-
‘det der mngl#nder yro-cen spsss, ohne jedoch hersbsetzende
ocder feirdaselige Uefuhble c¢ubel zu empirinden und ohune dass
dabei die futoritat dencen, ~as diese aargestellten :ersonen
verkdrpern, beeintrhchtigt wurde,

Bei der Darstellung einer szene im Cericht, in der die be-
ruhmte  erbefisur fur ihren lort.ein auftritt, erklart die
Firma Jandeman in einem ihrer Inserate (Abb. 127) "Der in-
walt der Kinigin ist vorn 3Sandeman fort eiagenomuwen”., uvle
cerbeldee, nach der hier eine Gericbtaszene scherzhalt dar-
gestellt wurde, hzt eine Verbindung wit dem eigentlichen
Objekt der Ankundigung nur durch das vorispiel, das asus dem
Ausdruck der Rechtasprache "brief" entstand.

ir. sehr engem cusSammennang wil dem uedsnken einer
Rec:.teasprectung steht d¢r _en uer .erbegeusnke elner anzelgen-
serie (ur eine irargarinesorte, cie nuc.: langen Janren wieder
suf dem englischen .axkt ercchien. Jedent 11s wurdae durch
diese sehyr gescrickt cusgedochte werbung und ihre vergnugliche
und interessante _arstelluny cine sehr augentzllige und ein-
leuchtende Verbinduny zu dern cargesveliten gerichtlichen
Szenen hergectell .
Aui suaserordentlich rafrinierie .else wirden bei uer ArguLen-
tation uber den .oblg-~chmack dlecer cargarine versleckt aber
uneissverstanalich Vergleiche angerept, ale, wlren sie in
airekter Form vorgebracht, wonl o oer ule werblichen Gesetze
versties~en. cvennoch astenen 3iec vegen ithrer Unmissverstind-
lichkeit sicher schon hart an der srenze wes lauteren  eti-
vewerbe. Lurch ihren senr ori ireli-wiizigen una tetont put-
willigen charakter jeaoch weracn ¢lt se .nzeigen wohl bel nie-
_manden ernsten uUnwillen sufkomien leigen Xunnens

1) "L'Swe an;laise a le sentiment de la ioi; elle en a 1§
respect."



“Zum Verathndnis der textlichen und graphischen
Gestaltung der .nzelgenserie fur stork wargarine, die eine
Axt Eoftsetzungsgesa:ichte darstellt, ist es nbtig, die
einzelnen Unstande zu kennen, suf uenen oie .erbeidee aui-
baut und die zu der wahl der veirschiedenen ecrichtiichen
Trewen fulirter.

Stork wargarine hotte - zusszmwen it anderen Sorten -
gchon: vor deuw Krieye in bngland existviert. wahrend des Krieges
Jjedoch wurden alle warkennamen der verschiedenen ualgarlne-
sorten vom Staet verboten und eine einheitliche nationale
Margsrine fur die rettzuteilungen eingefihrt. (Lbenso ver-
schwanden wihrend dieser Zeit auch die warkennamen verschiede-
ner anderer Lebensuittel und sonstiger .rzeugnisse, zZ.b. pen-
zin, an deren stelle Standardprodukte verkauft wurden. )

Lrst 1984 durite der lLiame Lork wieder waul dem
liarkt erschelnen. Kurz vorher wurde in ingland dieelargarine
in ein:m In-erat angekundigt, sur aem ein Storeh (Stork) im
Gefangnis sitzerd dargestellt izt (Abb. 1282 : "14 Jahre
yoxehbadtton vorentholten 1) (wahrend nieward seine ireude
hatte ! 2))", so helsst es gross in der Gehleszeile. interes-.
sant vird dey Jeoran @nrchliessende werbetext besonders uidt
gen folgenden .orten:

" ... Stork iargerine vird sich sul sensationelle Art
und weise ver einem Gericht von Geschworenen, die in |
die #illionen gehen, in ein gutes Licnt ricken und our
zweley Anxlasepunxie fdr scnuldig belunden werden.
Fratens = dasgs sie die Uffentlichkeit zu tauschen
sucht, indem =ie ikren sarneartigen ueasckuruack unter

dern ausserst lorciubrenden Lawen “wsrgarine® verbirgt.
Zweitens, doss cie 14 Jahre zu lapg fort war ! Nuxr noch

den sle voruber seilin, jene

-

vier occhen, und dani we

traurig-1lriben Jeore on

o
a

.tork, alias tork wargarine,"

Jer vrausgeaprockene Uedonike, dass ctork ("das ve-
setz beateht darauf, dass “tork 'uwarpavine' genannt vird")

viel be~cser al~ ~ﬂmohrl che dargoerine =sclmockt und der dem

1) "detained“ eisst auch "in Hailt vehalven”,

*eturing wnobody's ple asure 'kann in d1esem zZusamszenhang nur

30 uUbersetzt werden. Lie seinkelt der soruulierung kommt nur
im engllqchen Text heraus, denn der Ausdruck “"uuring some -
body's pleasure", der hier rast unwerklich abgevandelt wurde,
Leadnndad. vianh iamannes Beliebene. .

SN
e
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Verbraucher doumit zu verstenen 5sben will, dass =i¢ ebher

an Butter crirncrt, stebt in den lbrigen snzeigen dieser

Serie ebeniwlls inm Vordeysrund. lurch eine acheinbar negati:
Einkleidung der Vvorzuge, .ie sie besonders in dew vorher-
wenenden Inseyst ceutlich verden, troten wicse nur noch um

§0 einpri samer hervor. ..it .u=-erordentlichem ueschick wird
in den Anzeiger wnit zierlich uwniorgroichen lextabschnitten
wirkungsvoll und intcrgﬁsant die "Ge=wcihichte® dicser margarine
von ihrer "uelsngenschaft’ uber die Verhandlungen bis zur |
erndg ultigen "rreilossung” crzaklt, wobeil cie cenkbar gunstig- -
sten und verbembscig _eel.rnotasten ‘rounente eingesireut wer-
der.

In gnusaniven  orten ocrrleert Apb 128hL die "ver-

tagung des raulles unter (roertun, neuer be-eise". 1:icyr heisst

"lrn ahriert ist e so: ennm w i r  GLurk nicht sarga-

o
i

rine nepnen, 70 orezcoen vir das Uesciz. Lenn ie es
richt tun, 0 ict das 1'r uter Gezchmmack ... und der
von 3tork ! .... tork bal einen sahini, en uveschmack,

€

der mit dem Huch-tobhen 8 Gesctzes in Zovflikt gerst.
1

"

Vielleicht 1ot der Grist ein wenly viSrmer ...

"Unter sedingungen entlassen ..." i3t der Storch in ciner iolgen-
den inze . ge (ihp, 128c¢ci durch cas urtell oces gesireng olik-.
kenden Hichters der sbbilaung. i Jext hel st es:

‘Lndticr i3t Iicry Yrei - sher micht vonr elnsi brandual.

Des Ge=eivzt schreivt vor, dass wan LLork wuirgarine sagt.
it

von Stork | Uenn rillionen werden uun JLOTK versuchen
una sie nicht fur schuleiy beiinden, auck nur 1w gering-
aten: nach Largsrine zu scehmecken, . le w2n 3le Kennt. ‘
Oftenbar hat das weactz nie Jtork proviert, queflassiée
Richier, ode dies jodoch  «lan habel, «urcén €beiiso
roxt:ounas Hunae uenden; 215 VoYK it sargorine zZu vew
gzeichnen. voch la Lonsi, wir  aren ole Lo.gten, dle aew

I ff - D e . ~ 9"
Gesctz lange basen moeclizn WOLLLEU aeae



Die"rreilassung” aes .torchs wira in einer weiteren

Anz-ige (Abb. 128d) als "das beste Kesiimee seit Jahren" be—
Zeichnet. Jie reizende Anzeigenzeichnunyg stellt den Jtoich
‘dar, der einem Mann beim rruhstuck die Perucke des dict 18
aufsetzt.

"Selen sie jetzt mal der hichter ! Ja - 3ie, wein Herr ....

und Sie, wmein ferr .... uud Sie, mein Herr ! Ziehen 3ie

nur ihre (Gerichts-)isank an den Fruhstuckstisch heran.

kWeln Yerr, ich bin der “torch, der <ich die irreiheit ninmt,

ihnen zu wunden ...." Das Gesetztschreibt vor, dass wir

dauernd auf etwas herumreiten sollen, was besser verges-—

ser are ..."

Am russe einer jeden anzelge erscheint nochmels das
kotto mit den iorten: "Dag Gesetz und der Gaumen haben die
- kbre verschieden zu sein. wvas Gesetz nennt 5Lork wargasine.”

Die Vervendung des Humors bei dieser inzeigenserie
liefert wleder einmal einen Beweis, wie welt uwan sich bei
etwas heiklen irpumenten wit seiner Hilfe -orwagen kann, ohne
auf die vel'ahrenu des unglaubens oaer der Ablehnung beim Ver-—
braucher zu slossen oder gar gegen Gesetze zu handeln. wan
kann hier fast in Abwandlung des Uprichwortes sagen: Ler
Humor heiligt die Liittel.

_ kbenso beliebt fur eine kowische wvarstelliung wie es
" offenbar die hichter sind, -«cieinen sich such englische roli-
zisten zu erveisen. iAuch hierfir gzibt es einige Anzeigen-
beispiele. ks muss wohl bei englicchen Lesern eine komische
- %irkung ausl@sen, venn man dem {reundlichen Hiter des Gesetzes
- die Londoner "Bobbies" sind ja ifur ihre Liebenswurdigkeit
geradezu berihmt geworden auch bel rer=onen, die nie 1n bkng-
1and waren - in der .itzigen z-ichnerischen .iledergabe eine
ungevohnte, grinmige oder verbisscne iiene gitt, vwie man es
étwa in den lustigen ‘nzeigenillustroilonen (Abb. 129 und

" 130b) sehen kann.



In Abb. 129 werden beispielsweise drei Polizisten

in einer sehr unschonen ‘rt dargestellt, mit unwahrscheinlich

1)

. p¥ossen und klobigen Stiefeln an den fiasen « Dcch < lbst
unter diesen - so wacht hier die erbung wenigstens glauben -

gehen nicht einmsl die "unzerbrechlichen Ll ktrostecker"™ ent-

zwel, die auf der Anzeige angekiindigt werden.

Ahnlich ist auch auf den Anzeigen Abb. l3oa und

130b je ein Polizist recht unfreundlich cargestellt. vass man

bel diesen beiden rein technischen srizelgen als tragende Ki-

guren jewells der Ichutzmann wihlte, ergab sich sus zwei vort-
spielen.

Abbe ld0a: vie ichnelligkeit, wit der durch eine

- technische Patentlisung kohre aus Kupfer ("Copper" heisst

im Slengausdruck zuch Schupo) zusammengeiiigt werden konnen,
wird in der Zeichnury dadurch demonstriert, aass ein Schutz-
mann bei einem .etirennen sls erster durch das Ziel liuft
("Conex ldsst das ganze reld hinter sich ...")

Der gleiche technische Uegenstsnd steht auch bei
Abb. 130b ganz reslistisch und bis in alle kinzelhelten genau
wiedergegeben, im Vordergrund der inzeige und lisst hier die

Verbindung wit einem netten wortspiel noch augenfalliger er-

acheinen. LEin Gchutzmann leuchtet in ein solches Kupferrohr

‘hinein. Durch die Dorpelbedeutung des iortes "joint" kann

die ichlapzelle ebenso zwei Hedeutungen srhslten: "wuas geht

- in dieser Fuge (in disgsew unerlaubten Trinklokal) vor sich 2"
Wirkungsvoll passt sich such uer rein tec'nisch erlduternde
verbetsxt etwas der allgemeinen humoristisch aufgerassten

Anzeigendarstellung an, incem die »orte reltgehend im kollo-

'-quialen Tonfall dorgebracht werden.

o

1) uworzsuf die Idee uer grossen ochunnuLm rn bel den "Bobbies"
beruht, wird an einer inderer Jtelle deutlich: {n einem
Inserat der englischen Ereudenverxehrswerbung ("Uome to
Britain" - ein peispiel dieser 3Berie s.za. sbu. 137) ist
ebentalls ein Sclutzmann skizniert. In dem darunter-
stelienden, wit deutscher Jbgrsgtgung versehenen Text
heisst es: "Die engli-chen Polizisien - 80 sagt wan
allgemeln - hatten cie grossten russe und die emutvoll-
gten Herzen der .elt. 3ie konnen olese zwel Eigenschaften
aber selber herau=finden, wenn Jie widhrend lhres Jrlaubes
in Grossbritanmien einual irgendeinen nuch dem .eg fragen

missen. "



:3. Die Rolle des rremdidndischen in der serbung

Die nohe . ertschatzung, cle der knglander Sseinem Lend und
dessen binrichtungen, kurg, allew, was er wit grossem stolz
als "tyrisch englisch" betruchtet, zumisst, bringt es mit
sich, da&ass in wngland alles, was I'recalandischen Charakter
tragt, lange nicht 30 selbatverstandlich und vorbehsltlos
anerkssrt w1ra, .le in anderen Lindern. ver Ausliger hat
e3 manchwsi nichi leicht, s.ich durchzusertzen oder uberhaupt
ernst genoumen zu werden. Der rnglinder negt im allgemginen,‘
wie Urwell schreibt, eineu iHrgwohn grren cie auslander. Der
A,beruhmwe englische ratriotismus, der =ich 1n den wenigen
worten "y country - right or wrong" schon hinreichend charag-
terisiert, ol dilese veringechatzung und das siilsstrauen der
knglander ¢ gen aAuslander h rvorgeb-ucht. "uer Begrift des
)

Patriotismu~' schureibt fenier dazu 7

, "schliesst uberail
ein inatrinktives soiuhl von uruppenbewussisein ¢ili. fur 10
/

Engrang berulbt er aul einem wuatititsurteil.”

Trifft wen in aer englischen erbung nun ranchmal
Larstellungcioruen on, dle bevusst aul das snaersartige, das
duslandische, hinzielen, 30 muss wan zlch naturlich davor
huten, hier alies ciescnm engliochen ratriolismus zuoranen
zu wollen., 11 mu~sen bedenken, duass bel der werbung allgemein
vielfaclh das von grooser Aufmerksackeltswirkung ist und Interes-
ge erweckt, wes Cremdartij aui den beschauer wirkt. In der
verbvung aller Linder zeigt es sich ja, dass - nuwentlich bel
den lzportartikeln = xit Vorlicke durch die werbedarstellung
die fremdl¥naicc e Atiosphire erhalten wird und gleichzeltig
auc!: als “ertegrgument fur die auslinoische ware gilt.

Darum wird man diese uvesichtspunkte asuch in ingland
- obwohl hier eine besondere iHtellung cem Ausliander gegenﬁber
eingenommen vwird = nac: der .erbung eigenen Gesetzen bel andeln
missen. Uenn die .erbung erlaubi keine neguiive Kritik, beson-
ders dann nicht, venn diese nicnrt durch !'umor gemildert wird.
Dennoch wird in btngland wahrscieinlich weniger als anderswo

) L

/

l) GoOf‘;-n'ell, Seaie
.2\ ) - . o
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das Fremdartlge 8chlechthin als interegseerregendes 'erbwé
arguczent gebraucht, als vielwehr nur dann der auslindische
‘Charakter bei solchen Lraeagnlssen hervorgehoben, rur die
irgend ein Land wirklich beriihmt iat. Nur'wenn diese auslindi-
sche ware wirklich von weltbekannter wualitét ist, wird sich
auch die engiische werbung aurch eine entsprechende anzeigen—
aufmachung dnzu bekennen. o

Bel der Angeige (4bb. 131) itur .odka ist diese
Form der werblichen usrotellung sicher cie bestmogliche,
‘aenn ciesem russischen Getrink hatiet so stark cas wesen des
rrewmdortigen, vielleicht Ung ewohnten an, dass sich bel der
werblichen ‘nkiindigung eine ent-prechende Gestaltung.sform dem
werber gleichaam auildrangen muss,
Als Blickieng dient bel dieser irzelpge eine einfache aber
aufiallende ‘ilvdergube eines sannes, der uwisstraulsch prifend
in einexr Hand ein Glas, in der snderen ein osuch halt mit dem
Titel: "Vie rsn "ovks ftrinkt", ey we_ leitende  erbetext ist
zwar veniger humorvoll, er [ibt aber wesentliche Cesichts—
punkte, cie das oben gesagte be=titigen. wver "dmirnoff-
vodka-Fuhrer fir den L n _ 1 7 n d ¢ r" heginnt it den
folgenden .rkifirungen:
"DAS LHGLIVOLY psehBrt zu den urtellsfhahigsten frinkern der
.elt. “ie gind dahey hemerxenavert kon;ervatlv in ihrem Ge=-
schmack und bleiben li-ber bei dem, was sie schon kennen3vals
it fremdlancischen vetranken von z.eifelhafter Potenz zu
experimentieren. a .ir jedoch glauben, cass Engldnder auch
an c¢en rreuden von kocktailtrinkerr sus snderen lLandern teil-
haben sollten, werder wir gerne susxunft Uber den weltbekann-
ten Smirnoff .cdka geben.” '

¥s ict bemerkenswert, vie vornicltig man bei diesem
:efbetext au® das ei, erntliche ‘n, ebot, den .odka,zusteuert.
< entstent der btindruck, ols ob ersl einmal z2lle mOglichen
Vorurteile iiberbrickt unc allc Z.eifel zerstreut werden umiissten,
die hei dem "konseryvativen" knglinder vorsusgesetzt werden,

Die beksnnte belixstesse . Tirms Heinz beruf't sich
tei den vorn ihr veresrteiteten romaten aul aeren spanische
Herkunft (Abb. 132a). Genau so0 scherzkaft wie die erbezeich-
nung, die den "Artoric" und seine "Pfante®” (in Gestalt einer
 Tomate) darstellt, ist auch der ' oerbetext: Durch ale leichte
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 Wortverstel1ung der SChlagzeile “Antonio baut . ie meine
Tante Tomaten an, nur noch besser" kann dlese auch verst .
werden als: "Antonio baut iowmaten an, cie wie melne lante
‘ausseren, nur noch hecser” (worauf der Text scherzharft fort-
~fabrt: "Bums, iieder ist eire irbschart darin !%)

- Um den englischen Vervbreucher in die gewollte beziehung zu
Gem auslindischen frodukt zu vringen, erscheinen in dem Text
mehrere l.ale die orte: keriy ingland, britsin uswe

‘ De die pronzoscen fur ihre deiikaten 3Sheigen be-
ruhmt sind, bedient ~ich coie leiche rirma (Abb. 148b) eines
Zit=tes vou einem franzd~ischen .ochkuncigen, uer fur ein
Gericht, das er "Lidvre & la iloyale" no nte, "einen whnn-
lichen 9sen rit rotem <ell und von feiner frarsGslscher
- Abkunit" verlangte, "cer ~ich durch eine leicht nervige nle-
ganz von Kopf und vlioderrn suczelcrnet®, Lirch cilesem Vorbild
Tiel e dem Zzeickner nicht mehr schwer, den :asen scherzhait
in Gestaly elnes sehr vorpormen ierrn derzustellens auch die
Typographie der Schlagzeile "hin ‘ase von irsnzosischer sb-
.‘stammung” warde durch aie Verschnorkelung der oschrift "fran-
zosisch" gestultet uand so .1rksas dew Charakter dexr aAnzelge
-angepassat.

slcht nuy iLur .pelsen, sondern zuch iur ihre
Apéritivs gin¢ cie rranzosen beruombt. "In sronXreich trinkt
man mehr %t. Tavheel ale irgend oin =naeres Apéxiti?" eisst

. das -erbe=chlagvort sul eluner soichen .nzeligence¢rie (ibb. 133z

(o

‘und b)e. Unter diezenm .ctvo weraen verschiedene unwirklich-

“komisclte Szenen Gurgestelll, in denen das genunnte Getrank

- eine lolle spiett: Lru:cder renutzt e£s der Lokior fur eine
Injektion tei ueinew fsiienier {iLbe 1333, odexr ein Spring-
brunnen befdrdert oo dirext iun gen wurnd eines vorubergehenden
?errn, der obendrein noel o1 e Tuzc.e in csorm dey Uriginal-
'flé?che wei sich tripgt (Lbhb. 123b). Ausser dieser einfachen
Aussace ert al:ewn dilese anzeigern kelnerlel Aufforderung zum

[

c1cit mit engli-o.usn Jsewohrn eiten und

Q

b

" Kauf, auch werdsu =1e
Anspruchen verglichen oder in Virbindung gebracht. Am ochluss
‘der inzeige erscheint in franzoaischer .prache, um dem ganzen

* einen noch wirkungovolleren Charakier zu goven: "L'apéritif

- de France".
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Die Verwendung von fremdsprac:.1gen .orten, JZtzen

- oder genzen Textteilen wird in den Anzeigen aller Linder of't

als wirkungsvolles Littel azngewendet, um das Interesse des
Lesers zu wecken. In einer inzeige ver bekannten serie fur

~+o0lle in Lngland (Abb. 134) steht der bekannt Slogan des

werbetextes in deutscher prache da. um zu unteratreichen,
dass es "in jedem Zeitalter" und "in jeder Sprache" "kelnen
crsatz Pur olle gibt", bringt die Anzeigeuzelch ung eine
scherzhatlte Uoistellung von Jotann Jebu-tian sach an der

- Orgel. Ler dagzugehvrige Lext in Versform lsutet: "Joiann
©. ebastian Bac spielte die Urgel von iruh bis spiat. .enn es

i:m heiss unter dem Kragen wuvde, beruhigte er rcich mit den

“Vorten; 'es ibt keinen . -atz fUr olle'."

Ob nun die Veruwendung von trewéléandischen lext-

‘teilen rsuptsictilich fUr Leute bestimut ist, olc sle ver-

steben oder ob =ie gerade denen, die keine fremdspract:lichen

senntnisse be~itzen iwpernicren sollen, el dat i-gestellt.

k¥arracheinlich wird a:durch aber jeder in irgend einer rorm
interesgiert: drr eine durch freudiges ..rkennen und Verstehen

- und der andere durch das zunichst aitsclualte. uvns Lweite
~wird auptsachliich dort beabsichtigt, wo man bewusst Sprachen
vervendet, oie im un.l erclnen .enig bekunnt sind, i es etwa

bei einer Anzeige fur Brot (abbe. 13b) cer rall ist, aul der
ein Gelehrter die Auiiorderung: "lss rrokea usrot" in griechi-
schen .orten und Letterr uzn die .andt:iel schreibt. Iw lext
wird naturiich die Ubers-tzung ;¢:eben. .5 handelt sich 5180

- bei der Verwendung von riec:iscier Scnrift nur darum, die
‘Autmerksankeit und das lntercsse belm Leser zu .ecken,

In einigen erbeseriern tnglonds rinaet man sogar den .

~gesamten Anzeigentext in U'render >preche, ale in grossen und
“autfallenden Buclstzben [:ast den ganzen :inzeigenrsum einnehmen,

Bei der bekannten Ratsache, voss in lnglend im allgemeinen das

Interesse an der Lrlernung [remder 'prache: seir gering ist
‘und infolgedescen bei der Bevilkerung such kelne grossen f{remd-

‘sprechigen Kenntnisse vorausgesetzti werden Kdnnen, ist es er-

klarlich, da~s solche Texte - selbst wirkungsvoll zur Aurmerk-

:samkeitserregung - in ven aingzeigen jedeswmal Uberocetzt werden

 milgsen.



AN
wl
&

Uie bekannte AnZelgenﬁ@rle fur bubonnet (Abb. . 1364
und b) setzi cie engliacre: Texte jeweils klein unter die
'OriginaifaQSUEgen, sodnss das Lesen hierduvch viel sintscler
Cgewacht wird ung gleicrzelitig aer Crangésisc. e Text mit beach—‘
tet werden wunn. 4b ung 2zu werden auch ir aie sehr geringen
Zwiscrtenraure rocr kleirne Zeilchrungen cing rugt. wie natur-
gelreue apbilcung eincer Jubornet-rlosche cracheint jewells
am #u-Se jeaer rnzelge, | |

Cbersourung zu ool 1386a: “Lei vernunivig, medn Kleiner

hefle una 4ib mir die .le=¢-e subonnel, Liil UET wd QHS

donlicren ubst, .ein unkel brzuce' i einige Gl ser um

8€ine sn Sgriilenen server. zu beruhlger.?

dbervsetlzung zu bi. 1I6b: " vrun aenken .ie 7" ifrugte

die hurgche .roswe wit einem vinladenden blick.

““och #in Gals Lutconrnet" artwortete der junge wanhi

peisteonbrenend. "vie scrsde", ducrte sie, "er at einen

guten Louwmen ster kKein Her-."

Jurch dern gmustanten fontuli, in gem viese lexte

gehalten =ind, vird c¢le wesp “kKelt rnoch veligehend er ont ucd
auch der uircruck von «rr Jule des vetrnnkes bein Verbraucher

goerentigt,

vernau wilf . ieicne bethode der lextgesataltung wie o
bubornet- «ybung fipvaen wir in den sanzelgen €iner englischen
Fremcenverkehrs.erbung, d¢ie in verschlecenen deutschen Tages—
zeitunyen evachien. icr uaben vir einen cnglisch abgelzssten,
vitzigen ‘nzeigentext, ¢er in cer leichen srt, namlich mit |
darunteryc cetzten deutschen ber-~lzungen, suryebaut ist. vie.
Zeichnungen, oie boiloni <in, ach ontaliet sina, abex in dieser
cerie mehr laum einnebmen, biluen .dirksoue lilustrationen zu
allen ‘~usagzer ces IToxtes (robe 157}, "Won wn land kowsen der
Zylinderhut, dass Ges Lz ey crosrgralt und ale ewige lsane
Tee ..." (tirn Lann trinkt geroce ~ine Iasse Tee, wahrend irm-
<éin Arfel sul cern nylinaerbut 12111%) "Jort ibt es tatoachlich
viele Beispirle cic=ea xuriosen Insel eiqtes der lhnen ., ass
nachen cird, venr le gzuw Jriasut noeh wnglanc iahren.”

Den Abschluss gieer pzeilge bildet die englisch-aeut~che Aul-
- torderung: "Core to utwilain tur elnen Jrleub der einmal znaers
ist."
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- Diese wirklich vorbi:dliche Gemeinschaftswerbung weicht ein-
mal ganz von der allgemeinen s0Ym der Fremdenverkehrswerbung
ab, indem relativ un.i.tige und su=gefallene, dafur aber
typisch englische Ligenschaften als .auptsdchliche .erbe-
argunente dienen. Schon die humorvolle, liebenswurdige und
geradezu bescheidene sorm, in der die wenigen Uesicntspunkte
'ausgedruckt sind, machen dlese Anzelgen in ganz besonderer
rorm geeignet, aas eunglische Inselvolk gerade wegen seiner
EFigenarten syupathisch eischeinen zu lzssen und zu einer keise
nach Ln:gland einzuladen. 1)

1) Fur weltere Anzeigenbeispisle dieser .erie s3.a. "Die
Anzeige", H. 4, 1955, 3. 232



“fh Pseudo- igscnschafi als rorm des Angeigenhumors
i ‘ |

Der krigliinder hat ™niemsls einen ausgesproche.en Geschmack
“an spekulativem venken und Beschaulichkeit, an lraumerel
und paqsiYem oger rerzeptivem . lUssi, ung geknabt" l).

Lmer son <) scrreibt uber seine Landsleute: "Sie sind gottlos
in 1hrem Unglauben ar eine Theorie, aver sie beugen sic: bis
~zun Staube vor einer Jsisache." .ie ceine Jpracne, die die
konkreten oen abstrakten Begriiien vorzieht, so ist auch
dieser konkrete Charakier des englischer uenkens aut den
unge euer praktiscken und sehr realen sinn der unnglinder
zuruckzufuhren. Scion Loctl. e sagte einmal in einer Unter-
haittung mit Zckermann uber Byron (T4.2.1825) von ihnen:
"Alle tnglander sind z21s solche o'mne eigentiiche .eflexion,
die Zerstreuung und der rartelgeist las=en =sie zu Keiner
ruhigen susbildung kommen. Aber sie sind ross als prakti-
sche wenschen."

 Kadorisga, der cen nglander als den "warn of zaction", der
s.ann der iat, bezeichret, erklart dessen Abnelpung geg,en

das abestrakte Jenken ahnlich, indem er zul aas rraktische
und Laterielle hinweist, dus den englinschen lceen zujzrunde-
liege 3). "ber denkende Lnglinder meditiert uber uie liand-
lung. bLer harcelnde Franvose [uhri seine vedanken aus es..
30 versuclit das englische Denken sich S0 eng wie mdglich

an ¢ss Leben zu halten. .er Lnglinder uvleibt acdurch vor den
Gefahren voischnelier Versilgsewelnerung und sbstraktionen

b

evalirt.”

Da sber das Leben in seilnen ausdrucksformen so
‘vielgeetaltig und unvorker= ' tar isl, kann das Denken, das
vow Leben susyeht, leirht eine lenaenz zur Unlogik erhalten.
30 konute die erglische Unsinanspoesie, die wohl
in der +elt ihresgleichen sucht - eine Zaisache, aut die
der Lnglinder sehr stolz ist - wol nur unter diesen bestiumt en

3 1)-.Karl Fillebrand, %e2.0.

:5) a.a.o'
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Voraussetzungen entstehen une sich einer derartigen peliebt-
r.eit erfreuen vie in diesem Lande. +enn Ullpann von den wng-

landern sagt, dass dic meisten von ihnen stolz darauf sind, .

"unlogisch" zu =ein und Logik in einen logisch unlaltbaren
Gegersatz zum geounden ienschenve.staad steiltenl), so ist
darunter e¢infach geweint, dess die .nglidnder sn die Linge
nicht mit vorgeiassten weinungen herangehen, sondern diese
erst aus der Praxis des Lebens ableiten.

Diese Ligenschait bestatigt auch lrie=tley 2)

wenn er schreibt: "Uie -nglinder geten an das wcben nicht mit
- dem Verstand heran, sie rordern nicht, dass es =zich nach
einem starren geistigen iflan cichten soll; sie sind nicht
Uberzeugt, dass das universum cdurch das Lenken durciudrungen
werden kann .... Sie bewuhen sich nicht, die Vernuntft eineén
3chluscel ifinden zu lassen, wenn der lInstinkt ihnen sc.on ge-
zelgt hat, dass die Ture weit offen ist. weun sie also uber—
haupt denken, so wird aieses uUenken hidchsivahrscheintiich

zum groasen leil spas~hafter irt sein.”

Hieraus nun lassen sich guch die uUnterschiede in
wanchen runsten aer erglischen Anzeigenwerbung, etvwa mit
der Jeutnchlznds, erklaren und verastehen. wdhrend man in man-
chen Anzeigen in leutsckland durch die betont wissenschattlichen
Lrklarungen - etra uber die fethoden der ilvrstellung oder die
Zusanrensetzung eines iroduktes - den wnerbeargumenten eine
besondere Uberzeugungskraft und damit den inzeigen all emein
eine stark sutoritative .irkurg zu verlelhen sucht - jegliéhef
richt-c¢rr~thalte Linschlay oder gar die Vervendung von lLuio-
ristischen .ppellen wire dsneben volliy undenk ar und wurde die
erctrebte wirkung sopleich zunichte wachen - i1st in wnglad
gerade das G-genteil der rall. Ganrscheinlich sing die Lei-
spiele, in denen beil einer Anzei.e durch wissenschuftliche
Lrklarungen den etwalgen Verbraucher icrtung eingeflsst wer-
den so0ll, hier kaum zu fincer. viel ener passt eg daher in
das bild engilschen .esens und wsiit englischer Lerbung,
' dass - wie 8 tetsachlich uer runll ist - der wiesemschattlich

| l) 8.8.0.
©2) @.8.0., p. 18



betonte Charakter der rorschung und ihrer brgebnisse nicht -
nur nicht ernst genomwen, sondern soger ironisch und licher-
lich dargestellt wird. kan muss naturlich auch solche engli-
schen inzelgen geseher lisben, um gu erKennen, dass such in
dieser Art ces Humors keinerlel seringschatzung der wiggen—
~schaft als solcher; noch ein angriti gegen sie beavsicntigt
ist, sondern viel eher, deas sich wuch nier der hnglinder _
- wieder durclh: den lumor seibst sleht und seine eligene lbenkungs—
velse witzig=ubertrieten sutdeckt., Und carum kann can in dieser
ironischen Uelbstdurstellung jenen echten, wanren Lumor erien-
rien, durch den ein mensch sein e¢igenes Lelbst erblickt, "denn
im tielsten Humor schaut ein wesen sich seiber an®, sagt

Pinaer 1).

Sehen vir uns beizpiciaweige eine snzeige fur lsso

(laut snzeige "das beste Uenzir in der :elt") an (4bb. 138).
Ule witzige und ausfulrliiche varstellung des vissenschaltlichen
Labcratoriums, i1n dem arnigisache geheimnisvblle, unvahrschein-
liche und liacherliche Versuclie und Berechnungen vorgenonmmen
werden, ¢r e€lst sich bel léngerew belrachten schion alleiln

als eine runugrube von ndchst oripinellen und ungeheuer vitzigen
Linzelozenen. Allerdings stellt die tirma damit nicht ihr
eigénes Labvor dar, sondern, vwie zug dem acherzuaften Text
rervoryert, eines der vielen aul der ganzen wnelt, wo men ver-
seblich versucht etwas zu iinven, was den unverglcecichtaren
tigenscraiten von Lsso leichkowmte. "Yechniker, sauberer,
gewerbekundler, Ctemiker, rlchemisten, ausschueider und solche,
gie die -chwarze Kunst ausuben, veérsuchen aas aul der ganzen
“.elt. viv=senschsftler wit huwderten von .etorten konnen nicht
das Lstsel der welt.eiten wucht voa LS50 ~xtra losen ..."
‘Die ungeuneln spassigen reichnurngen ves bekannten engllschén'
" Kiunstlers sillince sul dexr nsoco-anzelige wirken wohl aul alle
.Leserschichten gurch inren unkosplizierten lumcry in gleicher
.else interessant und lecsclnd. ver itz und das Komische

daran konren sofort verstancen verder.

1) 8.8.0., 5. 8Y
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Das trifft viellieicht nicht in dem liasse fir die
sehr bemerkenswerten inzeigenserien der rirma Schweppes
,(Sprudelwasser)'zu, in denen zwar auch weitgehend'das Wwigsen-
schaftliche verbalhornt wird, was sich jedoch in eilnem volllb_'
anderen Jtil und einer ganz ungewohnten Larstellungsweise
‘aussert (Abb. 138a - d). Lie Herstellerfirma des Sprudelwassers
beabsichtigt auch durch die Anwendung dieser etwas anspruchs-
vollen Humorform, die zwar in kngland von vielen als witzig
und belustigend empfunden, von einigen doch Uberhaupt nicht
- mehr verstanden oder als humoristisch angesehen wird, jeden-

.~ fails mit dieser unterhaltsamen serie besonders auf die gebilde-

teren Bevilkerungsschichten einzuwirken.

“dhrend diese Anzeigenserien, die von den beiden
ausgezeichneten humorbegabten Kingtlern Stvephen FPotter und
- Lewitt-llim geschaffen wurden, den gebildeten Schichten in ng=-
land gewaltigen Jpass wmacht, werden ihre langen lexte vdll'Verf
stohilener Schalkhaftigkelt, voller uchachtelworte und rarodién,
wenlger suf die breiten kassen wirken. s erschelnen diese An-
- zelgen demnach auch in solchen bnl#ttern, die einen als an-
spruchsvoll bekannten Leserkreis haben.i
Kit der Vorsiibe Schwepp- entstancen in den erbetexten alle
m8glichen und unmdglichen vortkombinationen, die in unzidhligen
Variationen den 4 a m e n der rirms in den verschiedensten
Gewdndern dauernd dem Leser gegenw2rtig halten, wihrend uber
das P r oduk t celbst in den Inseraten kein einziges
woTt verlioren wird,

In Analogie zu der englischen Grafschaft Shropshire
- erfand man durch aflliteration die Gratschaft "Schweppshire" 2)
. in der der i luss 3chweppe am Schwepping - ald und am Schweppstow_
‘Schloss vorbeifliesst und in der Litte die Insel Schweppey
bildet. Jo erachien eine inzeige (Abb. 139a) in form einer
‘kunstvollen Landkarte von dchweppshire, die nach cussen nin ein
v6llig solides Gesicht zeigt, in der aber bei gensuerem Hin-
sehen sprihende witzeleien und nLochst heiterer Unsinn ver-

'borgen sind.

1) s.a. "Die Anzeige", . 11, 1952, 3. 657

2) Dieqe erfundene Grafschaft erhilt auch ihre eigene Aeltung
‘die "Schweppshire Post" (siehe Ruckseite von Abb, 52), die
.ebenfalls die Idee fur eine Anzeigenserie von ochweppes ab-
gibt. Hier werden die Thewen der englischen Leitungen lustig
abgehandelt und der Zeitungsstil allgemein wird w1tz1g uber- .

~trieben nachgeshmt.
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Einen Beitrag zur "Naturgeschichte® liefert dann

eine weitere Anzeige (ibb. 139b) sus dem Schweppshirewfuhrer,
in dem wieder ein ahnlicher, wie eine tiefschuriende wissen-
schaftliche Abhandlung anwmutender Unsinn lUber den Schwepping:
~ald erzihlt «ird. Auf cer Acbildung sieht men den imaginaren
Vogel Stink. Als pildunterschrift: "uer kleine Stink (Odor odor).
Professor Fowler untersucht mit seiner Klasse heimlich das
eigentliche Mest." ’

Ubersetzung des lextes: "wer Jchwepping =uld ist naturliclh

der letzte uberrsst, zer erst vor {inftausend Jahren -

gestern nachnittsy im zeitablaul geologischer Sbhwepochen -

die strotzenden Verorte von Clreuschiepster umgabe.

Jeder Bsuw !t seine Geschichte. JUnter dieser alten Akazie

erhielt Lthel.red der Unschweppe zum siebenundvierzigsten

kizle die Nachric t von der Londung der Lénen. |

Lie krde von .chwenping . ald besteht aus nrde, sie liegt

Uber der Unter-irde, neben der die hrde der Untererde ge=

lagert ist. In geolougischen icknitten sieht man, wennf

man ziemlich vweilt rinuntergeht, relslagen - eine Llage

obenzuf und andere daneben. Obwohl die Lichtungen einst

von Schildknappen beim hittertanz betreten vurden, wan-

dern heute Ornitholoen .ie FProfessor James ("Beau")

rowler umher und er hat kilrzlich den Vergleich zsufgezeich-

net (inralen Zool: Jtud: band: CCuCCCX), der zeigt, dass

die Vogel nachgeviesenerwsssen im mazi 1950 bH3,und im

“ai 1951 784 Junge susgebrutet haben. Ueutet das auf

eine neue Jtink-wanderung hin 7"

Lin Ahnlich lustiger Unsinn wird in einer an=-
zeige (sbb. 159c¢) "Dic webensweise in chweppshire™ uber aie
‘Herstellung des tiglichen Brotes erzanlt. Die seichnung zeigt
dazu einen Uperstionssanl wit vielen weiss verhullten Gestalten,
‘d1e an cem prot hartieren. '

In Text reisst es u.z. von ilhwen: "lhre rilicht ist es,
die unnaturlicher Lectandteile zu verunreinigen. uine
besondere zZentrifuge scheidet die Hilsen whne direkte
menschliche Beruhrung ab. Uiese werden dann spater umit
der land al1s :ulsen wieder hinzugefugt. Ler Uriginalsand
mit Teilchen von alten vergrabenen Blechbuchsen, die an
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der weizenwurzel anhaften, wird in den brodelnden ILeig
geschleudert. Im allgeweinen iast gar nicht bekannt, dass
jeder typische Mann einen Klumpen Koks von der Grosse
eines 5-Yen-3tuckes verzelirt. Der Grund-niick stand des
brotes erreicht den Verbraucher schon von der Anatomie-
Gruppe geformt, die in sterilen Packwagen zur Arbeit .
fahren und die dzs krot in -ehalter packen, welche dauernd
auf dem Jiedepurkt gelagert werden und durch Cellophan
vor dem Gefrierpunkt abgedeckt =ind. Um dem osrot Geschmack
zu verleilhen, schneiden viele es mit einem rustigen
Kichermesser, des man extra zum Schneiden von Zuiebeln -
autbewvahrt. Das zrot ist braun, weil weisses Brot kein
Vitamin Fig entonlt. Interessant ist, dass schwarzbrot
auch keines e:trualt. ™

In einer weiteren inzeilge der JSchweppes-iserie

(Abb, 139d) gibt es sozsr Chlorophyll koden ("die woderne
bBlo-Eleganz") zu einer LZeichnung des wodeateliers "Schwepperelli™.
ver Text dazu lsutet folgendermassen:

"hass sich Schweprshire 'vorwirts zur satur' bewegt,

zoligt sich klar hinter cen suliscen des kodeschopfers

Schveperelli. Lie Utoffe wurden im Laboratorium geschafl-
L) entwickelten sich buch-
stiblich aus dem reinen Grashalm. Larunter wurde ein ‘
einiaches Kleid aus Chlorophyll-behandeltem Gabardine

fen, ¢iv ichlag und Xettentiden

wit molekulsr wiederaufgebautem, im Schmelzoilen gehdrte-
tem Chlor geheftet und harulos an die zelgensssische
wode angepasst. Spritzen iwmpragnieren das ixraterial mit
Hstursonnenchlorogen, dessen ultraviolette strahlung ge-
nau 3¢ gsicher innere Litze besiegt, wie sie Khlte ver-
treibt, und, ohne unach der alten kethode Kalte durch .Hrme
ersetzen zu wollen, den idealen tvemperaturlosen Zustand
rexverkringt, ohne den aas natirliche Gleichgewicht nie-
sals erreicht w<rden kann. Diese sodelle sind nur fur den
Schvexport bestiumt, aver gleichwortige muster in billi-.
gevern Preislagern, ale in dem atowal gleichwertigen Gegen-

~1). Diese beiden Begriffe aus der wefbersprache "woof" und
' *warp" werden im Text der ‘rzeige za "wouop and warf" ver-
dreht.
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stuck werden zu gunstigeren Preisen verkauft. Und ver-
gessen Sie nicht, dass Brillen mit C:lorophlex-Linsen
lingere unc anhualtendere 3icht geben, weil die Augen
durch die zauberische ilchemie des Lichtes von Chloro-
phyll bucheotablich gelabt und die opticschen 3ifte ge-
nahrt werden, " |

Dicse verschiedenen nzeigenbeispiele aus der oderie
fur Schwepres Gprudelwsaser sinc trotz ihres scheinbar harm-
lozen Ursinns, deox als lervorstechendes ferkmal auffallt,
doch von einen tielgehenden 3inn und _ros=em Gedankenreich-
tam. it Uberlegung und Leascht =ind in ihnen meilst mehrere
Gesicktspunkie berucksichtigt und verechiecene raktoren,
Fumcristischer urd nicht-huroristischer Art, amiteinander ver-
cinigt, Gerade well sich bei diecen Inscraten die behandelten
fotive ir keiner eise =mus dem angcbotenen Gegenstand ableiten,
karr man am besten den geistlgen wert der von nichts beein-
flussten Trenenwahl und den humcristischen Gehalt bewerten.
Diese gedanklichen und getuhlsmassigen benandlungsformen des
werbethemwas entbelren jedoch der Volletandigkeit, wenn man
nicht untrernbvar wii ihren veibunden die technischen kittel
aer Lerstellung betrachien wviirde. liler fallen zunachst einmal
dle =eky anseprechenden Illustrationén cieszer uerie auf, die
eich den wmcedernen Stileliewenten glanzerna anpassen und die
durch inre bunte Gestaltung und grosszigige nusfuhrung von.

grosser fulmerksorkeltzsirkung sind.

cas die preche der . erbetexte anbelangt, so haben
auch hier vielexlei “ittel cazu gefuhrt, den Wworten geist-
reich-anugsnte ouer witzig-unsinnige .endungen und bedeutungen
Zu geben. vlie erheiternden . cribiluunger enistanden nicht nur
éus cortzussmuensetzungen, .ie sie in wngland schon an sich
ﬁngebrauchlich s3indé, sondern much - wo lwmer sich die wdglich-
" ¥eit bot - aus Alliterctionen it der Silbe Uchwepp- , bei.
. denen die orte nur =0 viel verandert .urden, dass noch ganz
eindeutig nervorgent, aul .as uan iw einzelnen Fall anspielen
wollte. Oft sird diese i#llit:rotionen so trefflich, dass sie
fast zu geistreichen wortspielen werden (zam Beiazpiel
"Schwepperelli®, "Schvepsport" oder "schweprerd's warket" ).



Alle diese Linge setzen beim Betrachter der inzeige
-ein nicht geringes iass aes nrkennens, Begreilens und besonders -
‘eine scharfe zseobachiungsgabe voraus ). Jenn such d1e Anzeigen
selbst sind I'vudukte einer solchen beobachtung und eilnes siche-

. ren Gefuhie fur das .esentliche und das im Augenblick.lnteressie-»
rende. Yas heisst, die Dlezen, die in ciesen Anzeigen behandelt
werden, sind mitten aus dem Leber genomsen und greiten gerne.
Cimmer wieder die nachstilegenden - und zwar raumlich und z¢it-
lich gesehen = uinge aul'. Ihre Thematik ist sinuvoll weist

. e g . . . 2
dem die Inscvrate geschsllfen .urden: sie sind aktuell .

eng miv der Lelt, oder besser, dem seitpunkt verbunden3 zu
lie La:dkarte von .chweppshire, die in rorm einser inzelge ers
echien,entaoprang zum Loisplel einer hochst aktuellen ldee,
sie erschicn nimlich anl2ssiich ues regtival of sritain im
Jahre 1952, asus dessen Anlass Landxarten und ..eisefuhrer lur
Lngland in godr Zahl gedruckt wurden (Abt. 158a; "5 ist er-
staunlich, dass unter clilen lngland-riuhrern, dle el,cens Lur
das soestival of Zritain groruckt wurden, vis jeuvzt noch kelne

hesenreibung von dcimepnshire eraschicnen ist ...

Jlie Anzeige, aui uer in versteckter rarodie sogar
"Chlorop.yllwoaen" (Adb. 1569d) erfunden waraen, nuatse vohl
Kauwm einige Johre fruher erscheinen konuen, da yuch sie eln
ausgesprochenes erkmal der celt karvikiert: die in gestelger-
tew ..asse autkonmwende owendung and Yopulaiilsierung ues Chloro-
phylls aiLg Jesodorans. viele wenschen wudgen dies vielleicht
kritikios und wililig hingenowmen haben, der .itzbold aber be-
werkt sofort die kleaine kuance, die etwas zu weit getriebven
wird und haixt hier ein um die ganze vache dann wmit witz ins

kasslose zu dberireiben.

Laruls dey umoY in olegsen ~nzeigen nicht von allen
verstanden wird, liegt wonl hauptsichlich daran, dass er, un-
‘gleich vielcer anderer, wenlger komrlexer und difterengierter

1) *beobachtung" wurde scgar von Yotter (a.8.0., 5.164) als
"das seheinnis des englischen vinnes Lur Huwor"™ bezeichned,
"der in neiner hochsten irkung auf der Charakterdarstellung
beruht, die in den Linzelhelten Klar und genesu beobachtetv
ist .... enn wir lachen, sc ist unser Vervgrnugen «it der
seligen Lmpfindung ces .lederverkernens vernlscht.”

2) Nach ireud birgt auch uie fituclitat eine Lustqueile in sig’

y,
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‘humoristiccher Ausdrucksiormen, Gie ' 1r in der englischen
werbung kennengelernt haben, nicht nur durch seiné wirkung
‘auf die siimwung, soncern in rohem kasse such durch seinen
sppell an den Geist verstanden werden kenn.

Junger, der alles Komische sus einem konflikt her-
leitet, also rsus einer . iderstreit wit der .egel, bemerkt
dazu guch, dass die .rkenntnis des Kowlschen eine Ubersicht
- Uber den komischen ronilikt voraussetzt, d.h. eine geistige
bBetatigung des henschen. "Der inchen, das auf einen komisgehen
Konrlikt folgt, geht eir Auy der unterscheidenmen crkenntnis
voraus" 1). Venn also dexr komieche XLonflikt nasch Jingers
Theorie ein Viderstreit wit der unegyel ist, so wird zu seiner
- krkenntnis, d.h. der cricnnitnis des Komischen die Sekanntheit
der Ilegel vorausgesetzt., Jie ~ormen des Komischen sind uwso
primitiver und unkomplizierter, je mehr ciese Hegel eine ganz
allgemeine, rcelbstverstindliche ist unc je mehr sie geruhlé—
massig und nicht veratendesomasesiyg beherrscht wird. bei der
Ubertriebener Karikatur eilnes kenschen zum Belspiel erkenntg
guch der Ungebilcete sofort den Honi'likt, denn er kennt die
segel sus crichrung. Auch das «ortspiel gehdrt zu den leicht-
verstandlichen Tumoriormen, weil jeder, der sprechen gelernt
hat, die Abveichung von den Sprachregeln solort bemerkt.

Hohere Anepruche setlzt dug. gen der fumor der oitua-
tion oder des Charzkters voraus. -as 2lso an parodistischen
"Formen in den Ainzeigen der rirma Jchweppes liegt, uird-nur
von denen verstanden, die mit den peistigen Grundlagen ver-
traut sind, die diesen Huworformen zugrundejgelegt wurden.
Ein wacher Verstand muss bel diesen anzei_en oft arbeiten,
un den Lert aes =itzigen und seines Ursprungs zu erkennen.

Hier konnen wir nun aul dle Ausfuhrungen am Aniang
der Arbeit, nawmlich aui cie betrachtung uber den Untorschied'
‘gwischen .itz und ilumor, zuruckkomuen und sagen: Je mehr man
‘veim Humor von "versteben® spricht, das heisst, e wehr er
erfasst und nicht eriuhlt wird, desto mehr verengt sich seine
Bedeutung und nihert sich oen itz.

l) a.a.O., 3. 14



 Die Folgen, die dus aulf die .erbung hat, werden

an der gezeipgten AnZeigenserie'fur'Schweppes deutlich:

ltit den anspruchsvolleren rormen des HumorS'verklelnert‘

sich zwangslsufig auch der Kreis der damit wirksum Angespro-
‘chenen, 1u8 betrifit nur die wirkungsbreite, nicht aber ihre
Intersitat, dle beil dieser irt des llumors sehr stark sein
- kann. Dass die sivme ni. dieser Jerie ganz bewusst nur die
Ober=chichteun snarvechen will (daneben lazufen ja auch noch
'ausgcsﬁrocneﬁ leickiverstandliche Anzoigen, an anderer Stelle
inseriert, hir. J.a. 4bb. 2) kann der Grund. aber auch dié

folge fur die ‘rn.endury des stork vergelstigten lumors sein.



Lebensgslauf

Ich, Lore I. Lange, Wurde am 14, August 1930 als Tochter
des Prof. Dr. med. Fritz Lange und seiner Bhefrau, Dr. med. Ilse
Lange, in Minchen geboten.

Ab 1941 besuchte ich die Miadchenoberschule in Dresden, das hums-
nistische Gymnasium in Augsburg und zuletzt die Oberschule fiir
Jungen in Goppingen/Wtth., wo ich im Juni 1950 die Reifepriifung
ablegte.

Im AnschluB daran fuhr ich fur ein Jahr nach “ngland und belegte
an der Universitdt von Manchester die Fiécher fnglisch, Psycho-
logie und Kunstgeschichte.

Rach meiner Ruckkehr begann ich im Wintcrsemester 1951/52 an
der Iudwig-Maximilians-Universitdt in Minchen mit dem Studium der
Zeitunsswissenschaft. Als erstes Nebenfach wahlte ich Anglistik,
welches ich wahrend meines ganzen Studiums beibehielt.

Zur Erweiterung meiner Sprachkenntnisse in Franzosish, das urspring-
lich als zweites Nebenfach gedacht war, trug ein siebenwochiger
Studienaufenthalt in raris im Sommer 1952 bei.

Da ich durch das Thema meiner Dissersation weitgehend mit Psy-
chologie und im besonderen mit Werbepsychologie beschaftigt war,
entschlof ich mich, als zweites “ebenfsch endgultig Psy_chologie
zu wihlen, vobei mir ein Semester neines Znglandstudiums ange-
rechnet wuide.

Wiahrend der Semesterfer.en meines Minchner Studiums praktizierte ich
wiederholt mehrere Monate bei der "Neuen Wubttembergischen Zeitung"

(NWZ) in Goppingen, wo ich durch meine sehr inte. essanten Aufgaben-

gebiete einen finblick in die verschiedenen Sparten der Redaktions-—

3rbeit, besonders auf dem Gebiet des Lokalen mnd der Vermischten

Nachrichten, erhielt.

Im Laufe meines achtsemestrigen Btudiums in Minchen nahm ich in
der Haupsache an den Vorlesungen und Ubungen in Zeitungswiss: n-
schaft bei Herrn Prof. d'Ester teil, daneben horte ich bei Herrn
Prof. Clemen die Vorlesungen in englischer Literaturgeschichte

und bei Herrn Prof. Lersch in Psychologie.
Besonders Herrn Prof. d'Ester werde ich fiur seine interessierte,

verstindnisvolle und hilfbereite Anteilnahme an meiner Dissertation
und fir viele wertvolle Anregungen, die ich durch ihn empfing,stes

zu grofBem Dank verpflichtet sein.
Lore Lange





